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Resumo

O presente artigo analisa a importancia do radio como meio de comunica¢do de massa
na popularizacdo do governo de Gettlio Dorneles Vargas, visando especificamente sua
estreita relacdo com a emissora Radio Nacional do Rio de Janeiro. O trabalho parte do
processo de consolidacdo do radio, na chamada Era de Ouro, levando em consideragdo a
historia da referida emissora, que teve grande relevancia no meio radiofonico. Também
sdo ressaltados no artigo o contexto histérico da época, os orgdos que regulavam a
imprensa durante o periodo e o surgimento do programa Hora do Brasil, que era
dedicado exclusivamente as a¢des do Governo e por meio do qual Vargas, muitas vezes,
falava diretamente com o povo.
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Introducao

Durante a década de 1920, eventos de grande relevancia na historia do Pais e do mundo
aconteciam como um turbilhdo. Na Europa, surgem partidos totalitarios, como o
fascismo, o nazismo e o salazarismo, que fomentariam o inicio da Segunda Grande
Guerra. Em 1929, comeca uma intensa crise financeira nos Estados Unidos apods a
quebra da Bolsa de Valores de Wall Street. J& no Brasil, apesar da economia cafeeira
ainda ser predominante, Sao Paulo iniciava um processo de industrializacdo e, em 1922,
recebia a Semana de Arte Moderna, na qual artistas da musica, da literatura, da
arquitetura e de outras areas apresentavam seus trabalhos a fim de mostrar o que havia
de novidade no meio nacional. Na década de 1930, por meio de um golpe de Estado,
Getualio Vargas assumia a presidéncia da Republica com projetos que promoveriam, por
meio da intervencao do Estado, a intensa industrializacdo no Pais e que difundiriam sua
popularidade, com a intengdo de ter apoio de todos os segmentos sociais. Para isso, o
entdo presidente utilizou-se de técnicas muito semelhantes as usadas pelos partidos
totalitarios da Europa, através do teatro, da arte, da musica, da propaganda radiofonica,

entre outros meios.
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No campo da Comunicagdo, mesmo com a consolidacdo da imprensa escrita, do
telégrafo e até mesmo da radiotelefonia, os meios existentes na época ndao supriam a
difusdo de informagdo que era necessaria, pois eram veiculos de dificil alcance
financeiro, que propagavam a informa¢ao em apenas uma dire¢do e, principalmente, que
ndo davam suporte ao elevado numero de analfabetos do Pais.

Dentro de um contexto histdrico agitado e em meio a uma revolugdo tecnologica, surge
o radio, um meio de comunicagdo de massa que traria um modo inovador e mais rapido
de difusdo de comunicagdo. Ao contrario dos veiculos ja existentes, o radio permitiria
que a informacdo fosse propagada com maior dinamicidade, além do que, ampliava o
leque de pessoas que poderiam ser informadas, desde a populagdo menos escolarizada
até a mais intelectual.

Em 2 de novembro de 1920, nos Estados Unidos, nascia a primeira emissora de radio, a
KDKA, que tinha como um dos pilares de sua programacgdo a cobertura jornalistica
(CALABRE, 2002, p. 8).

No Brasil, o precursor da radiodifusdo foi Edgar Roquette Pinto. Diferentemente do que
acontecera nos Estados Unidos e em alguns paises da Europa, onde o radio tinha um
cunho comercial, o médico, antropélogo e educador brasileiro propunha para o Pais um
meio de comunicag¢do de massa que difundisse cultura e educagdo para a populagao.

Em setembro de 1922 o presidente da época, Epiticio Pessoa, d4 voz a primeira
transmissdo radiofonica do Pais, que aconteceu durante a exposi¢do Comemorativa do
Centenario o Rio de Janeiro. Mas s6 no dia 1° de maio de 1923 ¢ fundada por Roquette
Pinto e Henrique Morize, a primeira estacao de radio AM do Pais, a Radio Sociedade do
Rio de Janeiro (CALABRE, 2002, p. 51). Porém, logo que os primeiros aparelhos
chegaram ao Brasil, o acesso era elitizado, ja que a classe mais humilde ndo possuia
condig¢des financeiras para compra-lo, ou seja, o acesso a educagdo e a cultura através
da radio era muito limitado e nao foi difundido nas classes populares durante os anos de
1920.

Nos anos de 1930, ainda que lentamente, a venda do aparelho de radio comeca a se
popularizar. Percebendo que o veiculo passava a ser cada vez mais necessario nas casas,
empresas, comércios € em outros lugares do meio urbano, empreendedores buscaram
novas formas de vender o produto tdo desejado.

Um desses pioneiros vendedores de radio tinha uma técnica muito
interessante de vendas: ia até a casa ou escritorio do cliente em
potencial numa hora em que sabia que ele ndo estava, deixando o
radio - ligado - e ficando de voltar mais tarde para conversar com o
potencial comprador. (RADIO NO BRASIL DOS ANOS 20 AOS
ANOS 80, 2011)
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Assim, pessoas de diversos niveis sociais e diferentes escolaridades passam a utilizar o
radio como principal meio de comunicacdo. Por meio dele, acompanhavam novelas,
noticias e propagandas. Ao que parecia, “o radio era em si mesmo um veiculo

revolucionario, com seu largo alcance e rapidez na divulgagao dos fatos. Ele tinha vindo

para ficar” (CALABRE, 2002, p.19).

A Radio Nacional do Rio de Janeiro
Em 1930, a maior parte da populacdo ja tinha acesso ao radio, inclusive, o veiculo nao
tinha s6 o papel de difusor de informacao, como também o de fortalecedor das relagdes
interpessoais. E interessante perceber que, logo que os primeiros aparelhos de radio e
televisdo chegaram ao Brasil, a familia e a vizinhanca se reuniam para ouvir as
radionovelas, os programas de auditério e os noticiarios, diferentemente do que
acontece com os atuais meios comunicagao. Alguns comerciantes, como estratégia para
atrair a clientela, mantinham o aparelho ligado em seus estabelecimentos. Além disso, o
veiculo era um importante aliado do sistema politico vigente (CALABRE, 2002, p. 25).
Em 1936, a partir da compra da Radio Philips, ¢ fundada a Radio Nacional do Rio de
Janeiro. Desde o seu inicio, seus organizadores tinham a intengdo de fazé-la a maior do
pais e, ao longo dos anos, essa pretensdao se concretizou € a emissora tornou-se a mais
influente, principalmente, durante a Era de Ouro do radio.
Em sua programagdo, a Nacional do Rio de Janeiro contava com a participacdo de
artistas exclusivos, possuia sua propria orquestra e tinha em sua grade de programacao
desde aulas de ginastica a radionovelas.
A referida emissora revolucionou o modo de fazer rddio no Pais. Foi pioneira nos
concursos de Reis e Rainhas do rédio, que atraiam centenas de fas aos estudios e que
contribuiram para o lancamento da Revista do Radio e Radiolandia.
As radionovelas, que também comecaram a ser reproduzidas na Nacional do Rio de
Janeiro, tiveram grande relevancia nao s6 na histéria dos meios de comunica¢do, como
também no cotidiano das pessoas. O primeiro radiodrama, Em busca da Felicidade,
alcancou elevados indices de audiéncia, mesmo em seu horario matutino (CALABRE,
2002, p. 36).

J& no setor radiojornalistico, as noticias eram retiradas de jornais impressos e
reproduzidas durante os noticiarios radiofonicos. Somente alguns anos mais tarde, as

emissoras iniciam a produgao de seus proprios jornais.
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Langado em 28 de agosto de 1941 e locutado por Heron Domingues, surge o Reporter
Esso, “a testemunha ocular da histéria”, “o primeiro a dar as ultimas”, que despertou o
interesse pela noticia por seu novo modo de fazer jornalismo no radio, influenciando até
mesmo 0s primeiros anos de televisdo. Por fazer tanto sucesso, o principal quadro de
noticiarios radiofonicos foi, posteriormente, transmitido em outras emissoras e
mostrava,

Pela primeira vez, um sistema de equipe (um chefe, quatro redatores e
um colaborador do noticidrio parlamentar), rotina e hierarquia
peculiares a uma redagdo de jornalismo radiofénico. [...] Heron
Domingues registra que, ‘em 1950, a Radio Nacional, através de seu
setor jornalistico, acompanhou os grandes 6rgaos da imprensa, em pé
de igualdade, na cobertura do periodo pré e pos-eleitoral. Foi quando
definitivamente se consolidou o conceito de reportagem radiofonica.”
(MOREIRA, 1991, p. 28)

Além de ter sido pioneira em diversos setores do radio, a Nacional do Rio de Janeiro
teve grande importancia no periodo politico em que ela surgiu. A emissora mantinha
uma relagdo proxima com o presidente Getulio Vargas e foi uma das responsaveis por

sua popularizagao no periodo estado-novista.

Vargas e o Radio

Apo6s a chamada Revolucao de 1930, Getulio Vargas chefiava o governo provisorio,
mas somente em 17 de julho de 1934 assumia a presidéncia oficialmente, cargo que
ocupou até 1954.

Depois de ter denunciado o plano Cohen, um suposto plano de comunistas para tomar o
poder, e com a repercussdo da Aliangca Nacional Libertadora (ANL)* e do Levante
Comunista de 35, que, segundo Vargas, ameacavam o governo vigente, em 10 de
novembro de 1937 o entdo presidente iniciou o periodo de Estado Novo, quando
centralizou o poder em suas maos, colocou a ANL na clandestinidade, fechou o
Congresso e pds fim aos partidos politicos.

Durante seu governo, Vargas colocou como uma das prioridades a constru¢ao do Brasil
como um pais ndo somente agroexportador, mas também industrializado. Para que seu
projeto se concretizasse, contou com a ajuda do capital estrangeiro e investiu no

aumento do numero de trabalhadores (FRANCES, 2004, p.306).

4. Liderado por Luis Carlos Prestes, o movimento era composto por esquerdistas, liberais, tenentes, anarquistas, entre
outros grupos. A ANL tinha como seus principais ideais a suspensdo da divida externa, a reforma agraria, a
nacionalizagdo dos bancos e de varias empresas, o combate ao fascismo e a defesa das liberdades individuais.

Os membros da Alianga Nacional Libertadora organizaram o Levante Comunista de 35 com o objetivo de tomar o
poder do governo, porém, foram sufocados pelos militares, sendo chamado, pejorativamente, de Intentona
Comunista.
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Sendo chamado por alguns criticos de “pai dos pobres € mae dos ricos”, outra ambi¢ao
de Vargas era a de tornar-se popular entre todos os meios sociais e difundir o
nacionalismo para o povo brasileiro. Além de criar leis trabalhistas e instituir o salario
minimo, que beneficiariam o grupo social subalterno, Vargas utilizou-se de métodos
que, em sua maioria, eram influéncias do que acontecia na Europa no final da Segunda
Guerra Mundial, onde os partidos totalitarios serviram-se dos novos meios de
comunicacao para difundir suas ideias e popularizé-las da maneira mais positiva em
propagandas, noticiarios, e outros setores da imprensa.

Tomando por base a ideia de Estado-Nacao, que visa, também, se utilizar de simbolos
que fortalecam os ideais nacionalistas, como o hino, a bandeira, a lingua, entre outros
elementos, os veiculos de comunicagdo s3o instrumentos cruciais na unificacdo da
identidade cultural de um povo.

O radio era o meio de comunica¢do mais popular da época e alcangava dos menos aos
mais escolarizados, assim, para legitimar seu poder e conseguir o apoio das classes
predominantes, o veiculo foi escolhido por Getilio Vargas para que reproduzisse seus
ideais nacionalistas e seus discursos, sendo também “uma das ferramentas utilizada pelo
poder e para o poder” (MOREIRA, 1991, p.9).

Seguindo os pardmetros da propaganda nazista, Getulio utilizou-se de diferentes
técnicas para atingir a populagdo através do radio. Foram criados slogans, marchinhas e
0 que mais fosse necessario para que a populacdo considerasse Vargas o lider de um
estado nacionalista.

Nessa época, o Brasil ja se desenvolvia industrialmente e possuia uma infraestrutura que
permitia que as ondas de radio alcangassem as areas mais longinquas, assim, Vargas
conseguiria, também, através de seu discurso simplificado, falar ao povo brasileiro
sempre que possivel. Entdo, em 1937, o programa Hora do Brasil passa a ser
reproduzido de segunda a sexta, de 18h45 as 19h30, em todas as emissoras de radio. No
referido programa, o presidente falava ao povo brasileiro como se fosse aos ouvidos
destes. Enaltecia o Pais e seu combate contra os “inimigos” que queriam transtornar o
Estado. Em 23 de novembro de 1985, Gettlio deixa clara sua aversdo aos comunistas na
Hora do Brasil.

Brasileiros: (...) For¢as do mal e do 6dio campearam sobre a
nacionalidade ensombreando o espirito amoravel da nossa terra e da
nossa gente. Os acontecimentos lutuosos dos ultimos dias de
novembro permitiram, felizmente, reconhece-los antes que fosse
demasiado tarde para reagirmos em defesa da ordem e do patrimdnio
moral da Nagdo. (...) alicercado ao conceito materialista da vida, o
comunismo constituiu o inimigo mais perigoso da civilizagdo crista.
(...) O comunismo trata 0 homem como instrumento, como simples



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XIV Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Nordeste — Recife - PE — 14 a 16/06/2012

fator de trabalho, escraviza-lhe o esfor¢o, materializando-o (...). A
dissimulagdo, a mentira, a felonia constituem as suas armas (...). Os
fatos ndo nos permitem duvidar dos perigos que nos ameagam (...). A
punic¢do dos culpados pelos acontecimentos de novembro impdem-se
(--).”(VARGAS apud PEROSA, 1995, p. 38).

Tendo como abertura a opera O Guarani, do maestro Carlos Gomes e, como
apresentador, Luis Jatoba, o programa foi um dos grandes aliados de Getulio na
consolidag¢do de seu governo. Os Ultimos 30 minutos eram destinados a reproducdo de
musicas nacionais €, se

Dependesse exclusivamente do DIP, a programacdo musical do radio
brasileiro na primeira metade da década de 1940 teria sido uma
sucessdo de musicas recreativas, folcloricas, de carater civico,
educacdo ritmica e canto orfeénico.(SAROLDI, 1998, p.33).

A composicao de Lamartine Babo para nobilitar o governo foi uma das marchinhas que
mais fez sucesso entre as propagandas do governo Vargas.

S6 mesmo com revolugao/

Gragas ao radio e o parabelo/

No6s vamos ter transformacgao/

Neste Brasil verde e amarelo.

(G-E-GE (Seu Gettlio), marcha de Lamartine Babo, 1931).

O programa acompanhou grande parte do Governo varguista e foi crucial na
disseminagdo de seu discurso. A Hora do Brasil é o programa de raddio mais antigo,
sendo reproduzido até hoje, porém, em 1971 ganhou o nome Voz do Brasil. Nao é mais
destinado apenas aos feitos do poder Executivo, mas ha também um espaco destinado
aos poderes Legislativo e Judiciario, indo ao ar em quase todas as emissoras abertas, as
19h.

Com o objetivo de controlar com mais afinco os veiculos de comunicagdo para que
esses ndo deturpassem a boa imagem que Vargas queria construir de si mesmo e de seu
governo, em 1931 ¢ criado o Departamento de Propaganda e Difusao Cultural (DPDC),
que em 1934 tornou-se Departamento Nacional de Propaganda (DNP) e, em 1939,
passou a ser chamado Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP).

O Decreto n.° 5.077 de 29 de dezembro de 1939, que aprova o
regimento de Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP),
estabelece que o DIP “¢ diretamente subordinado ao Presidente da
Reptblica e tem a seu cargo a elucidagdo da opinido nacional sobre as
diretrizes doutrinarias do regime, em defesa da cultura, da unidade
espiritual e da civilizacdo brasileira, cabendo-lhe a direcdo de todas as
medidas especificadas neste regimento. (RIBEIRO, Andréa; BRITO,
Fabiano e SILVA, Eliane Costa da, 2001, p. 10)
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O DIP estava sob a direcdo de Lourival Fontes e monitorava todos os meios de
comunicacao na propaganda pro-vargas. O o6rgdo era dividido em alguns setores que
controlavam a imprensa escrita, a radiodifusao, o cinema, o teatro ¢ at€¢ mesmo o que
era dito para as criangas nas escolas a respeito de Gettlio. Além disso, por meio do DIP
“criou-se uma politica de valorizagdo e elaboragdo de estratégias para o setor cultural
que extrapolavam os niveis puramente politicos” (CALABRE, 2002, p.20).

Em todos os canais de comunica¢do havia, pelo menos, um fiscal de plantdo que
censurava tudo que fosse de encontro a proposta do Estado Novo, chegando a ser
responsavel por aproximadamente 60% da informagdo propagada na época. Os veiculos
que ndo aceitassem a dominagdo imposta pelo DIP eram facilmente retirados do ar ou,
no caso das redagdes, proibidos de publicarem seus jornais e até mesmo fechados. Ja os
meios de comunicagao que se submetiam a imposicao, reproduziam o discurso varguista
e toda a propaganda ideoldgica de seu governo, muitas vezes, em troca de suporte
financeiro. O 6rgao também fez acordos com emissoras de radio e TV de outros paises,
como Argentina, Alemanha e Estados Unidos a fim de espalhar a propaganda de Vargas
em diversos lugares do mundo.

A implanta¢do dos cinejornais, que eram pequenos documentarios exibidos antes das

sessdes de cinema, também foi essencial na disseminacao da ideologia do governo.

A Radio Nacional do Rio de Janeiro e o Estado Novo

O Brasil era um dos poucos paises que ainda ndo possuia uma emissora que fosse de
alcance nacional e que estivesse ao lado do governo vigente. Para Vargas, isso poderia
ser prejudicial na constru¢cdo de um governo popular, ja que ele utilizava o radio para
propagar seus ideais e era necessario que todos os brasileiros ou até mesmo pessoas de
outros paises escutassem o seu discurso nacionalista. Entdo, diante do fato da Radio
Nacional estar se destacando em meio as outras e ter sido pioneira em diversos setores
do meio radiofonico, Getulio passa a oferecer apoio financeiro a emissora, tornando-a a
mais avangada tanto em tecnologia quanto em seus moldes radiofonicos. Em 1940, a
Nacional do Rio de Janeiro, que pertencia ao grupo 4 Noite, foi estatizada por Getuilio
Vargas, mas continuou tendo financiamento privado e reproduzindo as propagandas de
seus anunciantes.

Em 1942, a Radio Nacional do Rio de Janeiro ja alcancava todo o territdrio nacional e,
em pouco tempo, revolucionou a forma de fazer radio no Pais, pois possuia um modelo

de programacao original que atraia os ouvintes e era copiado pelas outras emissoras.
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O réadio fazia parte do cotidiano das pessoas, elas o escutavam em suas casas, nas ruas e,
em alguns casos, em seus locais de trabalho. Assim, exaltar o nacionalismo através de
musicas, discursos e propagandas era fundamental para que os ideais varguistas fossem
reforcados constantemente e se criasse uma sociedade homogénea e nacionalista. O
radio atuava como um verdadeiro instrumento aliado a politica.

A Nacional estava reservado outro papel. A emissora continuaria
disputando audiéncia e anunciantes no mercado publicitario mas com
novo objetivo: o de integrar os brasileiros com o seu pais, tornando-se
uma emissora nacional de fato, ndo apenas no nome. (SAROLDI,
2004)

Gilberto Andrade, diretor da Radio Nacional do Rio de Janeiro, sempre procurava
exaltar o Pais e os discursos varguistas na programag¢ao didria. As noticias eram sempre
selecionadas de modo que enaltecessem o presidente e deturpassem seus adversarios,
além disso, marchinhas pro-vargas e cangdes que deveriam ser de cunho nacional, como
a dos cantores Lamartine Babo, Dick Farney e Orlando Silva embalavam a Era de Ouro
do Radio e o periodo estado-novista.

“[...] ele [Vargas] a incorporou [a Radio o Nacional do Rio de Janeiro]
ao governo. Colocou, na direcdo, Gilberto de Andrade e disse a ele: “o
governo ndo quer dinheiro da Radio Nacional. Ele quer o poder da
Radio, quer forg¢a, quer que a radio seja o porta-voz da cultura
brasileira”. Entdo, Gilberto reuniu os diretores da Nacional e disse
assim: “olha, a partir de agora, vocés podem gastar dinheiro a vontade.
Arranjem os anunciantes e¢ tudo o que der de lucro € para ser
reinvestido na propria radio”. Entdo, a radio comegou a contratar tudo
que existia de melhor, a comprar equipamentos mais modernos e se
transformou, de imediato, na maior emissora da América Latina
porque veio justamente para se produzir radio e ndo para dar lucro ao
governo.” (Depoimento de Roberto Salvador in HISTORIA DA
RADIO NACIONAL, 2011)

A Nacional do Rio de Janeiro foi essencial no processo de legitimagdo do Governo
Vargas e¢ se manteve influente e poderosa durante todo o periodo varguista,
acompanhando o presidente até a sua morte, em 24 de agosto 1954, quando o Reporter
Esso anunciou o suicidio de Getilio e onde foi lida a suposta carta feita pelo presidente
antes de morrer.

Porém, com o final da Era Vargas, a Radio Nacional comegava a perder sua forca. Ja na
década de 60, a radio nao era um instrumento tao poderoso, pois a chegada da televisao
comecava a modificar o espaco comunicacional e ja podia mostrar aquilo que, no radio,

era limitado.
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Consideracoes Finais

Embora o radio tenha perdido um pouco de sua legitimidade quando os primeiros
aparelhos de televisdo comegaram a chegar ao Brasil, ¢ notavel o quanto ele foi
fundamental para que a informagao fosse levada aos lugares mais distantes e as pessoas
menos escolarizadas. Diferentemente da televisao e dos outros meios de comunicacao
que surgiram posteriormente, o radio também foi essencial na propaganda de um
governo que desejava difundir sua imagem para a populacdo da maneira mais facil,

rapida e de longo alcance.

A emissora Radio Nacional do Rio de Janeiro foi a mais importante nesse processo, nao
s0 porque foi incorporada ao Governo Federal, mas porque foi a que mais se destacou
durante a Era de Ouro do Rédio, j4 que desenvolveu diversos métodos de se fazer
comunicacdo que foram adaptados ndo s6 por suas concorrentes, mas também pelos
demais veiculos de comunicagdo. Os discursos de Gettulio Vargas, como os que foram
feitos no dia de sua posse em 1934, no dia da institui¢do do Estado Novo em 1937, e
outros ao longo de sua vida politica sempre foram reproduzidos pelo radio, dando a
Getulio a imagem de um amigo que, sempre que podia, falava ao povo brasileiro por

meio do veiculo.

Para a geracdo atual pode ser dificil visualizar o quanto a emissora foi poderosa e
influente no periodo estado-novista, pois 0os novos meios de comunica¢do diminuiram a
posi¢ao do radio como veiculo de comunicagdo mais importante e, de certa forma, mais
préoximo da populagdo.

O governo Vargas dependeu fortemente desse instrumento para ganhar respaldo diante
dos brasileiros. A relagdo entre Getulio Dorneles Vargas e o radio envolve também as
relagdes interpessoais, as relagdes entre a politica e a comunicagdo e, principalmente,

entre a politica e o povo.
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