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Resumo:

Esse artigo se propde a pensar sobre a narratseri@gdrmacao llimitadainterpretada
como paradigma de uma reconfiguracao da linguagiaisiva da época, para discutir
o modo como a cultura juvenil foi deslocada parmiverso midiatico no Brasil. Parto
do pressuposto que com a entrada de novos praofisias emissoras televisivas, como
Guel Arraes, configurou-se um tipo de modo narcatjue se prop6s a debater sobre o
fazer televisivo no mesmo momento em que buscafingdo significado de ser jovem
em um periodo de transformacdes sociais, poligcasonémicas do qual a televisdo
passou a ser uma instancia importante da orgawizh;éotidiano brasileiro.

Palavras-chave:Televisdo, Juventude, Auto-reflexividade e Consumo

Introducéo:

O seriaddArmacao llimitadaestreou na grade programacao da TV Globo em 17
de maio de 1985e até hoje ele tem sido rememorado, cultuado, @is m
especificamente valorizado como um dos programas igaugura uma seérie de
producdes experimentais da televisdo brasileirah@dora do prémio Ondas (de Radio
e Televisdo de Barcelona) no mesmo ano de suaaestrgue vem a agregar um dado
valor simbdlico a narrativa, a série se tornou elaim de reflexdo tanto nos proprios
setores midiaticos quanto académicos:

“Como classificar o programa que obrigou a bem-cumtapla televisdo
brasileira da década de 1980 a deixar a careti¢addee incorporar elementos
de gibis, de cinema mudo, dock and roll de pecas teatrais como as do
Asdrubal Trouxe o Trombone e até de Godard, digddtAcossado” (1959), o
mais transgressor dos realizadores?” (O GLOBM: portal do tempo para 0s
anos 80 19/8/2007).

Essa matéria publicada em virtude do lancamentD\dd da série no final de

2007 faz parte de uma teia de publicacbes do mesmaobre o programa. E desse
modo que o jornal Zero Hotambém reafirmou a importancia de Armac¢édo como “um

marco da teledramaturgia nacional”, ja inscrita titolo da matéria: “Armacéo

! Trabalho apresentado no GP Comunicacdo ComunieaCidturas Urbanas, IX Encontro dos Grupos/NUctes
Pesquisas em Comunicacgéo, evento componente do XCokiiresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo.

2 Doutoranda do curso de Comunicagéo do programasigfaduacéo da Universidade Federal Fluminender U
Mestre pela mesma instituicdo. Email: marinacan@hatmail.com.

3 Cf. www.globo.com/memoriaglobo
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llimitada: Seriado dos anos 80 que revolucionou a linguagem\deetorna em DVD
duplo” (ZERO HORA 26/8/2007).

O objetivo deste artigo é analisar o cenério &acqmacédo llimitadao didlogo
entre a producao de uma “nova” linguagem e a pséteem se tornar emblema de uma
“nova”’ geracao juvenil. A auto-reflexividade, umasdprincipais instancias dessa
reafirmada linguagem experimental, € o fio condptmr meio do qual o seriado péem
em questdo o “new joveni” buscando refletir sobre o comportamento juvemiépoca,
ao mesmo tempo em que discute 0s processos de;pmtilevisivos, apontando dessa
forma para a relacéo entre juventude e culturair@@SECHINE: 2003).

E esse processo que tenho interesse em discatln &m vista que via producio
midiatica assistimos a uma necessidade de recoafio de uma identidade juvenil
que buscasse apreender as alteragfes da conjsntiah que emergia sob o titulo de
Nova Republica. Esta implicito na palavra “nova” pnocesso de reorganizacao da
sociedade civil sob o invélucro de democracial adjetivo abre o campo de discuss&o
sobre essa narrativa para outras esferas, relacioressa fabulacdo com a emergéncia
de um “novo” contexto social em formacgdo, via umava” politica presidencial com a
possibilidade de concretizagdo da democracia, fEzeressurgir também os
movimentos sociais inibidos pela ditadura militavia economia, com uma sucessao de
planos econbmicos que visavam a contencao da dioflagp aquecimento do consumo
no pais.

Assim, o seriado nos serve como linha mestra gayatar como a configuragao
de uma cultura juvenil naquele momento foi margaslauma negacéo da imagem do
jovem engajado politicamente dos anos anteriopgsta de uma reavaliacédo da cultura
de massa. A construgdo de uma identidade juveiVég da representacdo televisiva
necessitava demarcar simbolicamente essa difecenga forma de identificagdo de um
novo contexto historico.

E preciso esclarecer ainda que esse projeto “fitemior” de uma geracéo 80
juvenil, presente no seriadomacao llimitadaamplia-se, passando a ser disseminado

no entrecruzamento de diversos circuitos midiaticosio uma espécie de eco, que

* Expressao utilizada no episédio “Uma dupla do‘peru

® Faz-se necessario ressaltar que essas convergdativas encontradas no seriado ndo podem ser
encaradas como novas no sentido estrito da pal&®satedricos de montagem do cinema ja se
apropriavam delas em 1920 e, se voltarmos mais emapd, encontraremos a discussdo sobre
metalinguagem na literatura e no teatro. A utilizado adjetivo novo nesse trabalho serve paramesfi

a forma como o seriado foi celebrizado midiaticai®en
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alimenta a fabulacio de uma identidade juvenil.éSse sentido que se destaca a
presenca dos personagens em outros programassi@eviou radiofénicos, as
chamadas comerciais para o programa, as matériedigticas, a relagdo entre o rock
brasileiro (BRock) produzido na época e industeievisiva entre outros cenarios de
disseminacdo midiaticos que nos foram constantem@rhecidos e que atuaram
diretamente em nosso imaginario.

E desse modo que a “marca” Juba & Lula passouwsraisam lugar importante
de projecao/identificacdo que reflete como os digpos narrativos utilizados na série
vao ser importantes na formulacao/disseminacaautta definicdo, “antenada” com a
temporalidade do programa, sobre o que € ser jgVEDRRIN: 2007).

Assim, tomoArmacao llimitadacomo objeto pela quantidade de producao
discursiva sobre o0 mesmo. Mas deixo claro que houva tendéncia que atravessou 0
fluxo televisual para produzir programas cuja teéraatexaltava ou a linguagem
televisiva, ou a juventude como questdo, ou airmadidlogo entre essas duas
caracteristicas. No periodo de 1980 a 1995 foraauas cerca de 4(rogramas nas
emissoras abertas nacionais cujo publico-alvo goaem, se por um lado alguns deles,
como oArmacéo llimitada,foram enaltecidos pela experimentacdo, por o@ssas
mesmas narrativas refletem uma demarcacdo da @FEodietevisiva em identificar

cultura jovem com televisdo. E esse ponto que paetexplorar a partir de agora.

A “nova” linguagem

Armacao llimitadafoi concebido tanto do ponto de tematico, quantosue
estrutura narrativa como uma maneira de entrelagartura juvenil a televisiva. Em
entrevista ao Jorn&® Globo, André di Biase, um dos criadores do argumentséd&
(o outro foi o ator Kadu Moliterno), aponta que l@auma demanda para a criagao
programas sobre jovens, a partir da fala de Bas&Bonifacio de oliveira Sobrinho),

entdo superintendente da emissora: “O Boni deu dectaracédo dizendo que queria

® Essa pesquisa ainda est4d em andamento, por issposdo assegurar uma quantidade exata. Porém,
apontarei alguns exemplos que reafirmam a questdpneéntude como um produto potencial para a
televisdo brasileira: Entre os programas criadosomnam-seClip-clip (1984), Armacgéo llimitada
(1985),Mixto Quentg(1986) - TV GloboMocidade Independent{@981),0Outras Palavrag1982)Super
Special (1985), TV da Tribo (1989) — TV BandeirantedsMTV (1984), Milk Shake (1988) — TV
Manchetefabrica do son(1983),Avessq1984);Matéria-Prima(1990) — TV CulturaTV Mix (1988) —

TV GazetaOndas 821982);Som Pog1982);Cabeca Feitg1988) — TVE.
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jovem na telinha. Dai comegamos a correr atrasnieinal verde para o projeto” (O
GLOBO Um portal do tempo para os anos, 8®/8/2007).

E desse modo que a Armacéo se constituia enqueogcama no momento em
que a juventude aparecia como uma das instancias im@ortantes no espaco
midiatico. Assim, houve uma apropriacdo de elensentmrativos que enfatizam essa
perspectiva: o texto incorporava varias girias fisela época, a edicao foi estruturada
em um ritmo mais veloz, com muitos cortes abrugasntindo uma constante atengao
do publico e as histdrias mesclavam situacéesianodd com programas televisivos, na
parddia a seriados da época, mas também em ungalipermanente com a imagem
publicitaria, as histérias em quadrinhos, as loesgadiofonicas e o videoclipe.

Duas situagfes simultaneas se entrecruzavam nduestnarrativa da série. A
primeira, se constituia com a presenca de um “melrceriménias” que antecipava,
discutia e muitas vezes se tornava o elementogdedo entre uma seqiéncia e outra.
Visualizado como uma espécie de locutor, Blackdgsrd Gil) representava a voz
sintese do programa, aparecia comumente no in&ioada episoédio, simulando um
programa de radio dentro da televisao a partiatfsfcomo: “esta no ar a sua radio com
imagem”. E a segunda, caracterizada pela dramatzdgs tematicas encenadas pelos
personagens principais da série.

Percebe-se, como sugere Fechine ao analisar oon(lel Arraes, que a
caracteristica principal do programa é o rompimenta uma estética naturalisicto
sensupara promover um distanciamento critico no espectadtelevisdo, mais do que
meio passa a ser interpretada como mediacdo. Esseldmento do fazer televisivo,

“ A

que para essa mesma autora pode ser pensado corpojeto “ético-estético” em
Guel Arraes, € fabulado a partir de quatro “ten@&ica montagem expressiva, a auto-
referencialidade, a apresentacdo do processo cooattutp e a estética da inverséao
(FECHINE,Op. Cit 4).

Essas quatro tendéncias apontadas passam a canfiggiacordo com Fechine,
a partir da contratacdo, pela televisdo brasilee,novos profissionais ligados ao
movimento do video independente. Também Arlindodo enfatiza que foi a partir
dessas novas contratacbfes que a linguagem tekeyisissou por um processo de
ruptura em relacdo ao modelo de televisdo comeraigdicional.

E nesse sentido que a chegada desses novos pradissas TV é interpretada
como parte constituinte desse fluxo narrativo guespraiou ao longo dos anos de 1980

nas emissoras nacionais. Por montagem expresseehingé designa todos os
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procedimentos discursivos ligados a edicéo, comdés, fades, fusdes, superposicoes,
congelamentos, aceleracbes e desaceleracdes” gsanpcer inclusivos as técnicas
digitais como “controle de cor e alteracées dautextla imagem, seccionamentos de
tomadas, de quadros e da tela, recortes e colageitg’de outra maneira, 0S processos
de metamorfose da imagem através do que a tecadtwgiou acessivellEM: 6).

Joao Paulo de Carvalho, editor de Armacédo, apomaagcadéncia veloz das
imagens impressa no seriado surgiu a partir deaoneersa com o seu filho, de entdo
11 anos, que desconhecia o0 uso da tabuada darfécépea a calculadora. Foi desse
encontro geracional que o editor percebeu a tremsigio da maneira como as praticas
cotidianas estavam sendo experimentadas em 1988ldi

"O tempo que eu perdi decorando a tabuada, elepaéieu. Ele achava o
resultado muito mais rapido do que eu. Isso meulévexperiéncia de cortar os
tempos mortos nas cenas filmadas (...). O cara alpprta e, na cena seguinte,
ja estava onde queria chegar. Nao mostravamosrcatanhando” (FOLHA
DE SAO PAULO:O homem que sabia tabuad11/2003).

O seriado se constitui pela juncdo de cortes absupdivisdo da imagem,

sequéncias musicais caracteristicas do videockpeodstrando uma alta velocidade e
uma juncdo de diferentes informacdes expostas le @utra caracteristica de
manuseamento da imagem na edicdo encontrada marsfsie-se a recorréncia de
legendas posicionadas em diferentes locais do drajunanto.

Ora aparece a imagem do Cristo Redentor com uno kat@lar aos usados nos
quadrinhos (por exemplo, com a frase; “Sou féAdaacéo Ilimitada Lula ndo perco
um programa”): ora aparece na parte inferior da @eexto piscando “Ao vivo”, como
uma referéncia aos cédigos televisivos em trangimésgxibidas no mesmo momento
em que estdo sendo gravadas; ora aparece supedposta uma parodia dos créditos
finais de um programa com os seguintes dizeresaffReando nossa confianga na nova
ordem econOmica, mais uma vez tomamos as medidas vigam unicamente
salvaguardar os legitimos direitos dos nossospettadoresArmacao llimitada uma
porrada na inflacao”

Para Fechine, a montagem expressiva substituiutngadeamento sequencial de
exclusdo: ou essa imagem, ou aquela, por uma nentagrtical, um tipo de
organizacdo que agrega diferentes textos simultae@@: “a combinacdo, a

superposicao num mesmo quadro (tomada) de difersisiemas semidticoDEM).

" Todos os exemplos foram retirados do episédiouifista e o milionario”.
8 Processo de montagem elaborado pelo cineasta$esgoei Eisenstein na década de 1920.
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A auto-referencialidade, segunda caracteristicatapa pela autora, € uma das
instancias centrais no fluxo televisual contempeoafara Fechine, esse uso excessivo
esta relacionado com o fato de a televisdo serifeipal aliada da atual sociedade de
consumo” e, portanto, necessitando incitar o séiprir consumo em virtude da
proliferacdo de emissoras abertas e fechadas aodas praticas do ver, estimuladas
pelas invencdes da tecnologia, citando como exempiternet. IDEM: 9)

Nomeando essa condi¢ao de “narcisismo televisbalhine, no entanto, aponta
o0 sentido diferente que o uso da auto-referenaidédformulou nos programas do
nacleo Guel Arraes. Para ela, esse mecanismo siigguestava a servico de um
desvelamento das formacgdes discursivas encontradedevisdo comercial, “orientada
por uma postura critica em relacdo as suas propr&szes organizativas”, e seria
através do humor parédico que tal postura crigcavedenciarial DEM: 10).

Tal analise, no entanto, ndo se propde a probiesnatertos aspectos que
seriam importantes ressaltar, a exemplo do usaittaraferencialidade na série como
um embate negociado entre uma logica comercial & postura critica do nucleo Guel
Arraes. A meu ver, 0 programa se reapropriou dessgsanismo para evidenciar uma
centralidade da midia nas préticas cotidianas, asmm tempo em que incitou o
consumo televisivo a medida que enfatizava a siriprproducao.

Quando parodiava programas da propria grade degmagéo da Rede Globo,
a série jogava com o artefato da linguagem, masaéessariamente para denunciar o
“narcisismo televisivo”. Creio que essa referérici@levisdo em muitos momentos do
programa foi utilizada como projeto de identificag@ntre produto televisivo e cultura
juvenil, é o que o dar a velo exemplo citado pela autora parece mostrar.filig@o
do seriado pelo personagem Bacaem um dos episodios da série comarmiacao
llimitada: Sitio do Pica-pau Amarelo dos anos 80" buscouefi@réncia ao meio o
critério de designacéo do prograniagM: 11).

Por outro lado, no episédio “O Prefeitavel’, os mes mecanismos séo
utilizados para denunciar a relevancia da televisiormatacdo do politico brasileiro,
discutindo sobre a necessidade de apreender sshrsog dos codigos televisivos na
producao de sentidos em pleno ano de eleicéo presal.

Parto da premissa que essa tendéncia apontadaayelea como uma das

caracteristicas do projeto “ético-estético” do mracGuel Arraes serviu também como

° Filho adotivo de Juba e Lula.
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instrumento de valorizacdo de uma cultura massieagdo, naguele momento, a
televisdo como a principal ferramenta de disserimadinda que houvesse, e houve
contra-discursos, seus sentidos foram permanentenmamociados com a V8zde
mercado da empresa TV Globo.

Assim, proponho uma analise demacao llimitadaque relacione o projeto
estético com o circuito cultural em que ele foi ede®lvido, ou seja, como um
programa que ndo esta localizado as margens dagimdnassiva de cultura. Pelo
contrario, por sua audiéncia expressiva, gerou,egemplo, duas trilhas sonoras da
série e ainda delegou aos protagonistas da mesmaaca Juba & Lula, através da qual
varios produtos foram licenciados.

A terceira tendéncia, apontada por Fechine comde pdo processo de
reconfiguragdo da linguagem televisiva, é a aptagén do processo como produto.
Para a autora, esse tipo de estratégia narrativanstitui em oposicao a “representacéo
naturalista do mundo”, pois deixa a vista do egulmt os artificios narrativos que
organizam a histéria contada, transformando a #éggm televisiva em objeto de
enunciacdo. Para ela, esse tipo de discurso éedséico de alguns formatos, como 0s
telejornais, o programa de auditério, os realitpvey quando o apresentador olha
diretamente para a camera, conversa com a suagamd permite que o aparato
técnico seja visualizaddEM: 12).

Em Armacao llimitadatal procedimento é evidenciado, por exemplo, &rpdas
sequUéncias do personagem locutor-narrd&lackboyque entra em cena em diversos
momentos da historia para fazer algum comentarlivesa tematica do episadio,
chamando a atencdo do expectador para os procgssas de configuracdo da
narrativa, inclusive quando anuncia o intervalo emnal. Assim, a narrativa da a &

processos de producdo através dos proprios cotipssivos. Nesse caso especifico,

20 termo voz se refere ao conceito de dialogismfepdo por Bakhtin. O autor entende o texto como
um feixe de relacBes no qual varias vozes entraroagfiito, se respondendo ou se complementando, e é
através desse didlogo que o discurso ir4 assundr aondicdo de obra aberta, entendendo que essa
incompletude se situa no campo das relagBes saxifs implicagdes tém seu sentido mais amplo no
fendmeno da comunicacdo cultural. Desse modo, ar aubpde que a discusséo sobre o conceito seja
submetida a uma teia dialégica viva, na qual esta/igor os lugares culturais de onde esse discdirso
proferido, na relacdo entre emissor e receptorins§az parte da minha perspectiva de andlise,
relacionar a narrativa de&rmacéo llimitadacom os contextos culturais em que ela foi produeiddesse
modo, ndo ha como nao situar, a voz de mercadgpresal V Globo, como uma das vozes que orienta

o discurso. Cf. BAKHTIN, 2003.
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embaralha os formatos de auditério e dramaturgia peserir na histéria contada a
metalinguagem.

Na ultima tendéncia, estética da inversdo, a awoedisa a modificacdo das
tematicas abordadas através de um novo perfil dsopagens: a transformacédo do
“ordinario” em “extraordinario”, como sugere Cé&arimaraes. Dito de outra maneira,
€ 0 momento que as pessoas comuns aparecerama sa ternando o foco da historia.
Assim, a tematica do cotidiano passou a ser abardadtamente por quem estava
“fora” da programacédo televisiva, criando uma empéte acontecimento da vida
comum (2006: 7).

Em Armacéao llimitada,ndo € possivel encontrar tal caracteristica como em
outros programas criados, a partir de 1995, petten(Guel Arraes. ®@rograma Legal
foi o precursor dessa inversdo. No entanto, paotgressuposto que ja havia em
Armacdo uma proposta inicial dessa perspectiva que passosger explorada
excessivamente por outras narrativas. Ao fabrio& anti-herois, em tom humoristico,
cuja finalidade era chamar a atencao paras asgsatotidianas, a série parece apontar
para a premissa de encarnar a idéia de sujeitorabhaentro da acéo.

E nesse sentido que, direta ou indiretamente, tessas tendéncias pontuadas
pela autora podem ser pensadas como laboratoeamimentacédo de linguagens nos
produtos que se seguiram a série. E assim, ag@dsticas encontradas sob a 6tica do
movimento do video independente chegaram a emiskomaaior audiéncia do pais
naquele momento e se espalharam na sua progran@raditindo que um numero
mais expressivo de expectadores tivesse acessa &e#ara.

Considero que todas essas peculiaridades fazem garjue podemos chamar
auto-reflexividade, tendo em vista que foram aléidas em maior ou menor grau com a
intencdo de refletir sobre a maneira de represéotéglevisiva, repensando a inter-
relacdo dos modos organizacionais desse univedss praticas diarias. Nesse sentido,

no centro dessa discussdo encontra-se 0 que és@islew como ela atua em Nnosso

* para Certeau, o homem ordinario é aquele que oggupnome, o “ninguém” ou “todo mundo” serve
como pano de fundo para as totalizacdes afirmatleasm lugar que é préprio — o campo cientifica, po
exemplo. Esse homem ordinario a qual se referetar &@uo deslocamento do proprio para o anénimo,
capaz de fornecer “o meio de generalizar um sadnéicplar e garantir por toda a historia a suadeale”.
Assim, € na diferenciagdo entre esses dois suje@osomum e o que fala sobre o primeiro, entendend
que este Ultimo sé pode ser um estranho que habitéidiano, ndo estando fora dele. Desse modago g
nomeio de sujeito comum nas encenacgdes televisevasnstitui pela oposi¢éo entre a propria des@mac
do sujeito habitante do mundo midiatico. Dito ddéraunaneira, o ordinario sé pode ser definido por
aquilo que ele ndo é um lugar proéprio, a midia.sdentido, ele se constitui como espécie de aa®sso
homem midiatico simbolizado pelas celebridades.CERTEAU, 2005: 62.
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imaginario, ou seja, na disseminacao de novos padié comportamento, interferindo
na temporalidade cotidiana e na maneira de verramu

Pensar essas fabulacdes discursivas significa hpgreestigios de um projeto
que se alinha & simbologia de uma “nova” organzacdtural pés-ditadura militar. As
perguntas invisiveis que esse programa dissemifia asacoradas na reflexdo sobre a
maneira como deveremos ser, alinhada a formulagiscente do papel que as
representacdes midiaticas possuem na configuragmentidades.

N&do é a toa que essa “nova” linguagem televisiviasuagir exatamente na
década de 1980, momento em que, no Brasil, ha ewessidade de reformulacédo da
cidadania nacional. O adensamento do capitalismararthado a abertura politica e,
conseguentemente, a derrota de uma ideologia cendrénodernidade, via movimento
de esquerda e contracultura (como exemplos dongisigntesultaram num periodo
proficuo para uma demanda reflexiva, na qual au@iltia imagem apareceria como
instancia centralizadora desses questionamentos.

Nesse sentido, mais radical do que a posturaamétocada por Fechine - que
interpreta a auto-reflexividade dos trabalhos del@uraes como uma finalidade que
surgia para desmascarar a relacao de “saber € pladedistria televisivalDEM: 14),
Beatriz Sarlo chamou a atencdo para a maneira @®mtesminadas caracteristicas -
“recursos originais” - da televisdo tornaram-semf@s dominantes no inconsciente
coletivo dos sujeitos historicos, o que, paragiamnoveu uma diminuicdo do papel das
outras instituicdes sociais no que tange a prodsigabodlica (SARLO, 2004: 63).

A logica de analise de Sarlo recai sobre a faltalid&anciamento critico das
narrativas televisuais justamente por que o mein t®mo finalidade maxima a
producdo de mercadorias e, nesse sentido, espelmassproprios modos de producéo
capitalista. Assim, o0 texto se organiza sobre @ewao do contexto pds-moderno a
partir de uma violenta cultura da imagem imposta peevisdo. O meta-discurso seria
mais uma ferramenta que reitera uma aproximacade edblico e as emissoras, pois
indica uma garantia de transparéncia na produc&osdos produtos ao desvendar a
maneira como eles s&o configurados. Diz ela:

“Em meio a uma atmosfera de improvisacdontlee en scéneassociada a
legitimidade da qual se beneficia a auto-reflex@ol’vV se apresenta como
processo de producdo e ndo s6 como resultdid&M: 90)

Sarlo aponta que a auto-reflexividade atravessa todrade de programacao

televisiva; caracteristica essa que teria vindamgerso comico. Cita como referéncia

os telejornais através dos comentarios que sepddegntre a matéria e o jornalista ao
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evocar as dificuldades de producdo da informacaca Bla, esse modo narrativo se
constitui sobre a mesma logica do “ao vivo”, pgsomete que o publico pode ver as
mesmas coisas”, reatualizando o que ela chamatdeceetelevisiva, ou seja, “um
realismo que assegura a presenca da vida em cd@&N: 91).

Diferentemente do cinema, essa convencao formptapaada pelas narrativas
televisivas para interiorizar o espectador em swasas, ao invés de criar um
distanciamento critico, base para Sarlo, dessed@ddgica narrativa. Assim, a TV
reafirma sua ideologia de retencdo e aumento dié&rauid, condicdo primaria de sua
existéncia.

Diante dessa perspectiva, a autora reitera o agadande um distanciamento
critico nos usos que o meio faz do meta-discurstafuente por que esses modos séo
regulados pela logica da repeticdo. Diz ela: “A Vive de citar-se e parodiar-se até o
ponto em que a repeticdo do procedimento chegaspoelo de qualquer sentido
critico”. E como se a forma de imagem como merdadestipulada pela estrutura
industrial retirasse, por sua maneira de atuacdespaco social, a caracteristica que
origina o discurso auto-reflexivo, nas séatiraxqias, citacdes e parodid®EM: 93).

Sarlo fala de uma condicdo mais geral da matea@didtelevisiva, o que, de
certo modo, apaga as contradicbes discursivaseai@st em narrativas especificas,
apagando, com isso, o papel do sujeito agenter Esse motivo que a andlise feita por
Fechine creio ser importante, ja que discorre solpapel do produtor. Assim, minha
premissa de pesquisa situa-se entre essas dudsesnphra interpretar a auto-
reflexividade emArmacéao llimitadacomo uma pedagogia dos meios de uma maneira
mais ampliada da que a fabulada por essa ultimsgabdo um olhar articulado da
estética com o contexto social e midiatico por niei@ualArmacéo llimitadatambém
reafirmou a l6gica de uma televisdo comercial fingidade é vender a si mesma.

A medida que a narrativa enfatizou um distancidamenitico, apontando o0s
processos de construcdo de sentido do fluxo telelvisambém antecipou a formacéao
de um sujeito comum amplamente atravessado e recedbr desses codigos e que
passou a ser constantemente “chamado” para atuamimerso midiatico dos anos
posteriores, reatualizando a midia como instanm@ortante na organizacdo do
cotidiano. Ou seja, buscando uma reflexdo de stai@umo televisivo.

O formato, por exemplo, doReality Showstorna bastante evidente essa
perspectiva. S&o programas em que a tematica kénaissistir ao comportamento de

sujeitos em um dia-a-dia fabricado virtualmentesifs esses sujeitos-personagens
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demonstram como eles “falam” por géneros dissernmado fluxo televisual,
mostrando o pleno conhecimento desse universootabpapéis baseados em vitimas,
vildes e herdis para mostrar o “seu eu verdadepof,meio dos quais contam as suas
experiéncias através de estruturas narrativasifidadas pela audiéncia.

S&o historias que se revelam a partir de uma exac&o da intimidade,
buscando através das sensacdes de piedade, modignacdo, drama ou comicidade
produzir no publico um engajamento afetivo a tahtpodesse, por meio do voto,
permitir a continuacdo do seu personagem “predilem programa.Big Brother
(Globo), O Aprendiz(Record),idolos (SBT/Record) &/inte e poucos and®TV) s&o
alguns exemplos desse tipo de formato que se dissemelas emissoras brasileiras
nas ultimas décadas.

Esses sujeitos televisivos criam representacdes figyjando com as préprias
intencdes de cada programa; se for de humor, tesgamais cémicos, por exemplo, e
assim, sdo visualizados pelas maneiras de contaeldeisdo. No entanto, faz-se
necessario ressaltar que estes sdo sempre visdosyaecondicdo de sujeitos comuns,
“o mundo cotidiano sendo representado pelos s&ysips habitantes”. E quando o dia-
a-dia “virtualiza-se”.

A parte final desse ensaio volta-se para a quekstjoventude. Apontarei como
essa auto-reflexividade se estendeu para a de@mrag; que era ser jovem naquele
momento, entrelagando cultura televisiva a juvetitavés da fabulagdo de uma marca
simbdlica: Juba & Lula. Por fim, apontarei comoaedisputa identitaria saiu do fluxo
televisual e se deslocou para os produtos liceosigela empresa KACPA (Kadu e
André Criacfes e Producdes Artisticas) criando lmmeatre televisdo, consumo e

juventude.

O new jovem

O inicio do episddio “Uma dupla do peru” discutepassiveis tendéncias da
moda existentes em 1986 a partir de uma entredstZelda fabulada em uma
trincheira de Guerra. Enquanto os personagensnteséaproteger dos tiros que sao
lancados, o entrevistado aponta as perspectivagiidivios a simplicidade dos tons
neutros e pastéis, alias, neste outono, as mullié&cese vestir com simplicidade, trajes
e determinacdo”, criando uma analogia dos modaosedeestir com 0 sentimento que
descreve 0 momento cultural da décadalok p6s-moderno é agressivo, espacial e

ecologico. E mewjovem é cético e descrente”. Em seguida, o programeana uma
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conversa entre a jornalista e sua amiga Rosana sotwmportamento feminino diante
da ascenséo do consumo. Diz Zelda: “Eu ndo sowgtpm 0 que € que eu pPosso esperar
desse mundo materialista e carnaval?”.

A controvérsia aparece com a fala da amiga: “Ahymdempo, logo vocé com
aqueles dois gatos colados no seu pé. Ta caidieh&R8age, toma um banho de loja
Zelda Scort”. Em seguida, assistimos a uma secg@i&eicenas em que a jornalista
aparece vestida com roupas diferentes, espelhad&stito da cantora Madonna. O
episdédio busca, a partir de uma reflexdo sobrepelpsocial da mulher, descrever o
deslocamento de uma postura, antes interpretada politica, para outra configurada
pelo consumo via imagens. E o que se vé reafirmadepisodio “O melhor de todos”,
guando posteriormente a fala de Blackboy, enaltkcenverdo, ouvimos a primeira
estrofe da musickloney For NothingDire Straits):

“Olhe s6 esses otarios, é assim que se faz. Tad@mg na MTV. Isso ndo é
trabalhar, é assim que se faz. Dinheiro por nagretas a vontade. Agora esta
ai trabalhando e é isso que vocé tem que’fizer

A descrenca desse “new jovem” parece atravessddacpmpreensdao de uma
mudanca na arquitetura comportamental dessa julenitoscrita na trama, atraves dos
guestionamentos de Zelda Scort: jornalista, inteldaue estudou na Sorbone, assim
como Guel Arraes, e voltou ao Brasil, deparandeea® um processo de transicédo
politico no qual o proprio capitalismo se transfaya.

Através de termos como “pés-punk”, “pds-moderngips-revolucionario”, a
narrativa deixa vestigios de como, naquele momedwiaye uma necessidade de se
repensar as condutas juvenis através de uma paaitoaeflexiva, apontando para a
centralidade da instancia midiatica na fabulac@saleategoria.

Seguindo essa perspectiva, o programa se apropeissa demanda e esbocou
respostas: “Cansaco, mal-estar, bode existenciatieMmediatamente paBlackboy
Blackboyé um tapa na caretice, um tiro na babaquiteA juventude, antes definida
como descrente, vai ser validada via cultura teieaj afinal, o que 8lackboy senéo
“0 seu radio com imagem™?

E no heroi rebaixado, que a narrativa pretendegagnealor aos personagens a
partir da nocdo de sujeito comum. Com isso, Jubks & Zelda representam o “tipico”

12«“Now look at them yo-yo's that's the way you doviou play the guitar on the MTV. That ain't workin
that's the way you do it. Money for nothin' andctisi for free. Now that ain't workin' that's the wau
do it".

13 Fala deBlackboyno episédio “Uma dupla do peru”.

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

cidadao de classe média brasileiro que precisdesguar e ainda nao se sabe muito bem
como, ao processo de transicdo de um periodo icz®oUutro.

O contexto cultural que marcou os anos de 1980rasilBpode ser definido pela
materializacdo do fim da ditadura, o surgimentaaoeos partidos politicos como o PT
(partido dos trabalhadores), uma maior participat@igociedade civil em movimentos
sociais fragmentados (como os sindicais, os andgeret o MST, por exemplo), mas
também foi um momento de sucessivas crises quel gera retragdo da economia
nacional.

Podemos identificar na personagem de Zelda umapegxtiga mais critica que
rememora um engajamento politico visivel em umager juvenil anterior, porém a
dupla Juba e Lula pode ser pensada como espellamientovo modelo de conduta:
dois surfistas, descrentes da politica, defenstaasatureza, preocupados com 0 corpo
e cuja bandeira é viver o presente intensivam@&ie.profissionais liberais que vivem
de pequenos trabalhos ligados ao esporte, a miimeda. Ja4 foram dublés de atores,
modelos e também ganham dinheiro em competicoestess. Através dessa dupla, o
seriado criou uma marca que se reafirmou como lesjgel uma geragéao.

O que chama a atencdo é que esse espelhamentdoseampo narrativo do
programa e ampliou-se para os bens de consumoegipsinfavorecendo a propria
empresa, que lancou produtos ligados a série, @adlhas sonoras — estratégia que
converge o mercado televisivo e fonografico, bdsetaarticulada por essas duas
industrias.

E, em segundo, no surgimento da empresa André a Kad¢des Promocdes
Artisticas — KACPA — que deslocou o espirito avegito impresso na narrativa para o0s
diversos produtos licenciados sob a marca Jubal& lluempresa chegou a faturar no
ano de 1988, 300 mil délarésValor que expressa a maneira como essa Construcdo
simbdlica foi consumida pelo expectador via roupasjstas em quadrinhos, trilha
sonora e alimentos:

“Hoje, a André & Kadu Promocdes Artisticas € uméspera microempresa
com um verdadeiro leque de produtos Juba & Lula pnaca. Entre
licenciamentos e eventos (como tardes de autogralfmsvs de debutantes; e
comerciais), a firma fatura a média de 3 mil a B@OTINs mensais, com a meta
de chegar a 15 mil em 89. Eles tém contratos cdfesbla e a Alpargatas na
linha surfwear” (JORNAL DO BRASILJuba e Lula armam novas surpresas
04/06/1988).

14 Cf. REVISTA VISAO: Os heréis da geracéo salidi’/06/1989
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Esse procedimento que uniu producado televisivagninde e mercado no
mesmo momento em que legitimou o sucesso da senmdaém descortinou 0 modo
como a idéia de juventude passou a ser uma denpamdagnificacdo que foi bastante
apropriada pelas marcas da época. Juba & Lulautnséxemplo deste fendmeno, um
bom golpe de vista dos atores, que perceberameas#st do espaco mercadoldgico na
organizacao da vida cotidiana.

Assim, foi fundamental “colar” o estilo de vida dosrsonagens a imagem dos
dois atores, refletindo o trabalho de marketingsdenesmos, que para Naomi Klein
(2008) € denominado drandinghumano:

“Os porta-vozes - O paulista Carlos Eduardo (Kadojiterno, 33 anos, € 0
carioca André de Biasi, trinta, tém muito mais emam com a dupla Juba &
Lula do que se pode imaginar. Pensam e agem com® [3&sonagens,
transformando-se em uma espécie de porta-voz dessedo-saude. ‘Acredito
no carater dessa dupla. Sdo honestos, vao a lomaeam pela nobreza de
espirito. Exatamente como somos. Acho que é essarpajue nos torna herois
na visdo do publico jovem’, acredita Kadu”. (REVISVISAO: Os herdis da
geracao sauder/6/1989.)
No jornal O globo essa postura é reafirmada peknmoeator:

“Alias, esse trabalho esta me devolvendo uma fdtsiza perfeita. Se bem que
nunca me descuidei disso. Nao s6 durmo bem conwimbtensamente o dia,
me alimento de comida natural, ndo fumo e ndo b&bdive minhas fases de
curto a noite, a boemia, mas ela ndo me trouxe, mégdame deu coisa alguma.
A vida diurna mais saudavel. Acho que esse é ontanda juventude” (O
GLOBO: A delicia de ser jovem e viver perigosamehf#5/198%.

O Branding é uma estratégia publicitaria cuja funcéo € agregatido a uma

marca para com isso, criar uma fidelizacdo com bligm} ndo mais ancorada no
produto, e sim, na prépria marca. E nesse sentidoagautora aponta que esse tipo de
acao deslocou a mesma para o lugar central natagéwde um estilo de vida massivo
a partir dos anos de 1980:

“Quando o patrocinio descolou como substituto dasiés publicos em meados
dos anos 80, muitas empresas que tinham experidteratgpratica de ver o
patrocinio como um hibrido de filantropia e pronda imagem e comegaram
a trata-lo mais puramente como um instrumento ddeting, € um dos mais
eficazes” (KLEIN, 2008: 58).

O adensamento desse fendmeno nos anos de 199Adsdgein, modificou a

maneira como passamos a experimentar o dia-a-diamakca deixou de ser
patrocinadora de eventos culturais, para tornaukara. O que se evidencia na década
anterior € o inicio desse processo de transformapd® pdem em primeiro plano a
configuracdo de uma cultura cada vez mais entrddaga espaco regido pelas leis de

mercado.
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Essa estratégia de fidelizagdo mudou a nossa raatkeiperceber o outro, e,
consequentemente, a n0s mesmo8r&hdinghumano €, desse modo, uma concepcao
do corpo a partir da marca. Aproprio-me da and@eeautora para apontar éxrmacao
llimitada o inicio desse processo e tomo como referénciaraanuba & Lula que se
constituiu como uma extenséo da série, e postegittien fez parte das estratégias de
legitimacdo do programa, refletindo a formacédo de imaginario que adensou a
relacéo entre juventude e cultura do consumo.

A meu ver, ndo had como ignorar essas duas sindatees na constituicdo de
uma cultura juvenil televisa nos anos 80, e, tajyezisso, analisar o dialogo entre a
auto-reflexividade, caracteristica central da fodaaharrar da série, em correlacdo com
a diversidade de produtos lancados, aponte paradimensdo mais complexa das
estratégias de atuacdo desse publico em um canltpoatypré-determinado pelas leis
de mercado.

Assim, “mudar pard@lackboy sintetizou a transformacéo de um estilo de vida
que alinhavou diversdo a universo televisivo e nilyadle modo que a cultura do
consumo aparecesse como agente central de masgéi de uma disputa identitaria.
Como essa disputa se organiza € o ponto de padrdaoutros artigos. Minha intencao,
com esse, era apenas descrever melhor um novoicesmar que a juventude foi

conclamada a atuar.
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