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RESUMO

Apesar da evolugdo da mulher e de seu posicionamento atual na sociedade, ainda
prevalece na maioria delas o desejo de encontrar um homem que as tratem de forma
especial e que as facam “felizes para sempre”. Assim, tomamos como objeto de
pesquisa a campanha publicitaria “Conto de Fadas” langada pelo Boticario” em 2005. O
objetivo deste trabalho sera analisar com o apoio das teorias da Andlise do Discurso de
Linha Francesa e os conceitos de enunciado/imagem e rememoragao/comemoracao a
presenca de contos de fadas no antincio publicitario. Ao retomar as personagens € sua
histéria, buscamos os tracos de identificagdo que fazem com que a mulher atual acredite
que ao adquirir os produtos “O Boticario” terd possibilidade de ser bela, atraente,
sublime e viver um conto de fadas onde ¢ transformada em heroina do mundo real.

Palavras-chave — Rememora¢ao/comemorag¢ao. Conto de fadas. Mulheres. O Boticario.
Seducao.

1 - PRIMEIRAS PALAVRAS

O nosso objeto de pesquisa ¢ a campanha publicitaria “Conto de Fadas” lancada pela
empresa de cosméticos “O Boticario” no ano de 2005. Veicularam nessa campanha,
quatro anuncios midiaticos que ilustravam e retomavam personagens femininas de
conhecidos contos de fadas infantis com o intuito de causar efeitos de sentido que fazem
com que as mulheres interpretem e acreditem que ao adquirir € usar os perfumes e
cosméticos do Boticario poderao igualar-se as personagens dos contos, ou seja, tornar-
se-a0 belas, interessantes e serdo admiradas por todos os homens.

O interesse por esse objeto advém do fato de a propaganda utilizar imagens de
personagens de contos de fadas para divulgar os produtos oferecidos pela empresa de
cosméticos e como desejam atingir o publico feminino, a propaganda se vale dos mais

fecundos recursos de linguagens verbais e ndo verbais para realizar o proposito que
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intencionava alcancgar, ou seja, persuadir e induzir as mulheres a compra tendo como
principal chamarisco as figuras de belas princesas que mudaram a versdao de suas
histérias a partir do momento em que usaram os produtos “O Boticario”.

Com essas propagandas, a empresa de cosméticos parte do pressuposto de que a
grande maioria dos individuos ¢ conhecedor dos contos abordados e que compreendera
as informagdes implicitas que os anuncios publicitarios carregam. E importante
também, ressaltar a diferenga existente entre a mulher atual que busca alcancar seus
objetivos profissionais, cuidar da saude, beleza, ser independente e estar sempre a frente
de seu tempo e a mulher de meados do século XVII que era criada para esperar por seu
principe encantado e viver feliz para sempre.

Dessa forma, ¢ possivel perceber as mudangas de comportamento e de estilos de
vida que a classe feminina vém adquirindo no decorrer do tempo e com essa visdo da
mulher que cada vez mais conquista seu espaco em uma sociedade competitiva instiga-
se um esteredtipo de mulher moderna, que adquirindo e usando os produtos do Boticario
se sentird mais bela e sera “feliz para sempre”. Da mesma forma, ¢ induzida a ideia de
que por mais moderna que seja, a mulher também idealiza uma vida, um romance e
sonha um dia encontrar um “principe encantado” e viver um “conto de fadas”, além de
ser vista como bela, desejada e atraente.

Como os contos de fadas surgiram ha muito tempo e a propaganda veiculada
pelo Boticario ¢ do ano de 2005, tem-se segundo Venturini (2009), um discurso de
rememoragdo\comemoracao onde ¢ feita uma interpretacdo do passado pela for¢a do
presente e encaminhando-o para um futuro. Pode-se dizer com isso, que as personagens
dos contos de fadas retomadas sdo sujeitos idealizados que agregam na ordem do
imaginario as qualidades que as mulheres desejariam ter e nesse caso, como as mesmas
sdo fatores essenciais na composicao da propaganda de cosméticos, tem-se a ideia de
que as mesmas sao belas pelo fato de terem usado os produtos Boticario.

O Boticario recuperou tanto a memoria das histérias das princesas “Cinderela”,
“Branca de Neve”, “Chapeuzinho Vermelho”e “Rapunzel” como também buscou
representar através dessas figuras a mulher moderna que pode ser interpretada como
sendo merecedora do titulo de princesa, podendo ser identificado esse sentido nas
imagens das propagandas que além de ilustrarem lindas mulheres, também evidenciam
tragos sensuais € colocam-nas como poderosas e possuidoras do dominio sobre os

homens.
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Nosso objetivo neste artigo sera analisar a significante presenca de algumas das
personagens princesas mais conhecidas da literatura infantil na composi¢dao da
campanha publicitaria “Conto de Fadas” lancada pela empresa de cosméticos “O
Boticario” no ano de 2005 e, ao retomar a historia de cada personagem, buscar
encontrar os tracos de identificacdo que fazem com que a mulher moderna que nao abre
mao de sua vaidade, acredite que ao estar adquirindo os produtos ofertados pelo
Boticario, serd transformada e se tornard bela, atraente e encantadora, podendo assim,
ser a heroina que ¢ deslocada da vida de faz de conta para a vida real.

Este artigo ¢ estruturado em trés partes. Na primeira retomamos 0s pressupostos
tedricos da Analise do Discurso, da Comunicagdo e a nogao de
rememoragao/comemoracao. Abordamos também o funcionamento da imagem como
texto e a partir da no¢do enunciado-imagem, estudada por Venturini (2009). Na segunda
parte apresentamos as personagens retomadas pela campanha publicitaria, discutindo as
razoes que fazem dessas princesas e suas respectivas historias, sujeitos significativos
para as mulheres, servindo ndo como referéncia, mas como seres idealizados que
mesmo sendo apenas personagens, representam mulheres que encontraram o verdadeiro
amor ¢ por meio dele, superaram as adversidades impostas as mesmas. A terceira parte
estrutura-se pela analise das imagens. Apresentamos entao a pega publicitaria de “O
Boticario” e buscamos os procedimentos discursivos constitutivos do sentido a partir do
enunciado “O Boticario e suas princesas”, do titulo da campanha “Conto de Fadas” e

das imagens das princesas.

2 - FUNDAMENTACAO TEORICA

“Ao falar e/ou enunciar seu discurso o sujeito enunciador esta

sempre se remetendo ao ja dito, a outros discursos”. (Orlandi,
1983)

A andlise do discurso surgiu na década de 60, a partir de Michel Pécheux e
rompe com a tradicional pratica escolar que busca os contetdos dos textos. E
considerada herdeira de trés regides do conhecimento: a Lingiiistica (Saussure, releitura
de Pécheux), a Psicanadlise (releitura de Freud por Lacan), e o Marxismo (releitura de
Marx por Althusser).

Para Orlandi (2005) a Analise do Discurso, tratada daqui em diante neste artigo

como AD, ndo trata da gramatica ¢ nem da lingua, embora todas essas coisas lhe
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interessem, mas trata do discurso que significa etimologicamente “percurso”, “palavra
em movimento”, ¢ com seu estudo, observa-se o homem falando. Considera a
linguagem como uma ponte entre 0 homem e a realidade natural e social, pois entende
que o discurso permite tanto a continuidade de algo quanto a sua transformagao. O
objeto dessa disciplina € o discurso, pelo qual os sujeitos de uma determinada sociedade
significam e sao significados.

Nessa perspectiva, a AD ndo trabalha a lingua como um sistema fechado de
signos, mas na sua relacdo com a historia, ndo como dados datados e especializados,
mas como historicidade, considerando o homem na sua historia. Levam em conta os
processos € as condi¢cdes de producao do discurso por meio do estudo da relacdo
estabelecida entre a lingua e o sujeito que a fala, ou seja, a AD articula o linguistico ao
socio-historico.

Outro embasamento tedrico que ird sustentar esse artigo ¢ a nogao
rememoragao/comemoracao e enunciado/imagem trabalhados por Venturini (2009) que
trata da rememoragao/comemoragdo como duas nog¢des que funcionam juntas como uma
s0, no qual a memoéria (rememoragdo) encontra-se com a atualidade (comemoracgao).
Nesse sentido, a rememoragao funciona no eixo vertical, como memoria ¢ ¢ tomado
como discurso de € a comemoracao, comporta a linearidade da materialidade textual,
funcionando no eixo horizontal como discurso sobre. E pela memoéria discursiva que as
duas nogdes funcionam juntas, de modo que a memoria atualiza/ancora os sentidos
dispostos na linearidade.

Segundo Venturini (2009, p.35), a rememoragdo funciona como memoria em
relagdo ao discurso de comemoracdo, fazendo retornar discursos, que sustentam a
celebracdo de um nome ou de um evento passado, ou seja, a rememoragao funciona
como memoria, um ja-dito. No caso de Portinari, sustentando os tragos de identificagao
entre ele, a sua obra, o Brasil/brasileiros ¢ o Boticario.

Como o discurso de rememoragao/comemoragdo nao ¢ constituido apenas por
enunciados verbais, para analisar as imagens utilizadas no texto publicitario usaremos
também a nog¢do enunciado/imagem que permitem ler/interpretar/compreender as
materialidades pela memoria e as analises de renomados tedricos que estudam as
propagandas publicitarias de um ponto de vista outro. Assim, uma imagem significa
como enunciado, & medida que pela memoria permite recuperar seus sentidos. Isso

significa que ela funciona como espago interdiscursivo. Assim, como o enunciado-
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verbal, a imagem quando deslocada para outra materialidade, constitui novas redes
parafrasticas, vindo a instaurar o polissémico, isto €, a possibilidade de sentidos outros.
Segundo Clotilde Perez (2010) o século XXI estd sendo marcado por uma
sociedade consumista, onde servigos e principalmente produtos sdao introduzidos no
mercado a fim de seduzir e serem considerados pelos consumidores durante e apds o
uso, como propositores de momentos de grande prazer e autorrealizacdao. A seducao
usada pela publicidade pode ser considerada uma importante ferramenta de transmissao
e demonstragao dos beneficios desses produtos, bem como, dos valores da marca e seus

detentores.

3 - AS PERSONAGENS RETOMADAS

Novas mudancas nos padrdes criativos da publicidade buscam envolver o
consumidor através do conceito, da imagem e do cenario utilizado para a criagdo de um
comercial, sendo este veiculado nos mais diferentes meios de comunicacao, estimulando
assim o surgimento de novas tendéncias ou muitas vezes apenas retomando e
readaptando, afim de modernizar, velhos habitos. Citamos ainda como parte dessas
mudancgas na publicidade brasileira a rememoracao de classicos musicais e/ou literarios
como ¢ o caso da empresa “O Boticario” em sua campanha “Conto de Fadas”.

Percebe-se que os criadores das propagandas do “O Boticario” defendem como
planejamento estratégico a ideia de que uma grande maioria da populacao conhece os
contos de fadas utilizados, alcancando com isso todas as classes sociais, principalmente
as mulheres que sdao o publico alvo da campanha, independentemente da faixa etaria ou
educacional.

Os contos de fadas retomados na propaganda da empresa de cosméticos O
Boticario sdo alguns dos mais conhecidos, dentre eles, “Branca de Neve”, “Cinderela”,
“Chapeuzinho Vermelho” e “Rapunzel”. Retomaremos brevemente a histéria de cada
personagem para a partir delas interpretar os novos sentidos trazidos pelas imagens na
propaganda.

Cinderela, Branca de Neve e Rapunzel, contos retomados pelo Boticario para a
composi¢ao da propaganda possuem historias parecidas. Nos trés contos, as mocas
sofrem os infortunios causados por suas madrastas, sao feitas de criadas e contam com a
ajuda de amigos para se livrar dos males causados por elas. No fim, por serem

extremamente belas e bondosas sdo recompensadas e podem viver um grande amor. Ja
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em Chapeuzinho Vermelho, chamada assim pelo fato de usar sempre um capuz
vermelho, ndo ha madrastas e principes, mas a mesma sofre com as perseguicdes do
lobo mau.

O Boticario soube resgatar de maneira proveitosa essas historias infantis, pois ao
considerar as raizes historicas desses contos, ¢ possivel descobrir os valores sociais
presentes nos mesmos ¢ a influéncia que possuem para o ser humano, sobretudo na fase
da infancia, onde, ao trazerem a magia, alimentam a imagina¢do e ajudam a ter uma
visdo positiva da vida, além de serem fatores importantes para a criagao de exemplos, ja
que mesmo sofrendo nas maos das respectivas madrastas, as princesas, “Cinderela”,
“Branca de Neve” e “Rapunzel” nao sofreram transgressao de carater e nao mudaram
sua conduta em razdo do sofrimento.

Também ¢ notavel a descricdo da ingenuidade do publico infantil, nesse caso,
representado pela menina que leva doces a avo doente e ¢ enganada pelo lobo mau, que
representa os perigos e ilustra a preocupacdo tdo comum aos nossos dias, ou seja, os
abusos sofridos por menores de idade que sao enganados e atraidos por aliciadores,
causando traumas irreversiveis ndo so as vitimas, mas em toda sua familia. Assim, o
lobo representa as adversidades existentes no caminho das criancas. O discurso
implicito nessa historia ¢ o fato de que os pais, experientes e sabedores que os atalhos
tomados nos caminhos da vida, apesar de parecerem mais faceis, nem sempre sao mais
seguros, irdo aconselhar seus filhos para o melhor, buscando sempre protegé-los.

A menina de longos cabelos, logo ao nascer teve que ser entregue por seus pais a
uma velha feiticeira pelo fato do pai ter roubado hortali¢as do canteiro da bruxa para
satisfazer os desejos da mulher gravida, para nao ser preso, teve que prometer o bebé
que nem havia nascido a velha, essa por sua vez, deu o nome de Rapunzel a menina
recém nascida e a trancou na mais alta torre do castelo, sendo vigiada por um dragao.
Quando jé adulta, por se solitaria, Rapunzel cantava para espantar a solidao e atraido
por seu canto, um principe foi até a torre e pediu para que ela jogasse suas trangas, subiu
até a torre e se apaixonou pela moca. Essa historia pode ser interpretada como sendo
verdadeira, pois na vida real muitos pais ja tiveram que entregar seus filhos para adogcao
pelo fato de ndo terem condic¢des de crid-los.

Dessa forma, ¢ notavel a importancia e o encanto que os contos ainda possuem
nos dias de hoje, ndo so para as criangas, como também para os adultos, pois por meio

deles, pode-se acreditar na existéncia de um mundo melhor, onde pelo menos de forma
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fantasiosa, ¢ possivel viver um conto de fadas, acreditar que existem principes
encantados e viver feliz para sempre.
Portanto, com maestria, o Boticario soube usar elementos significativos e que

teriam impacto sobre o publico que almejavam atingir.

4 - ANALISE DO TEXTO VEICULADO PELO “O BOTICARIO”

O texto midiatico funciona como um discurso que ¢ realizado por meio de
outros, constituindo assim, a rememoracdo que funciona como memoria. Por esse
motivo, as analises feitas a seguir sdo trabalhadas a partir de imagens que funcionam
como enunciados e remetem a sentidos ja tidos anteriormente em outro lugar e outra
época e vém significar pelo interdiscurso.

Notamos que em todas as pecas de outdoor e revista ficaram evidentes a
superioridade e o poder que “O Boticario” busca instaurar na compreensao das mulheres
que usam seus produtos. Para Marshall Mcluhan (1975), as imagens tém uma
importancia tamanha, pois permitem a inven¢do de uma nova realidade, invertendo o
original e acarretando assim, numa realidade influenciada pela imagem, como ¢ o caso
das propagandas analisadas, onde inverte-se a originalidade das personagens dos contos
de fada influenciando uma nova realidade: a da mulher perfeita, sensual e persuasiva.

Utilizaremos as imagens recortadas pela empresa de cosméticos “O Boticario” e
buscaremos encontrar nelas, os tragos constitutivos de sentido e que fazem com que elas
venham ressignificar na atualidade de modo diferente e de forma sedutora, ou seja, que

seduzem o publico feminino a ponto de fazé-los adquirir os produtos ofertados.

O Babcéno

CONTO DE FADAS

MODERNO NAO TEM FADAS,
MAS CONSULTORAS

Imagem retirada do site http://mundofabuloso.blogspot.com/2008/01/0-boticario-e-suas-princesas.html
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A imagem acima ilustrada retoma o conto de fadas “Branca de Neve” com um
acréscimo de malicia. Além do enunciado que compde a ilustragdo, traz em sua
composi¢ao a frase “Era uma vez uma garota branca como a neve, que causava muita
inveja ndo por ter conhecido os sete andes, mas varios morenos de 1,80 m”, frase essa
que deixa claro que nao mais se intenciona alcangar o publico infantil, mas sim o adulto.

Esse primeiro objeto de andlise, composto pela bela imagem da menina de
cabelos negros, pele clara e boca vermelha como o sangue ja nao trazem mais a ideia de
fragilidade, o que pode ser evidenciado nos olhos que demonstram poder e confianga,
nos seios grandes que demonstram sua sensualidade e na frase que deixa claro que os
homens que a desejam sdo esteredtipos do homem perfeito, ou seja, morenos, altos e
fortes.

Os elementos constitutivos da imagem nao estdo posicionados meramente, ou
seja, as cores, a fita no cabelo e a posicdo da mao que oferece a maga e o plano de fundo
da imagem. As cores, que segundo Modesto Farina (1990, p.101) sdo uma realidade
sensorial a qual ndo se pode fugir e atuam sobre a emotividade humana, além de
produzirem uma sensacdo de movimento, uma dindmica envolvente e compulsiva sao
importantes elementos na constitui¢ao dos sentidos almejados pela propaganda.

Voltando nossa andlise para as cores utilizadas na imagem, coloca-se a
necessidade de analisar primeiramente a cor vermelha presente na maga, nas al¢as do
vestido, na fita do cabelo e na boca da jovem, as quais remetem ao sentido de paixao,
proibi¢ao, excitacdo, além de retratarem mulheres decididas, sedutoras, sensuais e
independentes, o que fica evidente também, na fisionomia da moga, possuidora de
sobrancelhas delineadas, cabelos repicados, usando jeans no vestido, maquiagem
perfeita e decote acentuado, mostrando assim os seios fartos que pode ser interpretado
como silicone, o que ressalta ainda mais a ideia de mulher moderna. O fundo da
propaganda ¢ um paradoxo com as cores quentes, pois mostra nuvens e tons de azul em
degrade, dando a ideia de suavidade e tranquilidade, assim como as escritas em branco
confirmam essa percep¢ao de suavidade.

O posicionamento da maca num primeiro plano simboliza a passagem da
ingenuidade para a sensualidade, ja que essa fruta tem uma representacdo biblica de
pecado, mas ao mesmo tempo, ao analisar a mulher moderna, nota-se que a mesma ja
nao se priva de envolvimentos carnais € ndo v€ esse pecado como algo que deve ser
reprimido, mostrando ainda mais sua nova posi¢do € seus novos conceitos diante da

sociedade.
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FPARA QUE VARINHA

DE CONDAO QUANDO SE TEM

MAQUIAGEM © BOTICARIO?

N 3 ;l

Imagem retirada do site http:/;mundofébuloso.blogspot.com/ZOOS/O1/o-boticario-e-suas-princesas.html

A personagem Cinderela que também sofreu com os maus tratos da madrasta
que a privou de viver as boas coisas da vida também vem compor a gama de imagens
compositoras da propaganda. Mais uma vez, a mulher moderna ¢ representada de forma
clara, o que ¢ possivel identificar no olhar, nas luzes do cabelo, no vermelho da boca e
no decote € em contraponto, a cor do vestido e as flores do cabelo ddo um ar de
sensibilidade, inocéncia e confirmam os tragos de uma princesa. O fundo azul retoma o
sentido de céu, de lugar tranquilo e de espago de frescor, bem como as letras em branco
degrade remetem a ideia de paz e pureza.

Os sapatos oferecidos por varias maos aparentemente masculinas reforcam a
ideia de seducdo e de poder, pois ela ndo possui apenas um principe querendo que ela
prove o sapato e faca parte de sua vida, mas varios. Esse elemento também pode ser
interpretado como sendo um “apoio” novo, ja que o sapato esta diretamente ligado aos
pés que por sua vez, estdo ligados a base de equilibrio e de sustentagao do corpo, ou
seja, ela sente-se forte e caminha seguramente por solos desconhecidos, onde ela mesma
¢ quem traga suas metas, além de poder ter significado de dominio sobre os homens,
como se de fato estivesse tentando “pisar” na classe masculina e deixar evidente sua
posi¢ao elevada em relacao a eles.

Analisamos também as frases das propagandas. A que estd explicita na imagem
coloca em evidéncia que ao usar os produtos Boticario, ndo ¢ preciso mais de magia,
pois a magia estd nos produtos que deixardo a mulher encantadora e perfeita. A usada
para a publicacdo em revistas: “Gabriela vivia sonhando com seu principe encantado.
Mas, depois que ela passou a usar O Boticario, foram os principes que perderam o
sono” ¢ uma frase que deixa claro o discurso feito pela empresa que tem como objetivo

atrair as mulheres para as compras. O nome escolhido “Gabriela” tem pronuncia
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parecida com “Cinderela” deixando ainda mais explicita a comparagdo da princesa com

a mulher real.

Imagem retirada do site http://mundfabuloso.logspot.com/2008/01/o-boticario-e-suas—princesas.html

A identificacdo da personagem ocorre a primeira vista pelo fato de a moga usar
um capuz vermelho, elemento conhecido da historia de Chapeuzinho Vermelho, porém,
esse capuz, por ser de cetim, demonstra ndo ingenuidade, mas, mais uma vez, ilustra a
sensualidade da mulher que com os cabelos loiros cobrindo um dos olhos cria uma
atmosfera misteriosa e sedutora, também vista no olhar e nos labios carnudos e
vermelhos. A pele clara tem um contraste perfeito com o vermelho sangue do capuz e
mais uma vez, o azul celeste e as nuvens representam o céu, lugar mistico e moradia dos
anjos.

As mensagens “Use o Boticario e ponha o lobo mau na coleira” e a frase “A
histéria sempre se repete. Todo Chapeuzinho Vermelho que se preze, um belo dia,
coloca o lobo mau na coleira” denotam o poderio da mulher que ¢ capaz de ultrapassar
suas barreiras e colocar os homens, representados na propaganda pelo lobo mau, a sua
disposi¢cdo. Dessa forma, mais uma vez o Boticario induz as mulheres a usarem seus
produtos e tornarem-se desejadas e poderosas, podendo ter todos os homens a sua

disposigao.

e —

1O BobcEno

-
USE O BOTICARIO
E NAO DEIXE O DRAGAO
SAIR DE PERTO.

g Ny

Imagem retirada do site http://mundofai)uloso.blogspot.com/2008/01/o-boticario-e-suas-princesas.html
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Por tltimo, analisamos a imagem que representa o conto “Rapunzel”. A
personagem pode ser reconhecida por seus longos cabelos e mais uma vez, usa um
vestido que mistura sensualidade e delicadeza. O principe, pela primeira vez ¢
representado na propaganda e assim como a princesa, ¢ atualizado no contexto,
mantendo o cavalheirismo e o romantismo, mas sendo inovado com os tragos do homem
atual, o que pode ser identificado na tatuagem, no corpo musculoso ¢ bronzeado ¢ no
cabelo rebelde. O dragdo tatuado no brago do rapaz simboliza o dragdo que Rapunzel
tanto temeu e também sinaliza e produz o sentido das frases “Use o Boticario e nao
deixe o dragdo sair de perto” e “Um belo dia, uma linda donzela usou O Boticario.
Depois disso, o dragdo que ela tanto temia ficou mansinho, mansinho e nunca mais saiu
de perto dela”, frases essas, que vém confirmar a soberania da mulher que usa os
cosméticos Boticario e domina seus “monstros”, além de querer homens fortes e bonitos

sempre por perto e “mansinhos”, ou seja, obedecendo todas suas ordens.

5 - CONSIDERACOES FINAIS

A empresa de cosméticos “O Boticario” faz frequente uso de figuras e
personagens que foram importantes no passado e as rememora através de suas
propagandas publicitarias, instaurando novos sentidos a partir de velhos, como € o caso
dos contos de fadas retomados para produzir novas interpretacdoes e para atingir outro
publico, agora ndo mais o infantil, mas sim o adulto, mais especificamente, o publico
feminino.

Dessa forma, a questdo a que nos propusemos foi analisar os elementos
constitutivos de sentido e a presenca significativa de alguns dos contos de fadas mais
conhecidos da literatura infantil e retomar a partir das personagens escolhidas para
composi¢ao da propaganda os tragos de identificacdo que fazem com que a mulher atual
sinta vontade de ser comparada as princesas e acredite que isso podera acontecer a partir
do momento que adquirir os produtos de beleza Boticario, podendo assim, tornar-se bela
e atraente.

As mulheres atuais sdo representadas pelas princesas que possuem tracos de
ousadia e misturam sensualidade e delicadeza, além de serem vistas como fortes e
determinadas em relacdo aos homens, confirmando as mudangas do estilo de vida e
atualizando a realidade da mulher que cada vez mais conquista seu espaco nao deixando
de lado sua vaidade e seu desejo de adquirir os produtos que irdo ajuda-la a manter sua

beleza, diferentemente da mulher de meados do século XVII que era criada para casar,
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ter filhos, cuidar da casa e viver a disposi¢cdo de seus maridos, que por sinal, estavam
longe se ser principes encantados.

Por fim, analisamos as frases que foram de total importancia para a composi¢ao
dos sentidos da imagem e que também vem confirmar o objetivo da empresa “O
Boticario” que buscava seduzir o publico feminino e leva-los a adquirir os cosméticos
tendo como principal elemento persuasivo a ideia de que ao usa-los, estas tornar-se-iam

tao belas quanto as princesas mencionadas.
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