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Resumo

Este artigo propde o estudo bibliografico sobre a questdo do autor e das modificacdes na
forma de autoria na era digital. O estudo explica o surgimento histérico e social da
figura autoral, apresenta a funcao-autor de Foucault e suas caracteristicas e a nocao de
autoria no jornalismo. Discute a producdo colaborativa dentro do contexto da
cibercultura e as modificacdes que este tipo trabalho gera no conceito tradicional de

autoria, seja na arte, na literatura ou no jornalismo.
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O Autor e A Obra: o surgimento da funcéo-autor e seus desdobramentos

A figura do autor, ou a funcdo-autor, como ird chaméa-la Foucault (1992), nem
sempre esteve presente na nossa cultura, ou melhor, na tradicdo literdria. Na
Antiguidade, as obras ndo eram consideradas como fechadas, mas estavam em constante
processo de criagdo e transformacdo através da oralidade, sendo alteradas de acordo
com a criatividade do contador de histérias (CAVALHEIRO, 2008). Na época dos
manuscritos também se observa que a distingdo entre escritores e leitores ndo era tdo
grande, uma vez que 0s escribas alteravam as produgdes que copiavam com certa
frequéncia (DIAS, 2000).

Barthes nos conta que em sociedades etnograficas a figura do autor como a
concebemos hoje jamais existiu, ou seja, ndo havia uma pessoa que fosse encarregada
da narrativa de uma forma exclusiva, mas, sim, uma espécie de mediador que estava
responsavel por ela num determinado momento (BARTHES, 2004). Desse mediador ou
recitador se pode admirar “o dominio do codigo narrativo”, a forma como narra uma
determinada historia e sua habilidade ao fazé-lo. Entretanto, ndo aparece ai a figura do
“génio” ou do “criador”.

Na ldade Meédia, inicialmente, para que um texto literario fosse aceito e
repassado, ndo era necessario que houvesse determinado ser autor daquela obra, mas

1 Trabalho apresentado no 1J1 — Jornalismo do XIlI Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul
realizado de 31 de maio a 2 de junho de 2012.
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apenas a tradicdo, seu tempo de existéncia — sendo verdadeiro ou ndo —, bastava para lhe
dar credibilidade. O oposto acontecia com a producéo cientifica durante nesse periodo, a
qual sé era considerada como valida quando partia de um autor determinado.

Entre os séculos XVII e XVIII essa caracteristica € modificada: aos textos
literarios passa a ser imprescindivel que possuam uma autoria determinada, enquanto
para os cientificos essa autoria pouco importava, “bastando a eles pertencer a um
conjunto sistematico para ter valor” (SANTAELLA, 2007, p. 73). De acordo com
Foucault, na mesma época, para a ciéncia, a “funcdo do autor se apaga, o nome do
invento servindo no maximo para batizar um teorema” (FOUCAULT, 1992, p. 43).

Essa funcdo-autor passa a existir, dentro do ambito especifico da literatura, com
um carater basicamente punitivo, uma vez gque se torna necessario apontar quem era o
responsavel por determinado discurso, texto ou livro, isso quer dizer, “na medida em

que os discursos podiam ser transgressores” (FOUCAULT, 1992, p. 46).

O discurso, em nossa cultura (e, sem duvida, em muitas
outras), ndo era originalmente um produto, uma coisa, um bem; era
essencialmente um ato — um ato que estava colocado no campo
bipolar do sagrado e do profano, do licito e do ilicito, do religioso e do
blasfemo. Ele foi historicamente um gesto carregado de riscos antes
de ser um bem extraido de um circuito de propriedades. E quando se
instaurou um regime de propriedade para 0s textos, quando se
editoram regras estritas sobre os direitos do autor, sobre as relagdes
autores editores, sobre os direitos de reproducdo etc. — ou seja, no fim
do século XVIII e inicio do século XIX-, e nesse momento em que a
possibilidade de transgressdo que pertencia ao ato de escrever adquiriu
cada vez mais o aspecto de um imperativo proprio da literatura
(FOUCAULT, 1992, p. 47).

Os fatores econdmicos, sociais e politicos da Renascenga geram um movimento
que consideramos caracteristico do periodo: o antropocentrismo. Ai a exaltacdo do
individuo passa a ser crucial e, no campo da arte, essa exaltacdo se personaliza
justamente na figura do autor (FOUCAULT, 1981). Somente no final do século XVIII e
inicio do século XIX, entretanto, o sistema de propriedade da autoria, 0 de bem
intelectual, passa a existir legalmente, da forma como conhecemos hoje os direitos
autorais, funcionando com regras especificas quanto a reproducdo, alteracdo e

apropriagéo, que anteriormente ndo eram reguladas por leis.
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A partir desse momento, em nossa cultura o anonimato deixa de ser aceito nos
textos literarios e passamos a necessitar que neles exista a funcdo-autor. Ao tomarmos
contato com qualquer producdo deste tipo, logo perguntamos sua origem, quem O
escreveu, quando e como (FOUCAULT, 1992). Assim, se alguma obra sem uma autoria
especifica nos chega as maos, imediatamente iniciamos a busca por este sujeito autor.
Hoje em dia, a funcdo-autor esta fortemente presente nas obras literarias (FOUCAULT,
1992).

Barthes nos elucida como essa figura autoral € incorporada pela nossa sociedade,
uma vez que vai ao encontro das filosofias do periodo no qual surge, em especial a

doutrina positivista, que acaba por validar ainda mais esta funcéo-autor:

O autor € uma personagem moderna, produzida sem divida pela nossa
sociedade, na medida em que, ao terminar a Idade Média, com o
empirismo inglés, o racionalismo francés e a fé pessoal da Reforma,
ela descobriu o prestigio pessoal do individuo, ou como se diz mais
nobremente, da pessoa humana. E pois 16gico que, em matéria de
literatura, tenha sido o positivismo, resumo e desfecho da ideologia
capitalista, a conceder maior importancia a pessoa do autor
(BARTHES, 2004, p.65).

Compreendemos, entdo, que 0 autor nem sempre esteve presente na cultura da
mesma forma, ndo sendo uma unidade imutavel. Da mesma maneira, a forma como uma
determinada sociedade lida com a questdo da autoria, seja de um texto literario, seja de
uma musica, ou de outras manifestacGes artisticas, cientificas e intelectuais, e que
importancia concede ao seu criador também se modifica.

Para entendermos de que forma esta funcdo-autor denominada por Foucault se
encontra presente no mundo literario atual, precisamos primeiro entender o que significa
essa funcdo e de que forma se caracteriza. Foucault nos explica a importancia do
surgimento dessa funcdo mostrando a forca da funcdo-autor dentro da histdria do

pensamento contemporaneo:

Essa nocéo do autor constitui 0 momento crucial da individualizagdo
na histdria das ideias, dos conhecimentos, das literaturas, e também na
historia da filosofia e das ciéncias. Mesmo hoje, quando se faz a
histéria de um conceito, de um género literario ou de um tipo de
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filosofia, acredito que ndo se deixa de considerar tais unidades como
escansdes relativamente fracas, secundarias e sobrepostas em relagéo a
primeira unidade, solida e fundamental, que é a do autor e da obra
(FOUCAULT, 1992, p, 49).

Em seu texto O que é um autor? (1969), Foucault se propde a examinar a
relacdo existente entre o texto e o autor, ou seja, a forma como essa producao aponta
para esse autor, essa figura, que é, aparentemente, anterior e exterior ao proprio texto
(FOUCAULT, 1992), em um momento no qual a filosofia se encontra preocupada em
determinar a morte do autor.

Agora gue sabemos que a escrita, ou a criacdo, existiu sem que existisse também
esta funcdo-autor, devemos entender o que representa. “O nome do autor é um nome
proprio” (FOUCAULT, 1992, p. 50); ambos vao além da simples indicagdo de alguém,
visto que tanto o nome do autor quanto o nome proprio contém uma espécie de
descricdo ligada a sua unidade.

Entretanto, “a ligacdo do nome proprio com o individuo nomeado e a ligacdo do
nome do autor com o que ele nomeia ndo séo isomorfas nem funcionam da mesma
maneira” (FOUCAULT, 1992, p. 51), ou seja, com isso Foucault quer explicar que,
além dessa funcéo descritiva — a qual comparte com 0 nome préprio —, 0 nome do autor
possui uma funcdo classificatoria. O nome do autor exerce uma funcdo em relacdo ao
discurso que nomeia; assim, é mais que um elemento em um discurso. Esse nome do
autor, além de permitir “reagrupar um certo numero de textos, delimita-los, deles
excluir alguns, op6-los a outros” (FOUCAULT, 1992, p. 52), ¢ capaz de estabelecer
uma relacdo entre os diversos textos nomeados.

Assim, entendemos que esse nome do autor ndo apenas nomeia determinado
discurso, mas, aponta para a existéncia de um conjunto de discursos — ao qual
usualmente nos referimos por obra — e diz respeito a um determinado status que os
discursos provenientes deste nome possuem numa determinada sociedade
(FOUCAULT, 1992). Portanto, possui uma espécie de carater quantitativo, quando
aponta para o agrupamento do discurso, e um carater qualitativo quando faz referéncia
também ao valor que um discurso vindo deste conjunto possui dentro de uma cultura
especifica.

Foucault explica que na nossa civilizagdo existe “um certo numero de discursos

que sdo providos da funcdo-autor, enquanto outros sao dela desprovidos”. Isso significa
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dizer que nem todo discurso emitido por um nome préprio é também um discurso
emitido por um nome de autor: nem todo discurso possui esta fungdo-autor. Podemos
exemplificar esta colocacdo da seguinte forma: um e-mail ou uma carta possuem um
signatario e uma nota anénima possui um redator, entretanto nenhum desses possui um
autor.

“A fungdo-autor é, portanto, caracteristica do modo de existéncia, de circulagdo
e de funcionamento de certos discursos no interior de uma sociedade” (FOUCAULT,
1992). Para entender esse fato precisamos primeiro estabelecer de que forma funciona
essa funcdo-autor, ou, melhor dizendo, que caracteristicas possui dentro de nossa
sociedade.

A funcdo-autor, para Foucault, possui quatro tragos caracteristicos mais
notaveis. A primeira esta relacionada justamente a esse sistema juridico
institucionalizado, que é o responsavel por determinar e articular os discursos existentes
(FOUCAULT, 1992), ou seja, diz respeito a questdo da propriedade intelectual, que,
como vimos anteriormente, surgiu, historicamente, de forma secundéaria ao que o autor
chama de “apropriagao penal”.

A segunda caracteristica também pode ser percebida historicamente, uma vez
que trata sobre a forma como esta funcdo-autor é exercida. Ela se modifica em
discursos, épocas e formas de civilizagdes diferentes (FOUCAULT, 1992). A funcéo-
autor ndo se forma de maneira espontanea ao atribuirmos um discurso especifico a um
individuo especifico: “E o resultado de uma operagiio complexa que constréi um certo
ser de razdo que se chama de autor” (FOUCAULT, 1992, p.50). Esta ¢ a terceira
caracteristica: este “ser de razdo” seria equivalente ao lugar originario da escrita.

A Ultima das caracteristicas apontadas por Foucault como sendo as mais visiveis
dessa funcdo-autor corresponde a existéncia de egos diversos e simultdneos, nédo
remetendo apenas a um individuo real, mas a “varias posigdes-sujeito que classes
diferentes de individuos podem vir a ocupar” (FOUCAULT, 1992, p 59).

Para Santaella, esta fungéo-autor apresentada e caracterizada por Foucault “¢
também uma realidade evidentemente presente na pintura, na musica, nas técnicas etc”
(SANTAELLA, 2004, p.74). Assim, pode-se estender a andlise feita deste nome do
autor e de suas fungdes para as artes de forma geral, lembrando que a fungédo-autor é
apenas uma das facetas possiveis dentro de uma fungéo-sujeito (FOUCAULT, 1992).

Foucault ainda nos lembra que a existéncia dessa fungdo-autor ndo apenas ndo

imutavel como sua existéncia “ndo parece indispensavel”, uma vez que se pode
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conceber “uma cultura em que os discursos circulassem e fossem aceitos sem que a
funcdo autor jamais aparecesse” (FOUCAULT, 1992, p. 66).

A expressao “morte do autor” (BARTHES, 1988) ¢, sem davida, uma das mais
emblematicas no campo da literatura e linguistica e amplamente utilizada sem que
muitas vezes se compreenda seu sentido. Como ja nos disse Foucault, essa funcdo-autor
¢ altamente valorada pela critica, que, ao estabelecer para uma determinada obra um
criador que reina em absoluto, também acaba por fechar aquela obra de sentido
(BARTHES, 1988). Isso equivale a dizer que a obra seria uma unidade na qual as
significacBes possiveis estariam apenas polarizadas na figura autoral, sem que se
considere o leitor.

Entretanto, sabe-se que a escrita se estabelece, na verdade, como uma espécie de
jogo de signos, no qual o significado esta muito mais relacionado com aquele que o
significa (o leitor), do que com estes proprios signos (FOUCAULT, 1992). Assim, as
caracteristicas individuais do sujeito autor estariam fadadas a desaparecer de sua escrita,
sendo que sua propria auséncia se tornaria sua marca.

Para Barthes, o ato da escrita ndo pode ser considerado isoladamente: ele nao é
fruto de uma entidade autoral Unica e exclusiva (BARTHES, 2004). O autor esta
atravessado por todo um conjunto de citaces que sdo anteriores a ele e que fazem parte
de um contexto cultural no qual ele esta inserido. O autor é, entdo, primeiro, sempre um
receptor (FOUCAULT, 1992) e se utiliza desses outros discursos (aqui o termo é
utilizado de forma genérica, abrangendo ndo apenas a escrita) presentes na cultura para
a realizacdo de sua obra. Essa apropriacdo criativa que se faz desses aspectos culturais é
exatamente o que possibilita a construcdo de uma identidade cultural, sendo eles,
portanto, parte do processo de qualquer sujeito e, assim, também presentes na figura do
autor. A troca estd na base de nossa sociedade, ndo existindo uma fonte Unica de
discurso ou saber (LEMOS, 2004).

Assim, o que Barthes pretende nos colocar com a “morte do autor” ¢ justamente
a necessidade de reconhecimento deste outro sujeito, o leitor, que possui também um
papel Unico na significacdo daquilo que conhecemos como a escrita moderna (e nédo
apenas da escrita, por essa nocdo pode ser expandida para a arte em geral). 1sso s
podera ser feito no momento em que o autor deixar de ser considerado como absoluto e
sua obra n&o for mais encarada como uma producgéo fechada, empacotada, com todos os
significados possiveis (BARTHES, 2004). Para que possamos reconhecer o leitor, ou

melhor, o receptor, é preciso que o autor seja desmistificado.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
Xl Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Chapecé - SC—31/05 a 02/06/2012

A autoria no jornalismo

As producbes jornalisticas sdo bastante variadas: cada um dos canais de
comunicacdo (réadio, televisdo, jornal, internet) possui uma gama de possibilidade de
producdo, como a noticia, a reportagem e a crénica. Ainda que sempre exista a0 menos
um responsavel por uma determinada produgdo, nem sempre o nome deste esta
associado ao produto gerado. A assinatura ou ndo de uma matéria no jornalismo nédo
acontece devido a critérios exatos (CHRISTOFOLETTI, 2006), mas existem sim
determinados procedimentos utilizados por empresas jornalisticas que tendem a se
repetir, ainda que os profissionais se conduzam por uma série de normas editoriais,
tendéncias de mercado e costumes da categoria.

Podemos perceber cinco atitudes frequentes no que diz respeito a assinatura de
uma obra jornalistica. A primeira delas é que tanto colunistas quanto articulistas do
meio impresso sempre produzem um material assinado, assim como fotografos,
ilustradores e chargistas (CHRISTOFOLETTI, 2006). Ja na parte grafica, os exemplos
de assinatura sdo mais raros — a nao assinatura também é bastante frequente em obras
veiculadas na internet. Para Christofoletti, esse comportamento do jornalista na internet
“resulta num ambiente selvagem onde se disseminam praticas como o plagio, o trafico
mundial de textos e imagens, o uso indevido e ndo autorizado de material autoral, e
mesmo a republicacdo de contetdo jornalistico por empresas do ramo sem as devidas
compensagdes financeiras aos seus autores” (CHRISTOFOLETT]I, 2006, p. 3).

Na televisdo, 0s repérteres assinam suas matérias através de um boletim,
locucbes em off e legendas. No meio impresso, a assinatura pode acontecer no
cabecalho ou no rodapé, sendo que, para uma parte consideravel das empresas
jornalisticas, a assinatura s6 acontece como uma forma de distin¢do do trabalho daquele
profissional (CHRISTOFOLETT], 2006). Desta forma, entende-se que o critério para a
assinatura ou ndo de uma matéria em meio impresso se relaciona com a qualidade do
peca, o fato de haver ou ndo informagfes exclusivas ou uma espécie de tratamento
inovador ao assunto — assim como contam fatores como a experiéncia profissional e a
credibilidade que o jornalista possui.

Compreendemos com Foucault que, mesmo que algo possua um redator ou um
signatario, isso ndo significagdo que possua um autor. Isso quer dizer que, no
jornalismo, ainda que uma matéria possua a assinatura do jornalista que a produziu, ndo

implica que a mesma esteja provida da funcédo-autor. Christofoletti detectou cinco
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formas de ocorréncia desta assinatura na producdo jornalistica (CHRISTOFOLETTI,
2006).

Para o autor, a assinatura pode ocorrer primeiramente como uma pratica que
credita uma producdo a alguém. Ela aparece também como forma de estabelecer uma
relacdo entre uma producdo e um profissional para o conhecimento do publico. A
terceira forma € o carater responsabilizatério, uma vez que o autor pode vir a ser punido
por aquilo que produziu (CHRISTOFOLETTI, 2006).

A credibilidade do profissional também se liga a sua assinatura, ou seja, ele
passa a ser reconhecido e constroi uma imagem a partir de suas producdes. A Gltima das
préticas relacionadas a assinatura se baseia no fato de que esta ndo é pratica cotidiana,
mas sim € vista como um prémio pelos editores — ou seja, deve ser uma meta para 0
jornalista (CHRISTOFOLETT]I, 2006).

No jornalismo, as condi¢Oes para que exista autoria ndo sdo exatamente as
mesmas daquelas presentes na literatura. Entretanto, a nogdo de sistema juridico se
mantém, principalmente na relacdo que observamos inicialmente na literatura autoral: o

carater punitivo. Christofoletti nos explica que:

No Jornalismo, a preocupagdo com a repercussdo da divulgacdo de
certos textos ou imagens é sempre manifestada, surtindo inclusive em
reprimendas judiciais ao veiculo de comunicacdo ou mesmo aos
profissionais envolvidos. Assim, uma primeira caracteristica da
autoria no Jornalismo: ela é entendida primeiro como indicador de
responsabilidades. Um texto assinado identifica com mais facilidade
sobre quem devem recair cobrancas e compensacOes sobre provaveis
litigios (Christofoletti, 2006, p. 11).

Outra caracteristica da autoria em jornalismo € que ela ndo acontece “na criagao
intensiva, maciga, totalizante, como na literatura” (CHRISTOFOLETTI, 2006, p. 12).
Isso se explica pelo fato de que o jornalista ndo pode inventar fatos ou detalhes para
tornar a historia mais interessa, mas deve buscar se aproximar ao maximo da realidade.
Assim, os niveis de nitidez da figura autoral no jornalismo podem variar, ou seja, 0s
tracos individuais de um jornalista podem estar mais evidentes em uma determinada
producdo que em outra — e 0 mesmo se da entre um e outro jornalista
(CHRISTOFOLETTI, 2006).
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Na producdo jornalistica, dois fatores devem estar presentes: um deles € o estilo
estrutural da construcéo jornalistica e o outro, o estilo pessoal do jornalista. Para que a
autoria exista, € preciso existir também uma combinacdo destes dois estilos. Estilo, no
jornalismo, ndo esta somente na forma narrativa: ele acontece também na maneira de
investigar e de coletar informacdes, de abordar as pessoas, de escolher um foco
especifico (CHRISTOFOLETTI, 2006). A autoria no jornalismo também ird depender
da posicao na qual o repdrter fala, ou, para simplificar, € necessario que este jornalista
ocupe um lugar de legitimidade. Isto ocorre primeiramente quando o autor fala a partir
da posicdo de jornalista e, depois, ao veicular-se a uma empresa jornalistica
(CHRISTOFOLETTI, 2006).

Para Christofoletti, a autoria no jornalismo nem sempre sera discernivel, pois “o
que se percebe é que o regime que regula a autoria no Jornalismo se assenta em algumas
regras que estdo condicionadas a propria natureza de constituicdo do Jornalismo
enquanto pratica social” (CHRISTOFOLETT]I, 2006, p. 19).

Cibercultura: Arte, Colaboracdo & Autoria na Web
O termo “cibercultura”, que passou a ser utilizado recentemente, é definido por
Lemos como “a cultura contemporanea marcada pelas tecnologias digitais”,
estabelecida pela emergéncia de uma nova forma social depois da década de 1960 que
se combina com as novas tecnologias (LEMOS, 2003). E importante ressalta que o
prefixo “ciber” ndo deve assumir o significado de um determinismo tecnologico, uma
vez que a cibercultura nao ¢ “uma cultura pilotada pela tecnologia” (LEMOS, 2003,
p.11). Assim, resumimos que a cibercultura ¢ essencialmente, “a forma sociocultural
que emerge da relacdo simbidtica entre a sociedade, a cultura e as novas tecnologias de
base micro-eletrénica que surgiram com a convergéncia das telecomunicacdes com a
informatica na década de 70” (2003, p.12).
Para Santaella, a cultura digital modifica a forma de consumo da sociedade, uma
vez que ndo mais se baseia em bens palpaveis, mas em algo que é fluido, como a
informacdo (SANTAELLA, 2003):

Uma diferenca significante entre informagdo e bens duraveis esta na
replicabilidade. Informacdo ndo é uma quantidade conservada. Se eu
Ihe dou informacdo, vocé a tem e eu também. Passa-se ai da posse
para ao cesso. Este difere da posse porque 0 acesso vasculha padrdes
em lugar de presencas. E por essa razao que a era digital vem sendo
também chamada de cultura do acesso (p. 19).
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Assim, uma vez que qualquer midia altera a nossa relacdo espago-temporal
(LEMOS, 2003), pois nos permite fugir tanto ao espaco (o0 emissor nao esta vinculado a
emissdo) quanto ao tempo (a mensagem também nao esta atrelada ao imediato, podendo
permanecer para a posteridade), a cibercultura nos leva a vivenciar “uma sensa¢ao do
tempo real, imediato, ‘live’, e de aboligdo do espago fisico-geografico”, ou seja,
“podemos estar aqui e agir a distancia” (LEMOS, 2003, p.20).

No ciberespaco existe a possibilidade, ao menos tedrica, de qualquer individuo
emitir mensagens de diferentes formatos de qualquer lugar para qualquer lugar. Isso
quer dizer que o modelo de emissdo um para todos presente nos meios de comunicagéo
de massa se modifica para um modelo onde a emissao pode ocorrer de todos para todos
(LEMOS, 2003). Ai se encontra a principal distingdo entre a cultura de massa, uma
cultura de um para todos, € a cibercultura, uma cultura de todos para todos.

No contexto da rede, as opcbes sdo multiplas e existe uma individualizagdo em
oposicdo a massificacdo anterior, a0 mesmo tempo em que ocorre uma universalizacdo
pela abolicdo das barreiras geograficas. Lévy (1999) cria o termo “universal sem

totalidade” para explicar esse sistema cadtico dentro do qual a cibercultura esta inserida:

O ciberespagco se constroi em sistemas de sistemas, mas, por esse
mesmo fato, é também o sistema do caos. Encanacdo maxima da
transparéncia técnica, acolhe, por seu crescimento incontido, todas as
opacidades do sentido. Desenha e redesenha varias vezes a figura de
um labirinto moével, em expansdo, sem plano possivel, universal, um
labirinto com o qual o proprio Dédalo ndo teria sonhado. Essa
universalidade desprovida de significado central, esse sistema da
desordem, essa transparéncia labirintica, chamo-a de “universal sem

totalidade” Constitui a esséncia paradoxal da cibercultura (1999, p.
111).

Santaella ainda nos aponta que, mesmo em realidades como a de paises em
desenvolvimento — como é a brasileira —, marcada pelas exclusdes que séo
caracteristicas de sua condicdo, a revolucdo digital e essa nova ordem que mundializa
aspectos ligados a economia, a sociedade e a cultura também se instalam, gerando
modifica¢fes nos mais diversos &mbitos sociais (SANTAELLA, 2003).

A producdo artistica realizada por mais de um sujeito ndo é algo que possamos

chamar exatamente de novidade, assim como a interferéncia da tecnologia na arte ja foi
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observada, por exemplo, no surgimento da fotografia e do cinema — sendo este um
exemplo de arte em equipe, na qual existe uma necessidade do proprio processo de
producdo de que as etapas sejam divididas entre diversos integrantes, como o roteirista
ou o diretor de fotografia (SANTAELLA, 2007). Neste caso particular, os colaborados
se encontram na mesma esfera de trabalho, ou seja, pertencem todos a categoria de
artistas.

Na década de 1930, observavamos os surrealistas realizarem sua arte como
espécie coletiva bastante coesa, partilhando de metodologias, estéticas e projetos. A
propria pintura impressionista foi fortemente influenciada por pesquisas cientificas que
apontavam questdes sobre o funcionamento da visdo humana (SANTAELLA, 2007).
Entendemos, portanto, que ja ha algum tempo a noc¢do de génio criador Unico — como
vimos também no primeiro capitulo deste trabalho — e desconectado das modificacfes
tecnoldgicas ndo existe mais. Novas tecnologias trazem em si a possibilidade de gerar
novos tipo de arte, mas no mundo digital a principal diferenca estd no fato de que a
producdo artistica ndo pode mais “dispensar sua sincronizagdo com o trabalho de
cientistas e técnicos”, tratando, assim, de “criagdes conjugadas” (SANTAELLA, 2007,
p. 80).

Nesse contexto do pdés-humano, termo utilizado pela autora para conceituar esse
periodo no qual se enfrentam “os dilemas que as interfaces entre seres humanos e
maquinas inteligentes estdo trazendo para a fisiologia, ontologia e epistemologia do
humano” (SANTAELLA, 2007, p. 70), existe a necessidade de pensar as formas pelas
quais o ser humano ¢ afetado pelas tecnologias digitais.

Uma das principais questdes é justamente essa simbiose que existe entre
humanos e dispositivos digitais, no seio dos quais estd a questdo da autoria, “um
problema que se liga diretamente a questdo do estilo como marcas imprimidas na
linguagem por um talento individual” (SANTAELLA, 2007, p. 71). Dessa forma, o
centro da discussdo gira em torno das modificacdes que podem ocorrer no processo de
criagdo, uma vez que este mesmo processo passa a ser mediado pelo computador.

Lemos nos fala de projetos como o Creative Archive, da BBC, que pretende
disponibilizar clipes de audio e video para o usuario em um formato aberto e
modificavel (LEMOS, 2004). Assim, o publico podera, além de visualizar, compartilhar
e editar estes videos — da mesma forma que acontece com a arte no ciberespaco. O
projeto exemplifica a tendéncia de compartilhamento de contetdo e de producdo

criativa colaborativa ndo apenas na internet, mas também na televisdo, por exemplo.
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A producéo colaborativa no ciberespaco pode ser percebida também na producéo
jornalistica (BLASQUES, 2010). Sites como o Wikinoticias - que publica contetdo
feito de forma colaborativa, e 0 Ohmynews, criado em 2000 na Coreia do Sul e tendo
cerca de 80% de sua producdo e noticias baseada em producdes de usuarios reporteres,
séo bons exemplos dessa tendéncia (BLASQUES, 2010).

Na web existe uma certa inversdo da logica aplicada ao jornalismo tradicional,
exercido em meios de comunicacdo de massa, uma vez que neste, o filtro sempre ocorre
antes da publicacdo (BLASQUES, 2010). No ciberespaco o que acontece € que primeiro
se publica para depois se filtrar as informacdes, ou seja, € o proprio usuario que comeca
a fazer uso desse filtro, ndo mais a midia que decide aquilo que deve ou ndo se tornar
publico (BLASQUES, 2010).

Entretanto, a interatividade como principio fundamental da cibercultura ainda

ndo é explorada de forma satisfatoria no terreno jornalistico (BLASQUES, 2010).

Apesar de a maioria dos grandes portais de jornalismo online
brasileiro — Folha Online, Estaddo.com, G1, Ultimo Segundo etc —
permitir que os leitores comentem o0s textos publicados, dificilmente
se vé um real didlogo entre o jornalista e 0 usuéario. Em geral, 0s
comentérios se somam ao pé da reportagem, e as poucas conversas
gue se estabelecem acabam sendo entre os proprios leitores, que
respondem uns aos outros. Nos blogs mantidos por jornalistas,
algumas excegdes confirmam a regra (p. 54).

Um dos produtos de producdo colaborativa mais bem-sucedidos é a enciclopédia
on-line: Wikipedia. De acordo com o verbete encontrado na propria Wikipedia, € um
“projeto de enciclopédia multilingue livre, baseado na web, colaborativo e apoiado pela
organizacdo sem fins lucrativos Wikimedia Foundation”. Seus verbetes podem ser
editados por qualquer usuério, sem necessidade de qualquer tipo de cadastro no site, e 0
conteddo passa a circular na web no instante em que é atualizado. A versdo editada
passa, entdo, a ser considerada a versdo final até ser editada novamente por outro

usuario.

A Wikipedia, para funcionar, depende do direito de livre modificagéo,
alteracdo, edicdo e mesmo de reproducdo. A Wikipedia jamais poderia
ter sido criada, s ehouvesse a necessidade de pedir autorizagéo para 0s
respectivos titulares de direito autoral todas as vezes que alguém fosse
editar ou modificar um artigo da enciclopédia. Em outras palavras, se
as regras gerais do direito autoral que se aplicam & internet como um
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todo fossem aplicadas sem qualquer modificacdo na Wikipedia, ela
seria praticamente inviavel. Esse dilema da Wikipedia surge na
maioria dos sites colaborativos da intenet (LEMOS, 2011, p. 81).

O que acontece nessa forma de criacdo criativa é que a linha que separa quem
produz e quem recebe —, muito mais clara quando se fala dos formatos tradicionais de
cinema, literatura e televisdo, por exemplo — torna-se muito menos nitida em razdo da
interatividade (SANTAELLA, 2007). Para Santaella os games seriam a expressdo
méaxima dessa interatividade, que enxerga no processo de producdo colaborativo uma

das principais marcas da cibercultura:

As novas formas de escritura da e-poesia e net-poesia, a
multiplicidade de tendéncias na net arte, ciberarte, e bioarte ndo
apenas implicam o didlogo em profundidade com a inteligéncia e vida
artificias, mas também a necessidade de se desenvolver trabalhos
cooperativos e colaborativos que ligam artistas, cientistas e técnicos
em um processo comum (SANTAELLA, 2007, p. 79).

Ainda que estejamos cientes de todas essas modificacdes no processos de
criacdo, ndao deixamos de entender que o autor é aquela figura responsavel por um
sentido final da obra. Lévy entende que ja se tornaram banalizado as constatagdes que
apontam uma tendéncia na cibercultura de questionar a importancia deste signatario da
mensagem, desta figura para a qual em geral nos remetemos a fim de entender e buscar
determinadas intences, intepretacoes e decodificacoes.

No ambiente da cibercultura,, ndo mais é possivel que se fale em uma obra
completa, acabada, mas, sim, em “ambientes”, que sdo essencialmente inacabados,
“cabendo aos exploradores construir ndo apenas o sentido variavel, mdltiplo,
inesperado, mas também a ordem de leitura e as formas sensiveis” (LEVY, 1999, p.
148). N&o apenas a propria obra esta em uma mutacdo constante, mas também outras
obras que a cercam, assim como a propria estrutura desse ambiente virtual, o que acaba
por retirar um possivel autor de uma posicdo de “fiador de sentido” (LEVY, 1999, p.
148).

Entretanto ndo é apenas a figura autoral que € responsavel por essa nocdo de

totalizacdo e de fechamento do sentido que possuimos em relacdo as obras: o
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fechamento fisico e a fixidez temporal também sdo elementos até entdo centrais, mas

passiveis de modificacdo (LEVY, 1999). Segue o autor:

Um quadro, por exemplo, objeto de conservagdo, é a0 mesmo tempo a
obra em si e 0 arquivamento da obra. Mas a obra-acontecimento, a
obra-processo, a obra interativa, a obra metaférmica, conectada,
atravessada, indefinidamente  co-construida da cibercultura
dificilmente pode ser gravada enquanto tal, mesmo se fotografarmos
um momento de Sseu processo ou se captarmos algum traco parcial de
sua expressdo. E, sobretudo, criar gravar, arquivar, isso ndo tem mais,
ndo pode mais ter o mesmo sentido de antes do dilavio informacional
(p. 149).

O ato de criacdo no ciberespaco estaria, entdo, no ato de criar uma espécie de
acontecimento para um determinado grupo, reorganizando de forma parcial o mundo
virtual, ou, como chama Lévy, “a instavel paisagem de sentido que abriga os humanos e
suas obras” (1999, p. 148).

Para Santaella, a principal indagacdo proposta pela cultura pds-humana gira em
torno dessa noc¢ao de “talento individual como fonte para certa nog¢ao de estilo”
(SANTAELLA, 2007, p. 78). Essa marca, esse estilo, que anteriormente estavam
ligadas de maneira tdo forte a um talento individual, na era digital passam do individual
ao coletivo, ou seja, se 0S processos passam a ser cooperativos, feitos por meio do
didlogo e de uma combinacdo entre a inteligéncia humana e os mecanismo digitais.
Entdo de que forma iremos encarar a autoria a partir de agora?

Lévy assinala que, apds termos passado por um estado de civilizagdo no qual
tanto a nocdo de um génio criador e de um dispositivo de armazenamento da obra eram
tdo presentes, fica dificil conceber uma cultura na qual essas no¢bes ndo mais facam
parte tanto do imaginario quanto das formas de produgdo. Entretanto, “devemos antever
um estado futuro da civilizagcdo no qual esses dois ferrolhos da totalizacdo em declinio
teriam apenas um pequeno lugar nas preocupacOes daqueles que produzem,

transformam e apreciam as obras do espirito” (LEVY, 1999, p. 151).
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