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RESUMO

Neste trabalho buscaremos refletir através dos pressupostos teoricos de Roland Barthes
(1971) a cobertura midiatica sensacionalista presente na midia brasileira atraves de uma
analise de duas matérias colhidas do Jornal Nacional, telejornal de maior audiéncia da
Rede Globo de Televisdo, bem como, 0 seu grande destaque na pauta jornalistica. O
artigo busca demonstrar os motivos pelos quais telejornais incluem com grande
frequéncia em sua programacdo fait-divers e seus desdobramentos na midia
sensacionalista.

PALAVRAS-CHAVE: sensacionalismo; telejornalismo; fait-divers

INTRODUCAO

Podemos perceber no jornalismo atual, principalmente nas coberturas
televisivas, a crescente utilizacdo de recursos sensacionalistas. A presenca constante de
noticias relacionadas a fatos e acontecimentos surreais ou de aspecto policial
transcendem o carater informativo. Dessa forma, consegue-se enxergar com mais
clareza a luta dos veiculos de comunicacdo para que os receptores da informacéo
tenham sua atencdo voltada Unica e exclusivamente para o seu produto.

O objetivo desse trabalho é analisarmos a abordagem televisiva de como as
noticias, a respeito de uma caso especifico — dois enfermeiros uruguaios que
assassinaram 16 pacientes - sdo reproduzidas. E importante ressaltarmos que n&o
pretendemos generalizar os processos midiaticos, ou seja, as analises serdo feitas em
duas matérias especificas de um dado tema, sem o objetivo de analisar a midia como um
todo. Pretendemos, portanto, analisar se este tipo de caracteristica da linguagem
empregada pode ou ndo cumprir na sociedade a sua funcédo social de informagdo. Além
isso, a andlise realizada pretende questionar como o jornalismo transmite noticias de
morte, crimes, etc.; utilizando a linguagem do sensacional com a inten¢éo de conseguir

cada vez mais audiéncia.

! Trabalho apresentado no DT 1 — Jornalismo do X111 Congresso de Ciéncias da Comunicacio na Regido
Sul realizado de 31 de maio a 2 de junho de 2012.

2 Estudante de graduagéo do 7° semestre do Curso de Comunicacéo Social - Jornalismo da Universidade
Catolica de Pelotas (UCPel)
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Atualmente, a midia € apontada como a grande formadora de opinido da
sociedade. E ela que muitas vezes reprime, julga, criminaliza, fiscaliza e forma aquilo
que a opinido publica assimila como a verdade. Neste caso, a pergunta que nos fazemos
e se é possivel a midia ter este carater apelativo e ao mesmo tempo ter a postura de
informar a sociedade. Cabe ressaltar como a televisdo cumpre o papel de informar em
um contexto de massa. O telespectador pertence & massa, e a reproducdo de noticias
para este segmento &, de acordo com a abordagem televisiva, necessariamente apelativa.
Pode-se supor que o sensacionalismo possa impulsionar a sociedade para acdes sociais,
revoltas, enfim, que possa mobilizar a sociedade sobre a violéncia e que ela passe a
cobrar protecdo e a puni¢do dos culpados. Entretanto é necessario entender que a midia,
em diversos momentos, ja dita quais sdo culpados e como eles devem ser punidos. A
midia lida com o emocional do telespectador e o estimula emocionalmente com o
objetivo de alcancar audiéncia e mais lucros para os veiculos.

O jornalismo avancou e com ela a sociedade também evoluiu. Os valores-
noticias tentaram acompanhar esta mudancga, com uma maior expressao popular. Mas, 0
jornalismo popular confundiu-se em diversos veiculos com a linguagem chula e
recheada de pré-conceitos. Com a desculpa de serem mais populares, o jornalismo
apostou nos fait-divers. O conceito de fait-divers pode ser trabalhando a partir dos
pressupostos apresentados por Roland Barthes (1971), desenvolvendo em critérios de
causalidade e coincidéncia. Acontecimentos diversos que se analisados pouco dizem
comecaram a ser destaque nos telejornais. Crimes, acontecimentos bizarros,
celebridades e outros tantos fatos que pouco interessam ao jornalismo viraram produto
para alcancar audiéncia e viraram noticia. O jornalismo se misturou com o
entretenimento e dessa forma, muitas vezes, deixou de cumprir a sua fungéo dentro da
sociedade.

Na primeira parte deste trabalho abordaremos o panorama da globalizacéo,
contextualizando o fendmeno e o objeto de estudo. Para tanto sera feito um breve
historico da globalizacdo e da midia inserida neste cenario. Em seguida, na segunda
parte, serdo abordadas as caracteristicas da midia televisiva, a fim de tragarmos uma
linha estrutural deste veiculo de comunicacao.

No momento seguinte, norteados pelos pressupostos de Roland Barthes (1971)
abordaremos os conceitos tedricos que guiaram este trabalho. Posteriormente, a quarta

parte mostrara a metodologia aplicada para estruturacdo deste artigo.
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Apbs serdo realizadas as analises de duas edicées do Jornal Nacional® , nos dias
19 e 20 de marcgo de 2012 sobre o caso de dois enfermeiros uruguaios que assassinaram
16 pacientes. Depois serdo apresentadas as consideracbes finais do trabalho
apresentado.

Duas hipdteses serdo o pressuposto inicial do artigo. A primeira, mais
abrangente, denota o fait-divers como estrutura invariante da abordagem do Jornal
Nacional no contexto da linguagem sobre o caso dos enfermeiros uruguaios.
Particularmente, o fait-divers de causalidade, através da classificacdo de causa

perturbada, € a estrutura hegemonica do telejornal na abordagem do caso analisado.7

1- A midia no panorama da sociedade global

O atual panorama da globalizacdo mundial nos transporta a um cenario de
empresa transnacionais, dos conglomerados econémicos, do livre comércio e das
privatiza¢Oes. Estados Unidos, Japdo, e a Europa exercem um papel de protagonista na
atmosfera do capital, do lucro e das grandes corporacGes. Juntamente com a
globalizacdo, o capitalismo global ou neoliberalismo, pode nos mostrar mais como esse
sistema funciona — os paises menos “desenvolvidos” tem as suas condigdes sociais
agravadas pelos gigantes da globalizacdo. Dessa forma, o novo sistema da economia
global apenas salienta as desigualdades entre os paises e desenvolvimento; muitos
situados na América Latina, e 0s gigantes da economia.

Toda a sociedade ¢é afetada. Os valores da sociedade mudam e até mesmo a
cultura das nacGes é afetada. Para Baumam (1999), a auto-suficiéncia militar,
econdmica e cultural - chamados de “tripé da soberania” — ¢ alterada nesse novo cenario
da globalizacdo. As dificuldades sociais, como o desemprego gerado pela substituigcéo
do homem por maquinas, agravam a insuficiéncia militar que contribuem para que
outros fatores sejam envolvidos, como a inseguranca da sociedade e o recrudescimento
da violéncia,

Passando para os aspectos culturais, é possivel perceber a transformagdo da
sociedade durante a globalizagdo. A avalanche da industria cultural, em todos os

aspectos, estimula a sociedade do consumo que é alimentada constantemente pelos

% 0 Jornal Nacional vai ao ar de segunda a sexta-feira, as 20h15min e possui em média 40 minutos de
duracdo. O telejornal é produzido no Rio de Janeiro e transmitido para as outras emissoras. Esta dividido
em cinco partes, blocos, com intervalos comerciais. O Jornal Nacional é o telejornal com maior audiéncia
na televisdo brasileira e sua primeira edicdo foi ao ar no dia 1° de setembro de 1969, em pleno regime
militar.
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produtos feitos sob medida e pelo seu curto prazo que fomenta cada vez mais o descarte
e 0 consumo répido, de acordo com Garcia Canclini (1995). O Estado perde sua forca e
fica preso as manobras econémicas; a sociedade em geral tenta se ajustar a uma nova
era do consumo para viver e do viver para 0 consumo.

Os meios de comunicacdo de massa inseridos nesse cenario constituem em um
dos principais agentes de mediagdo entre os fatos e a sociedade. E através da cultura da
midia que os lacos sociais sdo firmados e fortalecidos, bem como, os elementos que
padronizam os discursos e identidades. Para Kellner (2001), a cultura midiatica é tdo
presente na sociedade que consegue substituir; através de suas imagens, veiculacoes,
celebridades e aspectos, as entidades como a familia, a escola e a Igreja. A midia passa,
portanto, a exercer as funcdes de “arbritos de gosto, valor e pensamento, produzindo
novos modelos de identificacdo e imagens vibrantes de estilo, moda e comportamento”
(Kellner, 2001, p.27).

Submersos a este cenario da globalizacdo, a midia tradicional brasileira — foco
deste trabalho — fomenta a constru¢do de mitos, esteredtipos e “achismos” em um
primeiro plano, construindo também em outras esferas da sociedade os habitos, modas e
maneiras de pensar e expressar. A real intencdo dos meios de comunicacao, ao usar esta
abordagem, é sempre alcancar mais audiéncia e conquentemente mais lucro. Para isto,
utiliza diferentes elementos, oficiais ou ndo, e que nem sempre sdo de grande funcéo

social, como por exemplo, 0 uso constante de fait-divers.

2 — A midia televisiva

Para Dominique Wolton (1996), a televisdo cumpre o papel de laco entre as
classes sociais até hoje. A televisao, inserida no contexto da sociedade atual, € um meio
de comunicacdo com amplo alcance social e abrange diversas classes. Ela é capaz de
reunir varios individuos e publicos diferentes e distantes e os oferta a participacdo de
cada um em um todo.

A televisdo é um meio de divulgacdo em massa que consegue agrupar sentido
humanos, e de certa forma, consegue agrupar 0os mais importantes deles. De acordo com
Wolton, ela possui peculiaridades em seu género, destinado a um puablico imenso,
heterogéneo e andnimo. Ela ainda possui dimens@es inseparaveis, simétricas e que se
completam, de acordo com Wolton (1996).

Uma delas é a dimenséo social e a outra é a dimensdo ligada a imagem; a técnica

e ambas formam uma espécie de alianca. A televisdo é um veiculo que proporciona a
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sociedade diversas opgdes em sua grade de programacdo, misturando informacoes e
entretenimento. A linguagem televisiva pode ser analisada como um meio que exerce
presenca constante na vida das pessoas, ja que é ela que oferece assuntos para
discuss@es, fomentando e estabelecendo dessa forma os lagos sociais.

Conforme Bourdieu (1997), a televisdo é um instrumento de comunicacao
dotado de pouca autonomia, que gera tensdes. Sobre a pouco autonomia da televisao,
Bordieu, afirma que dentro dela sdo contidas uma serie de restri¢des entre aqueles que a
produzem:

A televiséo é um instrumento de comunicacdo pouco autdbnomo, sobre
0 qual pesa toda uma série de restricdes que se devem as relacdes
sociais entre os jornalistas, relagbes de concorréncia encarnicada,
implacavel, até o absurdo, que sdo também ralagGes de conivéncia, de
cumplicidade objetiva, baseadas nos interesses comuns ligados a sua
posi¢do no campo de producdo simbdlica e no fato de que tém em
comuns estruturas cognitivas, categorias de percepc¢éo e de apreciacao
ligadas a sua origem social, a formacdo (ou a sua nao formacao)
(BOURDIEU, 1997, p. 50- 51).

Segundo ele ainda “levadas pela concorréncia por fatias de mercado, as televisdes
recorrem cada vez mais aos velhos truques dos jornais sensacionalistas [...]”
(BOURDIEU, 1997 p.73).

Outros autores salientam ainda a perspectiva da televisdo enquanto industria
cultural. Para Fabio Cruz (2004), a televisdo se destaca entre as principais inddstrias
culturais, ele ainda afirma que a televisdo contribui de forma ampla para o
desenvolvimento econdmico de uma nacéao e que exerce a funcdo de agente de formacéo
cultural da populagéo.

A comunicagdo de massa é exposta a sociedade, o grande publico, e também aos
produtos da industria cultural. E nesta linguagem de massa que podemos inserir as
noticias de variedades (fait-divers), os programas investigativos que se alimentam das
falhas do poder publico para alcangar a grande audiéncia e também os programas de
auditorio.

Mas ainda complementando Wolton (1996), segundo o autor o publico ao é totalmente
alienado, mas sim influenciado pelas apresentacbes da midia televisiva. Para ele o
publico pode ser influenciado principalmente por programas de baixa qualidade, sendo
assim ele nunca é passivo ou alienado, j& que falar ao falarmos em alienag&o pressupde-

se que o publico perca o seu livre-arbitrio.
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3 — Os fait-divers e a abordagem do telejornalismo espetacular

Por tras da seducdo imposta pela midia, através da construcdo de mitos e
estereotipos, regras, modas e habitos, o objetivo principal é o alcance da audiéncia. Para
isto, a midia se utiliza de uma linguagem cada vez mais recheada de fait-divers, ou um
uma traducdo livre, fatos diversos. Em um panorama geral, o fait-divers é a informacéo
sensacionalista; estimula a transitoriedade e a memoria curta. Estes fatos diversos
revelam algumas premissas da era global, onde as informac6es devem ao mesmo tempo,
possuir fluidez e emocéo para atingir as pessoas. Esta categoria de fatos reproduzidos
pela midia foi criada por Roland Barthes (1971). De acordo com Barthes podem ser
classificadas em dois tipos: causalidade e coincidéncia; e sdo formadas pelo grotesco,
excepcional e que valorizam o espetacular.

O fait-divers de causalidade pode ainda ser subdividido em dois grupos; causa
perturbada e causa esperada, segundo (Barthes, 1971, p.266-271). A causa perturbada é
quando se desconhece ou ndo é possivel precisar a causa de tal fato e ainda, quando uma
pequena causa provoca um grande efeito. A causa esperada é quando a causa é
corriqueira, normal, comum e a atencdo se foca em personagens dramaticos que podem
causar mais comogao, como criangas, mae ou idosos.

Ainda de acordo com Barthes (1971, p.271-275), o fait-divers de coincidéncia
pode ser segmentado em dois outros subgrupos, o de repeticdo e de antitese. A repeticao
é quando uma informacdo repetida leva o receptor a supor causa desconhecidas, que
acontecem em aspectos diferentes. A antitese ocorre quando se assemelham dois termos
de qualidade distante, isto &, a antitese une dois termos opostos, estabelecendo a fusao
de dois percursos diferente em um dnico.

Podemos dizer, portanto, que os conflitos humanos criam evidéncia pelos
espacos da midia e se encontram no fait-divers. A midia cria uma mediac¢do entre o0s
conflitos, intervindo pela fatalidade. Angrimani (1994, p. 27) destaca que em 1631 o
jornal Gazette de France lancou “edi¢cOes extraordinarias de grandes tiragens,
consagradas aos fait-divers sensacionais.”

Apo0s esta publicacdo outros jornais seguiram a linha sensacionalista, guiados
estratégia do lucro. Os fait-divers estdo presentes na midia tanto nas abordagens de
realidade e ficgdo, espalhados pelos diferentes meios e veiculos do jornalismo.

Barthes (1971) ainda ressalta o consumo imediato dos fait-divers. O autor
comenta que os fatos diversos se fecham em seu préprio contexto. Os fait-divers estdo
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no aqui e no agora e presos ao presente, sdo narcisicos, pois se reivindicam por
imanéncia.

As relacdes que dizem respeito ao fait-divers expressam conflito, atingem a emocéo do
receptor. Monestier acredita que a forma como a noticia € redigida e editada serve como
grande ligacdo entre a noticia e o receptor. Dessa forma o fait-divers, para Monestier
(apud Angrimani, 1994, p.30) surge com um campo livre aberto e que o fomenta a
projetar as suas proprias fantasias. Ele ainda acrescenta “a leitura de uma reportagem
nunca € inocente” e o publico nunca a recebe como apenas informacgdes (apud
Angrimani, 1994, p. 30 — 31).

Posicionando-se dessa forma a frente de instituicdes formadoras de opinido e
valores de nossa sociedade, os meios de comunicacdo adquirem carater de
centralizacdo. Inseridos neste contexto, 0s meios agem simultaneamente com as forcas
hegemonicas da sociedade. A cultura da midia neste caso transmite os estereétipos e

pré-conceitos imersos na sociedade:

A ideologia pressupde que “eu” sou a norma, que todos sdo como eu,
gue qualquer coisa diferente ou outra ndo é normal. Para a ideologia,
porém, o “eu”, a posi¢do da qual a ideologia fala, é (geralmente) a do
branco masculino, ocidental, de classe média ou superior; sdo
posicdes que véem racas, classes, grupos e sexos diferentes dos seus
como secundarios, derivativos, inferiores e subservientes. A ideologia,
portanto, diferencia e separa grupos em dominantes/dominados e
superiores/inferiores, produzindo hierarquias e classificagbes que
servem aos interesses das forcas e das elites do poder. (Kellner, 2001,
p. 83)

A partir desses conceitos podemos entender a midia como um cenario de conflitos onde
diversas forcas da sociedade se expressam e se apresentam em uma espécie de
espetaculo. Os meios de comunicacgdo, portanto, recebem e reproduzem estes conflitos,
refletindo assim o embate entre setores hegemdnicos e contra-hegeménicos da
sociedade.

Elementos associados a grandes shows e ndo mais ao jornalismo é uma tendéncia
presente e constante no telejornalismo atual. E possivel perceber o crescimento da
espetacularizagdo nos meios de comunicagao a cada dia. A utilizacdo da televisdo como
espetaculo ja ndo uma moda ou tendéncia a seguir, ela ja uma caracteristica, forma
consolidada. Na maioria das vezes, € este espetaculo que sustenta os niveis de audiéncia

e por fim, o lucro dos grandes veiculos.
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4 — Metodologia

Neste trabalho nos guiaremos pelo método estrutural. Através de uma pesquisa
semiolodgica, contando com uma abordagem dialética, utilizaremos 0s pressupostos
teoricos de Roland Barthes (1971).

Produzir conhecimento da realidade, dentro do horizonte epistemolégico do
estruturalismo de acordo com Demo (1992), implica em revelar os elementos
constituintes, constantes supraespaciais e supratemporais. Ainda segundo Demo, o
termo estrutura € relacionado ao essencial; € a base. “Refere-se ao todo, onde convivem
partes convergentes e divergentes em uma relacdo dialética, delineada pelo
movimento.”

Na abordagem estruturalista, 0 mais importante ndo é o dito; as historias, 0s
protagonistas e as circunstancias sao significaces variaveis no tempo e no espago. Sao
efémeros e podem possuir carater perecivel. O que é levado em consideracdo é a
estrutura, a forma de dizer.

A estrutura é peca essencial para o fait-divers para Barthes (1971, p.299). “A
estrutura €, pois, na verdade um simulacro do objeto, mas um simulacro dirigido,
interessado, uma vez que o objeto imitado faz algo que permanecia invisivel, ou se
preferirmos, ininteligivel no objeto natural.” Para Fabio Cruz (2000, p. 62), o telejornal
Jornal Nacional, no que se refere ao processo de construcdo de fait-divers tera seu
cenario voltado ao tipo de informacdo e sua respectiva organizacdo, o que dard mais
importancia a investigacdo da estrutura invariante da linguagem do programa.

Portanto, o estudo da construcédo dos fait-divers, pelo telejornal Jornal Nacional,
sera constituido por duas reportagens dos dias 19 e 20 de marco de 2012. Analisaremos
o0 tipo de informacdo, pela construcdo da linguagem utilizada, particularmente pela

construcdo do fait-divers de causalidade que seria a estrutura hegeménica do veiculo.

5 — O fait-divers e o caso dos enfermeiros uruguaios no Jornal Nacional

Na edicdo de 19 de marco de 2012, que durou 58 segundos, a apresentadora do
Jornal Nacional, Patricia Poeta, apresenta o caso dos dois enfermeiros uruguaios que
assassinaram 16 pacientes em dois hospitais de Montevideu.

A reportagem da correspondente de Buenos Aires na Argentina Delis Ortiz
mostra imagens dos hospitais onde as mortes aconteceram. De acordo com a
reportagem, os pacientes recebiam doses de morfina ou de ar na veia e os enfermeiros

alegaram raz0es humanitarias nos assassinatos. Em um momento sdo mostrados alguns
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enfermeiros do hospital, sem ser os acusados, para que telespectador fica mais atento as
imagens. Isto € um instrumento muito utilizado no telejornalismo, j& que é necessaria a
utilizacdo de imagens todo o tempo. Para Bucci (1993) o formato espetacular ¢ uma

forma de atrair mais o publico, formula que ja se tornou obrigatdria na programacao.

O telejornal, mais que o jornalismo impresso tem de entreter. O
tempo todo. Uma nota entediante de 10 segundos é fatal. O
telespectador foge. A cor € obrigatéria. O movimento é
obrigatério. E por isso que o principal critério da noticia é a
imagem. Se ndo ha uma imagem impactante, dificilmente o fato
merecerd um bom tempo no telejornal. O apresentador do
telejornal é outro ingrediente-chave. Ele desenvolve com o
telespectador um vinculo de familiaridade como se fosse um
ator, um astro. Vivemos em um tempo que jornalistas da TV séo
celebridades, sdo simbolos sexuais. Enfim, aqui, como no resto
do mundo, o publico sente desejo pelo programa o telejornal.
(BUCCI, 2000, p.29)

Percebe-se o fait-divers de causa perturbada, onde ocorrem fatos excepcionais
que a causa é desconhecida ou ainda imprecisa, sem ldgica, sem sentido. E nisto que a
matéria se apdia no fato excepcional de profissionais da salde matar pacientes. Uma
possivel causa é levantada pela advogada de defesa, as razbes humanitarias, mas quais
seriam estas razdes e porque levariam a morte dos pacientes nao é especificada ou se
quer é retomada.

Na edicdo do dia 20 de marco de 2012, que durou 1 minuto e 22 segundos, 0
apresentador do Jornal Nacional, Willian Bonner, anunciava que detalhes ainda mais
chocantes sobre a acdo criminosa de dois enfermeiros uruguaios que mataram 16
pacientes haviam sido revelados pelas autoridades e pela investigagéo do caso.

Durante a reportagem de Delis Ortiz, apenas é mostrada imagens do hospital
onde os enfermeiros trabalhavam e dos oOrgdos de justica do Uruguai onde a
investigacdo do caso acontecia. Pode-se notar durante a fala da reporter apenas
suposicoes e especulagdes do que realmente poderia ter acontecido. A intencdo dos
enfermeiros ainda chega a ser explicada ja que na fala ela comenta que aos poucos
trechos do interrogatorio do juiz comecam a ser revelados. Ela ainda acrescenta que
apenas um deles matava dois pacientes por semana.

O Jornal Nacional apresentou um fato espantoso, que implica em conflito,
perturbacdo ja que comenta que em sete anos mais de 200 pacientes poderiam ter sido
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mortos, além do apelo pela repercussdo de um fato estranho, bizarro. Este fato constitui
o fait-divers, ja que busca a atengdo do receptor através do conflito que causa a emocao.

Levando em consideracdo o fait-divers de causa perturbada, onde ocorrem fatos
excepcionais que denotam perturbacdo, mas que, no entanto, a causa € desconhecida ou
ainda imprecisa, sem ldgica, sem sentido, percebe-se nos termos aplicados que da
mesma forma como ndo como saber a causa do fato, ainda assim uma pequena acgao
desencadeou um grande conflito, denominando assim a relacdo de causalidade, que
devido a certos esteredtipos, espera-se uma causa e encontra-se outra.

Na analise das duas edi¢cBes notou-se a presenca da causa perturbada, ja que
ainda ndo € possivel conhecer a real causa dos 16 assassinatos confessados pelos
enfermeiros. Ndo obstante, ndo é possivel relacionar o0 aumento de mortes no setor de
cardiologia, que a repoOrter comenta na segunda matéria, com a acdo destes dois
enfermeiros. Nas matérias citam-se autoridades que ndo sdo especificadas, além disso,
elas comentam que “havia uma disputa entre oS dois enfermeiros para ver quem
assassinava mais pacientes”, mas a reporter nao comentada em nenhuma parte qual seria
esta disputa, como seria feita e como as autoridades chegaram a esta concluséo.

Pelo que se pode perceber a partir desta analise, fait-divers de acordo com
Monestier (apud Angrimani, 1994, p.28) € “repetitivo” ja que em apenas Iminuto e 22
segundos repetiu-se trés vezes o numero de morte ¢ “seletivo” ja que foi apresentado um
caso especifico e que ainda ndo era possivel solucionar.

Verificamos, portanto, nesta observacdo o fait-divers de causalidade, em
particular o de causa perturbada, que é uma de suas classificaces, a presenca desta
categoria como estrutura hegemdnica desta matéria, ja que ela apresenta todas as
caracteristicas das hipoteses apresentadas. Cabe ressaltar também a colocacéo de Nelson
Traquina (2005) que refere-se a escolha do valor-noticia empregado muitas vezes dentro
de noticias do cotidiano: a morte. Para ele, “onde hd morte, ha jornalistas.” A morte
consagra-se entdo como um valor-noticia, dentro da comunidade interpretativa atual,
“fundamental.”

Por fim, analisadas as duas matérias do caso dos enfermeiros uruguaios que
teriam assassinado pacientes, percebeu-se o0 uso do fait-divers de causalidade, atraves da
sua subclassificacdo de causa perturbada, formando assim a estrutura hegemdonica das

noticias veiculadas sobre o caso no Jornal Nacional.

6 — Consideracdes finais
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Neste trabalho analisamos duas edi¢des do Jornal Nacional, dos dias 19 e 20 de
mar¢o de 2012, no qual buscamos a estrutura da linguagem do telejornal Jornal
Nacional, da Rede Globo de Televisdao, em relacdo ao caso de dois enfermeiros
uruguaios que teriam assassinado 16 pacientes.

Com o objetivo de analisar a construgdo do caso especifico no Jornal Nacional,
foram usados os pressupostos tedricos de Roland Barthes (1971), fixados na categoria
de fait-divers apresentada pelo autor. A escolha do Jornal Nacional deve-se ao fato de
este ser o telejornal com mais audiéncia na televisdo do Brasil e que possui carater
hegemonico. O Jornal Nacional é o principal telejornal da quarta maior emissora de
televisdo do mundo e possui grande responsabilidade naquilo que transmite aos
telespectadores.

O principal objetivo deste artigo consiste na investigacdo de uma estrutura ndo
variavel, o fait-divers, e como ele esta presente na linguagem atual, centrado em um
caso especifico, do telejornal Jornal Nacional. E importante salientarmos que n&o
buscamos a interpretacdo geral destes casos na midia, mas sim uma demonstracdo de
analise através de duas matérias veiculadas em um telejornal.

Para Barthes (1971), o fait-divers de coincidéncia apresenta dois subtipos:
antitese e repeticdo. Na antitese, ocorre a unido de dois termos opostos, como se hunca
tivessem sido. J& na repeticdo, a informacdo repetida leva a imaginar causas
desconhecidas. O fait-divers de causalidade possui duas classificacdes: a causa
perturbada, onde ndo € possivel conhecer a causa do fato ou ainda uma pequena causa
gera um grande efeito. A causa esperada é quando o fato é comum, rotineiro e recai-se a
atencdo para 0s personagens dramaticos — mae, crianca e idoso.

Superficialmente, o Jornal Nacional ndo apresenta caracteristicas
sensacionalistas. O telejornal caracteriza-se pelo seu pioneirismo, estilo jornalistico,
tradicdo e oficialismo. O fait-divers e a prépria televisdo independem do estilo adotado
jornalisticamente e apenas mostram sem aprofundamento os fatos do dia. Portanto,
podemos concluir que priorizam a superficialidade como padrdo jornalistico,
estimulando a emogdo. Dessa forma, 0 sensacionalismo estd presente no discurso da
televisao, principalmente no telejornalismo.

Programas que possuem carater grotesco, sensacional, discriminatorios, onde o
sexo e a violéncia sdo pautas confirmadas, possuem o seu lugar garantido na grade de
programagdo das emissoras. Tudo isso ¢ estimulado pela “mentalidade-indice-de-

audiéncia”, termo descrito por Bordieu (1997, p.37), onde tudo ¢ feito pensando-se em
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sucesso comercial, em audiéncia. Estes programas chamam atenc&o, chocam, pois
mechem com as emogdes daqueles que os assistem.

Submetida a audiéncia, ao lucro, a Rede Globo de Televisao, apresenta cada vez
mais noticiarios futeis, sem grau de importancia. O mais relevante é que até mesmo o
Jornal Nacional, um telejornal que afirma possui uma postura séria e tradicional, onde
mostra de forma veemente as noticias do pais, se deixou levar e influenciar pela febre
sensacionalista, apresentando matérias cada vez mais superficiais e sem relevancia.

Informando sem aprofundar dados, legitimando o conflito e fomentando a
emocdo, nota-se a presenca do fait-divers na abordagem telejornalistica do Jornal
Nacional. Tendo como norte as duas matérias do Jornal Nacional sobre o caso dos
enfermeiros uruguaios observou-se o fait-divers de causalidade, com o subtipo causa
perturbada como principal constituinte da postura hegemdnica do telejornal.

A abordagem deste trabalho, portanto, buscou dialogar sobre a qualidade da
televisdo brasileira e como ela se apresenta como formadora de opinido, demonstrando
0 seu papel importantissimo para a sociedade. Cabe salientarmos a necessidade
imprescindivel dos telespectadores e da sociedade na tomada de decisdes sobre o
direcionamento dos meios de comunicacdo, sobre sua qualidade e programacéo. Este
artigo ndo possui carater absoluto, mas buscou através da analise do caso, mostra o
quanto se faz necessario dialogarmos e adquirirmos uma postura critica frente aos

veiculos de comunicacao brasileiros.
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