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RESUMO

A midia exerce um poder sobre a esfera publica que forca o debate sempre atual e
renovado de questdes morais e éticas. Tais temas foram pensados de forma sistematica
por filosofos alemaes e o conhecimento sobre seus preceitos parece permitir o didlogo
colaborativo entre classicos e contemporaneos, como pensamos existir entre Immanuel
Kant e Jiirgen Habermas. A reflexdo oportunizada neste artigo visa a fornecer uma visao
sobre o produto comercial mididtico no ambito do ethos jornalistico e refletir sobre
formacodes discursivas que se refiram a ética e a moral na profissao. Um esfor¢o que
julgamos mesmo necessario as novas geracdes de jornalistas e imprescindivel a
pesquisadores em formacao, a fim de que se construa o conhecimento sobre estas
questdes no cendrio contemporaneo com a clareza de seus percursos intelectuais
historicamente constituidos € em cuja génese, o pensamento alemao tem inegavel

contribui¢ao.
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Introducio
Como agir eticamente, dentro das corporacdes impregnadas pelos interesses
mercadologicos, sem gerar improbidades com a atuagdo do ethos da profissao? Por se

encaixar perfeitamente
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nos dias atuais, a questdo colocada desde a Antiguidade Classica, e tratada mais de perto
pela filosofia alema, dos séculos XIX e XX, ainda permite relevantes discussoes.

A afirmac¢do do artigo, que concorda com a maxima da filosofia Kantiana sobre
a ética e moral, refor¢a o questionamento deste trabalho nas atribui¢cdes do agir ético
diante dos interesses mercadologicos da informagao. Ressalta-se, pois, que as fungdes
de midia e do jornalismo sdo tratadas aqui com proximidade, a fim de se exaltar o perfil
da ética da profissdo (jornalismo) aliado ao espago em que se insere (midia).

A proposicdo dos conceitos kantianos sobre ética e moral parece propicia se
aliada as consideragdes que levaram Jiigen Harbemas a entender que a esfera publica
proferida pela midia obedece outros valores que ndo aos da moral universal. Em seu
estudo no livro Consciéncia moral e agir comunicativo (1989) , Harbemas considera
que a midia, em seu estagio subseqliente as empresas de comunicagdo, atua conforme os
interesses do mercado, do Estado e do publico, e que a colocagdo de principios
normativos sob estes interesses converge numa problematica.

Para fins reflexivos deste trabalho, considera-se que a midia subvertida por um
poder politico e ideolégico de mercado (tem a informacdo como produto de troca),
esteja implicitamente ancorando o profissional que atua dentro da instituicdo, na medida
em que seleciona, converte e impde um padrao de servigo prestado a ela. Naturalmente,
o profissional que deseja estar enquadrado no sistema nao contrariard o servico, ou se,
ao invés disso, se opor a algumas questdes, poderd ndo obter o retorno da sociedade em
relacdo ao seu trabalho. Como bem pontua Nalini (2006) “a informagao inseriu-se no
mercado, sendo um bem da vida com valor comercial apuravel”.

Facilitando o entendimento do que ¢ informag¢do mercadologica e o que ¢ de
interesse publico, Habermas (1990) distingue a func¢do deliberativa da comunica¢do em
esfera publica com sendo “critica” ou “manipulativa”, sendo a primeira, fruto da
racionalizacdo do que ¢ midiatizado; e a segunda, uma subversdo dos interesses
taxativos de legitimidade publica. Em outras palavras, pode-se fazer uma diferenciagado
entre o que ¢ de interesse funcional (relevante) para o publico e o que ¢ de interesse
especulatorio (entretenimento).

O autor coloca que quando a acdo midiatica ¢ gerida por intencdes que ndo
competem a fun¢do de interesse publico, encontra-se, contudo, uma ndo-democratizagdo
dos contetdos midiatizados. Isto ¢, ainda que a informacdo seja tratada para fins

comerciais, quando deixa de atender as finalidades da racionalidade humana
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(considerando que todo individuo tem condi¢des para tal), tem-se a subestimagdo do
poder de discernimento dos individuos. Para Habermas, ¢ nisso que consiste a
sobreposicao de poderes, e logo, o dominio da opinido publica.

Mas serd que € no que consiste a funcdo da midia, e consequentemente, do
profissional de midia? Serd que a midia deve ser usada como ferramenta de poder de
uns sobre outros? O codigo de ética dos jornalistas brasileiros, profissionais que
trabalham na condi¢do mididtica, garante que ndo. Logo no segundo artigo do coédigo
tem-se que “o acesso a informacdo de relevante interesse publico ¢ um direito
fundamental, os jornalistas ndo podem admitir que ele seja impedido por nenhum tipo
de interesse.” Nestes aspectos, € possivel abordar o quanto os fatores mididticos influem
sob o agir do profissional, copilando, para o melhor parecer, as contribuicdes de

Harbermas e Kant.

1. Contribuicoes da ética e da moral kantiana

A atribuicao dos conceitos de Kant para a reflexdo que, em Habermas, firmam o
compromisso da agdo comunicativa pautada na razao, € essencial para o questionamento
dos interesses reguladores da esfera publica. Para Kant, os principios éticos sao
pautados, se ndo na racionalidade, na intencdo da racionalidade. Quando explicada a
questdo da acdo moral e da agdo ética pelos principios kantianos, tem-se a acepgao
imparcial de que ambas correspondem & mesma inten¢do — a da razdo. E correto dizer,
entdo, que ética e moral, em Kant, significam a mesma coisa. O que as torna
famigeradas sdo as intengdes que impulsionam a a¢do do individuo, ja que para o
filosofo, a inten¢do ¢ a Unica razdo que justifica uma acao. Este conceito impulsiona,
inclusive, os pragmaticos a defenderem a maxima de que os “fins justificam os meios”,
na medida em que os objetivam a inten¢do do agir. Os estruturalistas, porém, julgam
essa questdo heuristica como uma simples forma de colocar o agir em funcdo da
racionalidade.

No contexto de midia e jornalismo, esses fundamentos geram desconforto
quando colocados diante dos simpodsios mercadoléogicos. Ora, uma agdo jornalistica
pode ser justificada pela intencionalidade de tornar um contetido interessante, ainda que
a relevancia deste subjugue o bom senso do publico? De acordo com os principios
deontologicos de Kant, ndo. A agdo, neste caso, coloca o dever de informar & mercé da

intencdo de tornar o contedo interessante. As proposicdes kantianas pressupdem que as
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intengdes so justificariam uma agdo caso se esteja pautada na intengdo de exercer o
dever. Isto ¢é, “a acdo que ¢ feita por dever e ndo por intengdo do dever, ndo consiste no
valor moral” (KANT, s/d).

Ainda assim, € possivel reconhecer que o exercicio da ética deontoldgica - isto €,
relacionada ao cumprimento do dever em uma determinada profissio — abre brechas
para que a a¢do seja justificada pela hipotese de desejo ou vontade circunstancial. Neste
sentido, Kant considera que as agdes podem ser imperativas (contratuais) ou hipotéticas
(circunstanciais), mas que mesmo assim devem obedecer os parametros da ética
universal. Resumidamente, o agir €tico para Kant estard sempre ligado ao dever. Por
isso a moral kantiana €, para alguns autores, livre de divagag¢des imperativas que
possam desviar os principios Uinicos € universais. Mesmo quando usadas como um meio
para determinado fim, as acdes obedecem a um parametro ético. A ética kantiana ndo
pensa nas consequéncias, mas no dever de fazé-lo com tal, algo certo. Logo, a ética
Kantiana obedece a lei universal do cumprimento dos deveres; o que faz com que os
principios éticos, sejam de tudo, julgados de igual forma

Em Locke (2004), o cumprimento da ética pode ser justificado pelo direito
natural que, segundo o autor, ¢ o Unico direito que o homem reconhece. Este “o proibe
de roubar ou destruir a vida, a liberdade e a propriedade de outros, ja que a vantagem de
se associar para resolver seus conflitos de interesses e proteger os seus direitos,

estabelece um contrato social com sociedade (organizada)”.

2. Poderes da midia na esfera publica

As relagdes de poder conferidas nos interesses politicos que existem por tras da
midia, ndo condizem com os ideais de democracia instituidos no viés da ética universal.
Este conceito se confirma na medida em que a informagdo torna-se uma mercadoria,
como aponta o prof® Ciro Marcondes Filho no livro Ser Jornalista: a lingua como
barbarie e a noticia como mercadoria (2009). Portanto, a partir da discussdao sobre a
problemadtica da ética no jornalismo frente aos impasses mercadologicos da profissdo,
entende-se que as agdes €ticas devem ter em seu fundamento o principio deontologico
atrelado aos principios universais. No entanto, as praticas do Estado e, principalmente
do mercado, interferem na disposi¢do da midia, usufruindo de seu espago para atingirem

a sociedade.
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Para Kucinski (2005) esses valores proferidos por ideais politicos e econdmicos
revelam que o neoliberalismo fomenta as questdes do individualismo, do espirito de
competicdo e o relativo descaso com os valores morais sociais. Para o autor, na medida
em que os interesses privados sdo proferidos pelos meios publicos, hd contudo, uma
inversao de principios que levardo a expropriacdo da democracia. Kucinski defende que
a solugdo para reinversdo desses valores neoliberais, que tomam conta dos meios
publicos em fung¢do dos interesses privados, s6 poderdo conviver em harmonia se
encaixados em parametros universais da €tica.

Ao tratar especificamente das questdes de ética no jornalismo, Kucinski aponta
algumas propostas que, segundo ele, podem contribuir para a democratizagdo ética nos
meios de comunicacdo: a) a cobranga pela qualidade do jornalismo e da informagao
como respeito ao direito do consumidor; b) denuncia da supressdo da liberdade do
jornalista, quando este for impulsionado ao ndo agir €tico pela empresa ou por
circunstancias advindas; c¢) a proposta da compreensdao da democracia e da politica
inseridas na sociedade deve ser pensada pelo raciocinio critico e inico, sempre na busca
pela coletividade.

Defendendo a conduta do profissional de forma coletiva, Kucinski concorda com
a lei moral que, em Kant, obedece ao cumprimento do dever pelo dever. Kant completa
as ideias do autor na medida em que profere uma lei que ndo seja vulneravel as
proposi¢des mundanas, mas que possa ser seguida por todos de igual maneira. A isso,
proclama de democracia. A partir da instancia em que as midias € o jornalismo se
pautam de valores que ndo condizem com os seus deveres, isto ¢, os valores publicos,

ndo estdo sendo democraticos.

3. Racionalizacdo do que é midiatizado
A racionalizagdo do que ¢ midiatizado pode contribuir para que os individuos
ndo sejam subjugados e nem manipulados pelos interesses e pelas convergéncias de
poderes politicos. Garantir um contetdo critico, de valor racional para a sociedade, ¢
zelar pela democratizagdo da informagdo veiculada pelas midias. Ou seja, ser ético e
fazer valer os principios deontologicos da propagacdo da informagdo como um bem
extintivamente publico ¢ ser, por fim, democratico e, acima de tudo, um profissional

humanizador.
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Em Habermas a afirmacdo da racionalizacdo mididtica contribui para a garantia
de um espaco democratico, considerando que ao conceito de ética universal, tratada em
Kant, visa alcancar uma lei universal que possa tratar a todos de igual maneira. Nestes
termos, a proposta da consciéncia moral seria a unica forma de atingir os problemas

sociais que interpelam na acdo ética dos individuos.

De acordo com Habermas, a consciéncia moral (a racionalizagdo
universal dos modos de viver humanos) viabiliza a aplicagdo
inteligente de discernimentos morais universais. Aplicagdo que se
daria através do agir comunicativo, com a compreensdo mutua e
consensual entre os atores sociais (Como supostamente ocorreria no
meio académico universitario), ainda que essa perspectiva seja, no
melhor dos casos, utopica. (HABERMAS, Jiirgen. Consciéncia moral
e agir comunicative. Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro, 1989 In

PEREIRA, Roseane da Conceigdo. Ciberlegenda, n°2: UFF, 1999.)

Mais precisamente Habermas defende a necessidade de repolitizacdo da esfera
publica, isto ¢, daquilo que “estd aberto, do que ¢ visivel, observavel e acessivel a
todos” (THOMPSON, 2000). Enquanto o privado permanece escondido da vista, pois a
atividade ¢ realizada na privacidade.Para ele, esta necessidade consiste no
redirecionamento de interesses, ora da sociedade, ora da midia, acertados com o dever
de ambas as partes em construir uma realidade mais critica e democratica possivel.

Em Habermas, a repolitizacao, consiste em preservar os principios normativos
em que as vertentes socioldgicas sao organizadas. Para ele, a consciéncia politica dos
individuos “é capaz de manter as promessas da racionalizacdo do poder e a
neutralizacdo da dominag¢dao” (LUBENOW, 2007).

Isso equivale dizer que a esfera publica, dominada pelos meios de comunicagao
de massa e pelas relagdes de poder, torna-se um cendrio de manipulagdo da busca por
legitimidade. Para explicitar o potencial ambivalente da esfera publica, capaz de
carregar tanto um potencial critico como um potencial manipulativo, Habermas introduz
a distingdo entre fungdes “criticas” e “manipulativas” da esfera publica, para distinguir
entre os genuinos processos de comunicacdo publica e aqueles que tém sido subvertidos

pelo poder (Habermas 53, p. 299-300; 347-348).
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4. Reflexoes Finais

A relacdo do conceito de ética kantiana (pautada na universalidade) com as
afirmacdes de Harbemas, de que o uso da esfera publica, proferido pela comunicacao,
seja de ordem universal, nada mais ¢ do que a constatacdo de uma democracia
midiatica. Ou seja, assim como afirma Kant na proposi¢do da ética como um principio
unico, Harbemas entende que o problema do jornalismo ndo ¢ deontologico ou
individual, mas social. Assim, como bem aponta o autor, ha a necessidade de uma
repolitizacao social, para depois sim defendermos a necessidade de uma repolitizacao
¢tica na midia, j& que, o que alimenta/fomenta as praticas jornalisticas tal qual sdo, ¢ a
propria sociedade. Logo, essa repolitizacdo s6 serd possivel através do uso da razdo,
tanto na midia — quanto ao contetido que divulga — quanto pelo individuo — que tem
poder de escolher e raciocinar sobre o que assiste.

Até por que, o desafio do agir ético, respeitando a racionalidade dos individuos e
dando suporte para que estes tenham as mesmas condig¢des de interferéncia a midia, a
economia, ¢ ao Estado, ndo remete somente ao cumprimento do dever. O agir ético
como propde Habermas, sustentado em Kant, ¢ ser ,sobretudo, democratico. E a midia,
assim, torna-se um dispositivo em favor da constru¢do de uma sociedade ética e

democratica.
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