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Discurso em Turbuléncia:
um olhar para o videoclipe em contexto intertextual
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RESUMO

O presente artigo retrata a linguagem do videoclipe, por meio de uma reflexdo sobre o
discurso e as questdes das inter-relagdes dos codigos audiovisuais e verbais no processo
de construcdo e elaboracdo das mensagens audiovisuais. Apresenta uma discussdo sobre
a intertextualidade como um processo gerador da constru¢do dos sentidos na mensagem
fragmentada e experimental do videoclipe e situa tal linguagem nos contextos da
contemporaneidade.

PALAVRAS-CHAYVE: comunicagdo; videoclipe; intertextualidade; fragmentacao;
INTRODUCAO

Olhar os videoclipes relaciona-se abertamente a uma pratica contemporanea. Filho dos
novos tempos, assistir a este modo de representagdo significa estar atento ao
desenvolvimento de possiveis posicionamentos sobre a realidade que nos cerca. Neste
sentido, atesta-se a importancia do videoclipe como um modo de representagdo, pois seu
discurso possibilita ser visto e analisado como material expressivo, artistico e estético.

Em seu inicio, enquanto material expressivo, assistir os videoclipes implicava estar
atento aos destaques da musica, firmar a imagem do cantor ou da banda frente a um
publico especialmente composto por adolescentes, seguidores de modismo e de tornar-
se propaganda para o consumo do material fonografico. Atualmente, os videoclipes
passaram a ser responsdveis por um modo de olhar diferenciado: fragmentado,
disforme, desconexo, dindmico, rico de referéncias e estratégias sensorio-estéticas. Esse
modo de ver pode ser comparado ao caminhar das cidades grandes, ao olhar a televisao
em zapping, num modo de absorver as imagens do mundo fragmentadas pelo controle

remoto.
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Alcancar os entraves que margeiam a linguagem do videoclipe ¢ o objetivo deste
trabalho. Para isso, utilizo algumas referéncias: as caracteristicas que permeiam a
linguagem do video num ambito geral e as particularidades expressivas do videoclipe;
uma breve contextualizacdo, que caracteriza a producdo videografica e coloca o
videoclipe como um produto em uma nova esfera midiética; a questdo da classificagdo
do discurso como em estado de turbuléncia; os processos de articulacdo e a inter-
relacdo entre som, verbo e imagem. Finalizo tais considera¢des por meio de uma leitura

do videoclipe da dupla russa T.A.T.U. realizado para a cangdo A// the things she sad.

O VIDEO E O VIDEOCLIPE

E importante ressaltar que o video enquanto linguagem ¢é uma expressio recente. O
video dentro da evolucdo dos meios, surge como um aparato técnico que tinha como
objetivo o registro documental de fatos, por vezes meramente doméstico, que passa, na
contemporaneidade, a ser encarado como um sistema de expressao pelo qual € possivel
manipular discursos sobre o real e universo ficcional. (MACHADO, 1997, p. 188).

Uma das caracteristicas da linguagem do video ¢ o hibridismo, definido por Arlindo
Machado como discurso impuro. (MACHADO, 1997, p. 188). Dentro dessa analise,
comprovadamente pelo proprio desenvolvimento do video enquanto meio, nota-se que
sua linguagem se articula em elementos de co6digos de outras manifestacdes expressivas,
como o proprio cinema, o teatro, a fotografia, a computagdo grafica, a literatura, o radio.
O video sintetiza estes aspectos e sua linguagem se molda no conhecimento e na
escritura de partes relativas a outros cddigos. Um exemplo claro, ¢ a inser¢do do codigo

verbal no contexto da imagem.

O gerador de caracteres, ndo o esquegamos, € uma invengao da tecnologia do
video. Com ele, € possivel construir textos iconizados, ou seja, textos que
participam da mesma natureza plastica da imagem, textos dotados de
qualidades cinematicas e que, sem deixar de funcionar basicamente como
discurso verbal, gozam também de todas as propriedades de uma imagem
videografica. (MACHADO, 1997, p. 190).

O video tem como caracteristica a intensa fragmentacdo, isso ocorre pela propria
natureza da baixa defini¢cdo da imagem videografica, comparada com a cinematografica
e seu suporte fotografico. A producido de um video se articula basicamente em torno de

uma construcdo de pequenas partes, planos curtos e rapidos, que objetivam sugerir um
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aspecto maior, um todo. Evidencia-se aqui a presengca da figura de linguagem
sinédoque, onde a parte, o detalhe e fragmento sdo articulados para sugerir o todo.
(MACHADO, 1997, p. 194).

Comparado ao quadro fotografico e o cinematografico, nota-se que o quadro
videografico ¢ mais estilizado, mais abstrato e menos realista. O cinema nos envolve
tanto em sua natureza imagética que nos faz esquecer do corte. No quadro videografico,
o corte ¢ um elemento acentuado e importante. A montagem fica evidente,
principalmente a montagem intelectual postulada por Eisenstein em seus estudos sobre

0 cinema.

Trata-se de um quadro que pouco dé a ver como significagdo “primeira”,
como reflexo especular puro e simples e que, inversamente, estimula o
trabalho de leitura da articulagdo dos planos e for¢a a emergéncia daquilo que
Eisenstein chamava de “olho intelectual”, de olho sensivel as estruturas
significantes. (MACHADO, 1997, p. 195).

Assim, pode se resumir que o processo de compreensdo da mensagem e producio de
sentido se organiza na articulagdo dos planos, na relagdo dos elementos que compdem o
discurso, ou seja, na comparagdo quadro a quadro. E importante ressaltar que, a
concepg¢do de Eisenstein sobre a montagem intelectual determinava certo controle sobre
a recepcao por meio da montagem. No caso especifico do videoclipe, este controle se
dilui e a leitura se atenua, ndo existe um objetivo de controle da mensagem. Neste
sentido, pode-se afirmar que a linguagem do videoclipe se articula subvertendo a
linguagem narrativa de continuidade classica.

Tratando de estética, ha uma fuga das caracteristicas do cinema e filme publicitario, e o
que se vé€ sdo imagens distorcidas, desfocadas, escuras, planos tremidos, uma série de
elementos que subvertem o coédigo. Segundo MACHADO, em lugar da competéncia
profissional ou da mera demonstracdo de um bom aprendizado das regras e truques do
feudo audiovisual, agora presenciamos o retorno ao primitivismo deliberado. (2000, p.
177).

O videoclipe em sua constru¢do aproxima-se da producdo de um trailler para um filme
cinematografico. Planos rapidos e curtos articulados, possibilitando uma leitura aberta,
justificada na articulagdo dos planos. Machado afirma que o videoclipe constrde
sintagmas elipticos e uma montagem répida de fragmentos dispersos, sugerindo uma

narrativa em pleno desenvolvimento. (MACHADO, 2000, p. 181).
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O VIDEOCLIPE NA CONTEMPORANEIDADE

Para efetuar uma leitura do videoclipe e sua linguagem ¢ importante contextualiza-lo.
Tendo como a MTV, o principal canal de divulgacdo, as caracteristicas desta linguagem

tiveram que se adequar ao ambiente visual particular projetado pela emissora.

A MTV quer propor um ambiente visual mas ndo estd preocupada com a
estabilidade da imagem. Pelo contrario. A unidade visual destinada a medir o
tempo de permanéncia de uma uma imagem na tela teria de trabalhar, no caso
da MTV, com frag¢des de segundo. E mesmo assim, essa imagem dificilmente
aparecera sozinha na tela durante um certo intervalo de tempo: a norma ¢é a
sobreposicdo, a transforma¢do de uma imagem em outra, a anamorfose
continua. (COELHO, 2001, p. 165).

Coelho define a imagem veiculada na MTV como imagem molecular, numa

aproximagdo com a teoria do Caos. Em seu estudo, o que direciona esta associagdo

digamos ideoldgica € o conceito de turbuléncia.

A turbuléncia é um fluxo de volutas e turbilhdes que rompem a linha entre o
fluido e o soélido, formando agrupamentos de formato e densidades
impossiveis de se prever antes do exato instante em que ocorrem.
(COELHO, 2001, p. 166).

E por isso que o videoclipe faz parte do universo dos adolescentes, que recebem com
interesse este tipo de construcdo estética, sem preocupacgdes formais com narrativas
lineares. Transcende-se os cddigos e por esse motivo, o videoclipe acaba se tornando

um produto contemporaneo.

Quando MACHADO discute a questdo da anamorfose, recurso libertador utilizado com
frequéncia na linguagem videografica, onde as distor¢des, os desfoques e a total falta de
linearidade ddo tom a obra, evidencia-se o valor estético e a propria natureza da obra

videografica como promotora de mil possibilidades de leituras.

Lipovestky afirma que a intensa fragmentacdo e a comutagdo dos signos na
contemporaneidade muda o foco das relagdes, sendo importante o reconhecimento da

heteromorfia dos jogos de linguagem. (1993, p. 107).

E neste contexto que se situa o videoclipe, um intenso amalgama de citagdes, de
referéncias, que se repetem, que se encaixam e se excluem, absorvendo formas
diferenciadas e particulares de outras linguagens. Alguns videoclipes levam essa

maxima a extremismos, como € o caso do videoclipe Come to Daddy, da banda Aphex
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Twin, onde os recursos sonoros € imagéticos dialogam com a propria natureza do codigo

televisual e videografico.

Como se ndo bastassem as instabilidades, intersticios, deslizamentos e
reorganizagdes constantes dos cendrios culturais midiaticos pds-modernos,
desde meados dos anos 90, esses cenarios comegaram a conviver com uma
revolugdo da informagdo e da comunicagdo, cada vez mais onipresente, que
vem sendo chamada de revolugdo digital. No cerne dessa revolugdo estd a
possibilidade aberta pelo computador de converter toda informagéo — texto,
som imagem, video em uma mesma linguagem universal. (SANTAELLA,
2002, p. 54).

O videoclipe entra nesse contexto pds moderno e a revolugdo digital vem confirmar esse
novo estar. Ha uma total aproximacao entre esses universos e o videoclipe acaba saindo
exclusivamente do ambiente televisivo para um elemento de recep¢do em midia digital.
Hoje, fazer download de um clipe ¢ uma agdo simples e facil. E cada vez mais as novas

tecnologias proporcionam esta integra¢do de codigos.

SOBRE O TEXTO FILMICO

No contexto da andlise, o espaco textual nos proporciona o direcionamento do olhar. O
videoclipe, por suas caracteristicas pode ser definido como um texto sincrético, por se
articular por meio de varios elementos expressivos. (BARROS, 1997, p. 08). Para
AUMONT, “texto pode, portanto designar uma série de imagens, uma série de notas
musicais, um quadro — na medida em que estes envolvem seus significantes num
espaco.” (1995, p. 202). Particularmente, o texto videografico se fundamenta com

caracteristicas que o aproximam das discussdes sobre o texto filmico num ambito geral.

Falar de texto filmico €, portanto, considerar o filme, como discurso
significante, analisar seu (s) sistemas (s) internos, estudar todas as
configuracdes significantes que € possivel nele observar. (AUMONT, 1995,
p- 201).

Margeando os limites do trabalho, ¢ importante ressaltar que o texto filmico
videografico ¢ moldado por uma integracdo de codigos que leva as ultimas
consequéncias a significacdo pela montagem ou edi¢do. E essa aproximacao ¢ evidente

na natureza da propria construcao dos videoclipes. H4 maioria dos clipes possuem uma
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montagem de carater ritmico, envolvente e dindmica, com planos curtos, direcionados a
absorverem referéncias de outros sistemas de representagao.

Ha toda uma discussao sobre a questdo da organizagdo da linguagem no videoclipe, pois
cada plano, cada imagem, se articula dentro de um contexto maior, ou seja, fazem parte
de um conjunto. Para ser mais claro, tomemos um plano, essa imagem ¢ articulada
dentro de uma organizagdo sintagmatica. O sentido produzido acaba-se tornando
evidente justamente nesse processo de articulagdo dos planos, evidenciado pelo carater
da sinédoque, ressaltado anteriormente.

Deleuze afirma que nesse entendimento, a no¢@o do signo tende a se dissolver, e o que
acaba favorecendo a valorizagdo do significante e das estruturas formais que organizam

a linguagem.

O filme se apresenta como um texto, com uma distingdo comparavel a que
Julia Kristeva estabelece entre um fenotexto dos enunciados aparentes ¢ um
genotexto dos sintagmas e paradigmas, estruturantes, constitutivos ou
produtivos. (DELEUZE, 1985, p. 38).

Buscar a compreensdo e o entendimento do videoclipe enquanto texto passa por esse
viés. As consideracdes de Kristeva nos coloca diante de uma possivel leitura sobre as
caracteristicas da linguagem do videoclipe. Assim sendo, buscar os entraves e 0s
processos de articulacdo caracteristicos do genotexto nos coloca diante da propria
natureza do fenotexto apresentado.

Ao caracterizar fenotexto como enunciados aparentes, podemos caracterizar todo o
aspecto visual-sonoro que nos remete e que nos faz se ater ao videoclipe. O fenotexto ¢
o clipe tal como ele nos ¢ apresentado. As relacdes estruturantes do fenotexto, o
processo de articulacdo, que estd na matriz do genotexto, ¢ marcado na forma como isso
nos ¢ apresentado. O videoclipe, por sua esséncia, trabalha diretamente nessa
caracterizacdo. A base da compreensdo estd no entendimento do sintagma, como
elemento fundamental na estruturacao do texto filmico.

Assim, nos percursos de leitura de um videoclipe, o texto filmico se distingue por esse
evidente processo de articulagdo. Mais do que no cinema, leva as ltimas consequéncias
a questdo que envolve a narrativa e espago do texto. Os eixos paradigmaticos e
sintagmaticos sdo articulados de formas transgressoras, abrindo as possibilidades de
leituras multiplas, justamente por essa desconstrucdo das regras sintaticas. O eixo

sintagmatico se molda como o espago (fisico) das articulacdes e as leituras partem da
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tentativa de descobrir, em seu dominio, os sentidos que revelam o processo de

significagdo.
O SOM E A IMAGEM - A INTEGRACAO DOS CODIGOS

A busca de uma compreensdo textual e o processo de andlise passa pelas discussdes
sobre o codigo. E no coédigo e por ele, que as associacdes e as tentativas de
descobrimentos, de levantamentos, de explicacdes se estruturam, enfatizando um carater

logico para o esclarecimento e entendimento da mensagem.

Os codigos ndo sdo verdadeiros modelos formais, como podem existir na
loégica, mas unidades de aspiragdo a formaliza¢do. Sua homogeneidade nio é
de ordem sensorial ou material, mas de ordem de coeréncia logica, do poder
explicativo, do esclarecimento. Um coédigo é concebido em semiologia como
um campo de comutagdes, um campo dentro do qual variagdes do
significante corresponde a variagdes do significado e onde algumas unidades
adquirem sentido umas em relagdes as outras. (AUMONT, 1995, p. 195).

Particularmente a linguagem do videoclipe se articula em codigos ndo especificos. E
dificil encontrar elementos significantes proprios a linguagem. Isso atesta, o carater
hibrido da linguagem videografica. O proprio cinema tem poucos elementos especificos
e o didlogo que o clipe estabelece recruta elementos que vem do codigo sonoro, do
codigo cinematografico, teatral, das novas tecnologias, da pintura, da fotografia, entre
outros.

Essa aproximag¢do musical vem na propria esséncia do videoclipe, na sincronizagdao
imagem e som. Em determinados casos, a edicdo de imagens operaciona-se no mesmo
ritmo que a articulagdo de sons, sendo assim a imagem acaba perdendo seu carater
genuino em favor de uma construgdo sonora. Abandona-se a preocupacdo puramente
fotografica, da imagem video-cinematografica tradicional, a algo de valor ritmico e
estético apurado.

Particularmente, a questdo ritmica e as possibilidades de articulagdo do codigo sdo os
elementos principais de articulacdo da linguagem do videoclipe. Ao cria-lo, os codigos
se intercruzam, dai que a leitura abre-se totalmente e cria—se um campo intertextual
amplo. Nesse sentido, o discurso videografico ¢ visto como em turbuléncia. Na propria
natureza dessas articulagdes de codigos distintos que se aproximam, se distanciam, que
dao margem a significagdes, intencionalidades que aparentemente sdo dispares, mas que

sdo integradas.
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Kristeva, ao falar da intertextualidade, aponta para uma questdo importante sobre a
significacdo. Esse campo intertextual so € possivel pela possibilidade de cruzamento de
codigos. A autora aborda essa questdo no estudo que faz da mensagem poética. Ao
definir paragramatismo como a absor¢do de varios textos na mensagen poética que se
apresentariam como foco a um sentido somente. (Kristeva, 1974, p. 174).

O videoclipe se alimenta da intertextualidade também, pois busca uma articulagdo do
que corresponde a parte textual-verbal, implicada na letra da cancdo. Muitos clipes
subvertem esta ldgica, mas a maioria parte do processo de construcdo da mensagem
poética, na compreensdo do universo que se mostra pelo apelo textual. Entdo, a
mensagem verbal também se estrutura nessa integragdo de cddigos. Em muito casos, os
signos aparentes na mensagem textual sdo transcodificados fielmente para o signos
visuais. Outros procuram as proximidades, as similaridades existentes para construgoes
proximas.

No campo da imagem da imagem do videoclipe, os elementos sonoros, a propria
questdo da musica e letra que de certa forma se relaciona com a parte imagética incluem
essa definicdo na acepcao e busca de compreensdao da mensagem apresentada.

E a integragdo de codigos e a sincronizagio de imagem e som que fundamentam a
linguagem do videoclipe. Mas ¢ interessante notar, que a propria natureza do videoclipe
possibilita uma transgressdo total desses elementos e muitos deles articulam-se no total
desprezo destas normas e que se v€ sdo imagens que ndo representam nada em termos

associativos ou equivalentes ao que se vé na parte sonora e visual.

UM OLHAR ANALITICO

O videoclipe A/l the things she sad, produzido no ano de 2002, da dupla russa T.A.T.U,
representa as consideracdes feitas na parte tedrica deste trabalho. Nao preocupado com
a polémica em cima do videoclipe e sua tematica, mas evidenciando a forma como ¢

construido, sendo assim a sua produ¢do do sentido.

A aletra da musica revela uma mensagem emotiva, evidenciada pelo carater da primeira
pessoa, quase uma suplica ou delirio intimista frente as duvidas que agitam a
adolescéncia e a descoberta da sexualidade. A questdo da liberdade, a questdo que
envolve a familia e os amigos, o preconceito enraizado na sociedade e o medo sdo

tematicas aparentes.
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Particularmente na cangdo, os ultimos versos direcionam o que veremos no clipe. A
metafora do olhar dos pais, como manifesto da repressdo e do medo, ¢ abordada nos
seguintes versos: Mother looking at me/Tell me what do you see?/Yes, I've lost my
mind/ Daddy looking at me/ Will I've be free??Have I crossed the line.

Nessa inter-relacdo que se faz do texto verbal-sonoro com a parte visual do clipe, o
texto filmico abre-se a criacdo de determinadas metdforas sugeridas e ndo sugeridas na
letra da cancdo. No clipe vemos os olhares dos pais e de todo o espectro da sociedade
que as garotas representam. Mas a figura do olhar repressivo ¢ evidenciado e langa-se
elementos signicos fundamentais na compreensdo da ideia. Simbolo da cerca, como
elemento caracterizador e limitador dos mundos ali expostos. Como uma grande tela, a
grande cerca de arame farpado, lembra a um campo de concentragdo, e as duas garotas
parecem estar presas aquele mundo particular e opressivo, manifestado pela fotografia
escura.

Toda a ambientacdo do videoclipe, na construcdo de simbolos resgata-se na parte
imagética nesse antagonismo entre estes dois universos: de um lado a cidade, os olhares
e do outro as meninas aparentemente presas. Um outro elemento importante na
contextualizacdo desses dois mundos ¢ a chuva, que adquire um valor conteudista
importante no filme. Além da questdo estética, a chuva aparece como um elemento
dinamizador do problema. E a cidade se protege com guarda-chuvas, enquanto as
garotas estdo desprotegidas. Mas toda a questdo de envolvimento das duas acaba se
concretizando debaixo dela, simbolo da transgressao, da liberdade, elas se protegem.
Esses elementos de natureza construtiva da propria representagdo da imagem sdo bem
utilizados neste videoclipe. Toda a caracterizagdo, desde a parte visual, a parte de
cenario, a parte de figurino resgatam a questdo do medo e da redencdo em busca da
liberdade.

A questdo do discurso em turbuléncia ou discurso fragmentado préprio da linguagem
do videoclipe ¢ o que nos interessa nessa abordagem. Para produzir sentido, associar aos
elementos conteudistas discutidos acima, o videoclipe vai se estruturar na articulagdo
sintagmatica. No caso, do videoclipe estudado, essa contesta¢do ¢ evidente. A edicdo ¢é
feita de maneira a pontuar a questdo ritmica da can¢do e da mensagem sincronizando
ritmos.

Nos estudos de Eisenstein sobre a montagem intelectual cinematogréafica encontra-se a
logica e fundamentagdo desse processo de articulagdo e constru¢do da mensagem do

videoclipe.
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E no entanto, ndo podemos reduzir percepg¢des auditivas e visuais a um
denominador comum. Elas sdo valores de dimensdes diferentes. Mas
harmonia visual e harmonia sonora sdo valores de uma substincia
singularmente medida. Porque, se o quadro é uma percepcdo visual,e a
tonalidade uma percepgdo auditiva, as tonalidades visuais assim como
auditivas, s3o uma sensagdo totalmente fisiologica. (EISENSTEIN, 2002, p.
77)

Eisenstein cria todo um processo de entendimento de producdo de sentido por meio da
montagem, o que fundamenta a linguagem cinematografica. O videoclipe preocupado
com a recepcao, com a poética, tem em sua teoria grandes explicagdes e possibilidades
de manipulacdo da mensagem frente a recepcao.

Voltando ao videoclipe analisado e o que concerne a edicdo. No comeco, verifica-se um
movimento de camera lento, uma pequena grua, mostrando a cerca, a chuva e os
guarda-chuvas, ouve-se ruidos de chuva, numa acepg¢do bastante cinematografica. Até
mesmo a fotografia remete a filmes de Holocausto. Em seguida, a musica ganha ritmo
acentuado e o que se apresenta sdo planos curtos e rapidos, geralmente closes que
pontuam a narrativa acelerada. Contextualiza-se todo um momento de desespero, planos
sdo tomados e a logica da narrativa ¢ totalmente descaracterizada por uma série de
efeitos especiais. Estoura-se flashes brancos representando imagens estdticas como se
fossem fotografias.

Aqui, evidencia-se o carater discutido da prépria natureza do videoclipe de articulagdo
de cddigos, de didlogo com textos e outros recursos vindos de outros codigos. Saimos
do texto, da letra da cancdo e em processos de associacdes sdo criados sentidos, na
associagdo sonora, na associacao texto-imagem, na associa¢ao imagem-som.

Percebe-se que a questdo do genotexto, seguindo os estudos de Kristeva na linguagem
videoclipe ¢ todo resgatado num processo paradigmatico e sintagmadtico, onde as
confluéncias e possibilidades de construgao sdo de intenso valor. O eixo-paradigmatico
se abre a possibilidades expressivas vindas de diferentes codigos.

E importante comentar que o videoclipe abre a uma possibilidade interpretativa ampla,
principalmente por ter essa narrativa despreocupada. No videoclipe vemos varios planos
que se repetem em momentos dispersos de ordem cronoldgica. No final, quando do
aceite a liberdade e que somos surpreendidos com o fato de vermos que as garotas
estavam livres e na verdade os olhares estavam aprisionados. O ritmo da narrativa ganha

um outro status - um lento travelling, resgatando o caminhar das garotas e depois a
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camera parada num plano geral das cantoras seguindo juntos num ambiente de pocas
d’4gua, mas nota-se um envolvente sol.

O que percebe-se nesta andlise ¢ que o texto filmico do videoclipe se molda nesses
entraves de articulagdo. Sincretismo puro. Olhando a parte de estética do videoclipe,
vemos uma fotografia pesada escura, evidenciada pela questdo do temporal que desaba
naquele momento de representagdo. Um espectro esverdeado escuro da a sensagdo de
frieza, de medo e angustia. No desenlace, a fotografia muda o tom e o amarelo, o sol, a
imagem clean ganha dimensdes conceituais significativas.

Sobre a contemporaneidade, a questdo da fragmentagdo ¢ evidente, somos
bombardeados por imagens rapidas, aparentemente desconexas, descaracterizadas, mas
que vao ganhar sentindo justamente na articulagdo dos planos. Como se fosse um jogo
de quebra-cabegas e sobrassem pecas para a montagem final. Joga-se a esmo imagens
em truques e efeitos puramente técnicos que criam sensagdes na recepgdo, proprio dos

tempos pos, onde tudo € muito estético-sensorial.
CONSIDERACOES

Resgatar a linguagem do videoclipe como estudo ¢ uma pratica recente. Porém, a
questdo que fundamenta essa abordagem ¢ a procura do entendimento dos viéses que
fundamentam o discurso do videoclipe enquanto manifestagdo textual e as
caracteristicas que o definem como linguagem e produtor de sentido.

Nesse embate, o que verifica-se ¢ o alto grau de desenvolvimento de uma linguagem
que se atém a articulagdo e inclusdo de diversos codigos, vindos de diversas
manifestagdes no seu modo de representacdo. Todas as inter-relagdes e as possibilidades
de inclusdo e de didlogo com os meios fazem parte da esséncia natural da linguagem do

videoclipe.

Os planos de um videoclipe (mas admitamos que o conceito de plano ¢
problematico no universo do clipe) sdo unidades mais ou menos
independentes, nas quais as idéias tradicionais de sucess@o e linearidade ja
ndo sdo mais determinantes, substituidas que foram por conceitos mais
flutuantes, como os de fragmento e dispersdo. (MACHADO, 2002, p. 180).

Tal abordagem vem comprovar que o videoclipe estd contextualizado no tempo da
fragmentacdo e das associacdes livres a procura de sentidos meramente factuais ou

extremamente rico de referéncias. Tempos dos jogos de linguagem, dos quebra-cabecas
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e das despreocupagdes. Um discurso em turbuléncia, o que permite a construcdo de

sentidos e defini¢des de intensa experimentacdo sensoria.
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