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Brasileiros?

Giuliana Matiuzzi Seerig?
Universidade Federal de Santa Maria

Resumo

O artigo pretende abordar, dentro de uma perspectiva discursiva, como a revista
Brasileiros, publicada pela editora homénima, constrdi através de editoriais, campanhas
e agBes vinculadas sua representacdo de si. Nessa analise, procuram-se pistas do
contrato comunicativo selado entre a revista Brasileiros e seu publico. O artigo
demonstra que o periddico busca colocar-se como um veiculo de jornalismo abrangente,
confidvel e plural. Através de seminérios e cadernos especiais, busca demonstrar uma

preocupacao e responsabilidade com os rumos do pais.
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Tendo como base as nocdes de discurso, especialmente no que tange ao conceito
de formacgdes imaginarias, pretendemos fazer uma analise da representacdo de si
presente no discurso da Revistos Brasileiros, tendo como referéncia seu slogan,
editoriais e acdes vinculadas. Para isso, partimos do pressuposto de que a pratica
jornalistica também é uma prética discursiva, com suas particularidades, permitindo que
seja considerada diferente das demais pelo atores sociais que a compdem (BENETTI,
HAGEN, 2010). A analise discursiva se mostra eficiente para reconhecer essa
construcdo de representacdo, uma vez que procura articular diversas dimensbes desse
dito: o componente historico, ideolégico, as condi¢bes de producdo, as posicOes
imaginadas dos interlocutores, as relacbes do discurso com outros que o atravessam,
bem como os efeitos de sentidos criados entre os interlocutores. A aprecia¢do desse
posicionamento como instituicdo pretende supor qual € o horizonte imaginario a partir
do qual o periddico levanta a questdo “quem sou eu para falar assim?”, ou seja, seu

posicionamento e seu discurso sobre si mesmo.

1 Trabalho apresentado no 1J 1 — Jornalismo do X111 Congresso de Ciéncias da Comunicagio na Regi&o Sul realizado

de 31 de maio a 2 de junho de 2012.

2 Académica do 7° semestre de Jornalismo da Universidade Federal de Santa Maria (UFSM), bolsista PET (MEC-
SESu), integrante do Grupo de Pesquisa Estudos em Jornalismo. Contato: giuseerig@gmail.com. A orientacdo foi da
professora Gisele Dotto Reginato, doutorando em Comunicacdo e Informacdo da Universidade Federal do Rio
Grande do Sul (UFRGS), ministrante da disciplina de Teorias do Jornalismo no segundo semestre de 2011, para o
qual esse artigo (posteriormente aperfeicoado) foi apresentado como trabalho final.
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Pode-se dizer que todo ato de tomar a palavra implica a construgdo de uma imagem de
si, e 0 lugar a partir do qual o sujeito fala é constitutivo para o que ele diz. Desse modo,
as formagdes imagindrias se definem nessa espécie de “jogo imagindrio” que preside a

troca de palavras (ORLANDI, 2005).

Dentre as préticas jornalisticas, o discurso da imagem de si ocupa um local de
destaque para a compreensdo dos fendmenos midiaticos. Nao se trata de verificar a
aplicabilidade ou viabilidade de determinados valores propagados, mas sim de estudar a
representacdo — ja que a dindmica desses valores representam questdes que estdo em
disputa na sociedade. O ethos de determinado veiculo, enquanto sujeito discursivo, nao
€ 0 que ele ¢, mas 0 que ele aparenta ser, ou seja, representa o carater que deve

aparentar para que se coloque como crivel.

Jornalismo, realidade e discurso

O leitor espera ver 0 mundo atraves do jornalismo. Mesmo nédo se sustentando o
pressuposto de que o jornalismo é um espelho da realidade, consciente ou ndo do
processo de producdo jornalistica, o leitor ainda tenta buscar no jornalismo uma porta
para o real (MACHADO; JACKS, 2001). O jornalismo, enquanto uma prética
discursiva, é regido por normas que cada ato de linguagem implica. Através da
enuncia¢do, o jornalismo se torna um acontecimento que “¢ apreendido em um tipo de
contexto na multiplicidade de suas dimensdes sociais e psicologicas” (CHARAUDEAU,
MAINGUENEAU, 2006), fazendo circular sentidos que acabam por ser validados pela
re-enunciacdo. Uma das dimensdes dessas reiteracdes é o discurso sobre si mesmo dos
periddicos, procurando construir para si uma imagem a qual sdo vinculados valores

considerados necessarios ou desejaveis.

No processo de interacdo intersubjetiva do ato da comunicacdo, como em toda
construcdo social, os individuos que dela participam criam um jogo de regulacdo de
praticas. Essa regulacdo se traduz em um contrato de comunicacdo, uma espécie de
“acordo entre cavalheiros” (TRAQUINA, 1993) que determina o que pode e ndo pode
ser dito e 0 que o leitor pode esperar ou ndo de determinado veiculo. Nesse acordo

selado entre produtores e receptores, constituem-se cinco categorias: a) quem diz e para
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quem; b) para qué se diz; c) o que se diz; d) em que condigdes se diz; e) como se diz
(CHARAUDEAU, 2007). Para que haja intercompreensdo em uma situagdo de
comunicacdo, € imprescindivel a existéncia de saberes e referéncias comuns. Esse
acordo se define na co-producéo dos sentidos, onde esse contrato “¢ a condigdo para os
parceiros de um ato de linguagem se compreenderem minimamente e poderem interagir,
co-construindo o sentido, que é a meta essencial de qualquer ato de comunicagdo”.
(CHARAUDEAU, MAINGUENEAU 2006). A analise do discurso nos da a dimensdo

de que o sujeito significa a si mesmo e ao outro.

Jornalismo e o discurso de si

Quando trata de si mesmo, o jornalismo, enquanto campo complexo, busca criar
uma espécie de voz institucional para ser tomado como referéncia. E essa dimenséo que
visa balizar o contetdo que é produzido e apresentado atraves de determinado veiculo.
No contrato de comunicacdo firmado, Charaudeau (2006) apresenta como condicdo a
nocdo de identidade — “quem diz”- ja que o autor toma o discurso como algo que
acontece entre dois sujeitos. Esse discurso institucional - que é totalmente dependente
da validacdo do leitor e da atribuicdo de legitimidade e confiabilidade — se constitui em
uma forma do jornalismo tentar estabelecer um lugar do qual possa falar dos
acontecimentos de modo privilegiado. Essa colocacdo nada mais é do que a busca por

um lugar de fala, um horizonte, uma localizacdo de enunciagéo.

Em artigo tratando do discurso institucional das revistas informativas semanais
(Veja, Epoca, IstoE e CartaCapital) Marcia Benetti e Sean Hagen (2010) demonstram
através da missdo e valores expressos nos sites desses periodicos, bem como em
entrevistas concedidas por profissionais que trabalham neles, qual o ethos jornalistico
que cada revista busca construir de si. Ildentificou-se, através dessas analises, a
construcdo de valores institucionais ditos de independéncia, defesa a democracia,
competéncia profissional e compromisso com o leitor. Muitos dos valores propagados
por essas revistas semanais representam, para além da voz institucional criada, tambem
valores que sdo identificados com os grandes grupos editoriais dos quais sdo parte,
especialmente no caso da Editora Trés, de IstoE, e o Grupo Abril, de Veja. O artigo
esclarece o quanto essas imagens realimentam crencas bastante disseminadas sobre o

qgue seja jornalismo, embora sejam representacdes e ndao a realidade do fazer
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jornalistico. Da mesma forma, através de analises em enunciados presentes na pagina
oficial, editoriais, slogan e em sites ligados a editora Brasileiros, buscaremos pistas
sobre como esse veiculo procura se colocar em relagdo ao seu publico e como pretende

construir seu lugar entre os discursos que circulam na midia brasileira.

O veiculo - Revista Brasileiros

A revista Brasileiros, idealizada e fundada pelo jornalista e fotdégrafo Helio
Campos Mello, teve sua edigdo nimero 1 em julho de 2007. E publicada através da
editora homénima, que inclui ainda duas publicagdes: Arte!Brasileiros, criada em
setembro de 2009 com circulacdo bimestral, definida como um periédico que procura
atualizar o leitor “com o que hd de melhor na criacdao e producgdo de arte brasileira e sua
projecao internacional”. Além dela, em 2012 o grupo conta com a Inovacdo!
Brasileiros, uma revista bimenstral de divulgacdo cientifica, que propbe mostrar
tendéncias, produtos, casos de sucesso e comportamento.

Campos Mello tem uma trajetoria que inclui varios dos grandes veiculos da
midia brasileira impressa. Trabalhou no Estado de Sdo Paulo, no Ultima Hora de
Samuel Wainer, na Agéncia Estado, nas revistas Veja, Senhor (semanario da Editora
Trés que fundiu com IstoE) e na propria IstoE, contemporaneamente com Mino Carta.
Na redacdo de IstoE Helio Campos Mello cumpriu uma jornada de quase 13 anos, tendo
exercido as funcdes de fotdgrafo redator-chefe, diretor de planejamento e diretor
de redacdo. No seu periodo na redacdo, a revista 10 prémios Esso de Jornalismo.
Desliga-se da revista em 2003 e em 2006 funda a editora e a revista Brasileiros. Na
diretoria adjunta estd Ricardo Kotsho, jornalista com experiéncia em diversos 6rgaos de
Imprensa do Brasil, foi correspondente na Alemanha no Jornal do Brasil e trabalhou na
secretaria de Imprensa do Governo Lula. Nirlando Beirdo compde também diretoria
adjunta, e o conselho editorial inclui nomes como o empresario Jodo Carlos Camargo, o
cientista Miguel Nicolelis e o jornalista e escritor Fernando Morais. A tiragem da revista

é de 30 mil exemplares, com distribuicdo nacional e periodicidade mensal.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XlII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Chapecé - SC—-31/05 a 02/06/2012

Brasileiros

uma Ill}aga fnﬁvﬁ
que divide
0 Brasil A

Vocé conliece este cara?
Ele Ja fol vitima da Intolerdncia

EXCLUSIVO . - - I8 ‘ k,
PESQUISA IBOPE/BRASILEIROS ’
PRECONCEITO NO BRASIL " msn;l»‘«s £ON. O ADVOGADO PO HOPI HARL

UIR AGORA A PRESIDENCIA DAIORBSS Cuck wsnkn

EXCLUSIYD MORAES MO*EI% oMo 4y
ARA OF 40 AN 003 TAl C e

T 3 4" S FFICN0 conrnanio 00 Alvingoro
Dosslé boenergia 30 dlas na vida Gos bemslebios Visgem 20 nosss Texas PRAIANO, JOSE ROBIRTO TORERO RIVILA AS UGAGOES

s cleitas Taind quer dizer estrela Ageendendo i ser Gay Talese COSMICAS ENTRE ELE £ O TIME

Revista Brasileiros, nimeros 1 (julho de 2007) e 57 (marco de 2012)

Sem arrogéancia e sem ufanismo

Fausto Neto, em artigo sobre a enunciacdo jornalistica, trata dos dispositivos que
o jornalismo desenvolve para a estratégia autorreferencial. Para ele, a auto-
referencialidade € uma espécie de construcéo de uma escritura sobre 0 acontecimento:

[...] o dispositivo jornalistico faz sobrepujar sobre os acontecimentos
por ele trabalhados na edi¢do, uma espécie de acontecimento peculiar, que se
faz através de duas operagdes: aquela em que chama a atencdo para a sua
propria agdo editorial, e aquela outra — ndo igualmente por ela estruturada —
que ¢ a fala do seu convidado, e que é articulada a servi¢o da co-validagédo
deste tipo de enunciacdo. (FAUSTO NETO, 2008, pag 2)

As colunas em que o jornalismo fala de si mesmo, em que relata o proprio
processo de construcdo do relato da jornada, possui denominacdes distintas: Carta do
Editor, Da Redacdo, Por Dentro de..., ou simplesmente, Editorial. Esse material,
segundo o pesquisador, é especialmente interessante porque € ali que o veiculo faz com
que sua propria enunciacdo se torne um acontecimento. Esse processo denota que as
midias jornalisticas ndo sdo apenas sujeitos discursivos que escrevem sobre o que
acontece nos demais campos sociais, mas também sobre si. A enunciacdo auto-
referencial € uma tomada de posicdo, que se permite inclusive interpelar demais
sujeitos. Em se tratando de um primeiro editorial, esse posicionamento se amplia na
medida em se coloca como uma espécie de “mito fundacional”, transparecendo a missao

da revista — ainda que essa expressdo ou essa dimensdo nao seja explicita.
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Em seu primeiro editorial, a revista Brasileiros se propde a ser uma publicacdo
que faca reportagem com foco no Brasil, seus grandes temas, seus grandes desafios e
seus personagens. O nome de uma determinada publicagdo j& constitui um saber e ja se
propbe a ser 0 olho através do qual essa publicagdo verd o mundo, definindo ja uma
posicdo. Nas revistas, 0 nome da publicacédo ja firma um pacto, produzindo uma espécie
de agenciamento de sentido com relacdo ao conjunto das matérias. (MOUILLAUD,
1997). A nocéo de pluralidade, j& contida na expressdo Brasileiros, é reforcada atraves
de nomeacdes de tipos e antiteses, enfatizando que a boa historia é um critério superior
a quaisquer caracteristicas que se possa selecionar:

Qualquer morador do Brasil, qualquer brasileiro fora do Pais,
gualquer um que tenha uma boa histéria para contar nos interessa. Célebre
ou andnimo, bonito ou feio, rico ou pobre, alegre ou triste, morador dos
Jardins, de Ipanema ou dos grotbes, conservador ou revolucionario. NoOs
iremos atras de cada um deles para trazer o Brasil até vocé.(Revista
Brasileiros, editorial, julho de 2007)

A revista ndo professa para si o valor da isengdo. Em se tratando de
posicionamento politico, o editorial prossegue com o0 uso de extremos para ilustrar sua
posi¢do: “N&o é chapa branca - ndo esta aqui para bajular este ou aquele governo -, nem
é chapa preta - ndo tem como missdo promover o apocalipse a qualquer custo e a
qualquer prémio. Brasileiros ndo tera pruridos nem para elogiar, nem para criticar”. A
revista se pensa com um objetivo de abarcar a totalidade do territorio brasileiro.
Percebe-se nesse dizer uma contraposicdo a uma cobertura que, como em geral nas
revistas semanais e mensais de grande circulagdo, esta quase sempre centrada no eixo
Rio-S&o Paulo-Brasilia. O editorial segue dizendo que “queremos que a Brasileiros seja
um revista vencedora assim como queremos que o Brasil seja vencedor”. Em seguida, a

ponderacdo: “faremos com entusiasmo mas sem pieguice nem ufanismo”.

Como o pais, Brasileiros quer ser uma revista plural. Quer ser uma revista
vencedora tanto quanto deseja que o0 pais seja vencedor. Percebe-se uma espécie de
vinculacdo, de transferéncia de significado, em um movimento que costura sentidos de
identificacdo nacional com a necessidade de saber o que essa janela, aberta a partir da
publicacdo da revista, tem a nos dizer sobre o lugar em que vivemos. O leitor que se
preocupa com o pais tem agora uma publicacdo que vai desvelar as grandes questdes

nacionais.
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A revista postula que ‘“Para mudar o Brasil ¢ preciso conhecé-lo” (banner no
site). Brasileiros se apresenta como o veiculo que vai fazer com que o leitor conhega o
pais — ela é capaz de abarcar as regides distantes, trazendo-as ao conhecimento dos
brasileiros que buscam conhecer seu proprio pais. A publicacdo cria uma resposta para
iSso e torna-se necessaria para quem ambiciona ser um agente catalisador de alguma
mudanca no Brasil. No editorial da revista que comemora 0s quatro anos de langamento,
0 primeiro editorial é relembrado, reforgando o discurso e os ideiais da revista e
reiterando de forma aberta os compromissos firmados desde a primeira edi¢éo:

Quando foi lancada, em julho de 2007, pretendiamos fazer jornalismo
de qualidade, sem preconceitos nem arrogancia e sem perder o humor.
E é o que estamos fazendo cada vez melhor nessa caminhada, ao
mesmo tempo ardua e prazerosa. E, ouso dizer, com mais acertos do
que erros na direcdo certa. (Brasileiros, n°48, pag. 16)

Na edicdo comemorativa dos quatro anos do veiculo, abre-se um espaco de 5
paginas com frases e citacfes, tanto de fontes quanto dos proprios jornalistas, que
marcaram esse periodo. O editor compara a felicidade da trajetdria da revista com o
nascimento de um filho: “Nesses quatro anos, esse filho tirou o nosso sono, mas nos deu
muito prazer. Apesar de custar caro, como qualquer filho, este nos proporciona muito
orgulho por seu desenvolvimento alegre e precoce”. Ao final, também sdo destacadas as
novas iniciativas da revista, como inovacdes no site e criacdo dos Seminarios
Brasileiros (serdo explicitados a seguir nesse artigo), cada um culminando na publicacao
de um livro, Cadernos SB. Fausto Neto (2008) aponta para essa tendéncia do jornalismo
para tornar publicas os aspectos da producdo da redacdo e acabar por criar, do proprio
fazer jornalistico, um acontecimento. E essa “escritura sobre a enuncia¢do” diz respeito
também a propria permanéncia do jornalismo como préatica discursiva, buscando

ancorar-se em suas prérpias dinamicas.

VO(ﬁ acredlta Articulacéo de uma discussao

no Brasil? Desde sua primeira edicdo, a Brasileiros possui uma secéo
permanente composta por respostas a pergunta “Vocé acredita

no Brasil?”. Pessoas comuns, politicos e celebridades ocupam a mesma pagina,
respondendo a mesma questdo. A ideia de pluralidade se configura em um espago em
que opinides de fontes diferentes sdo veiculadas sem algum tipo de hierarquia. Na

edicdo de numero 50, por exemplo, a opinido de um estudante do interior de Sdo Paulo
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divide a pagina com a de um ex-prefeito do Rio de Janeiro e com um fotdgrafo de
Salvador. Ao mesmo tempo em que a revista, enquanto instituicdo, faz uma simples
pergunta, suscita diversas possibilidades de interpretacdo: a) que o debate sobre o futuro
brasileiro é tratado como questdo permanente, porque relevante, b) que as opinides,
independente de quem venham, sdo importantes e ) que é preciso tomar uma posicao
perante essa questdo. Essa interpelagdo constante busca uma tomada de posicdo em
relacdo a acreditar ou ndo no pais, e, por extensdo, uma tomada de posicdo perante o

contelido da revista.

Em entrevista a Fabio Silvestre Cardoso® o fundador da revista explica quais
foram os principios norteadores do projeto editorial da publicacdo e os valores que
gostaria de veicular através do novo projeto:

A Brasileiros ¢ a realizacdo do conjunto de velhos sonhos com o
exorcismo de alguns pesadelos. Como exemplo, eu sempre quis trabalhar em
uma revista que tivesse espagos generosos para boas reportagens, como a
realidade, a Vanity Fair, a National Geographic. Ao mesmo tempo, a
arrogancia do jornalismo sempre frequentou alguns maus sonhos que tive,
assim como também o fato de ndo poder demonstrar gostar do pais que
vivemos sem ser confundido com ufanista boboca, e portanto, ndo ter
vergonha de falar de suas coisas boas. Isso sem ter medo em falar de suas
misérias e mazelas. Outro de meus sonhos é poder exercer o lado ludico do
jornalismo, que € sair para ver as coisas, falar com as pessoas, e depois ter
uma revista onde editar — com prazer — o resultado dessas experiéncias. Com
belas aventuras, belos textos e belas fotos.

Mais uma vez, a contraposicao ao discurso da arrogancia se faz presente. Em sua
analise das revistas semanais informativas, Benetti e Hagen (2010), ao analisar o
discurso institucional da revista Veja, destacam uma entrevista do editor-chefe do
veiculo em que declara que a revista é arrogante e nao tem vergonha de dizer o que
pensa. Embora a entrevista seja posterior ao langcamento da revista Brasileiros, percebe-
se uma alusdo a outros veiculos que tem uma postura nesse sentido — e que, na fala do
propria editor, deixam claro esse posicionamento. Adiante no editorial, se reafirma que
a revista quer ser influente mas sem ser predadora: “Brasileiros, uma revista que faz
questdo de ser influente, acredita na busca da eficiéncia e, principalmente, na
possibilidade de ser competitivo sem ser predador”. O estilo predador e arrogante ¢ a

contraposicdo ao jornalismo equilibrado que Brasileiros pretende ofertar ao seu publico.

3 Sitio www.entretantos.com.br - disponivel em http://entretantos.com.br/entrevista-com-helio-campos-mello-da-

revista-brasileiros/ Acesso em 24 de margo de 2012.
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Ambicdes de um fazer jornalistico privilegiado

Grandes grupos editoriais, como Globo e Abril, ttm em sua misséo apresentar
solugdes e apontar os rumos do Brasil. Editoras menores, como a Trés e a Confianca
(que publicam IstoE e CartaCapital, respectivamente) nio se propde a esse tipo de
visdo. Essa missdo geralmente se traduz em eventos e edi¢es de cadernos que buscam
tratar grandes temas da nacdo. Esse tipo de acdo demonstra uma expressao de
participacdo politica e da intencdo se constituir também como poder politico.

A representacdo de si como instituicdo autorizada a indicar solugdes para o
pais sO faz sentido para o jornalismo produzido por empresas altamente
competitivas, declaradamente inseridas na légica de mercado e preocupadas
em transitar nos campos econémicos e politicos. (BENETTI, HAGEN, 2010,

pag 8).

A editora Brasileiros, ainda que possua para si uma fatia muito pequena do
mercado, em comparacdo aos dois primeiros grupos mencionados, toma para si uma
missdo grandiosa. Através de sua subdivisdo, Seminarios Brasileiros, vinculado a
revista, busca criar uma agenda onde grandes questdes brasileiras sejam discutidas.
Com o slogan “Como se faz um pais”, desde o inicio do ano de 2011 sdao organizados
eventos internacionais onde politicos, cientistas e jornalistas discutem questfes que

“desafiam os brasileiros”.

Em abril de 2011, o primeiro tema discutido foi “Rumos da Economia
Brasileira”, seguida de “Fundos de Pensdao” em maio, e “Infraestrutura — Urgéncias e
Estratégias”, seminario ocorrido em junho desse ano. Em setembro do mesmo ano, o
tema foi “Inovagao — O Brasil na Rota do Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico” e
no fim de novembro o seminario discutird Sdo Paulo na Copa de 2014. Os temas de
grande abrangéncia tém amplo destaque na revista, sendo ao fim editados cadernos que

ficam disponiveis para download na pagina www.seminariosbrasileiros.com.br.

A despeito de sua representacdo pequena no mercado, a publicacdo age como
uma “revistona”: aponta rumos, discute questdes abrangentes e se propde a discutir
como se faz um pais. Para Brasileiros, € assente a certeza de que esse debate é
necessario, como demonstrado no texto no site dos seminérios:

Esta comprovado: os brasileiros querem debater os grandes temas de
interesse nacional. Com base nisso, foi criada a Seminarios Brasileiros (SB),


http://www.seminariosbrasileiros.com.br/
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a nova divisdo da revista Brasileiros. A SB surge para participar desse
momento especial da historia do Brasil. Estamos conseguindo realizar,
finalmente, uma década em ascensdo. Temos agora a base e o impulso
necessarios para prosseguir na rota de crescimento, e a confianga de que
somos capazes de superar nossos problemas historicos, se tivermos a clareza
de apontar solucbes e ndo nos perdermos em meras criticas. Além de
promover um rico debate em eventos presenciais e virtuais, a SB quer
prolongar essa experiéncia e sistematizi-la para o publico. Com esse
objetivo foram criados os Cadernos SB (www.seminariosbrasileiros.com.br)
O otimismo e a certeza de que o debate precisa ser feito — e sobretudo, que a editora e
revista sabem como fazé-lo. Ainda no site, a editora escreve sobre o quanto o Brasil esta
se tornando atrativo e o quanto, apesar das mazelas e crises, tem tido seriedade para ter

uma década de grande crescimento e ascensao.

Parente esse cenario, a Revista Brasileiros inicia em 2011 um ciclo de
encontros internacionais dirigidos ao debate de grandes temas de interesse
nacional, com o objetivo de criar uma rede de discussdo, de conhecimento e
de troca permanente de idéias.

Participam dos seminarios politicos, cientistas, especialistas e colaboradores da
propria publicagdo. A revista sublinha a necessidade desses eventos baseados no
convivio com os proprios leitores, como uma forma da revista participar deste momento
especial da historia do Brasil. A partir da publicacéo posterior dos resultados, propostas
e ideias surgidas nos debates nos Cadernos SB, a revista busca “manter acesas as ideias”

e alcancar um publico mais amplo.

Algumas consideracfes

A proposta foi desvelar pistas do contrato comunicativo selado entre a revista
Brasileiros e seu publico imaginado, através da analise do discurso de si e da busca por
um local de fala privilegiada buscado pela Revista Brasileiros atraves de seus editoriais,
eventos, slogans e demais agdes. Entendemos que esse “gesto interpretativo” esta longe
de abarcar a complexidade dos discursos imbricados dentro das enunciacfes e que 0
debate seria ainda mais proficuo com o alargamento de algumas noc¢bes, como por
exemplo, o conceito de “brasilidade” empregado pelo periddico e por uma andlise mais
detalhada das editoriais que a compde. A partir do material que analisamos, pudemos
identificar que o discurso institucional de Brasileiros se centra em alguns nucleos:

pluralidade, esclarecimento, confiabilidade e abrangéncia cultural.
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Brasileiros procura demarcar seu lugar de fala longe das visGes apocalipticas e
negativas, mas também distante do ufanismo e da exaltacdo. N&o denuncia; mostra,
aponta. Através de sua divisdo de seminarios, busca mostrar-se aos leitores como
responsavel e séria, disposta a discutir questdes estruturais e relevantes para 0s rumos da
nacdo. A despeito de sua representacdo pequena no mercado, Brasileiros considera-se
responsavel por apontar solucGes e repensar o pais, através de acles vinculadas a sua
editora. Pode-se dizer que Brasileiros pretenda demarcar seu posicionamento como uma
espécie de jornalismo exemplar, que busca fazer parte do cenério politico e econémico
de forma atuante. As histérias que valem a pena ser contadas, segundo 0s critérios
editoriais do periodico, sdo aquelas que formardo as narrativas do Brasil plural que

Brasileiros pretende construir.
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Anexo: Integra do editorial da edi¢do de n° 1 da revista Brasileiros

Brasileiros revista mensal de reportagens, tem como foco o Brasil, seus grandes
temas, seus grandes desafios e, principalmente, seus habitantes e suas histérias. Este é
seu primeiro nimero e o inicio de um trabalho em que a saga dos personagens deste pais
plural serd o alvo de nossos reporteres.

Qualquer morador do Brasil, qualquer brasileiro fora do Pais, qualquer um que
tenha uma boa histéria para contar nos interessa. Célebre ou anénimo, bonito ou feio,
rico ou pobre, alegre ou triste, morador dos Jardins, de Ipanema ou dos grotdes,
conservador ou revolucionario. NOs iremos atras de cada um deles para trazer o Brasil
até voce.

Como o Pais, Brasileiros é uma revista plural. Ndo é chapa branca - ndo esta
aqui para bajular este ou aquele governo -, nem é chapa preta - ndo tem como missdo
promover o apocalipse a qualquer custo e a qualquer prémio. Brasileiros ndo tera
pruridos nem para elogiar, nem para criticar.

Como no nascimento de um filho, esta primeira edicdo nos enche de orgulho e
de emocdo. E, como se deseja para um filho, queremos que Brasileiros seja vencedora,
assim como queremos que 0 Brasil seja vencedor. E essa emocéo e esse orgulho que
temos o prazer de compartilhar com vocé, nosso leitor de primeira hora e personagem
mais importante desta saudavel empreitada.

Brasileiros, uma revista que faz questdo de ser influente, acredita na busca da
eficiéncia e, principalmente, na possibilidade de ser competitivo sem ser predador.
Também cré ser possivel recuperar e lutar por valores como ética e justica social,
conceitos que foram banalizados e perderam significado.

Vamos fazer jornalismo sem preconceitos, sem arrogancia, sem perder o humor
e sem constrangimento em demonstrar paixao.

E faremos isso com muito entusiasmo, mas sem pieguice e sem ufanismo.

(Julho de 2007)



