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RESUMO

O presente artigo tem como objetivo pesquisar o consumo das noticias através da midia
pelos agricultores que residem na zona rural no municipio de S8 Domingos, regido
oeste de Santa Catarina. Dessa forma, buscamos entender a relacdo existente entre o0s
agricultores e a midia, e de que forma as noticias que eles consomem interferem em
suas atividades do dia-a-dia. Para isso, neste momento, aplicamos questionarios com um
grupo de 18 agricultores. Entre os resultados, ressaltamos o destaque dado pelos
mesmos aos meios de comunicacdo em seu cotidiano, admitindo, inclusive, ser a midia
uma aliada para o trabalho agricola.

PALAVRAS-CHAVE: Consumo midiatico; meio rural; noticias; agricultores; Sao
Domingos-SC
1. Introducéo

Nas comunidades rurais, 0os meios de comunicagdo sdo de fundamental
importancia, uma vez que sdo uma importante ferramenta de informacédo. Dessa forma,
o jornalismo rural tem se desenvolvido, e a agricultura vém ganhando grande destaque
na midia nos Ultimos tempos. E isso se deve a acontecimentos historicos, que
demonstram a importancia desse setor para 0 n0sso pais.

Nesse contexto, o presente artigo tem como objetivo pesquisar 0 consumo das
noticias através da midia pelos agricultores que residem na zona rural do municipio de
Sdo Domingos-SC. Para isso, é importante entender a relacdo entre os agricultores e a
midia, analisar como ela estad presente no cotidiano dos agricultores, além de verificar
como eles utilizam as midias em seu dia-a-dia e de que forma as noticias interferem nas
suas atividades rotineiras.

O municipio de Sdo Domingos foi escolhido por ser caracterizado como
essencialmente agricola, contando com propriedades que representam grande parte do

movimento econdmico local. SGo Domingos esta localizado a cerca de 600 quildmetros
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da capital do estado de Santa Catarina, Florianopolis, e € um municipio de pequeno
porte, com pouco mais de nove mil habitantes, sendo que 43,1% da sua populagao vive

na zona rural.

2. Apontamentos metodologicos

A escolha daqueles que responderiam 0s questionarios se deu a partir das
comunidades que representam maior desenvolvimento e participacdo nas atividades do
municipio de Sdo Domingos-SC. S&o elas: Linha Nova Arvorezinha, Imigra, Sdo Braz e
Santo Antonio. O objetivo do questionario foi identificar como os agricultores se
mantém informados através da midia e de que forma essas informagdes colaboram em
suas atividades rotineiras.

As perguntas foram desenvolvidas de modo a tornar possivel compreender como
se da o processo do consumo de noticias pelos agricultores das localidades, bem como
eles se apropriam dessas informag6es em prol de seu trabalho no campo. Desse modo,
essa pesquisa se classifica como um estudo de caso, que possibilita entendimento sobre
a relacdo existente entre os agricultores e a midia.

O estudo de caso comumente é realizado em profundidade e com fins
comparativos. Ele “deve servir como um objeto exemplar: através do exemplo deve ser
possivel captar outros elementos do contexto maior” (SIFUENTES, 2008, p.29). Alguns
pesquisadores acreditam que prestar atencdo nas “redundancias” expressadas pelos
entrevistados é fundamental para proceder a interpretacdo e é a partir dai que se pode
observar quais sao os “temas centrais” (OROZCO apud SIFUENTES, 2008).

Yin (apud DUARTE, 2005, p. 216) define o estudo de caso como uma
“inquiri¢do empirica”, responsavel por investigar fatos dentro do contexto da vida real,
“quando a fronteira entre o fendmeno e o contexto ndo ¢ claramente evidente e onde as
multiplas fontes de evidéncia sdo utilizadas”.

Além disso, Sifuentes (2008, p. 29) acredita que algumas das caracteristicas de
um estudo de caso sdo: “retratar a realidade de forma complexa e profunda, enfatizar a
interpretacdo em contexto e representar os diferentes e por vezes contraditorios pontos
de vista em uma situagao social”.

O estudo de caso e muito utilizado em pesquisas da area de Ciéncias Sociais, em
disciplinas que envolvem a Antropologia, Ciéncia Politica, Sociologia, Administracdo

Pdblica e Educacio. E uma boa maneira de inserir o pesquisador iniciante nas técnicas
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que dizem respeito a pesquisa, ja que envolve um grande nimero de ferramentas que
servem para o levantamento e analise das informag¢6es (DUARTE, 2005).

Muitos pesquisadores também utilizam o estudo de caso para responder questdes
jornalisticas: “como” e “por que”, ja que sao questdes explicativas (BRESSAN, 2000).
Como complemento, Tull afirma que um estudo de caso é aquele que diz respeito a uma
andlise intensiva de uma situacdo particular e que a trata de forma intensa e profunda,
com o mesmo objetivo da etnografia, de coletar detalhes reconhecidos apenas com
longos periodos de pesquisa (TULL apud BRESSAN, 2000).

O estudo de caso ainda pode ser considerado rico na obtengdo de dados e é capaz
de compartilhar os conhecimentos do pesquisador através do resultado final da pesquisa.
“Visando a descoberta, o pesquisador trabalha com o pressuposto de que o
conhecimento ndo é algo acabado, mas que estd sempre em construcdo e por isso faz
parte de sua funcdo indagar e buscar novas respostas ao longo da investigacdao”
(DUARTE, 2005, p. 233).

Alguns autores recomendam cuidados extras na realiza¢do de um estudo de caso,
no que se refere ao planejamento e a conducdo da pesquisa. Yin (apud DUARTE, 2005,
p. 215) afirma que esse € um método qualitativo e que apresenta vantagens e
desvantagens, que dependem de algumas condigdes: “a) o tipo de questdo da pesquisa;
b) o controle que o pesquisador possui sobre 0s eventos comportamentais efetivos; c) o
foco em fendmenos histdricos, em oposi¢do a fendmenos contemporaneos”.

A escolha por utilizar o estudo de caso na pesquisa deve ser feita pelo
pesquisador, que deve ter seu foco sempre voltado ao objeto da pesquisa. Goode e Hatt
acreditam que o estudo de caso é uma forma de voltarmos o olhar para a realidade social
e que nao existe uma técnica especifica para fazé-lo.

Para que um estudo de caso tenha sucesso, Duarte comenta que alguns
componentes devem fazer parte do desenvolvimento da estrutura tedrica, que ajuda a
definir o projeto da pesquisa, bem como a coleta dos dados, e serve ainda como forma
de generalizagdo dos resultados. S&o eles: 1) questdes de estudo: séo a chave para
definir a estratégia da pesquisa, com perguntas do tipo “como” e “por qué”; 2)
proposicOes do estudo: € o que sera analisado no estudo e ajuda na definicdo de onde
procurar dados relevantes; 3) unidades de analise: consiste em definir o que ¢ um “caso”

e 4) logica de ligacdo dos dados: faz parte da anélise dos dados.
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Creio ainda que o modo de desenvolvimento do estudo de caso desta pesquisa
condiz com o proposto por Wimmer e Dominick (apud DUARTE, 2005, p. 225), os

quais citam cinco etapas principais para a sua realizagéo:

(1) planejamento; (2) estudo-piloto — aplicagdo prévia da pesquisa em
campo, um ensaio prévio por meio do qual se poderd corrigir o
planejamento da investigacdo, a organizacdo pratica do trabalho de
campo, revisar o protocolo de investigacdo; (3) coleta de dados — ha
guatro modos principais para a obtencdo da informagdo: a
documentacdo, as entrevistas, a observagdo/participacdo e 0s objetos
fisicos; (4) analise da informacao; (5) redacdo do relatério.

3. Estudos culturais e recepc¢ao: pesquisando a audiéncia
As primeiras manifestacGes do que se pode chamar de estudos culturais surgiu
na Inglaterra, no final dos anos 1950, ao redor de trabalhos de Richard Roggart,
Raymond Williams e Edward Palmer Thompson (ESCOSTEGUY, 2001).
Os estudos culturais possuem uma importancia enorme gquando se fala no debate
sobre recepcdo midiatica, tendo como uma das principais referéncias na area na

América Latina Jests Martin-Barbero, que

pretende recuperar o popular no debate comunicacional, ressaltando a
importancia do folhetim e do melodrama na construcéo das identidades
na América Latina, a partir de uma perspectiva critica, e utilizando o
conceito gramsciano de hegemonia, Martin-Barbero quer trabalhar a
comunicacdo a partir da cultura e langca mdo de um conceito
fundamental para os estudos de recepcdo: o conceito de mediag&o.
(GROHMANN, 2009, p. 05)

Os estudos culturais tracejam a forma de como as produgdes culturais articulam
ideologias, valores, classes, na sociedade, e 0 modo como eles se inter-relacionam
(KELLNER apud GROHMANN, 2009). Tudo isso ainda esta voltado a construcdo de
identidades e questdes de classe e ideologia, ligadas ao enfoque de seus fundadores.

Grohmann (2009) comenta que os estudos culturais nos oferecem um espaco
para explorar e refletir sobre as questdes que estdo presentes em nosso cotidiano, seja
pelo viés politico, econdmico, emocional e nos ajudam a entender e defini-los de acordo
com nossa cultura.

Os estudos de recepcdo sdo de certa forma ainda recentes em alguns paises,
inclusive no Brasil. Jacks e Menezes (2006) afirmam que, em alguns paises, eles
surgiram no inicio ou no fim da década de 1980, dependendo das condicGes politicas e

institucionais de cada lugar, sendo que no Brasil e no Chile eles ganharam forca logo
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apos o fim da ditadura. Em paises como Argentina, Uruguai, Brasil, Colébmbia, Peru,
Mexico e Chile, as primeiras tematicas que foram trabalhadas foram os estudos de
recepcdo de telenovela. Brasil e México sdo os dois paises com maior desenvolvimento
de pesquisa empirica na area. Em muitos paises ha um desinteresse pela pesquisa
académica em si, portanto, ndo ha investimentos para a formagdo de pesquisadores e
nem suporte nas produgdes cientificas (JACKS; MENEZES, 2006).

James Curran (apud BOAVENTURA, 2009, p. 12) afirma que a recepcao ja era
objeto de estudo de pesquisadores norte-americanos desde a década de 1940, e que
depois as discussbes apenas foram retomadas. Porém, o enfoque dos estudos que
tratavam de recep¢do nessa época esta voltado para os efeitos e impactos que a midia
tinha sobre os receptores. Contudo, atualmente, os estudos de recep¢do tém outro viés,
ja que busca entender o papel da midia na vida dos consumidores, com uma abordagem
mais sociocultural do que comportamental, como havia até entéo.

Para Boaventura (2009), recepcdo € um termo que esta longe de ter apenas um
significado e tem sido um desafio para varios profissionais de varias areas encontrar
algo que possa definir exatamente o que é a recepcdo. Essa corrente de estudos ainda
pode ser considerada como uma das formas mais recentes de pesquisa sobre audiéncia,
ja que eles podem criticar a pertinéncia das andlises de conteudo feitas pela corrente
literaria e questionar os métodos de pesquisa empirica das ciéncias sociais.

Diversos pesquisadores, como Brittos (apud GROHMANN, 2009), acreditam
que o melhor lugar para analisar o processo de recepcdo é o cotidiano, pois é nele que o
individuo demonstra seu verdadeiro “eu”. Além disso, eles creem que a recepcao € um
fendmeno coletivo, que também pode captar conflitos, diferencas e semelhancas entre o
moderno e o tradicional, bem como descobrir 0 que as pessoas fazem com as mensagens
que recebem através da midia. Para isso, Grohmann ainda afirma, que o estudo de
recepcdo se envolve no cotidiano das pessoas, levando em consideragcdo algo que
comeca bem antes do receber uma mensagem e termina bem depois dessa recepcéo.

Uma das premissas dos estudos de recepgdo é que as mensagens sdo recebidas
por pessoas que vivem em contextos e realidades diferentes, seja no aspecto social ou
econdmico, e isso deve ser levado em conta na pesquisa de recepc¢ao. Para um estudo de
recepcdo, ainda se deve levar em consideracdo os diversos espacos sociais aos quais um
individuo estd exposto. Thompson (apud GROHMANN, 2009, p. 4) acredita que as

maneiras com gue recebemos mensagens comunicativas sdo maneiras de agir, baseadas
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nas formas com que cada individuo vive e que condiz sua realidade, tendo assim, o

mesmo fato, diferentes significados.

4. O desenvolvimento do “rural”

E dificil encontrar uma definicio exata para a palavra rural, que vai ganhando
novos significados na medida em que aumentam o numero de pesquisas na area. Para
Aldo Solari (apud SIQUEIRA; OSORIO, 2001, p. 73) “(...) o rural se caracteriza por um
determinado tipo de atividade: a producéo de alimentos através da criacdo de plantas e
animais”. Junto a isso estd o fato de que o morador da zona rural estd em constante
contato com a natureza e muitas vezes também ndo dispde de todas as facilidades
encontradas nos centros urbanos.

Pérez (2001) ainda concorda que o meio rural pode ser definido como um
conjunto de regides em que a populagdo desenvolve vérias atividades em diversos
setores, como agricultura, artesanato, implementacdo de pequenas e médias industrias
rurais, extracdo de recursos minerais, naturais e turismo, entre outros. Através disso, 0
campo mantém contato com 0s centros urbanos e vai modificando mais uma vez suas
caracteristicas.

Wanderley ainda acredita que o rural deva ser definido como

um lugar especifico de vida e de trabalho, historicamente pouco
conhecido e reconhecido pela sociedade brasileira, porém carregado, em
sua diversidade, de um grande potencial econémico, social, cultural e
patrimonial, que deve ser transformado em forgas sociais para o
desenvolvimento. (WANDERLEY, 1997, p. 40)

Alguns autores, porém, ndo trabalham com a ideia de diferenciacdo entre os
termos rural e urbano. Esse é o caso da propria Maria Nazareth Wanderley (1997, p.
32), que considera o rural apenas como um mundo que “mantém particularidades
historicas, sociais, culturais e ecoldgicas que o recortam como uma realidade prépria, da
qual fazem parte, inclusive, as proprias formas de inser¢@o na sociedade que o engloba”.

Graziano da Silva (apud SIQUEIRA; OSORIO, 2001) comenta que a distin¢ao
entre rural e urbano, com o passar do tempo, ficou bastante dificil de ser compreendida
ou estudada de forma tradicional. Desse modo, eles devem ser caracterizados como um
continuo, ja que o rural esta urbanizado (com a chegada de novas técnicas e tecnologias
utilizadas na agricultura), mesmo que essa ndo seja uma caracteristica presente em todos

0S paises ou em todas as regides.
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Pérez (2001) também concorda que os conceitos de rural foram modificados na
medida em que estudos revelaram com mais clareza e complexidade as realidades que
envolvem o meio rural, bem como suas limitacbes e possibilidades de expansao.
Enquanto isso, os conceitos foram se aperfeicoando e tomando novas dimensdes, tudo a
partir de um modelo de desenvolvimento global que surgia.

Historicamente, contudo, a diferenciacdo entre o rural e o urbano comeca ainda
nos tempos medievais, quando muitas pessoas dependiam da terra para tirar seu
sustento. Para Siqueira e Osorio (2001), nessa época ja existiam as cidades, porem,
poucas pessoas residiam nelas. Além disso, as pessoas nao se importavam muito com as
denominacdes diferenciadas que temos hoje sobre rural e urbano. As cidades
comecaram a ganhar destaque quando a sociedade estava em transicdo para o
capitalismo.

Isso ainda acontece nos dias atuais. E, para driblar esse fato, os agricultores
comegam a investir no que se pode chamar de pluriatividade, que “expressa uma
estratégia familiar adotada, quando as condicbes o0 permitem, para garantir a
permanéncia no meio rural e os vinculos mais estreitos com o patrimonio rural”
(WANDERLEY, 1997, p. 37). Nisso pode-se incluir o fato de muitas familias
moradoras do meio rural aderirem ao empreendedorismo, utilizando o turismo como
fonte de renda. E o caso dos hotéis-fazenda, spas, trilhas, entre outras atividades que
utilizam a tranquilidade do campo para atrair pessoas dos centros urbanos, que estdo
dispostas a abandonar, mesmo que momentaneamente, sua rotina tumultuada da cidade.

O desenvolvimento e a chegada de novas tecnologias ao meio rural, todavia,
foram modificando o perfil das familias agricultoras. Um exemplo disso foi que através
do maior acesso a educacdo, ou seja, com os filhos dos agricultores estudando, eles
comegaram a pensar mais sobre a sua permanéncia no campo. Isso acontece
principalmente com as mulheres, que cada vez mais abrem méo do dia a dia no meio
rural em busca de melhores condigdes nos centros urbanos.

Isso é demonstrado na pesquisa realizada por Pozenato e Giron (2007), as quais
verificaram alteracBes socioecondmicas em pequenas propriedades da regido Nordeste
do Rio Grande do Sul. Elas descobriram que as mulheres que vivem no campo se
cansaram do trabalho constante. Uma consequéncia disso é que estd cada vez mais
dificil para os homens que querem continuar no meio rural encontrarem uma esposa, ja
gue as que moram no campo querem ir para a cidade, e as que moram na cidade nédo

guerem morar no campo. E essa € apenas uma das consequéncias do éxodo rural.
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Teubal (2001) acredita que muitos fendbmenos que se manifestam atualmente,
tanto no meio rural quanto urbano, podem ser relacionados como resultado do processo
de globalizacdo, que esta presente com total frequéncia na vida de toda populacdo. Entre
esses fendbmenos destaca-se a maior quantidade de terras, a mecanizacdo da agricultura
e também as novas possibilidades que surgiram através das exportacdes dos produtos
produzidos pelos agricultores. Atraves disso comegaram a ser definidos diferentes
significados para os termos “rural” e “urbano”.

Outro fator que dificulta a permanéncia dos jovens no campo € o trabalho
constante. Dados da pesquisa de Pozenato e Giron (2007) mostram que, mesmo com a
chegada de uma agricultura mecanizada, o trabalho ndo para. O que acontece ¢é a
variacdo do trabalho, um pouco menos cansativo quem sabe, mas continua nos 365 dias
do ano, faca chuva ou faca sol, independente de estacao.

Esse é um dos fatores que faz com que os jovens que vivem no meio rural
tenham uma vida social pouco ativa e se sintam excluidos ou diferentes dos que vivem
no meio urbano. “Via de regra, o lazer e a diversdo reduzem-Se a encontros com amigos
e familiares préximos, a jogos de futebol nos finais de semana ou a alguns bailes na
comunidade, onde costumam ir acompanhados de toda a familia” (CARNEIRO apud
SIFUENTES, 2008, p. 39).

De qualquer modo, a agricultura continua sendo a atividade principal de
ocupacdo e renda de boa parte da populacdo brasileira, que busca através dela sua
sobrevivéncia. Esse € um dos motivos que torna indispensavel que se desenvolvam
pesquisas sobre 0s moradores do campo em nosso pais, valorizando sua cultura e

compreendendo sua realidade.

5. O municipio de Sdo Domingos e as peculiaridades da regido oeste
catarinense
A regido oeste do estado de Santa Catarina € considerada o “celeiro” do estado,
ja que é responsavel pela produgdo de grdos, aves e suinos, tendo, portanto, um papel
importante no desenvolvimento econémico do estado. Além disso, é composta por
frigorificos de grande e médio porte, que estdo ligados a produtores rurais em forma de
integracdo. As empresas catarinenses ainda produzem os insumos e tecnologias
fornecidas aos agricultores.
Os municipios mais representativos dessa regido sdo Chapecd, Xanxeré,

Concordia e Sdo Miguel do Oeste. Nessa regido, o turismo também comeca a ser
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explorado, j& que possui grandes fontes de &gua hidrotermais. Além disso, a riqueza
étnica também ¢ fortemente presente na regido. Os italianos sdo a maioria, seguido dos
alemédes. Existem festas tipicas e turismo voltado para mostrar a cultura da regido para
0s visitantes.

Entre as cidades que compdem a regido oeste de Santa Catarina, esta o
municipio de Sdo Domingos, colonizado, primeiramente, por imigrantes alemédes e
italianos vindos do Rio Grande do Sul no século XX. A data de sua criacdo é 7 de abril
de 1963, quando foi emancipado de Xaxim. Localizado a cerca de 600 quilémetros da
capital do estado, Floriandpolis, conta com uma éarea territorial de mais de 383 mil
quilémetros quadrados, com pouco mais de nove mil habitantes, conforme registros do
ultimo censo, realizado em 2010.

Sédo Domingos é uma cidade essencialmente agricola, que se destaca pelo cultivo
de milho e soja em grande escala, sendo que 43,1% da sua populagéo vive na zona rural.
Além disso, a produtividade de milho e soja colhidas por alqueire no municipio é uma

das maiores do estado de Santa Catarina.

6. Agricultores e sua relagdo com os meios de comunicagao

Os dados obtidos através do questionario serviram para ampliar a visdo que
temos sobre os meios de comunicacdo, bem como das noticias, as quais 0s moradores
do meio rural tém acesso. Esses dados foram obtidos em comunidades rurais — Nova
Arvorezinha, Imigra, Sdo Braz e Santo Anténio — do municipio de Sdo Domingos. O
tamanho de terras, assim como a delimitacdo de pequeno, médio ou grande agricultor
ndo foi relevante nessa etapa da pesquisa.

Foram aplicados 18 questionarios, sendo trés entrevistadas do sexo feminino e
15, do sexo masculino. Além disso, 14 sdo casados, dois solteiros e dois separados.
Quatorze tém filhos e quatro, n&o.

Entre os agricultores que responderam o0 questionario, todos afirmaram que
possuem acesso em casa a televisdo e radio, sendo que 11 tém acesso a internet, seis a
jornal e quatro a revistas. Quando se pergunta por quais meios de comunicagdo 0s
agricultores se mantém informados, todos respondem televisdo e radio em primeiro
lugar, sendo que 11 utilizam a internet, quatro os jornais e trés as revistas.

Quando se fala em meio de comunicacdo que mais gosta e confia, interessante
destacar que ninguém cita jornal ou revista nessa lista. As preferéncias sdo pela

televisao, que foi resposta de 12 agricultores, quatro destacam o radio e trés, a internet.
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Os meios de comunicacdo que mais fornecem noticias sobre a agricultura, de
acordo com os questionados, sdo a televiséo, que foi resposta de oito pessoas, seguido
do réadio e da internet, com quatro pessoas cada e, por ultimo, o jornal, que foi a resposta
de duas pessoas.

Podemos entender que a qualidade das noticias veiculadas sobre a agricultura
agrada aos agricultores, ja que nove as classificaram como boas, sete como regulares e
dois como excelentes. As op¢bes de péssimo e ruim ndo foram escolhidas por nenhum
deles.

Os meios de comunicacéo local® estdo presentes no cotidiano dos agricultores,
seja através do radio, escolhido por todos os agricultores, do jornal, resposta de cinco,
ou da internet, através do site do municipio, que foi resposta de um dos questionados. A
qualidade dos meios de comunicacdo local também parece satisfazer os agricultores,
Vvisto que uma pessoa classificou como excelente, nove como bom e oito como regular.
Nenhum a considerou ruim ou péssima. Além disso, pode-se considerar que as noticias
veiculadas por esses meios de comunicacao tratam do assunto agricultura, ja que cinco
responderam que trata “muito” do assunto, dez, “mais ou menos”’, ¢ apenas trés
responderam “um pouco”. “Nunca” ndo foi a op¢do de nenhum dos agricultores.

A maior parte dos agricultores (dez) responderam que dedicam entre uma e duas
horas de seu tempo para o consumo dos meios de comunicacdo, enquanto quatro
responderam que dedicam menos de uma hora. Entre duas e trés horas de consumo
diario foi a opcdo escolhida por trés, e um agricultor afirmou que dedica mais de quatro
horas ao consumo da midia. Da mesma forma, 13 agricultores consomem noticias
diariamente, quatro quase que diariamente e um raramente.

Entre as noticias que mais interessam aos questionados, a agricultura estd em
primeiro lugar, resposta de 17 pessoas, sendo que um dos entrevistados prefere noticias
sobre politica e economia. Oito delas acrescentam o esporte como uma de suas
preferéncias, seguido de cinco que destacam a tematica geral, duas que se interessam
por economia, uma por educacdo, uma pelo tema mundo e uma por noticias sobre
politica.

O levantamento de dados ainda aponta que 11 agricultores costumam

acompanhar muito noticias que envolvem o tema agricultura. Seis responderam que

* A cidade de S&o Domingos possui dois meios de comunicacdo local: a Radio Clube, AM 1190, e o
Jornal do Povo, veiculado semanalmente. O municipio ndo possui emissoras de TV, sendo que a mais
préxima esta localizada na cidade de Xanxeré, que fica a cerca de 45 quildmetros de distancia.
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acompanham mais ou menos essas noticias e uma pessoa respondeu que acompanha um
pouco.

Duas questBes respondidas pelos agricultores demonstraram a importancia da
midia na realizacdo de suas tarefas rotineiras. Oito questionados responderam que 0s
meios de comunicagdo aos quais tém acesso interferem em seu cotidiano, e seis
responderam que um pouco. Quatro consideram que néo interferem em nada em suas
rotinas. Da mesma forma, oito agricultores responderam que as noticias ajudam nas

atividades agricolas e oito “mais ou menos”, enquanto dois responderam gque um pouco.

7. Consideracdes finais

No campo, até algum tempo atras, 0 acesso as noticias se dava por meio de
emissoras de radio local, muitas vezes partidarizadas e com conteudo jornalistico pouco
desenvolvido. As noticias recebidas pela televisdo ocorriam por meio da parabdlica, que
néo transmite informacdes sobre a realidade local.

Contudo, atualmente essa realidade mudou, através das facilidades tecnoldgicas
que estdo ao alcance de boa parte da populacéo, inclusive as que vivem no meio rural.
Entre elas pode-se destacar a chegada do celular, de emissoras de TV local, canais por
assinatura (que diversificam a forma com que as noticias sdo transmitidas), bem como o
computador e a internet, que também ja estao presentes em algumas propriedades rurais.

Dessa forma, aos poucos os agricultores estdo se adaptando e descobrindo que 0s
novos meios de comunicacdo podem interferir de forma positiva em suas atividades
rotineiras, assim como aumentar a rentabilidade em suas propriedades e a descoberta de
novos meios de obter lucros.

Através dos questionarios aplicados pudemos perceber que os agricultores tém
acesso aos meios de comunicacdo como televisdo, radio, internet, jornal e revista e
consomem as noticias neles produzidos, principalmente as que envolvem o tema
agricultura. Além disso, eles comentam que as noticias que falam sobre o meio rural séo
utilizadas em suas atividades rotineiras e que o meio que mais fornece noticias sobre o
tema é a televisdo e internet. E a partir dai que eles se mantém informados sobre novas
tecnologias, produtos, previsao do tempo e outras informacdes voltadas a area.

Para entender melhor de que forma se da o consumo da midia pelos agricultores
é preciso conhecer de forma mais aprofundada como ¢é a realidade da zona rural, bem
como dificuldades enfrentadas por eles e os beneficios de viver no campo. Embora ja se

tenha essa convivéncia e conhecimento, faz-se necessario aprofundar essa observacéo
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objetivando a pesquisa em questdo, para ser possivel reconhecer mais fatores da relacéo
entre agricultores e midia. Ademais, na fase seguinte do projeto, realizaremos
entrevistas em profundidade e observacao participante, proporcionando a descoberta de

novos fatos que estdo por tras da vida de quem mora em propriedades rurais.
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