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RESUMO

Este artigo analisa as reportagens “A REBELIAO DOS MIMADOS” (respeitando a
grafia em letras maiusculas utilizada) —da revista Veja, publicada no dia 9 de novembro
de 2011—, e “Louvor ao prende e arrebenta” —da revista Carta Capital, publicada no dia
16 de novembro de 2011. Os textos jornalisticos tratam dos protestos ocorridos no més
de novembro, em que os estudantes da USP manifestaram-se a respeito da presenca da
Policia Militar de Sdo Paulo no campus da universidade. A luz dos filtros ideoldgicos,
conceituados por Marques de Melo (2003), o estudo pretende descobrir que carater
possuem essas reportagens. Tendo em vista as expressodes € 0s recursos empregados nas
matérias jornalisticas, foi identificada a preponderancia de aspectos do género opinativo
nesses textos que se intitulam pertencentes ao género informativo.

PALAVRAS-CHAVE: Géneros e Formatos Jornalisticos; Género Informativo; Género
Opinativo; Veja; Carta Capital.

INTRODUCAO

Até pouco tempo, grande parte do material tedrico produzido a respeito do jornalismo
destrinchava sua relagdo com a imparcialidade e com a objetividade. Artigos, livros e
teorias fomentavam as discussdes a respeito da tdo controversa isen¢do. Autores como
Luiz Amaral (1996), Clévis de Barros Filho (2001) e Sylvia Moretzsohn (2002)
exploraram essas tematicas em seus estudos. Contudo, a opinido se faz cada vez mais
presente nos textos jornalisticos. Esse processo, mesmo que ainda seja objeto de debate,
permeia as midias, fazendo parte de nossa realidade. A imparcialidade ¢ um assunto de
grande complexidade que envolve diversos ambitos, entre eles os filtros pelos quais a

informacao passa até atingir o publico.
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E sabido que o uso de cada palavra esta carregado de significados em um texto e
que cada evidéncia apresentada foi selecionada em detrimento de outra. Segundo Fiorin
(2002), a linguagem, enquanto instrumento de comunicacdo verbal e ndo-verbal ndo
existe desvinculada de uma vis@o de mundo e uma formacao ideologica. Para Platdo e
Fiorin (1999), qualquer texto possui informacdes que sdo transmitidas explicitamente e
implicitamente, estdo pressupostas ou subentendidas através dos termos que sdo
empregados na construgdo textual. Sendo linguagem e ideologia indissociaveis também
para Orlandi (1994, p.54), pois “ndo ha discurso sem sujeito nem sujeito sem
ideologia”.

O jornalista realiza essas escolhas todos os dias quando prepara uma matéria.
Conforme Lage (2001), ¢ papel do reporter ser a ponte entre o publico e a informacao,
uma vez que esse jornalista estd onde o leitor ndo pode estar. Ele est4 autorizado a ser os
ouvidos e os olhos do publico, selecionar e lhe transmitir o que for interessante. Com
essas complexas funcdes, esse profissional estd a servico do enriquecimento de visdes
sobre um tema. Impor a sua ideologia ou a do veiculo pode vir a ser um instrumento de
censura de outro viés do fato. Alguns assuntos acabam por perder sua pluralidade de
versoes expostas na midia em fungdo de aspectos opinativos infiltrados nos textos
jornalisticos que ocupam, veladamente, o espaco do género informativo.

Nao se faz, aqui, uma apologia a completa isencdo das midias. O género
opinativo ¢ de extrema importancia para a sociedade e ¢ através dele que a liberdade de
opinido tem sua area garantida nos meios de comunicagdo. No entanto, ¢ necessario que
haja uma divisdo clara entre os espacos pertencentes a cada género e a que fungdo se
destinam. S¢ assim, pode existir uma relacdo de honestidade com o publico que busca
essas informacoes.

Este artigo apresenta as reportagens “Louvor ao prende e arrebenta” publicada
na revista Carta Capital de 16 de novembro de 2011 e “A Rebelido dos mimados”
publicada na Veja de 9 de novembro de 2011, ambas tratando do mesmo tema. As
matérias se propdem a informar os leitores sobre o caso dos protestos dos estudantes da
USP contra a presenga da Policia Militar no campus. Este artigo identifica, através de
uma analise de linha editorial, pauta e titulo, a presenga de opinido seja pessoal ou

institucional nas duas reportagens.

2 GENEROS JORNALISTICOS
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O ato de classificar os géneros jornalisticos ¢ de extrema complexidade, visto
que quando um material de carater jornalistico ¢ produzido, quem o concebe nao planeja
encaixa-lo dentro de uma categoria. Com o intuito de renovar o que se produz, a
hibridacdo dos géneros torna-se cada vez mais presente. Segundo Marques de Melo
(2010), os problemas enfrentados na classificagdo do géneros estdo relacionados a crise
que o jornalismo enfrenta pelo surgimento da sociedade digital.

No entanto, em décadas passadas, muito antes da internet ser idealizada, o
problema era outro. De acordo com Medina (1978), os estudiosos da época se perdiam
em uma confusdo de elementos de andlise quando buscavam criar uma nova
classifica¢@o para o géneros jornalisticos. Podemos considerar, também, o fator local de
pluralidade, tendo em vista que Chaparro (2008), que comparou os géneros brasileiros
com os de Portugal, identificou as formas discursivas da imprensa brasileira como mais
diversificadas que as portuguesas.

O grande questionamento que se impde perante as categorizagdes distintas de
géneros ¢: em que parte termina a informagdo e comega a opinido? E uma linha muito
ténue e pouco objetiva que constroi a divisa dessa dicotomia; portanto, esse artigo
esfor¢a-se em analisar os estudos mais recentes sobre a area de géneros jornalisticos,
apresentando os elementos que sdo empregados no género informativo, atualmente, mas

sdo elencados como de carater opinativo pela teoria de Marques de Melo (2003).

2.1 Informativo

Os jornais nasceram muito atrelados ao discurso politico, fazendo do opinativo o
género jornalistico mais antigo e da oposicao entre jornalismo opinativo e informativo
um dilema que tomou rumos diferentes em cada pais. Dentre os géneros, Marques de
Melo (2003) explica que o informativo adquiriu sua maior expressao dentro do
jornalismo inglés e o opinativo inserido no jornalismo frances.

Porém, segundo Marques de Melo (2003), os meios de comunicagdo sao
aparatos ideoldgicos que atuam como uma “industria da consciéncia”, por influenciar,
comover ¢ mobilizar pessoas e grupos. Portanto, a ideia de objetividade jornalistica
enquanto neutralidade, imparcialidade e assepsia politica ¢ recusada. Mas do outro lado,
a concepg¢do de que a mensagem jornalistica € necessariamente politizante e persuasiva,

também ndo ¢ defendida pelo autor.
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De acordo com o Dicionario Houaiss da Lingua Portuguesa (2001), a palavra
“informativo” significa: “l que se destina a informar ou a noticiar; 2 publicagdo
periddica em que predomina o carater informativo; boletim.”, sendo o termo informar
caracterizado por:

3 fazer saber ou tomar ciéncia de; cientificar(-se); 4 dar
instru¢do a; ensinar; 5 ser informativo (para); 6 dar forca a;
corroborar, apoiar; 7 dar carater ou esséncia a. (HOUAISS,
2001, p.1615).

As defini¢des de informativo no diciondrio sdo tao subjetivas quanto as do género em si,
o que s6 aumenta a dificuldade de criar um conceito que abranja por completo os
formatos informativos e, concomitantemente, exclua os formatos opinativos. Entretanto,
de acordo com os significados atribuidos, fica claro o carater instrutivo do género.

A servico dessa instrugdo do publico, estdo nota, noticia, reportagem e
entrevista, os formatos pertencentes ao género informativo em midia impressa de acordo
com a classificacdo de Marques de Melo (2003). Considerando que neste artigo
trabalharemos com reportagens de revistas, apresentaremos somente esse formato.

Marques de Melo (2003) traz o conceito:

A reportagem ¢ o relato ampliado de um acontecimento que ja
repercutiu no organismo social e produziu alteragdes que ja sao
percebidas pela instituicdo jornalistica (MARQUES DE MELO,
2003, p.66).
O termo “relato”, utilizado pelo autor, ¢ caracterizado como uma expressao jornalistica
dos acontecimentos. A reportagem apenas reverbera o fato que surge da sociedade em
conformidade com o modelo adotado pelo jornalismo. Nao cabe a esse formato,

portanto, estar em relagdo de dependéncia com uma direcdo ideologica como os

formatos abrangidos pelo género opinativo.

2.2 Opinativo

Como ja foi dito, o jornalismo —entendido como a fun¢do de quem produz
jornais—, em seu primordios, apresentava caracteristicas panfletarias. Os veiculos de
comunicagdo da época posicionavam-se claramente perante os temas. O espaco nos
jornais era ocupado, em sua maioria, por politicos, que usufruiam desses meios para se
promover. Sem se preocupar com o fator credibilidade das informagdes, esses politicos

produziam textos estritamente opinativos em que estava ausente a preocupagdo com o
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carater instrutivo. Essa noc¢ao surge com o jornalismo —entendido como a profissao de

quem busca informar seu publico— e com o género informativo.

No Dicionério Houaiss da Lingua Portuguesa (2001), o termo “opinativo” tem
como significado “1 que estd sujeito; que depende de opinido; 2 que ndo se pode
demonstrar, incerto, duvidoso, discutivel” (HOUAISS, 2001, p.2071). As defini¢cdes da
palavra enunciam a impossibilidade de comprovar algo que ¢ embasado em opinides.
Assim, um texto com aspectos opinativos ¢ apenas um viés restrito em sua credibilidade
pelas incertezas.

Uma dire¢do ideoldgica ou uma expressdo opinativa, como denomina Marques
de Melo (2003), ndo esta restrita ao género opinativo, esse carater apenas ¢ apresentado
como caracteristica desse género para fins de estabelecer um fronteira metodologica e
agrupar matérias que possuam natureza semelhante. Alguns recursos especificos do
jornalismo, dependendo da maneira como sdo utilizados, tornam-se instrumentos do
género opinativo. Esses recursos serdo explicados de maneira mais detalhada na secdo
“A Expressdo Opinativa” deste artigo, mas os apresentaremos brevemente agora. Entre
eles estdo a linha editorial, as pautas e o titulo. Todos estdo presentes em qualquer
veiculo atual de comunicagdo; contudo, a linha que delimita o opinativo e o informativo
¢ constituida pela atuacdo desses instrumentos.

* Uma linha editorial deve se expressar, somente, através do formato de texto
editorial do Género opinativo, que se designa a isso. Sendo o controle direto dos
dirigentes do jornal necessario, apenas, sobre esse tipo de produgao.

* As pautas pré-definidas tém a funcdo de, segundo Marques de Melo (2003, p.79),
“filtro ideoldgico no processo de produgdo jornalistica” proporcionando distorgdes.
Esse tipo de fendmeno ocorre, pois a opinido estd arraigada a pauta e ¢ emitida
antes mesmo da coleta de dados, viesando a informagao.

e Por fim, a titulagdo pode assumir influente aspecto opinativo. Como condena
Douglas (1966, apud Marques de Melo 2003), o mais grave defeito que pode
apresentar o titulo ¢ a editorializagdo. Pois, para ele, a opinido do jornal ou do

redator tem espago definido e deve se restringir ao editorial.

Cada um desses instrumentos, entretanto, € exercido sutilmente de diversas
maneiras, sendo uma delas a linguagem. Através dela, a linha editorial ¢ expressa, o

enfoque da pauta seleciona o texto e o titulo adquire aspectos editoriais.
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3 A EXPRESSAO OPINATIVA

Nesta secdo, detalharemos os ja citados recursos especificos do jornalismo que,
como explica Marques de Melo (2003), sdo filtros, “mecanismos intervenientes no
processo de selecao de unidades informativas” (MARQUES DE MELO, p.78). Estao
entre eles a linha editorial, a pauta e o titulo.

A linha editorial, para Marques de Melo (2003), ¢ aplicada na pratica pela
“selecdo da informagdo a ser divulgada através dos veiculos jornalisticos”, sendo esse o
“principal instrumento que dispde a institui¢do (empresa) para expressar a sua opinido.”
(MARQUES DE MELO, 2003, p.75). A otica do veiculo filtra os produtos jornalisticos,
selecionando o que ¢ ou ndo publicavel, alocando as matérias que interessam em
espagos de destaque e, até, omitindo versdes do fato que ndo convém a empresa.
Segundo Kucinsky (2001), durante a ditadura militar, os jornais buscaram montar um
conselho editorial composto por personalidades de prestigio para legitimar a linha
editorial do veiculo e identificando-o com correntes expressivas de opinido. Uma
maneira de trazer credibilidade para o contetido publicado; pois, nessa época, a linha
editorial, enquanto filtro dos fatos, muitas vezes era exercida por 6rgios censuradores
externos ao jornal.

De acordo com a visdo de Amaral (1996), a pauta ¢ uma previsdo dos
acontecimentos que se desenrolardo no dia seguinte. Esse roteiro que pré-seleciona as
informagdes a serem publicadas ¢ contribuicdo do jornalismo norte-americano. A partir
de Marques de Melo (2003), podemos entender a pauta como “uma indicagdo dos
angulos através dos quais os acontecimentos devem ser observados e relatados.”
(MARQUES DE MELO, 2003, p.78). Ou seja, um mecanismo aponta uma dire¢do para
a apuracdo das versdes do fato. Tendo em vista que a pauta ¢ elaborada, normalmente,
através do que publicam os jornais, os meios de comunicag@o estdo sujeitos a tornarem-
se uns repetidores dos outros.

Como ultimo aspecto selecionado para a andlise neste artigo, temos o titulo. No
processo de titulacdo, o jornalismo ja assumiu um carater muito mais publicitario que
informativo. O titulo, que nasce apenas como um indicador ao leitor da tematica do
texto, sO passa a propagandear o texto com o surgimento da linha jornalistica americana
e a concepcao do jornalismo enquanto industria de noticias. Para Marques de Melo
(2003), os titulos podem se enquadrar ou no tipo que emite claramente um ponto de

vista, ou no tipo que dissimula o conteudo ideoldgico. Declaracdo essa, que sinaliza o
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repudio de Marques de Melo pela suposta imparcialidade que os veiculos procuram

aparentar.

4 ANALISES

A luz da teoria de Marques de Melo (2003) sobre os filtros ideologicos
utilizados no jornalismo —e explicados na se¢ao “A Expressdo Opinativa”—, este artigo
analisa duas reportagens. Uma, intitulada “Louvor ao prende e arrebenta” publicada na
edicdo de 16 de novembro de 2011 da revista Carta Capital com a autoria de Clara
Roman. Outra, com o titulo de “A Rebelido dos mimados” publicada na edi¢do de 9 de
novembro de 2011 da revista Veja e assinada por Marcelo Sperandio.

Ambas as reportagens abordam a tematica dos protestos realizados durante o
més de novembro de 2011 pelos estudantes da USP. Os alunos se manifestaram contra a
presenca da PM como vigia do campus da universidade e foram assunto de debates em
todos os tipos de midia. Com destaque para as revistas, que trabalharam de maneira

mais aprofundada a tematica.

4.1 Analise da Reportagem 1 (Revista Carta Capital)

O titulo escolhido pela revista foi “Louvor ao prende e arrebenta”. O
posicionamento do veiculo ja fica estabelecido nesse enunciado, a partir da escolha de
“prende e arrebenta”. Os verbos indicam a atitude da policia em relagao aos estudantes e
fazem uma alusdo a expressdo utilizada na ditadura pelo entdo presidente Jodo
Figueiredo, aproximando, assim, os dois eventos em significado. J4 o termo “louvor”
expressa uma critica a repercussdo dada por outras midias para a tematica, tornando o
titulo passivel da classificagdo como editorializado.

Na sequéncia, a linha de apoio “Os estudantes podem ter cometido um erro
politico, mas nada justifica a truculéncia policial”. Aqui, o recurso opinativo utilizado
foi o carater de incerteza aplicado ao “erro politico” —expressdo que, ao longo do texto,
descobrimos ser de um dos entrevistados que se posiciona a favor dos estudantes da
USP—, em contraponto ao carater de certeza na oposicao “mas nada justifica”. Comegam
a surgir os primeiros sinais do posicionamento da linha editorial do veiculo.

Em destaque, esta a frase de um entrevistado que apoia a manifestacdo dos
alunos. “Isso tudo ndo teria acontecido se na universidade houvesse um debate

democratico” ¢ a declaragcdo de Vladimir Safatle, professor da USP, que evidencia a
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escolha feita em concordancia com a linha editorial da Carta Capital. A selegdo das
fotografias para ilustrar a reportagem sdo assunto para um artigo a parte que dé conta
das significancias dos retratos; porém, a legenda “Reacdo. Apds a retirada dos
manifestantes instalados na reitoria, os estudantes convocaram uma greve” deixa
evidente, com a escolha por “Reacdo” e “instalados”, tanto um aspecto reativo na
ocupagdo —como opta utilizar a revista—, quanto uma conotacao pacifica pela instalagao.

Abrindo o texto esta o paragrafo seguinte:

Diogo Vargas tinha acabado de tomar um café na copa da
reitoria da Universidade de Sao Paulo quando foi avisado de que
a Tropa de Choque da Policia Militar havia chegado. O
estudante de Comunicacdo Social mal teve tempo de entender o
que ocorria: viu pela janela centenas de policiais a espreita.
Enquanto corria, tentava avisar os colegas da ocupacdo, sem
sucesso. Em pouco tempo, todos estavam encurralados pela PM
em uma escada de incéndio do prédio.
O que se pode perceber ¢ uma definida separacdo de papéis, sendo os estudantes
descritos em posi¢ao de inofensividade, como a situa¢ao de estar tomando um café com
tranquilidade e ser abruptamente surpreendido. Em contrapartida, a PM —que no titulo é
tratada como truculenta— tem os pontos ardilosos reforgados por ter encurralado os
estudantes e estar “a espreita”.
A faceta politica do conflito ¢é, por diversas vezes, ressaltada e, provavelmente,
foi componente destacado na hora da descricdo dessa pauta, tendo em vista que esse € o
foco diferencial da reportagem. O carater politico ¢ enunciado através das expressoes
“rebulico politico” e “erro politico” utilizadas ao longo do texto. Enquanto a maconha,
assunto tdo em voga nas outras midias, s6 ¢ debatido na tltima coluna da ultima pagina
da reportagem. Uma decisdo editorial que faz diferenca, apesar de parecer indiferente.
No trecho que ¢ antecedido pelas palavras do professor da USP e filésofo
Vladimir Safatle, “O filésofo desmistifica o argumento de que os alunos sdo compostos
de pessoas de alta renda. ‘Aluno de classe rica ndo tenho quase nenhum.’, diz.”,
podemos observar dois aspectos interessantes. Além da revista assumir um
posicionamento a respeito da fala do professor —declarando como ja desmistificado o
argumento—, a fala selecionada pela jornalista ¢ uma resposta clara a reportagem da

revista Veja, publicada uma semana antes, que explorou o viés da riqueza dos alunos

que protestavam na reitoria.
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Somente na terceira pagina da reportagem da Carta Capital, hd a declaragao de
Alvaro Batista Camilo, comandante-geral da Policia Militar, alguém que fala em nome
da policia e se posiciona em oposi¢do aos argumentos até entdo enfatizados no texto. A
segunda frase em destaque na reportagem ¢ “Alunos reclamam da abordagem policial.
Os mais assediados sd3o os de sempre: negros e pobres.”, o que faz contabilizar os dois
trechos com espago privilegiado na matéria como mostrando o lado dos estudantes.
Além disso, os dois principais entrevistados, Vladimir Safatle e Jorge Luiz Souto Maior,
sdo professores da universidade e apoiavam a faceta politica defendida pelos estudantes

durante o conflito.

4.2 Analise da Reportagem 2 (Revista Veja)

Enquanto na reportagem da revista Veja, o titulo escolhido foi “A REBELIAO
DOS MIMADOS” (respeitando a grafia em letras maitusculas utilizada). Através dessa
selecdo de titulo e, particularmente, do adjetivo substantivado “mimados” para definir
os estudantes, podemos notar o viés adotado de ataque pessoal a esses adeptos do
protesto, a editorializagdo do titulo e a posi¢do de uma linha editorial oposta a da Carta
Capital.

Logo abaixo, “Com roupas de grife e donos de carros caros, estudantes
depredam a USP porque querem fumar maconha sem ser incomodados”. A linha de
apoio destaca fatores irrelevantes como argumentacdo para desmoralizar os autores das
manifestagdes e utiliza ironia ao dizer que a razdo de tudo ¢ “porque querem fumar
maconha sem ser incomodados”.

As fotografias da Veja revelam um lado totalmente diferente do apresentado pela

Carta Capital. Para descrever as fotos, a legenda:

ESCARNIO E ‘MARESIA’- O rapaz ao lado ri em frente a
reitoria da USP, que ele invadiu e destruiu. Os maconheiros
gastam com marcas americanas e italianas, mas ¢ o contribuinte
que pagara a conta do vandalismo deles. Abaixo, a razdo da
pirraga: querem a PM fora do campus, para consumir baseados.
Na parte “que ele invadiu e destruiu”, a revista utiliza-se de verbos enfaticos para
descrever a depredagdo da reitoria e particulariza a autoria da acdo para o rapaz da foto,
com o fim de emprestar esse rosto descontraido e que sorri para simbolizar os

estudantes. O uso de “os maconheiros” e a insisténcia em tratar das roupas que usam 0s

rapazes da foto ¢ apelativo. Mais um toque opinativo dado a legenda fica por conta da
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expressdo “pirraca” que inicia a estratégia, que se desenvolve ao longo do texto, de
utilizar termos infantilizadores para fins de ironizar a figura dos estudantes.

O enfoque da pauta estabelecido na Veja foi um ataque desmoralizante aos
estudantes que estavam na reitoria. Como exemplo, parte do primeiro paragrafo, o mais

importante que se concentra no lide:

Ele usa um moletom da grife americana GAP, oculos de 500
reais da italiana Ray Ban e exibe um sorriso de quem estd com a
vida ganha. Na imagem acima, o ‘rebelde’ esparramado na
cadeira ¢ o retrato fiel do grupo de estudantes que, as 23h55 da
ultima terca-feira, invadiu a reitoria da Universidade de Sao
Paulo (USP).

O retrato de uma pessoa ¢ generalizado ao descrevé-lo como “retrato fiel do grupo de

estudantes”. A utilizagdo de expressdo invasdo ¢ oposta a escolha da Carta Capital por

ocupagdo, delimitando a diferenca entre as linhas editoriais adotadas pelas revistas. O

trecho que exemplifica uma defasagem de critério jornalistico, pois muitos dados sdo,

praticamente, uma licenca poética do jornalista que redigiu a matéria, é:

Em apenas um dia entre os manifestantes, VEJA constatou que
varios deles sdo filhinhos de papai que circulam em carros cujo
preco supera 50000 reais. Entre os ‘rebeldes’ que sairam da
reitoria ocupada para tomar banho, trocar de roupa e comer um
prato quentinho em casa (revolucdo tem limite), um assumiu a
dire¢do de um Polo Sedan e outro embarcou em seu Kia Soul.

O desvio de foco dos outros assuntos que estdo sendo reivindicados fica evidente
nesta definicdo da totalidade das razdes do protesto: “Tudo porque eles querem —mas,
coitadinhos, a lei ndo deixa— que o campus da Universidade de Sdo Paulo ndo seja mais
policiado pela PM e se torne um territdrio livre para fumar maconha.” Além desse
aspecto, um comentario direto do jornalista ¢ feito em “mas, coitadinhos, a lei ndo
deixa”.

Na sequéncia, aparece o depoimento da mae do rapaz morto em um assalto na
USP. Zélia de Paiva ¢ uma escolha da linha editorial de Veja para apelar ao lado
emotivo através das palavras de uma mae que perdeu seu filho. Essa ¢ uma das duas
declaragdes que constam no texto, sendo a outra uma fala de um estudante que acaba
por ridiculariza-lo: “VEJA gravou um desses mauricinhos falando o seguinte: ‘A PM

ndo vé quem fuma, ela procura. Se a questdo € seguranga, por que procurar

maconheiro, gente?’”
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A infantilizagdo —expressa em termos como “o estiloso garoto mimado”, “como
criangas que ndo aceitam ser contrariadas”, “a bagunca e a pirraga”, “cinquenta
birrentos”, “coitadinhos”— segue até a ultima linha. Encerrando a reportagem com um
irdnico, mas sem cardter instrutivo, “Esse menino precisa de castigo, papai.”,
reafirmando a opgdo editorial por atrelar o aspecto infantil aos protestantes, que
algumas vezes sdo retratados como vandalos, maconheiros e agressivos, € outras, como

criangas abonadas.

CONSIDERACOES FINAIS

Ao estudarmos as classificagdes dos géneros jornalisticos no Brasil, nos
deparamos com poucas publicagdes atuais que se arriscam em tentar tracar um
panorama do que ¢ produzido em nosso pais. Por essa razdo, pode existir tanto
descompasso entre o que consumimos através dos meios de comunicagdo e o que lemos
nas teorias desenvolvidas a respeito disso.

Dentro dos géneros existem, ainda, seus formatos especificos, o que limita a
compreensdo do material jornalistico existente nessas categorias. A reportagem, como
foi analisada neste artigo, ¢ um formato do género informativo. Entretanto, pudemos
perceber que, pelo processo de filtro das informagdes e alocagdo estratégica dessas, uma
reportagem ¢ capaz de comportar caracteristicas do género opinativo, mesmo nao
pertencendo a essa classe.

Este artigo identifica, através da andlise das escolhas textuais e de material
apurado realizada, a presenca de opinido seja pessoal ou institucional nas matérias
jornalisticas. Fatores que aproximam as reportagens de hoje, cada vez mais, do género
opinativo. Pois as duas revistas estudadas, apesar de possuirem posicionamentos
opostos, recaem sobre o mesmo erro, rechear o espaco que declaram como informativo
priorizando o seu Vviés.

Seja qual for a orientagdo ideoldgica dos meios de comunicagcdo ou gé€nero
jornalistico caracterizado em seu texto, o papel do jornalista ndo se adapta, nem se
transforma. Ser fiel com a realidade ao relatar os fatos, selecionar o contetido que sera
utilizado ou determinar o destaque que um material terd ¢, invariavelmente, a funcdo do

profissional ético dessa area.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Fortaleza, CE — 3 a 7 de setembro de 2012

REFERENCIAS BIBLOGRAFICAS

AMARAL, Luiz. A objetividade jornalistica. Porto Alegre, RS: Sagra-Luzzatto, 1996.

ASSIS, Francisco de; MARQUES DE MELO, José. (Org.). Géneros Jornalisticos no
Brasil. Sao Bernardo do Campo: Universidade Metodista de Sao Paulo, 2010.

BARROS FILHO, Clévis de. Etica na comunicac¢io: da informagdo ao receptor. Sao
Paulo: Moderna, 2001.

CHAPARRO, Manuel Carlos. Sotaques d’aquém e d’além mar: travessias para uma
nova teoria de géneros jornalisticos. Sdo Paulo: Summus, 2008.

FIORIN, José Luiz. Linguagem e Ideologia. Sio Paulo: Atica, 2002.

FIORIN, José Luiz; PLATAO, Francisco. Licdes de texto: leitura e redagdo. Sao Paulo:
Atica, 1999.

HOUAISS, Antonio. Dicionario Houaiss de lingua portuguesa. Rio de Janeiro:
Objetiva, 2001.

KUCINSKY, Bernardo. Jornalistas e Revolucionarios, nos tempos da imprensa
alternativa. Sao Paulo: Edusp, 2001.

LAGE, Nilson. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica. Rio
de Janeiro: Ed. Record, 2001.

MARQUES DE MELO, José. Jornalismo Opinativo. Campos do Jorddo: Mantiqueira,
2003.

MEDINA, Cremilda. Noticia, um produto a venda: jornalismo na sociedade urbana e
industrial. Sdo Paulo: Summus, 1978.

MORETZSOHN. Sylvia. Jornalismo em tempo real: o fetiche da velocidade. Rio de
Janeiro: Revan, 2002.

ORLANDI, Eni. Discurso, imaginario social e conhecimento Revista Em Aberto,
Brasilia, n.61, p.53-59, jan./mar. 1994.

VEJA. Sao Paulo: Ed. Abril, n. 45, 9 nov. 2011.

CARTA CAPITAL. Sao Paulo: Ed. Confianga, n. 672, 16 nov. 2011.



