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Resumo: Este trabalho apresenta os resultados obtidos da pesquisa sobre a cobertura
eleitoral dos jornais Gazeta do Povo (GP), O Estado do Parana (OEP) e Folha de
Londrina (FL) sobre as eleicoes de 2010 para governador do estado do Parana. Os
dados coletados mostram a visibilidade e o volume de matérias que os jornais
apresentaram sobre as elei¢des. A metodologia adotada ¢ quantitativa de andlise de
conteudo e permite definir como o tema elei¢des apareceu nos jornais investigados no
periodo eleitoral e qual o enquadramento dado nas matérias aos candidatos.
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1. Introducio

Este artigo tem por objetivo expor um breve panorama sobre o volume de
matérias e sobre a visibilidade dos candidatos na cobertura eleitoral dos jornais Gazeta
do Povo (GP), Folha de Londrina (FL) e O Estado do Parana (OEP) frente as elei¢des
de 2010 para governador do Parand. Os dados aqui apresentados decorrem do
acompanhamento junto a cobertura eleitoral dos trés jornais impressos no estado. Tal
acompanhamento possibilitou quantificar € comparar as matérias publicadas por aqueles
veiculos informativos. Inicialmente este artigo expde brevemente a relagdo entre os

jornais impressos € as elei¢des com destaque para algumas caracteristicas do contexto
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tedrico em que se insere este artigo. Posteriormente apresentam-se os dados coletados e
com destaque para algumas suposi¢des decorrentes do acompanhamento sobre a

cobertura eleitoral dos jornais investigados.

2. Jornal impresso e eleicoes.

Por meio da escrita impressa e do desenvolvimento das industrias de midia, a
partir do século XV, novos meios de comunicagdo passaram a converter informagdes e
contetidos simbolicos em diferentes formatos com maior rapidez e facilidade
(THOMPSON, 1998, p. 47-108) *. Surgiram com eles novas formas de a¢do e de
interacdo e novos tipos de relacionamentos sociais, que passaram a oferecer novas
formas de acdo a distancia, permitindo dirigir nossa agdo e observacgdo a individuos e
acontecimentos anteriormente dispersos no tempo e no espaco. Essas novas formas de
acdo e de interacdo apresentam caracteristicas bem diferentes das interagdes face a face

que prevaleceram até entdo, na histéria humana.

Quando a tnica forma de interagdo disponivel para a maioria das pessoas era
face a face, quantas pessoas poderiam alguma vez interagir de fato com personalidades
e liderancas politicas? Como, por sua vez, poderiam os lideres politicos aparecer em
publico sendao diante de um nimero relativamente pequeno de individuos reunidos no

mesmo local?

Para determinar empiricamente as relagdes entre os meios de comunicagdo com
a politica, uma série de estudos na area da Comunicagdo Politica centrou seus esfor¢os
nos processos eleitorais. Em particular, no caso do Brasil, apds a retomada das eleigdes
diretas para Presidente da Republica em 1989, as elei¢cdes passaram a ser analisada com
maior profundidade®. Dessa forma, vale ressaltar que essa incidéncia de estudos sobre
os meios de comunicacao e da politica sobre processos eleitorais ¢ recente, pois durante
toda a década de 1970 e o inicio da década de 1980 as pesquisas estavam na sua grande

maioria voltadas para a analise das politicas do Estado em relagdo aos meios de

4 Como exemplo cita-se especialmente a televisdo, o jornal e o radio, que sdo empregados na produgdo e na
transmissdo de formas simbolicas para outras pessoas. Eles colocam-se como elementos materiais em que a
informagdo ou o conteudo simboélico ¢ fixado e transmitido do produtor para o receptor. Entre suas principais
caracteristicas estdo a fixacdo da forma simbolica e a possibilidade de multiplicagdo de copias de uma forma
simbdlica. Por meio deles é possivel manter o distanciamento espago-temporal e para manusea-los ¢ necessario
habilidade, competéncia e formas de conhecimento (THOMPSON, 1998, p. 25-29).

5 Para maiores informagdes sobre os estudos desenvolvidos no Brasil acerca das relagdes entre midia e eleigdes, em
especial nas escolhas presidenciais de 1989, 1994, 1998 e 2002, indicamos a leitura do artigo “O ‘estado da arte’
dos estudos sobre midias e elei¢des presidenciais de 1989 a 2002”, de Leandro Colling (2007).
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comunica¢do. Rubim e Azevedo (1998) referem-se a esse periodo como a “pré-historia”
dos estudos sobre os meios de comunicagdo e a politica, em que a prioridade era

investigar a articulacdo entre comunicacdo e regimes autoritarios, classes dominantes e

setores subalternos (RUBIM & AZEVEDO, 1998, p.190).

Na area da Comunicacdo Politica agrupam-se diversas linhas tematicas e neste
artigo destaca-se a linha temdtica que compreende estudos sobre a producdo ou a
constru¢do da noticia politica pelas industrias jornalisticas a partir da sua organizagao
do trabalho, da sua rotina de producdo e da cultura profissional do jornalista. Neste
sentido a relagdo dos meios de comunicagdo com as eleigdes vista a partir do jornal
impresso no Brasil apresenta-se como um tema em que ha muito a pesquisar. De suas
principais conclusdes destaca-se frequentemente o cardter parcial da cobertura
jornalistica da politica. Geralmente se atribui tal parcialidade a manipulagdo editorial da
noticia decorrente do desejo, da parte dos donos das empresas jornalisticas ou das elites
politicas, de preservar os seus interesses politicos e econdmicos. Ja outros estudos
consideram extremamente complexos 0s processos eleitorais para serem interpretados
como influenciados intencionalmente pelos jornalistas. A intencionalidade, ou a
manipulagdo, do jornalismo na parcialidade de suas coberturas politicas em um
processo eleitoral devem ser abordadas considerando-se um contexto sociopolitico e
econdmico mais amplo, isto €, a partir do contexto da produgdo da noticia, sem a

reduzir a influéncia de fatores extra jornalisticos.

Grosso modo, neste artigo se reconhece que a noticia ou a informagao produzida
pelos meios de comunicagdo, no caso aqui estudado o jornal impresso, “constréi” a
realidade politica e, portanto, uma imprensa plural passa a ser um requisito fundamental
para a manutencdo da democracia. Afinal, em uma democracia caracterizada pela
participagdo e pelo debate livre, o jornal impresso, além da televisao e do radio, coloca-
se, por um lado, como um caminho para os eleitores e os aspirantes a cargos politicos
divulgarem e fazerem publicos seus projetos, mensagens, e temas para debate. Por outro
lado, o jornal impresso apresenta-se como o principal instrumento de acesso, mas nao
unico, dos cidadaos/eleitores as informagdes imprescindiveis para definir o voto e agir
na esfera publica. Portanto, as investigacdes e pesquisas sobre o comportamento dos

jornais impressos na cobertura eleitoral sdo salutares para a manuten¢do da democracia.
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3. Aspectos Metodologicos

Na campanha para governador do Parand de 2010 acompanhou-se a cobertura
eleitoral dos jornais impressos Folha de Londrina (FL), a Gazeta do Povo (GP) e O
Estado do Parana (OEP) entre o periodo de 1° de julho e 31 de outubro®. O objetivo
central da metodologia adotada foi quantificar e comparar entre os jornais impressos as
matérias publicadas sobre cada candidato, permitindo identificar possiveis

convergéncias e discrepancias no comportamento editorial de cada jornal.

No ano de 2010 a campanha pela sucessdo ao governo do Parand apresentou
como principal o candidato, Beto Richa, do Partido da Social-Democracia Brasileira
(PSDB) prefeito de Curitiba reeleito na ultima eleicao de 2008. Outro candidato Osmar
Dias, concorria pelo Partido Democratico Trabalhista (PDT), senador do Parana das
ultimas duas legislaturas. Compunham também o grupo de candidatos da oposi¢ao Luiz
Felipe Bergmann, do Partido Socialismo e Liberdade (PSOL), Avanilson Aratjo, do
Partido Socialista dos Trabalhadores Unificados (PSTU), Robinson de Paula, do Partido
Renovador Trabalhista Brasileiro (PRTB), Paulo Salamuni, do Partido Verde (PV) e
Amadeu Felipe, do Partido Comunista Brasileiro (PCB). Neste artigo apresenta-se 0s
dados obtidos sobre a cobertura dos jornais frente aos candidatos Beto Richa (PSDB) e
Osmar Dias (PDT) em virtude serem os candidatos que estavam de acordo com as

pesquisa de opinido entre os preferidos dos eleitores para ocupar o cargo de governador.

A planilha de coleta de dados aplicada ao contetido didrio de jornais do Parana

consistiu em:

1. Identificar cada entrada por data e jornal, com a classificagdo das matérias de
acordo com o nimero da pagina, tamanho em centimetros, o formato e seu

posicionamento na pagina;

2. Analisar a visibilidade: ntimero de citagdes ou de aparigdes do nome dos
candidatos em cada matéria. Essa varidvel possibilita identificar e quantificar o

volume da cobertura de cada jornal para cada candidato;

3. Valéncia da matéria sobre cada candidato citado: positiva, negativa, equilibrada
ou neutra. A publicagdo da agenda de campanha de dado candidato em uma

matéria de acordo com essa varidvel permite classificar-se essa matéria como

6 Um especial agradecimento aos alunos pesquisadores do grupo de pesquisa Meios de comunicagdo e as Eleigdes
da Faculdade Internacional de Curitiba (Facinter) e da Universidade Federal do Parana (UFPR) que tornaram
possivel o acompanhamento a cobertura eleitoral dos jornais locais.
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favoravel a campanha do candidato — e, portanto, sua valéncia € positiva. Caso o
conteudo do material mostre-se ndo-favordvel a campanha do candidato, a
valéncia ¢é negativa. Sdo consideradas como equilibradas ou neutras as matérias

em que ha equilibrio entre o negativo e positivo.

4. As entradas da cobertura jornalistica

A cobertura jornalistica no periodo eleitoral de 2010 (do més de julho ao més de
outubro), para o governo do Parand, teve maior volume de informacdes nos meses de
julho, agosto e setembro. O esvaziamento da cobertura eleitoral dos jornais no més de
outubro decorre em virtude da ecleicdo estadual foi decidida no 1° turno conforme

mostra a tabela a seguir sobre o volume de entradas.

Tabela — 1 - Entradas (matérias) por més — Eleicées governador do Parana 2010

Jornal Julho | % | Agosto | % | Setembro| % | Outubro| % Total

O Estado do Parana 202 130,28 189 |28,34 251 37,63 25 3,75 667
Folha de Londrina 126 42,71 79 26,78 82 27,80 8 2,71 295

Gazeta do Povo 182 29,93 184 30,26 163 26,81 79 12,99 608
Fonte: Grupo de Pesquisas “Os Meios de Comunicagdo e as Eleigdes” FACINTER /2010

A partir de outubro a agenda de cobertura jornalistica passou a ser direcionada
para o 2° turno da eleicdo presidencial. Os jornais impressos apresentaram uma
quantidade maior de matérias sobre os candidatos a presidente da republica, conforme

as informacgoes na tabela logo abaixo.

Tabela — 2 - Entradas (matérias) por més — Eleicoes presidente da Republica 2010

Jornal Julho % agosto % | setembro | % | outubro | % Total

O Estado do Parana 191 17,9 233 21,8 274 25,7 369 34,6 | 1067
Folha de Londrina 190 24 202 25,5 97 12,2 303 38,3 792

Gazeta do Povo 269 | 20,1 337 25,2 271 20,3 461 34,5 | 1338
Fonte: Grupo de Pesquisas “Os Meios de Comunicagdo e as Eleicdes” FACINTER /2010

Pode-se observar que os jornais impressos GP, OEP e a FL apresentaram um
maior numero de matérias em outubro no 2° turno das eleigdes presidenciais (ver Tabela

2). Em contraste a visibilidade dos candidatos que concorreram no 1° turno das elei¢des

5
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para o governador do Parand, teve uma reducao significativa no volume de matérias em

outubro de acordo com a Tabela 1.

A cobertura nos jornais manteve um volume de informacgdes sobre as elei¢des
2010 para o governo do Parana nos meses de julho, agosto e setembro, com diferengas

no volume de matérias, de um jornal para o outro, conforme o Grafico 1.

Grafico 1
Entradas por més (Elei¢des 2010 - Gorverno do Parana)
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Fonte: Grupo de Pesquisas “Os Meios de Comunicacio e as Elei¢des” FACINTER /2010

O jornal FL apresentou um numero inferior de entradas (126 em julho; 79 em
agosto; e 82 em setembro), com relacao aos jornais GP e OEP. Nao apresentou o tema
“eleigdes” estaduais com destaque no espago do jornal. A GP manteve uma regularidade
no numero de matérias sobre a ecleicdo estadual com 182, 184 e 163 entradas
respectivamente nos meses de julho, agosto e setembro de 2010. O jornal OEP
apresentou um maior volume de entradas nos dois primeiros meses de cobertura. Em
julho (202 entradas) e em agosto (189 entradas). A maior cobertura no OEP foi ao més
de setembro (251 entradas). Esses dados sugerem que o jornal deu mais énfase no
periodo proximo da decisdo das eleicdes do 1° turno. Com a vitéria nas urnas do
candidato Beto Richa (PSDB) no primeiro turno a cobertura sobre as elei¢des estaduais

diminuiram de visibilidade.

5. O formato das matérias
Quanto ao formato das matérias a tabela a seguir mostra a publicacdo de

reportagens e das colunas politicas nos jornais OEP, GP e FL.
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Tabela — 3 - Formato das entradas®

Jornal Reportagem % Coluna %

O Estado do Parana 227 34 238 35
Folha de Londrina 118 40 87 29
Gazeta do Povo 254 41 173 28

Fonte: Grupo de Pesquisas “Os Meios de Comunicagdo ¢ as Eleigdes” FACINTER /2010

Observa-se pelos dados acima que o jornal OEP apresentou um equilibrio na
divulgacdo entre reportagens e colunas assinadas. Os dados acima mostram que 34%
das matérias foram no formato reportagens que possui um carater informativo e
descritivo. E, 35% enquadram-se no formato coluna assinada em que os textos sdo
interpretativos e opinativos. No formato coluna assinada os colunistas dos jornais
impressos expressam literalmente sua opinido sobre determinado tema. Enquanto que a
FL e a GP priorizaram as reportagens para divulgar as matérias sobre as elei¢cdes 2010,
para o governo do Parand, o jornal OEP disponibilizou um equilibrio entre informagao e

opinido.

6. A visibilidade dos candidatos

A disputa eleitoral de 2010 para governador do Parana ficou polarizada entre os
candidatos Beto Richa (PSDB) e Osmar Dias (PDT). As pesquisas de intengdao de voto
divulgadas no periodo apontavam desde o inicio da campanha eleitoral a preferéncia
dos eleitores no estado pelos candidatos Beto Richa e por Osmar Dias. Os demais
candidatos que disputavam o cargo nao foram citados pelos eleitores nas pesquisas
estimuladas. Na pesquisa de intengdo de voto realizada pelo Vox Populi, o candidato
Beto Richa apresentou indices de preferéncia dos eleitores de 42% e 47%, em julho e
agosto de 2010, respectivamente. Osmar Dias ficou com 37% nos dois meses. Os
candidatos Luiz Fernando Bergmann (PSOL), Paulo Salamuni (PV) e Avanilson Aratjo
(PSTU) atingiram 1% cada, no més de julho, ficando em agosto abaixo deste indice. Os
candidatos Amadeu Felipe (PCB) e Robinson de Paula (PRTB) ndo obtiveram
nenhuma citagdo (Vox Populi, julho e agosto de 2010). Este cendrio exposto pelas
pesquisas eleitorais refletiu na visibilidade dos candidatos Beto Richa e Osmar Dias na
cobertura dos jornais pesquisados. Os demais candidatos receberam uma menor
visibilidade nos jornais (ver Grafico 2). Porém, a visibilidade que receberam ¢ maior

que os indices de intengdo de voto, que ndo atingem 1%, pois o jornal OEP publicou um

7



§% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
Xl Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Sul — Chapecé - SC —31/05 a 02/06/2012

nimero maior de entradas para os candidatos Luiz Fernando Bergmann (PSOL), e
Avanilson Aratjo (PSTU), enquanto que na pesquisa eleitoral a evolucao de intencgao de
voto de julho a setembro de 2010, estes candidatos foram citados, mas nao atingiram

1%, conforme o Instituto de Pesquisas DataFolha. .

Beto Richa que se manteve na lideranga das pesquisas eleitorais até a ultima
pesquisa divulgada na imprensa obteve menos visibilidade que Osmar Dias nos trés

jornais analisados nesta pesquisa’. Observe o grafico a seguir:

Grafico 2

Visibilidade dos candidatos / Eleicdes 2010 - governador do Parana
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Fonte: Grupo de Pesquisas “Os Meios de Comunicagdo e as Elei¢des” FACINTER /2010

De acordo com o grafico 3 o jornal OEP, a FL e a GP apresentaram mais
entradas para Osmar Dias do que para Beto Richa. No final da campanha eleitoral o
PSDB requisitou judicialmente a suspensdo da divulgagdo dos resultados das pesquisas
eleitorais a partir da metade do més de setembro. Vale ressaltar que nas pesquisas
eleitorais realizadas pelo Datafolha (dias 13 e 14 de setembro/2010) o percentual de

inten¢des de voto para Beto Richa e para Osmar Dias passou para 45% para Beto e 40%

7 O Tribunal Regional Eleitoral (TRE-PR) suspendeu a divulgagdo de pequisas eleitorais sobre a disputa pelo
governo paranaense a pedido da coligagdo do candidato Beto Richa, do PSDB. Na ultima pesquisa, dia
17/09/2010, divulgada pelo Instituto de Pesquisas Datafolha, o candidato Beto Richa (PSDB) tinha 45% das
inteng¢des de voto contra 40% de Osmar Dias (PDT).
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para Osmar. Este fato pode ter motivado a impugnagdo judicial impetrada pelo PSDB.
Entao nado ¢ possivel fazer uma comparagao da visibilidade dos candidatos com alguma
pesquisa que anteceda a eleicdo 2010 de primeiro turno (no periodo de 18 a 31 de
outubro). No entanto a campanha eleitoral de Osmar Dias esteve sempre vinculada a da
candidata a presidéncia Dilma Rousseff, do PT, fator este que pode ter proporcionado ao
candidato uma possibilidade de maior exposi¢ao no jornal impresso.

O numero de matérias sobre os candidatos Osmar Dias e Beto Richa foram no
OEP 546 para Osmar e 488 para Beto. Na FL 214 matérias para Osmar e 208 matérias
sobre o Beto. E, por fim — na GP foram 460 sobre Osmar e 454 sobre o Beto. Os jornais
apresentaram a maior parte das noticias sobre os dois candidatos com valéncia neutra ou

equilibrada como mostra a tabela a seguir;

Beto Richa
Entradas
Jornal positiva | % |negativa| % | equilibrada | % | neutra | %
O Estado do Parana 67 10 57 8,5 284 42,6 80 12
Folha de Londrina 19 6,4 21 7,1 136 46,1 32 10,8
Gazeta do Povo 35 5,8 54 8,9 325 53,5 40 6,6
Osmar Dias
Entradas
Jornal positiva | % |negativa| % | equilibrada | % | neutra | %
O Estado do Parana 82 12,3 63 9,4 327 49 74 11,1
Folha de Londrina 14 4.7 32 10,8 140 47,5 28 9,5
Gazeta do Povo 21 3,5 68 11,2 333 54,8 38 6,3
Obs.: Os percentuais individuais de entradas dos candidatos sao contabilizados sobre o total de entradas
do jornal.

Fonte: Grupo de Pesquisas “Os Meios de Comunicagdo ¢ as Eleigdes” FACINTER /2010

De acordo com a tabela 4, o percentual de visibilidade negativa ou positiva foi
proximo nos trés jornais ao se comparar os candidatos Beto Richa e Osmar Dias. Apesar
de o candidato Osmar Dias ter mais visibilidade com entradas equilibradas nos trés
jornais, Osmar possui também um numero maior de entradas negativas. Embora seja

uma diferenca pequena de percentuais ao compararmos com o candidato Beto Richa.
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7. Consideracoes Finais

Este artigo teve como objetivo trazer algumas informagdes quanto ao volume e a
visibilidade dos candidatos na cobertura apresentada pelos jornais GP, OEP e FL sobre
as eleicdes para o governo do Parand em 2010. A cobertura politica dos jornais
impressos sobre as eleicdes € importante, isto porque quando ha uma diversidade de
informacdes e opinides disponiveis para os leitores/eleitores pressupde-se melhores
condigdes para definicdo do voto e para manutencdo da democracia. Ao analisar a
cobertura eleitoral dos jornais observou-se um maior volume de informacdes sobre as
elei¢des 2010 para governador do Parana. Houve um maior niimero de entradas para os
jornais OEP e GP, ambos jornais impressos de Curitiba, enquanto que a FL, jornal do
interior do estado, nao destacou da mesma intensidade sobre este tema, no periodo das
campanhas eleitorais. Quanto ao formato das matérias o OEP apresentou um equilibrio
entre reportagens e colunas em suas edi¢gdes com 34% e 35%, respectivamente. Esta
distribuicao fornece ao eleitor matérias informativas e opinativas com um volume
similar de entradas, ou seja , permite ao eleitor formar sua opinido por meio de
diferentes pontos de vista e pluralidade de informagdes.

Com relagdo a visibilidade dos candidatos Osmar Dias obteve mais entradas nos
trés jornais, no entanto o percentual de entradas com valéncia negativa foi maior nos
trés jornais também. Entdo, apesar do jornal OEP ter proporcionado maior cobertura na
visibilidade de Osmar Dias, este teve um percentual um pouco acima de Beto tanto nas
matérias de visibilidade negativas e nas positivas. Ja nos jornais GP e FL, Beto Richa
teve um leve percentual positivo, acima de Osmar Dias, mas estes jornais deram mais
valéncia negativa do que positiva para ambos os candidatos. Cabe observar que o jornal
OEP teve percentuais de visibilidade positiva e negativa aproximada para Beto e Osmar,
enquanto que a GP e FL deram énfase a visibilidade negativa ao candidato Osmar Dias.

Com o resultado desta pesquisa, a coleta de dados pode demonstrar que a
cobertura sobre as eleigdes teve uma visibilidade destacada durante o periodo eleitoral
até a conclusdo das elei¢des. No Parand os jornais deram um volume de informagdes as
eleicdes para governador do estado, no entanto esta cobertura foi reduzida depois de
decidida a elei¢cao em 1° turno, mas o tema elei¢cdes continuou com alta cobertura para

as elei¢des presidenciais, que passou a ser o tema da agenda dos meios de comunicagao.
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