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RESUMO

O presente artigo tem como funcdo discutir a veiculacdo de contetudo de jornalismo
econémico nos jornais Folha Regional e O Diario, do municipio de Xanxeré, a principal
cidade na microrregido da Amai (Associacdo dos Municipios do Alto Irani). Evidencia
aspectos da abrangéncia da informacdo econdmica, do tratamento da noticia e dos
espacgos destinados para esse tipo de informacdo. O estudo mostra que o jornalismo
econdmico esta presente na realidade dos dois veiculos, dessa forma contribuindo para o
desenvolvimento econdmico e humano da regido. Este projeto esta vinculado ao Nucleo
de Iniciacdo Cientifica em Jornalismo Econémico e Desenvolvimento Regional, da
Area de Ciéncias Sociais Aplicadas da Universidade Comunitaria da Regifo de
Chapec6 (Unochapeco).
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1. Jornalismo: arte da informacdo como instrumento fundamental para a
sociedade

O jornalismo tem como objetivo, em primeiro plano, a comunicacdo com a
sociedade, assegurando-lhe e difundindo a informacdo no que concerne como direito
democratico. Ele permite apurar, reunir e difundir noticias e fatos que possam auxiliar
na formacdo de cada individuo como cidaddo. Passa a ser um exercicio de realidade,
decorrente da observacdo, da abordagem e dos critérios de noticiabilidade.

Segundo o que afirma Souza (2005), uma das principais atividades do
jornalismo € manter a vigilancia no controle dos poderes, exercida através da
informagdo e difusdo publica. Ele ainda menciona que “informar, jornalisticamente
falando, também significa noticiar sobre todos os acontecimentos, questdes Uteis e

problematicas socialmente relevantes” (SOUZA, 2005, p.11). Para Noblat, um jornal

! Trabalho apresentado no 1J01 — Jornalismo do X111 Congresso de Ciéncias da Comunicacio na Regio Sul realizado
de 31 de maio a 2 de junho de 2012.

2 Estudante de Graduacdo 9°. semestre do Curso de Jornalismo da UNOCHAPECO-SC, email:
adrirech@unochapeco.edu.br.

3 Orientador do trabalho. Professor do Curso de Jornalismo da UNOCHAPECO-SC, email:

hugo@unochapeco.edu.br.



mailto:adrirech@unochapeco.edu.br
mailto:hugo@unochapeco.edu.br

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XlII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Chapecé - SC—31/05 a 02/06/2012

impresso deve gerar pensamento critico na sociedade, atuando com papel social sobre
aquele determinado espaco, onde seja possivel demonstrar com nitidez a realidade.
“Antes de ser um negdcio, jornal deve ser visto como um servi¢o publico. E como
servidor publico devera proceder. Mais do que informacdes e conhecimentos, o jornal
deve transmitir entendimento (NOBLAT, 2003, p. 22).

O jornalismo é um campo vasto e de diversos aspectos e, por isso, um jornal
pode optar por formatos diferentes, como uma modalidade de comunicacao
diversificada, mas sempre pensando no seu maior papel perante aqueles que o mantém
como veiculo de comunicagdo. Na historia da sociedade que o homem procura
comunicar-se, contar fatos e difundir o pensamento, e que desta maneira o jornalismo
foi surgindo como uma forma de conhecimento (SOUZA, 2005).

Algumas teorias mencionam que o jornalismo produz seu préprio conhecimento,
com o levantamento de informacGes para a elaboragdo da noticia. Ele passa também a
gerar conhecimento com o0s conceitos e informacOes que sdo coletados em outras
instancias. Se partirmos da idéia de que o conhecimento resulta inteiramente da
realidade (SPONHOLZ, 2007), podemos dizer que o jornalismo designa-se como a
forma de conhecimento, justamente por retratar e informar a realidade, os fatos, e
mostrar 0 que ocorre com a sociedade em que vivemos. Conforme menciona Kucinski,
tdo importante para o jornalismo como para o jornalista é o trabalho de levar a verdade,
que decorre dos fatos e das observagdes ao seu publico. “E preciso sempre ver o que ha
além da mera aparéncia desses fatos; contextualizar, interpretar e analisar os fatos. Para

1SS0, quanto mais conhecimento, melhor” (KUCINSKI, 2007, p. 21).

2. Jornalismo econémico: uma porta para o desenvolvimento

E neste cenério que surge o jornalismo econdmico, uma informacao voltada para
0 que concerne ao dia a dia das pessoas, buscada no comportamento econdémico de um
municipio, regido, Estado, pais ou em ambito mundial. Ele apresenta informacdes de
suma importancia para a manutencao de diversos setores da sociedade, que véo desde o
empresario, ao estudante, ao motorista, a dona de casa. Por isso, o jornalismo
econdmico deve se voltar a sociedade como mecanismo de desenvolvimento e
crescimento tanto em seus fatores, quanto ao que diz respeito a ordem humana.

Alguns autores afirmam que o jornalismo econémico ja existe nos veiculos de
comunicagdo desde o seu surgimento. Segundo Suely Caldas (2003), no final do século

XIX os jornais ja contavam com autores que faziam comentarios econdmicos. No Brasil
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ele emergiu nas redacOes a partir do periodo militar, onde a censura fez com que os

jornalistas voltassem o olhar para uma nova realidade: a economia brasileira.

O jornalismo econdmico floresceu e sé ocupou espago préprio a época
da ditadura militar de 1964. A politica era privilégio dos generais que
a praticavam nos bastidores da caserna, quase sempre para conspirar
entre eles préprios. Foi principalmente a partir do Al-5, em 1968, que
os militares decidiram intervir diretamente na imprensa e controlar as
noticias, proibindo a publicacdo de assuntos que eles elegiam de
acordo com seus interesses especificos (CALDAS, 2003, p. 13).

Nesse sentido, os profissionais de vérias redacfes do pais percebem que a
liberdade de imprensa, pela qual sempre se lutou, acabaria através das imposicGes dos
militares e que muitos jornais estariam fechando suas portas por ndo conseguirem
sobreviver ao colapso. Enquanto isso, 0 governo oferecia para a populacdo uma real
estabilidade econdmica, caracterizada pelo crescimento da sociedade e grande geragéo
de empregos. E 0 chamado “milagre econémico”’, com inicio nos anos 1970.

Esse desenvolvimento, vivido durante o governo militar, resultou em muitas
questdes a serem discutidas. O Plano de Acdo Econémica do Governo (PAEG),
aplicado pelo entéo presidente militar, marechal Castelo Branco, visava a estabilidade
econémica, com a queda da inflagdo e investimentos em alguns setores de producéo.
Em 1967, o ministro da Fazenda, Antonio Delfin Netto, vé a recessdo bater a sua porta,
e decide que o governo necessita fazer investimentos em infraestrutura nacional. Em
1969, no governo de Emilio Médici, os frutos comecavam a aparecer, fechando o ano
com crescimento de mais de 10% (CALDAS, 2003).

Com isso, a imprensa nacional comeca a voltar sua atencdo a economia, que
crescera mais do que o esperado e, posteriormente, para a desaceleracdo, que afetou ndo
somente o Brasil mas as economias do mundo todo. A crise do petréleo, em 1973,
comecou a levar o Milagre Econdémico ao esgotamento. Mesmo o pais tendo que pagar
valores altos para importar petrdleo, o presidente Ernesto Geisel manteve os projetos de
desenvolvimento do Brasil, elevando a divida externa a patamares muito altos.
Comecava entdo o periodo de recessdo, onde a classe mais atingida foi a dos

assalariados.
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Enquanto a populacdo pouco compreendia 0 que 0 pais vivia, surgem grandes
administradores, com elevado teor técnico que discute esse desenvolvimento em uma

linguagem ininteligivel para muitas pessoas: 0 “economés”.

Quando perguntamos a respeito de quaisquer davidas que suas
decisfes possam suscitar, essas autoridades esgrimem com grande
desenvoltura argumentos técnicos incompreensiveis a maioria dos
mortais. Solicitamos a explicar o que significam, respondem com
outros argumentos naquela mesma linguagem hermética. E, como
havia censura e quase ninguém especializado na imprensa para
explicar em bom portugués o que aquilo tudo queria dizer, ficava tudo
por isso mesmo — ou seja, uma Babel de numeros e letras (BASILE,
2002, p. 72).

Dessa forma, a imprensa brasileira comeca a perceber que é importante buscar
na area, informacgdes que sejam pertinentes ao conhecimento da populacéo, que o pais
compreenda 0 que esta acontecendo e que seja possivel acompanhar esse crescimento
econdmico a que tanto o governo dava énfase. Comecam a surgir profissionais, tanto do
jornalismo como da economia, que buscam simplificar essa linguagem aos meios de
comunicagéo.

O jornalismo econémico, objeto de nosso estudo, passa pelas redacées como
uma forma complementar de informacdo nos diversos conteldos abordados. Né&o
obstante, as redacdes atribuiram editorias especificas aos assuntos concernentes a
economia, para dar uma maior amplitude ao conteldo noticiado. Para o jornalismo
econémico, o0 estudo sobre sistemas e processos sd0 muito importantes, para que a
noticia seja compreendida, transformando-os em episddios, como exemplifica Kucinski
(2007). Assim, a informacdo exige do proprio jornalista conhecimentos aprimorados
sobre teorias e sistemas, para o desenvolvimento da filtragem critica e a avaliagdo dos
critérios de noticiabilidade de tais fatos. Na area de atuacdo jornalistica é possivel fazer
uma avaliacdo de reconhecimento do que vem a ser noticia, de projeta-la e levar ao
publico tal conhecimento adquirido.

Porém, é interessante ressaltar que a politica econémica brasileira vale-se muito
dos grupos de elite e empresariado, onde estdo concentrados os interesses privados.
Além disso, o Estado, regulador das tomadas de decisdes, sofre constantes influéncias
desses setores privados. Diante deste cenario, o jornalista econbémico precisa ser
autodidata, visando o entendimento da politica e do sistema econdmico, para que ndo

sejam divulgadas nas paginas dos jornais, informacGes falaciosas. Ainda assim, as
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informacdes de interesse coletivo sdo pouco explicitadas nos dias de hoje. Assuntos
como salério-consumo, dados estatisticos sobre a renda do trabalhador de massa
brasileiro pararam de ser tema de pesquisas (KUCINSKI, 2007).

Segundo Luciana Corréa, em trabalho apresentado ao Expocom Junior (2006),
tanto o papel do jornalista de economia, quanto do economista, € poder transmitir
conhecimento as pessoas para que elas possam usufruir em suas atividades diarias, pois
“a funcdo do jornalista de economia é fornecer as pessoas informac6es que as tornem
capazes de aproveitar as oportunidades e fazer escolhas disponiveis a todos no dia-a-dia,
auxiliando o maior niimero de pessoas em busca do bem-estar” (CORREA, 2006, p. 6).

Conforme comenta Corréa (2006), a instauragdo da democracia também
favoreceu para que o jornalismo econémico tivesse uma expansdo sem censura. O ato
de Fernando Collor de Mello, em 1990, pelo qual as poupancas dos brasileiros foram
confiscadas, ficando a populacdo com a necessidade de saber o que havia acontecido, é
também um grande marco para o jornalismo econémico, que pdde, entdo, avistar um
campo de atuacdo que amanhecia e cada vez mais surgiam profissionais com sede de se
especializar na area. Através destes periodos, o jornalismo econdmico passou a ter um
papel social muito importante na vida dos brasileiros. Seja através dos jornais, da
televisdo ou do radio, comecou a levar informacdo e conhecimento para que a
populacdo brasileira tivesse acesso a essa area. Desse modo, podemos dizer que a
editoria de economia passou a ser peca fundamental nos periodicos brasileiros, como
uma necessidade social.

Porém, muitas vezes, o jornalismo econdmico enfrenta dificuldades com a
linguagem e acaba usando termos técnicos em excesso, conceitos e numeros de dificil

compreensdo pelo publico leitor, ndo conseguindo aproxima-los 0 maximo possivel:

Apesar do predominio do econdémico sobre o politico, as hierarquias e
as estruturas de producdo jornalisticas ainda sdo remanescentes de
guando o jornalismo econdmico era apenas uma especializacdo. O
espaco dos jornalistas dedicados a economia permanece confinado,
dificultando a formacdo de uma nova linguagem, apropriada a
apresentacdo e a analise da questdo econdmica para um grande
publico. Na cobertura e na disposicdo tematica, o politico continua
frequentemente separado do econdmico (KUCINSKI, 2000, p. 15).

Apesar disso, muitos veiculos de comunicagdo conseguem fazer uma conex&o
mais precisa entre as diversas areas a que se relaciona o jornalismo econémico. Hoje, 0s

reporteres, sejam eles de grandes ou pequenas redagdes, tentam buscar o melhor da
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aproximagéo com o leitor, principalmente ao que condiz com jornais que se localizam
mais no interior dos estados, pois ndo possuem um publico exatamente segmentado.

A sociedade e os sistemas de producdo estdo organizados através dos estoques
de recursos produtivos, que compreende 0s recursos humanos, o capital, a terra, as
reservas naturais e tecnologia; complexo de unidades de producdo, onde estdo as
empresas; conjunto de instituicGes politicas, juridicas, econémicas e sociais. Por isso, a

economia é em sua esséncia:

[...] a ciéncia social que estuda como o individuo e a sociedade
decidem (escolhem) empregar recursos produtivos escassos ha
producdo de bens e servicos, de modo a distribui-los entre as varias
pessoas da sociedade, a fim de satisfazer as necessidades humanas
(VASCONCELLOS & GARCIA, 1998, p. 2).

Assim, é importante que os jornalistas e veiculos de comunicacdo busquem as
questdes relativas aos locais onde estéo inseridos, visando sempre o desenvolvimento
das sociedades. Entender as questfes da macroeconomia — que trabalha com os assuntos
do geral para o particular — e da microeconomia — que realiza um processo inverso —
pensando no que o leitor, o ouvinte, o telespectador ira levar para o seu dia a dia dos
importantes assuntos que cercam essa area do jornalismo e da sociedade (BASILE,
2002).

3. Materiais e métodos

Os jornais impressos estudados no Ndcleo de Iniciacdo Cientifica em Jornalismo
Econdmico e Desenvolvimento Regional compreendem a regido da Associacdo dos
Municipios do Alto Irani (Amai). Tanto o Folha Regional quanto “O Didrio” estdo
localizados em Xanxeré e contemplam ainda circulagdo em: Xaxim, Abelardo Luz,
Marema, Faxinal dos Guedes, lIpuagu, Vargedo, Ponte Serrada, Bom Jesus, Sao
Domingos, Ouro Verde, Passos Maia, Lajeado Grande e Entre Rios. Apenas O Diério
chega até os municipios de Cordilheira Alta e Chapecé®. Nos contelidos selecionados
foram consideradas ndo apenas materias essencialmente econdmicas, mas também
aquelas que possuiam alguma relacdo com o desenvolvimento da regido.

Definida a pesquisa do Nucleo de Iniciacdo Cientifica em Jornalismo

Econdmico e Desenvolvimento Regional, o primeiro passo metodol6gico foi buscar

4 Informacgdes com base no expediente dos veiculos de comunicagao estudados.
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referencial tedrico nos principais autores brasileiros da area, para poder entender quais
as noticias que abrangiam ou se classificavam na editoria de economia. Posteriormente
selecionou-se publicag¢des dos jornais “O Diario” e “Folha Regional”, do municipio de
Xanxeré — SC, no periodo de 23 de marco a 06 de abril. O conjunto de matérias
destacadas possibilitou uma anélise detalhada das pautas da editoria de economia. A
partir disso, é possivel perceber como a informacdo possui relevancia e importancia no
desenvolvimento da regido. A pesquisa optou pela analise quantitativa e qualitativa dos
conteudos, para melhor visualizacdo e identificacdo das matérias abordadas.

Com uma andlise mais detalhada, identificou-se qual ramo da economia as
matérias se referem, classificadas em diversas tematicas como: renda, trabalho,
producdo, consumo, emprego, agricultura, negécios, entre outros. Para tanto, as
matérias foram agrupadas em diferentes niveis de informacdo: local, regional, estadual,
nacional e internacional. Do ponto de vista jornalistico, seria importante, na maioria das
vezes, situar as noticias na realidade préxima dos leitores, visto que nem sempre 0s
jornais locais possuem essa percepcao.

Apbs as classificacOes, buscou-se detalhar as matérias para perceber o sentido,
validade e profundidade de suas informagOes. Para isso usaremos dois parametros:
comparativos com publicacbes econdmicas de referencia no pais e 0s conceitos
pesquisados em projetos neste Nucleo de Iniciacdo Cientifica: a) desenvolvimento
econbmico; b) crescimento econdmico; c¢) desenvolvimento humano; d)

desenvolvimento regional.

4. Resultado e discusséo

Os veiculos de comunicacdo impresso estudados neste trabalho compreendem a
regido do pélo de desenvolvimento da Associacdo dos Municipios do Alto Irani (Amai),
onde estdo integrados os municipios de: Xanxeré, Xaxim, Abelardo Luz, Marema,
Faxinal dos Guedes, Ipuacu, Vargedo, Ponte Serrada, Bom Jesus, S&o Domingos, Ouro
Verde, Passos Maia, Lajeado Grande e Entre Rios. O jornal “Folha Regional” (Folha
Regional Comércio de Jornais Ltda ME) é constituido de 16 paginas, com circulagdo de
segunda a sexta-feira e, “O Diario” (Editora Grafica O Diario Ltda.), possui 12 paginas,

com circulacdo de segunda a sexta-feira.
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O jornal Folha Regional® é editado com 12 péginas e tem circulagdo de segunda
a sexta-feira. N@o possui editoria de Economia, sendo que as matérias identificadas
nesse segmento estavam distribuidas nas editorias de Geral, Geral/Publicagdes Legais e
na ultima pagina. O nimero de contetidos que se relacionam com a tematica foi de 19
mateérias publicadas.

O veiculo publica diariamente uma tabela com os indicadores econdmicos da
Bolsa de Valores (Bovespa) e da Nasdag, cambio (dolar) e CUB/SC conforme dados
Sindicato da Indastria da Construcdo Civil (Sinduscon). Além disso, nos espacos
destinados aos artigos de opinido foram encontrados conteldos econémicos como:
“Codigo Ambiental de Santa Catarina”, que destaca a produgdo agricola do pais com a
mudanga da lei; “Recursos para a saude e a CPMF”, relacionado a um levantamento da
Confederacdo Nacional da Industria (CNI) sobre os impostos pagos pelos brasileiros;
“Frustracdo com o IVA”, reforma tributaria € 0 imposto sobre valor agregado. Outra
coluna também destacou a producdo agricola do municipio de Xanxeré e sobre a
producdo nacional de carros6.

No Folha Regional é também possivel identificar os contetdos que séo oriundos das
assessorias de imprensa. No geral, as matérias produzidas pela redacdo sdo assinadas
abaixo do titulo, sendo que se destacaram como maioria dos contetdos analisados,
mostrando a preocupacdo de editores e reporteres com a pauta discutida. Em uma
analise mais aprofundada percebe-se que em todas as matérias as informacGes foram
levantadas com apenas uma fonte. Os releases identificados provém das assessorias de
imprensa municipais, governamentais e de eventos, e contam com uma Ou mais
fontes.No jornal Folha Regional podemos identificar a falta de uma editoria de
economia, sendo que as matérias que foram selecionadas por contemplarem os quesitos
da pesquisa, estavam dispostas nas paginas das editorias de Geral, Geral/Publicactes
Legais, e na ultima pagina de algumas edic¢des, sendo que esta ndo possui um nome em
especifico.

»" também possui 12 paginas, com circulacdo de terca-feira a

O jornal “O Diério
sébado. Conta com espago de uma pégina destinado para a editoria de Economia, onde

foram identificados os conteudos, além de matérias com assuntos pertinentes nas

5 Folha Regional Comeércio de Jornais Ltda ME

6 A primeira coluna publica artigos de diferentes autores e temas; a segunda coluna citada é assinada pelo
reporter Romeu Scirea Filho.

7 Editora Gréfica O Diério Ltda.
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editorias de Geral, Politica, Publicacdo Legal/Geral e Plural. Foram cadastradas 52
matérias.

Uma secdo sobre o Mercado Agricola é publicado diariamente e informa os
precos dos seguintes produtos: erva-mate verde nativa e plantado, frango, leite, feijdo-
preto, feijdo-carioca, milho, soja, trigo; e da pecuéria: boi gordo, bufalo, leitdo, suino
tipificado e suino vivo ndo tipificado8. Os espagos de opinido também dédo destaque a
economia, como nas notas ‘“Brasileiro bonzinho”, que fala da cooperacdo técnica entre
paises para superar entraves de crescimento; “Faic Sao Domingos”, que destaca a feira
como potencialidade econdmica®. As opinides neste veiculo sd0 em menor quantidade
do que no Folha Regional, tendo em vista que a disposicao desses conte(dos também é
diferente.

Porém, os releases publicados no jornal O Diario, ndo podem ser identificados
sem acompanhamento prévio das assessorias de imprensa, pois as matérias produzidas
na redacdo ndo sdo assinadas pelos reporteres. Apenas alguns conteddos poderiam ser
classificados como de assessorias por terem a identificacdo de divulgacdo na imagem
presente na matéria. Por outro lado, isso ndo determina que estes contetidos sdo gerados
em assessorias, até porque nem todas as matérias sdo contempladas por fotos. Quanto ao
uso das fontes, utilizando todo o conteudo analisado, observa-se que em sua maioria
foram de duas ou mais e que poucas matérias utilizaram apenas de uma fonte de

informacao.

4.1 Abrangéncia das matérias de economia
Na abrangéncia das matérias de economia do jornal O Diario, é possivel perceber
qgue em sua maioria elas se concentram em regional (44%) e local (15%), como €

possivel verificar na Figura 01.

8 Informagdes segundo a Epagri/Cepa, datadas com o dia anterior a publicacéo do jornal.
9 Coluna de opinido de Lucio Jaques.
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Regional /Estadual
4%

Figura 01. Abrangéncia das matérias de economia do jornal O Diario.

Isso ocorre principalmente por ser uma publicacdo de circulacdo na regido da
associacdo dos municipios. Apesar disso, a publicacdo busca, em sua maioria, trazer
informagbes de abrangéncia estadual e nacional para a realidade vivida pela
comunidade local, como na matéria “Governador Raimundo Colombo quer ampliar o
juro zero para o comércio até o més de maio”, que fala de incentivos de empréstimos
para micro e pequenos empresarios, visando a ampliacdo de negocios para o setor.

Ja no Folha Regional, percebe-se que muitas matérias nao tiveram apenas um nivel

de abrangéncia, onde receberam duas classifica¢des, conforme na Figura 02.

Regional/Estad

Local/Estadual

5%

Local/Regional
11%

Figura 02. Abrangéncia das matérias de economia do jornal O Didrio.

Entretanto, percebe-se que o presente jornal também buscou mais matérias em nivel
local (53%) e regional (26%). Apesar do baixo numero de contetdos comparado ao
outro periddico, o Folha Regional também buscou informar nas mais diferentes ambitos,
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dando prioridade a matérias com mais proximidade & realidade. Dessa forma, podemos
compreender que hd uma preocupacdo dos veiculos de comunicagdo estudos na
informacao levantada, com proximidade ao leitor.

Para reforcar estas questdes, o presente estudo elaborou levantamento sobre os
municipios que foram citados nas suas respectivas matérias. No jornal Folha Regional, o
municipio mais citado, em consonancia com a localizacéo do veiculo, foi Xanxeré, com

75% das publicacGes, conforme na Figura 03.

lpuagu
5%
Chapeco

5%

Xaxim

5%

Abelardo Luz
5%

Figura 03. Municipios citados nas matérias de economia — Folha Regional.

Em contrapartida, foram citados ainda apenas os municipios de Abelardo Luz,
Xaxim, Chapecé e Ipuagu. 5% do levantamento ficaram com assuntos pertinentes as
demais areas de abrangéncia, sem especificagdo de municipio.

Ja no jornal O Diario, grande parte das matérias selecionadas ndo tiveram
municipios citados (42%). Reforcando a Figura 02, este periodico reforcou mais a
regido, com 23% das matérias voltadas para Chapecd, conforme consta na Figura 04.
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Outros
42%
Aberlado Luz
6%
Ipuagu
6%
Ponte
Serrada Xaxim Sdo Domingos
2% 2% 4%

Figura 04. Municipios citados nas matérias de economia — O Diario.

O Diéario também deu espaco para apenas um municipio a mais que o Folha
Regional: Abelardo Luz, Ipuacu, Sd30 Domingos, Ponte Serrada e Xaxim. E possivel
também entender que trés deles aparecem com freqiiéncia nos dois periddicos, sendo

eles Xaxim, Ipuacu e Abelardo Luz.

4.2 Teméaticas das matérias de economia

Em contrapartida as informacdes de abrangéncias matérias levantadas nos dois
periddicos, durante o periodo de 23 de marco a 06 de abril, pode-se observar um
elevado numero de temaéticas. Muitas vezes as matérias tiveram mais de duas tematicas,
como por exemplo, associando renda, agricultura e oportunidade de negocios

No Folha Regional, as teméticas que tiveram mais destaque foram Consumo (20%)
e Producdo (9%), seguidas por Renda/Emprego (11%) e Agricultura/Agricultura

familiar (9%), conforme na figura abaixo.

Habitagao

focursos NL""J“-"”/’
X 3%

Publicos 3%

Empreendedorns

Consumidor
3%
Instituicoes
financeiras
%
Energia Elétnca
6

Apnicultura/ Agr.
familiar Renda/Emprego

11%

Figura 05. Tematicas das matérias de economia — Folha Regional.
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Ja no jornal O Diario houve um maior nimero de teméticas, com destaque para
Agricultura (21%), Renda/Emprego (18%) e Negocios (15%). Inadimpléncia e Industria

tiveram apenas uma matéria cada tematica, conforme na Figura 04.

Tributagao
6%

Inadimpléncia

Consumo
6%

Empreendedoris

mo

6%

Indastria "
1% Energia

P
2%

Habitagda /Const.
Ciwil
4%
Comercio
3%
Desenvolvimento
6%

Mercado

2%

Figura 05. Tematicas das matérias de economia — O Diario.

Dessa forma, podemos identificar uma grande abrangéncia dos assuntos tratados nas
matérias de economia dos dois maiores jornais da Associacdo dos Municipios do Alto
Irani (Amai). As tematicas, no geral, foram tratadas pensando em aproximar os leitores
das questdes econdmicas da regido. Percebe-se também, a produgdo de contetdo
proprios, embora muitos deixaram de contemplar diversas outras questdes de interesse
da sociedade, dentro de tais assuntos.

Deste modo, podemos afirmar que os jornais Folha Regional e O Diéario, buscam em
seus conteldos o desenvolvimento e crescimento econdmico da regido, pensando
sempre em informar os seus leitores sobre questdes de interesse publico, fundamentais
também para a discussao critica e formacdo de opinido da sociedade. Isso também
contribui para o desenvolvimento humano, importante fator que estabelece parametros

junto as politicas econdmicas brasileiras.
5. Consideracdes

Entendendo o jornalismo econdmico como peca fundamental para o

desenvolvimento da sociedade, podemos dizer que estudos como estes sdo de extrema
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importancia para o entendimento do processo jornalistico e de informacao nos veiculos
de comunicacéo da regiéo.

Muitas vezes 0s jornais impressos enfrentam problematicas estruturais, ndo dando a
atencdo diferenciada aos contetdos voltados para as necessidades econémicas dos
cidaddos. Porém, pode-se afirmar, com base no levantamento de dados feitos através
dos jornais O Diario e Folha Regional, que se busca uma melhor percepcdo destas
questdes. As tematicas referenciadas mostram que 0s parametros vdo muito além,
pensando sempre em trabalhar a informacgdo com a proximidade do leitor.

Além disso, o grande numero de matérias econdmicas publicadas, mostra um
interesse dos veiculos na busca desses conteudos. Estamos certos que parte deles
provem de assessorias de imprensa. Mas, somente 0s espacos disponiveis, detalham
matérias que abrangem questfes de fundamental importancia no desenvolvimento

econdmico e humano da regido.
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