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RESUMO

O estudo se insere nas discussdes sobre como o universo feminino é representado,
discursivamente, em dispositivos midiaticos. Neste sentido, investigaram-se os modos e
representacfes sociais do feminino através do uso de discursividades nas crénicas
publicizadas no Jornal Zero Hora no periodo de julho de 2005 a marco de 2012. Por
meio de processo observacional e metodologias qualitativas, foram mapeadas
estratégias discursivas, produzidas pelas cronicas de dois autores gauchos consagrados
nacionalmente: David Coimbra e Luiz Fernando Verissimo. Analisou-se a partir de trés
categorias tematicas: femilidade, sexo e profissao.
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1 BREVE QUADRO TEORICO: O JORNALISMO, A CRONICA E SUAS
REPRESENTACOES

1.1. ANARRATIVA JORNALISTICA COMO REPRESENTACAO SOCIAL

A importancia dos meios de comunicacdo na sociedade, para Souza (2002), esta
na capacidade que esses meios possuem de representar as pessoas, a sociedade e a
cultura, ou seja, na forma como influenciam na producéo e na reproducdo dos processos
sociais e culturais. Com essa analise, o autor infere que o campo das representacoes
midiaticas auxilia na criacdo referencial de uma analise de determinada sociedade, de

sua cultura e politica organizacional, dentre outras ramificaces.

Para Putnam (1988) a construcao de representacdes € um resultado da atividade
mental em interacdo com o ambiente externo. A maneira como vemos o0 mundo, a partir

do que nos é exposto dentro da nossa realidade, dentro de nossas crengas e vivéncias.
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No entanto, para o autor, a relacdo de representacdo pode ser perturbada pela fraqueza
da imaginacdo, do preconceito, que faz com que se tome o engodo pela verdade, que
considera 0s signos visiveis como indices seguros de uma realidade que néo o é.
“A teoria das representacfes sociais argumenta que por detras das acles e
fundamentando as raz@es do fazer, estd uma representacdo do mundo racional e
cognitiva, mas que é muito mais que isso: € um conjunto amplo de significacdes
criadas e partilhadas socialmente. E todo um sistema de crencas e valores que

todos possuimos e que ndo é apenas individual, mas que é também social e
comanda, verdadeiramente, as acdes das pessoas.” (Guareschi, 2000, p. 70)

Representar € uma forma sagaz de fazer a existéncia perpassar a outro patamar
de definicBes, denominac@es, interpretacdes, julgamentos, dentre outros proprios a
condig¢do humana. Uma vinculacdo entre o que ocorre fora da nossa mente (o fato), com
0 que ocorre dentro (interpretacdo desse fato). As representacdes sdo a esséncia do
processo comunicacional, onde cada associagdo possui uma visao civilizada que pode

variar entre sua cultura e crencas.

No jornalismo, ha uma relacdo entre trés instancias que sdo consideradas
fundamentais para a estruturacdo das representacdes midiaticas: a de producdo do
sentido, a do produto final que é divulgado na midia e a da recepcdo ou interpretacéo

dessas ideias pelo seu publico alvo.

De acordo com Alsina (1989), o jornalismo € um dos lugares privilegiados para
construcdo da realidade, afinal, trata-se do espaco onde se produzem sentidos a partir
dos fatos ocorridos. Segundo ele, o jornalista age sobre a realidade social, na medida em
que elabora e determina 0 que merece ou ndo um status noticioso. A noticia é "uma
representacdo social da realidade cotidiana produzida institucionalmente que se

manifesta na construcdo de um mundo possivel” (p. 18).

Seguindo essa linha, Soares (2009) vai além e revela que a pesquisa da
representacdo no jornalismo e em sua cultura midiatica, tem como foco mais recorrente
de investigacdo as representacbes da mulher, de minorias e de etnias, embora, em
principio, qualquer assunto possa ser objeto de estudo. Para ele, as representacdes
desempenham papéis distintos nos trés grandes géneros da cultura midiatica: a fic¢do, a

persuasdo (publicidade comercial, propaganda politica) e a informacéo (jornalismo).

Soares (2009) também conceitua que as representacdes, aplicadas ao campo da

comunicacdo midiatica, resultam em uma sintese entre os fatores racional-cognitivo,
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social e técnicos envolvidos no processo, permitindo a superacdo de antagonismos entre
abordagens, como, por exemplo, aquele que confronta, de um lado, as analises das
mensagens e, de outro, a recepcdo, buscando estabelecer 0 momento da producdo de
sentido.
“As representacfes seriam consideradas como constituidas de redes de interagédo
entre pessoas e artefatos (mensagens), nas quais o polo individual sé é possivel
na presenca dos polos social e o0 material. Uma concepcao distributiva considera
as representagdes mentais, 0S processos socioldgicos e as representacdes

mediaticas como instancias que incidem umas sobre as outras e retroagem, de
forma dinamica.” (Soraes, 2009, pg. 22)

Nesse sentido as representacGes sociais no campo do discurso jornalistico
assumem um posicionamento de protagonistas das praticas vigentes da sociedade. A
representacdo, compreendida como um processo midiatico estabelece identidades
individuais e coletivas. Os discursos e 0s sistemas das representacfes sociais constroem
a realidade de maneira recorrente, a partir das quais os individuos podem se posicionar.
Um dos discursos privilegiados desta fluidez é a crénica jornalistica, que une o factual e
a ficcdo num discurso hibrido, traduzindo o cotidiano de forma opinativa e, portanto

como alavanca na producéo de sentidos.

2.3 A CRONICA: UM GENERO JORNALISTICO

Um dos géneros que mais traduzem as representac@es culturais no jornalismo é a
crénica: um género hibrido entre jornalismo e literatura que trabalha com fic¢do do
cotidiano e vem ganhando destaque no jornal impresso diario devido as suas
caracteristicas acessiveis de leitura. Ela se constrdi da analise de comportamentos e

acontecimentos contemporaneos com toques e temperos ficcionais, vindos da literatura.

Por possuir a qualidade de um dispositivo hibrido, a cronica, alem de expressar o
cotidiano e reproduzir os fatos ou impressdes pessoais sobre o mundo, é responsavel
pela criacdo de referencialidade jornalistica e literaria. O que define a cronica no jornal
é a sua capacidade de compreender varias expressdes estéticas, como a linguagem
cinematogréfica, poética, radiofonica, sem reduzir-se apenas a literatura (PEREIRA, p.
28). Trata-se de uma linguagem leve, envolvente e que transmite, na maioria das vezes,
uma mensagem clara e direta. E fundamental analisar a crénica dentro do &mbito
jornalistico e a partir deste, notar como ela amplia seus significados denotativos ou
conotativos rompendo algumas barreiras estéticas impostas pela linguagem jornalistica

padréo.
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“[...] a crbnica determina novas relacbes com os géneros jornalisticos, ndo se
limitando a informar ou opinar; mas construindo novos significados na prépria
articulacdo entre varias linguagens que o cronista exercita para explicar as
representacdes de seu mundo ao leitor”. (Pereira, 2004, p.32).

A cronica estd na fronteira entre narracéo literaria e informacdo jornalistica da
realidade. Segundo Santaella (1996), ao recriar a realidade, a cronica abre campo para
uma Visdo critica que necessita da criatividade para vir a tona. Neste sentido, critica e

criatividade encontram-se e reforcam-se na crénica jornalistica.

Atualmente, a cronica possui lugar fixo no jornal e o cronista é como se fosse
um amigo intimo com quem o leitor conversa e compartilha opinides, troca experiéncias
do dia-a-dia. Wellington Pereira (2004) entende que no jornalismo a cronica pode ser
definida como um género de autonomia estética que abriga as varias manifestaces da
linguagem, cuja caracteristica principal é reescrever os acontecimentos cotidianos de

forma que os seus significados ndo sejam impostos ao leitor (PEREIRA, 2004, p. 164).

O autor da crénica pode se colocar no centro da narrativa e escrever sobre suas
percepgdes em relacdo a um tema qualquer ou também, pode ser um texto em que 0
autor cria personagens e conta uma narrativa, uma pequena historia. As cronicas do Luis

Fernando Verissimo e do David Coimbra nos servem como exemplo.

3. METODOLOGIA
3.1. NATUREZA DA PESQUISA

A pesquisa possui carater qualitativo, pois € caracterizada pela interpretacdo dos
dados, considerando que ha uma relagcdo dindmica entre o mundo real e o sujeito, que
ndo pode ser traduzido em nameros. A interpretacdo dos fendmenos e atribuicdo de

significados € basica no processo de pesquisa qualitativa.

A pesquisa qualitativa envolve o uso e coleta de uma variedade de materiais
empiricos, tais como: estudo de caso, experiéncia pessoal, introspeccéo, histdria de vida,
entrevista, artefatos, textos e producBes culturais, textos observacionais, histéricos,
interativos e visuais — que descrevem momentos e significados na vida dos individuos.
Entende-se, contudo, que cada pratica garante uma visibilidade diferente ao mundo
levando assim, a pesquisa qualitativa a ser vista como um campo de investigacdo que
atravessa disciplinas, campos e temas. O ambiente natural é a fonte direta para a coleta
de dados e o pesquisador tende a interpretar seus dados indutivamente através de
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técnicas como analise semiotica, a analise da narrativa, do conteudo, do discurso, de
arquivos, entre outras. O foco da abordagem esta nos processos, nos seus significados e

efeitos de sentido.

A partir desse embasamento, temos no presente artigo uma analise de estratégias

discursivas utilizadas em cronicas pré-selecionadas de acordo com a temaética abordada.

3.2. TECNICAS DE PESQUISA

As técnicas de analise discursiva constituem em ferramentas metodoldgicas que
viabilizam a observacgéo e identificacdo dos elementos que compde e ddo sentido aos
produtos midiaticos. O estudo contou com uma analise baseada na desconstrucdo de
enunciados e de relacdes sociais dadas a partir de uma construcdo da realidade, ou seja,
da capacidade do homem de comunicar-se e de se inserir em sua realidade social e
politica, a partir de cronicas jornalisticas. A andlise de discurso é muito utilizada para

analisar textos da midia e as ideologias que 0s engendram.

Segundo Pinto (2002, p.27), “a analise de discurso ndo se interessa tanto pelo
que o texto diz ou mostra, pois ndo € uma interpretacdo semantica de contetdos, mas
sim em como e por que diz 0 que mostra”, ou seja, para o autor, a analise discursiva
tende a se focar no objeto concreto da linguagem e na interpretacdo da maneira como 0s

contetdos foram enunciados estruturalmente.

Conforme Orlandi (2003), a analise do discurso ndo trabalha com a lingua
enguanto um sistema abstrato, mas fundamenta-se como proposito em desvendar as
maneiras de abranger os significados. A producdo de sentidos considera a linguagem
como parte da vida do sujeito, em suma, ou enquanto membro de uma determinada
sociedade. Nessa perspectiva, a ideologia é a condicdo para a constituicdo do sujeito e
dos sentidos. O individuo é interpelado em sujeito pelo modo que produz o discurso e,

consequentemente, pela presenca de uma ideologia.

Na analise de discurso, a linguagem ndo é considerada transparente e possui uma
materialidade simbdlica significativa em sua discursividade. Assim, relacionando a
histéria da linguagem com a da producdo de sentidos, os estudos dos discursos

trabalham a forma material que é a forma caracterizada por produzir sentidos. “Os



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
Xl Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Sul — Chapecé - SC—31/05 a 02/06/2012

sentidos ndo estdo s6 nas palavras, nos textos, mas na relacdo com a exterioridade, nas
condi¢cBes em que eles sdo produzidos e que ndo dependem sé das, intengdes dos
sujeitos” (ORLANDI, 2003, p.30). A andlise do discurso ndo considera apenas a
producgdo de sentidos nos textos verbais, mas também nos ndo-verbais. A imagem, que
igualmente é fonte de significados, é integrada ao texto, mantendo funcdes semanticas

proprias.

3.3. OBJETO EMPIRICO

Tem-se como objeto empirico cronicas publicadas por David Coimbra e Luiz Fernando
Verissimo no jornal Zero Hora entre o periodo de julho de 2005 a agosto de 2010. Para
as cronicas selecionadas foram escolhidas trés categorias de andlise: feminilidade, sexo
e profissdo. Essas categorias, por representarem a esséncia feminina, permitem
investigar como o universo feminino é representado na perspectiva de cada um dos

autores.
3.3.1. DAVID COIMBRA

David Coimbra formou-se em jornalismo pela PUC-RS em 1984. Trabalhou em mais de
10 redacdes no Sul do Brasil. E editor executivo de esportes e colunista do jornal Zero
Hora, aléem de comentarista da TVCOM e integrante do programa Pretinho Basico, da
Radio Atlantida. Atualmente € diretor executivo de Esportes e colunista de Zero Hora,
além de comentarista da TVCOM, onde participa do Café TVCOM. Participa também
do Programa de debates Sala de Redacdo, na Radio Galcha.

3.3.2 LUIZ FERNANDO VERISSIMO

Luis Fernando Verissimo nasceu em Porto Alegre, Rio Grande do Sul. Filho do
escritor Erico Verissimo, iniciou seus estudos no Instituto Porto Alegre, tendo passado
por escolas nos Estados Unidos quando morou |a, em virtude de seu pai ter ido lecionar
em uma universidade da Califdrnia, por dois anos. Como jornalista iniciou sua carreira
no jornal Zero Hora, em Porto Alegre, em fins de 1966, onde comegou como copydesk
mas trabalhou em diversas se¢es (“editor de frescuras"”, redator, editor nacional e
internacional. Participou também da televisdo, criando quadros para 0 programa
"Planeta dos Homens", na Rede Globo e, mais recentemente, fornecendo material para a

série "Comédias da Vida Privada", baseada em livro homonimo.
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3.3.4. JORNAL ZERO HORA

O jornal Zero hora faz parte do Grupo RBS de Comunicagdes, o maior
complexo midiatico do sul do Pais. Entre os veiculos, destacam-se a RBS TV e a Radio
Gaucha. O jornal foi fundado em 4 de maio de 1964. Sua antiga sede localizava-se na
Rua Sete de Setembro, centro de Porto Alegre. Em 1969, foi inaugurada a sede na
Avenida Ipiranga, no bairro Azenha, onde permanece até os dias de hoje. Em 1996 a
edicdo e producdo do jornal passam a ser totalmente digital. Em 19 de setembro de
2007, entrou no ar o website ZeroHora.com, que apresenta noticias atualizadas 24 horas

por dia, sete dias por semana, mais a versao impressa do periddico.

4. RESULTADOS E SISTEMATIZACAO DE DADOS
4.1. AFEMINILIDADE

A feminilidade se refere as caracteristicas e comportamentos considerados por
uma determinada cultura por ser associados ou apropriados a mulheres. No dicionario
Aurélio, encontramos a defini¢do de feminilidade como a “qualidade, carater, modo de
ser, de viver, de pensar, proprio da mulher.”.

Na crbnica “Tanel do tempo: A culpa é das mulheres”, David Coimbra
singulariza a mulher dos primordios da seguinte forma:
[...] “Quando voltavam para a clareira onde haviam deixado as mulheres e 0s
filhos, elas, as mulheres, os esperavam com muitos frutos e raizes na panela e
pouca roupa no corpo rijo de fémeas habituadas a longas caminhadas. Os
homens se sentavam em torno da fogueira, narravam suas aventuras, agora com
detalhes aumentados de facanhas e heroismos, e depois era aquela festa.
Ninguém era de ninguém. N&o existia monogamia, ndo existia casamento, ndo
existia fidelidade, néo existia isso de mulher ficar fugcando no celular do homem

para descobrir quem ligou na noite anterior. [...] (cronica de David Coimbra,
publicada pelo jornal Zero Hora no dia 25 de agosto de 2010)

Nesta crbnica, David Coimbra situa a mulher nos primérdios do tempo e retrata
a mesma, de acordo com os comportamentos relacionados as culturas mais antigas.
Nesta época, mulheres eram consideradas menos importantes que os homens e a grande
disparidade de direitos era notoria. Coimbra conota o espago onde mulher e filhos ficam
de “clareira”, com uma atitude de aguardo com intuito de agradar o homem. Uma

submissé@o feminina e sexual “com pouca roupa no corpo rijo de fémeas”.

Esta submisséo é apontada na categoria feminilidade quando o autor se refere ao

final da narrativa como “aquela festa”. O percurso gerativo deste signo permite ler nas
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entrelinhas uma grande entrega das “fémeas” para os machos. Ou seja, ele insinua que
“ninguém é de ninguém” ressaltando que nos tempo de hoje a fidelidade e a igualdade
do controle da mulher sobre 0 homem é negativo. H4, nesta categoria uma exacerbacéo
da submisséo feminina sobre o seu homem, ou seja, uma crénica que aponta dados

machistas de tempo anteriores.

[...] “Esse era o Paraiso. Ndo sou eu quem o afirma; é a Biblia. Addo e Eva
eram cacadores e coletores. Eram némades a vagar alegremente pela vasta area
do Jardim do Eden. Eram, como jé disse, felizes. O que aconteceu para que tudo
se transformasse? Aconteceu que a mulher fez 0 homem mudar. A histéria esta
toda 14, nas entrelinhas da lenda do Génesis. Quer ver? Prova numero 1: o que
significa a magé do conhecimento que Eva oferece a Addo? Resposta: significa
a Civilizacéo. Eva, a mulher original representando todas as mulheres originais,
convence Adao, o homem original representando todos os homens originais, a
se civilizar. O que, entdo, tem de fazer Adao? Tem de trabalhar, o que, além de
ser um apanagio da Civilizagcdo, € um castigo divino. Deus, claramente,
desgosta da Civilizagdo. Queria 0 homem no Paraiso, nu, desocupado e feliz.”
[...] (crénica de David Coimbra, publicada pelo jornal Zero Hora no dia 25 de
agosto de 2010)

Na continuidade, o cronista sinaliza uma transformacdo no modo de vida
primitivo, a partir da mulher. A mulher, em toda sua suposta reclusdo, € o gancho que
levard o homem a um processo de aquisicdo de valores culturais, sociais e tecnolégicos,
ou seja, o ato de civilizar-se. Quando o autor diz “que a mulher fez 0 homem mudar” ele
deixa evidente a intencdo de que Eva seduziu Adao com objetivos além da percep¢édo do
mesmo. Até mesmo o “Deus” é representado como oposto a ideia do inicio da
“civilizacdo”. Estas estratégias linguageiras conotam, na categoria feminilidade, que ¢
este ser, chamado mulher, que aponta para o homem uma visdo mais ampla da
sociedade, aqui chamada de “civilizagdo”. Com isso 0 universo feminino € exposto
como Unico e além da compreensdo do homem que prefere manter-se “desocupado e

feliz”.

Por outro lado, encontramos no cronista Verissimo, em sua cronica “Mulheres”,
uma narrativa menos figurativa e que retrata e representa a feminilidade da mulher
através de uma visdo mais clara e objetiva.

“Certo dia parei para observar as mulheres e sé pude concluir uma coisa: elas
ndo sdo humanas. Sdo espids. Espids de Deus, disfarcadas entre nos.” [...]

(cronica de Luiz Fernando Verissimo, publicada pelo jornal Zero Hora no dia
21 de junho de 2009)

Neste texto, o autor liga as “mulheres” a uma entidade divina, que também

chama de Deus. Porém, nas entrelinhas, o autor destaca as mulheres como “espias”
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deste Deus, um ser divino, que necessita das habilidades femininas para observar o
mundo. Podemos ressaltar no autor uma caracteristica mais objetiva do seu
encantamento pela feminilidade. Verissimo utiliza de significagdes que retificam a
mulher a um carater divino, enquanto Coimbra deixa essa imagem ao subjetivo,

instigando o leitor a pensar em um significado mais amplo, além do literal.

Em outro paragrafo Verissimo fala sobre o poder do sexto sentido feminino e na
capacidade que as mulheres tém de prever acontecimentos ou de estarem sempre certas
em suas previsdes. O bom senso feminino, evidencia a mulher, uma capacidade de ver o
mundo em seus pequenos detalhes.

[...] “Pare para refletir sobre o sexto-sentido. Alguém duvida de que ele exista?
E como explicar que ela saiba exatamente qual mulher, entre as presentes, em
uma reunido, seja aquela que da em cima de vocé? E quando ela antecipa que
alguém tem algo contra vocé, que alguém esté ficando doente ou que vocé quer
terminar o relacionamento? E quando ela diz que vai fazer frio e manda vocé
levar um casaco? Rio de Janeiro, 40 graus, vocé vai pegar um avido pra Sao
Paulo. S6 meia-hora de vdo. Ela fala pra vocé levar um casaco, porque "vai
fazer frio". Vocé ndo leva. O que acontece? O avido fica preso no trafego, em
terra, por quase duas horas, depois que vocé ja entrou, antes de decolar. O ar
condicionado chega a pingar gelo de tanto frio que faz 1a dentro!” (crbnica de

Luiz Fernando Verissimo, publicada pelo jornal Zero Hora no dia 21 de junho
de 2009)

Nessa cronica, Verissimo real¢ca o poder de sensibilidade feminina e o chama de
“sexto-sentido”. A mulher é capaz de precaver-se contra um mundo de acontecimentos,
enguanto o homem sequer os prevé. Ao ressaltar as situacdes do cotidiano como quando
“uma mulher manda vocé levar um casaco”, o autor conota como as mulheres podem
ser prestativas e minuciosas ao seu modo. Também é atribuida a mulher, uma
caracteristica de preocupacdo constante com o seu homem, o que relaciona esse “sexto

sentido” aos vinculos eternos entre mulher e homem.
Ainda em “Mulheres” Verissimo cita a capacidade feminina de ser mée.

[...] “E ndo satisfeitas em ensinar a vida elas insistem em ensinar a vivé-la, de
forma integra, oferecendo amor incondicional e disponibilidade integral.
Fala-se em ‘praga de mée’, ‘amor de mae’, ‘coragcdo de mae’” [...] (crbnica de
Luiz Fernando Verissimo, publicada pelo jornal Zero Hora no dia 21 de junho
de 2009)

Nesse paragrafo o autor se refere a “disponibilidade integral” das mulheres em
funcdo de seus filhos, a quem dédo “a vida” e ensinam “a vivé-la” por vontade prépria.

Ele constroi a funcéo de “ser mée”, como algo inerente ao universo da feminilidade.
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Em ambas as cronicas analisadas nessa categoria, a representacdo da mulher é
construida como um ser vinculado ao homem. Ora sendo submissa, ora influenciando,
ora desejando e sendo desejada e/ou apresentando uma forga e um cuidado maior que o
do homem. Em ambas as narrativas, entretanto, sdo percebidas que as relagdes entre a
feminilidade e suas praticas sociais sdo fontes geradoras de vida e ndo passam

despercebidas de seus parceiros.

4.2. SEXO

Selecionamos nesta categoria denominada sexo, 0 conjunto de idéias, signos e
representacfes que se referem a exploracdo das qualidades sensuais, apelativas e de
relacionamentos entre homens e mulheres onde o desejo é o principal objeto de analise.
Coimbra ressalta em grande parte de suas cronicas, uma narrativa mais chamuscada e

com mais apelo ao lado sexual feminino.

Na cronica “O Mistério do cabelo molhado”, David Coimbra narra o desejo de

um garoto de 17 anos, por uma mulher mais velha do que ele:

[...] “Ai vi aquela morena. Tinha cabelos longos, olhos castanhos, belas pernas
mal cobertas por um shortinho branco e devia ser uns oito anos mais velha do
que eu. Talvez rondasse a fronteira dos... 25 anos.” [...] (cronica de David
Coimbra, publicada pelo jornal Zero Hora no dia 18 de outubro de 2009)

O autor narra uma mulher, que se insinua através de roupas provocativas. Ndo
cita caracteristicas psicoldgicas ou nome, apenas se refere a idade e a descreve pelos

atributos fisicos e vestimenta.

[...] “Saimos: mande agua pra ioid, mande &gua pra iaid. Trocamos alguns
beijinhos e afagos e talicoisa, mas nada além de talicoisa. No fim da noite, ela
anotou seu endere¢co num guardanapo e, antes de pousar o contetdo do
shortinho no banco de um taxi, sussurrou: — Passa no meu apé amanha. As seish
— deu uma chiadinha quando falou seis. Tri.”[...]“Tentei beija-la, mas ela
esquivou-se de novo. Segurou-me pelos ombros e rosnou: — Diz: sabe por que é
gue estou de cabelo molhado??? Me deu uma angustia, uma angustia... Sai de
I4 frustrado, sem sucesso na pretendida noite de amor e sem saber por que afinal
uma mulher recebe um homem de cabelo molhado. Até hoje “ndo sei.” (cronica
de David Coimbra, publicada pelo jornal Zero Hora no dia 18 de outubro de
2009)

Essa cronica aponta a desenvoltura do homem e da mulher perante o sexo. O
desejo do homem pelo fisico da mulher e seus contornos e formas de vestir. A seducdo
esta nas entrelinhas deste texto que remete ao poder sensual da fémea sobre o macho e

que, no final, o autor indica a superioridade feminina quando conclui: até hoje nédo sei,
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referindo-se ao fato da mulher receber um homem de cabelos molhados em um

momento de intimidade.

Também na categoria sexo, foi analisada a crénica “Uma morena ardilosa”, de

David Coimbra gque conta sobre a historia do imperador Napoledo com as mulheres. E

em especial, destaca o envolvimento com duas delas: Maria Waleska e Josefina. Ele

conta como Maria Waleska conquistou o coracdo de Napoledo, fazendo pose de jovem
indefesa:

[...] “Pulou em cima da condessa como se ela fosse um naco de Camembert e a

possuiu durante toda a noite, fazendo o que bem quis, como quis e onde quis.

Foi um tanto violento, de acordo com o relato posterior da propria Maria

Waleska. Mas ela gostou. Apaixonou-se pelo imperador, e ele por ela.

Empregou os ardis das mulheres novas, bonitas e carinhosas, que sempre fazem

0s homens gemer sem sentir dor. Waleska se ofereceu a Napoledo como uma

presa. Entregou-se a ele alegando que ndo podia fazer mais nada, a ndo ser se

entregar. Era inevitavel, ciciava Waleska: se Napoledo quisesse toma-la, toma-

la-ia. Como a tomou. S6 que, na verdade, era ela que o tomava.” [...] (crénica

de David Coimbra, publicada pelo jornal Zero Hora no dia 14 de junho de
2009)

A narrativa proposta nesta cronica produz um sentimento claro de uma relacédo
entre homem e mulher, com as marcas discursivas de um desejo de ambas as partes. A
construcdo do texto relata o homem comandando o sexo, deixando a mulher
apaixonada, mas, na frase final, repassa o poder da seducdo aos atributos sexuais da
mulher quando diz: “na verdade, era ela que o tomava”. Lé-se nessa sinaliza¢do que o

poder sexual é das mulheres, apesar dos homens se sentirem 0s conquistadores.

Quando o assunto é sexo, percebe-se a constru¢do de Verissimo na cronica

quando diz:

[...] “E sabido que as mulheres confundem sexo e amor. E isso seria uma falha,
se ndo obrigasse os homens a uma atitude mais sensivel e respeitosa com a
prépria vida. Pena que eles nunca verdo as mulheres-anjos que tém ao lado.
Com todo esse amor de mae, esposa e amiga, elas ainda sdo mulheres a maior
parte do tempo. E nessa hora que elas se sentem o proprio amor encarnado e
voltam a ser anjos. E levitam. Algumas até voam. Mas os homens ndo sabem
disso. E nem poderiam. Porque sdo tomados por um encantamento que os faz
dormir nessa hora” [...] (crénica de Luiz Fernando Verissimo, publicada pelo
jornal Zero Hora no dia 21 de junho de 2009)

Neste texto, o autor permite inferir que as mulheres fazem sexo com amor e
amor com sexo, 0 que as torna mulheres superiores, ao representar este modo de ser
como “mulheres-anjos”, capazes de voar e levitar. Mostra ainda as diferencas existentes

entre o modo de fazer sexo do homem e o encantamento do sexo feminino.
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4.3. PROFISSAO

A inser¢do da mulher dentro do mercado de trabalho tem se mostrado cada vez
maior a partir de uma combinacgédo de fatores econémicos, culturais e sociais. Um dos
grandes fatores para essa massiva insercdo feminina é a maior diversidade de funcdes
que as mulheres tém ocupado. Hoje em dia, a mulher atua nas mais diferentes areas e
circula até mesmo em profissdes que, por um determinante cultural, eram consideradas

estritamente masculinas.

O cronista David Coimbra em sua cronica “Tudo”, apesar de ndo evidenciar o
papel da mulher dentro do trabalho para a sociedade, gera um perfil dessa mulher
profissional da descri¢do de suas atitudes:

[...] “Trissia era uma mulher sofisticada. A psic6loga do clube. Alta, morena
clara, ela ndo andava; deslizava pelo mundo a um palmo do chdo. Jamais
levantava a voz, jamais fazia um gesto brusco, jamais se alterava. Era uma
rainha. Por isso detestava aquele falastrdo. Natan sentia a repulsa de Trissia e se
mantinha & distancia. Até porque Trissia ndo dava confianga a homem nenhum.
Nenhum! Trissia ndo precisava de homens. Trissia era soberana.” [...] (cronica

de David Coimbra, publicada pelo jornal Zero Hora no dia 03 de julho de
2005)

O autor descreve a psicéloga Trissia como uma mulher que evidencia seus
valores a partir da sua atitude ao falar ou andar. Coimbra utiliza de elogios como “uma
rainha”, remetendo a profissional Trissia caracteristicas soberanas e exemplares. Na
mesma cronica, David Coimbra ainda cita mulheres em outros cargos profissionais
como o de [..] Livia, a secretaria do Departamento de futebol [...] revelando o
envolvimento da mulher com o futebol, uma area claramente designada ao publico
masculino. Apesar da descri¢cdo designada a personagem Trissia em “Tudo”, Coimbra
possui como caracteristica em suas narrativas, uma apelacdo para o lado sexual da
mulher e tenciona a retratar o lado fisico do corpo feminino como prioridade, ao falar da

mesma.

No mesmo sentido da inser¢do da mulher no campo profissional, encontramos

no autor Luiz Fernando Verissimo em sua crénica “Meu camarim” a seguinte descricao:
[...] “Trés tenistas russas. De saiote. Uma massagista sueca e uma tailandesa que

trabalhnem em conjunto. Uma, a parte de baixo, outra, a parte de cima.” [...]

(cronica de Luiz Fernando Verissimo, publicada pelo jornal Zero Hora no dia 5
de marco de 2012)
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Ao citar essas mulheres, o cronista mostra a ocupacdo de um cargo que,
antigamente, por se tratar da area esportiva, era voltado ao género masculino. Apesar de
citar a profissional “tenista”, o autor se refere também a vestimenta utilizada pelas
profissionais da area, o “saiote”. Aponta a presenca de duas massagistas como mulheres

capazes de desempenhar fungdes profissionais e, a0 mesmo tempo, prazerosas.

Nessa categoria, a crénica chamada “Outra carta da Dorinha”, de Verissimo
retrata uma mulher mais atual, que foge aos padrGes do ponto de vista feminino na
antiguidade:

[...] “continua ativa a frente do seu grupo de debate e pressdo, as
Socialaites Socialistas, que pregam a implantacdo no Brasil do socialismo no

seu Ultimo estagio, que é a volta ao tzarismo.” [...] (crbénica de Luiz Fernando
Verissimo publicada pelo jornal Zero Hora em 16 de janeiro de 2012).

Nesta cronica o autor se refere a um grupo de debates, controlado por mulheres,
referente ao campo politico. Ele cria mulheres elegantes (socialaites) que “pensam”
tematicas voltadas para igualdade dos direitos (socialismo). A aparente contradicdo
discursiva produz um sentido de engajamento social e politico de mulheres que mesmo
belas enquadram-se na luta por direitos iguais. Nas entrelinhas, o autor ndo exclui a

mulher/beleza de uma profissdo voltada para aspectos cidad&os.

No género profissdo, ambos os autores retratam um realocamento da mulher na
sociedade. Esta subentendido nos textos que elas circulam nos circuitos sociais,

profissionais e culturais com legitimidade e competéncia sem “descer do salto”.
5. NOTAS CONCLUSIVAS

Este texto remete a interpretacdes subjetivas de aspectos dos géneros femininos
nas cronicas dos autores David Coimbra e Luis Fernando Verissimo. Neste sentido, ndo
é um texto hermético, fechado, mas tem um ponto final em razdo de um enquadramento
metodoldgico do trabalho cientifico. Porém, sabe-se que outras interpretagdes, a partir

de outras percepcOes podem agregar-se a essa reflexao.

Entretanto, alguns encaminhamentos de pesquisa podem ser elencados como
notas conclusivas deste estudo. O primeiro diz respeito a complexidade do universo
feminino. A mulher ainda carrega uma aurea que a conduz muito sutilmente, as imagens
conceituais contraditorias que circulam entre as idéias de maternidade a liberdade; de

dona de casa a profissional aguerrida; de sensualidade a puritanismo, explicitadas na

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
Xl Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Sul — Chapecé - SC—31/05 a 02/06/2012

sociedade a partir de codigos simbolicos. Percebe-se este fascinio pelo universo
feminino a partir do grande numero de crénicas voltadas, dedicadas e concentradas na
mulher. Na busca por cronicas que dessem conta do nosso objeto de estudo, registrou-se

um grande numero de discursividades desta tematica.

A segunda reflexdo conclusiva diz respeito as trés categorias analisadas. A
feminilidade da mulher é ressaltada como algo sublime, apaixonante e valorizvel. O
sexo ja é sugerido como algo mitico, provocante, incitante e ndo como uma pratica
natural de um ser humano, que provavelmente encare o sexo como algo presente no seu
cotidiano. Ja profissionalmente os textos sinalizam para a efetiva vivéncia da mulher no

mundo do trabalho.

Em resumo, este estudo aponta que o universo feminino faz parte do imaginario
do homem de diferentes formas, diferentes niveis e dependendo das diferentes emocdes
que ele desperta. Trata-se, portanto, de uma construcdo discursiva subjetiva, imaginativa

e simbdlica.
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