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RESUMO

Com a emergéncia do campo midiatico, 0s campos sociais passam a sofrer a
acdo das logicas politicas e midiaticas, todas inseridas no contexto econémico ao qual
fazem parte. O campo esportivo, como campo social autbnomo, nas definigdes de
Bourdieu (1983), também sofre essas a¢des. Neste artigo, sdo analisadas as a¢des que 0s
campos politico e midiatico exercem sobre o campo esportivo durante a implantacdo do
programa Futbol para Todos no contexto da sociedade em processo de midiatizag&o.
Para tal, foram analisados titulos de reportagens do jornal Clarin entre 23 de julho e 22
de agosto de 2009 e discursos de Cristina Kirchner e Julio Grondona publicadas nos
websites da Casa Rosada e da AFA.

PALAVRAS-CHAVE: midiatizagdo; campos sociais; campo midiatico; futebol;
Argentina; Kirchner.

Futebol, politica e midia no contexto argentino

O artigo discorre sobre parte da pesquisa monografica “Programa Futbol para
Todos: uma anélise das relacBes entre o jornal Clarin, o governo Kirchner e a
Asociacion del Futbol Argentino no contexto da midiatizagdo”, defendida em dezembro
de 2011, como requisito para conclusdo do curso de Comunicagdo Social — Jornalismo.
Na monografia, estudou-se as relagcdes entre 0s campos sociais, a cobertura jornalistica,
as aplicagGes politicas da ideologia kirchnerista sobre a instituicdo do programa, entre
outros aspectos. Para essa reflexdo, centra-se na questdo das relagfes de campo,
problematizando as agbes sofridas pelo esportivo por parte dos campos sociais. O
objetivo é mostrar quais as logicas politicas e midiaticas que interviram no campo

esportivo, especificamente nas instancias que dao autonomia administrativa ao futebol.
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A metodologia aplicada ao trabalho é a analise semiologica, que Verdn (2005)
propde como de terceira geracdo. O método versa sobre os “efeitos de sentido”.

O esporte e a politica ha anos caminham juntos, de forma a dar proveito a acfes
governamentais. As apropriagdes politicas do esporte visam, acima de tudo, ganho de
imagem e popularidade de governos militares, populistas ou democréticos. A tentativa é
tornar a representacdo simbolica da vitoria no esporte uma vitoria também dos
governantes. O campo esportivo ao qual faz parte o futebol tem uma autonomia relativa.
Como disserta Bourdieu (1983):

A autonomia relativa do campo das praticas esportivas se afirma mais
claramente quando se reconhece aos grupos esportivos as faculdades de auto-
administracdo e regulamentacdo, fundadas numa tradi¢do histdrica ou
garantidas pelo Estado: estes organismos sdo investidos do direito de fixar as
normas de participacdo nas provas por eles organizadas, de exercer, sob 0
controle dos tribunais, um poder disciplinar (exclusfes, sangdes, etc.),
destinado a impor o respeito as regras especificas por eles editadas.
(BOURDIEU, 1983, p. 5)

Ainda que as teorias de campo de Pierre Bourdieu residam num contexto
anterior ao da pesquisa da cultura midiatica, as aplicacdes no caso argentino se situam
numa zona de transi¢do entre as duas vertentes, que ndo se excluem uma da outra. Por
isso, 0s estudos do campo midiatico, de Adriano Duarte Rodrigues e Jodo Pisarra
Esteves, sdo relevantes para entender o processo que principia as a¢des do campo
midiatico sobre o campo esportivo. A partir dos estudos desses autores, delimita-se a
natureza e a fungdo do campo midiatico como um campo social a parte, situado na
centralidade das relages entre os demais campos sociais. Da mesma forma, 0 campo
politico, em intersecgdo com o campo midiatico, se apropria de um produto do campo
esportivo para agir a partir de ideologias governamentais.

Para perceber o contexto do caso na Argentina, é necessario entender trés
pontos: a ideologia politica do governo Kirchner, o papel da TV na divulgacdo do
esporte e as relagdes do Grupo Clarin com o governo.

O governo Kirchner
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O historico politico dos Kirchner na Argentina se originou na juventude do
Partido Justicialista (PJ), fundado por Juan Domingo Peron. Por isso, € necessario
tracar um paralelo entre as agdes dos dois matrimdnios presidenciais.

Per6n é o grande simbolo desse sistema, principalmente entre 1946 e 1955. Para
diferenciar o seu movimento de um partido politico, destacava o carater heterogéneo do
Peronismo. As ac¢des de Peron, na época, eram medidas de unidade nacional, e o PJ
respondia de forma a apoiar e a considerar o presidente como o lider maximo do
partido, ao redor de quem o PJ se fortalecia com o apoio popular.

Com o sistema politico enfraquecido e o PJ fragmentado em varios partidos
provinciais peronistas sem ideologias nacionais, as eleicfes de 2003 tiveram trés
candidatos do mesmo partido. Ao segundo turno, chegaram Néstor Kirchner e Carlos
Menem. Este vivia forte rejeicdo no pais. Para evitar uma grande derrota, Menem
renunciou a candidatura, e Kirchner foi eleito presidente com a menor votacdo da
histria do pais — 22% dos votos, relativos ao primeiro turno®.

Comecava a entrar em vigor o “kirchnerismo”, termo usado para designar a
gestdo governamental e o conjunto de setores e ideologias identificadas com o
presidente Néstor Kirchner e, depois, sua esposa Cristina. Como plataforma de
campanha, havia a decisdo de recuperar o controle de certas atividades privatizadas na
década de 1990. Essa disposicdo gerou tensBes, mas demarcaram a caracteristica
governamental de se distanciar do neoliberalismo.

Como consequéncia de tensdes no primeiro ano de mandato e da queda na
popularidade, Cristina e a situagdo perderam a maioria nas elei¢des legislativas. Muitas
das medidas foram antecipadas, a fim de serem aprovadas ainda antes da posse dos
deputados eleitos, sem a discussdo necessaria com a populagdo. Um exemplo disso foi a
Lei de Meios Audiovisuais que, dentre outras coisas, determinava que programas
esportivos de interesse nacional deveriam ser de livre acesso de toda populacéo.

No esporte, o peronismo e o kirchnerismo encontram algumas semelhancas
importantes. Tanto Juan Domingo Perén quanto Néstor Kirchner tinham o esporte
associado a propria imagem pessoal. Além dos presidentes, suas esposas tiveram
participacdo importante em ambas as gestdes e também no esporte. Eva Peron criou
uma ONG que levava seu nome e era conhecida por La Fundacion, intimamente ligada

ao peronismo. A entidade organizava jogos da juventude que envolviam até 200 mil

* Disponivel em: http://www.electoral.gov.ar/#. Acesso em 14/04/2012.
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esportistas. Nos jogos, canticos peronistas eram entoados e 0s nomes das equipes com
frequéncia faziam referéncia ao matriménio presidencial (MELO e DRUMOND, 2009).

Cristina Kirchner, em um contexto em que as agfes governamentais costumam
ser atreladas a midia, investiu em esportes que acrescentam mais visibilidade e
audiéncia. Em proveito disso e numa situagdo de conflito com grupos midiaticos,

investiu em contrato de direitos de transmissao do futebol argentino.

O futebol na TV

A primeira vez em que se televisionou uma partida de futebol foi em 18 de
novembro de 1951. A TV havia chegado oficialmente ao pais apenas um més antes. Em
artigo publicado no diario Olé°, Gotta e Roldan (2006) contam que “0 peronismo trouxe
a TV a Argentina. Foram importados 5 mil aparelhos, mas se venderam 200 no
comego... e boa quantidade foi entregue a escolas, universidades e unidades basicas”
(GOTTA e ROLDAN, 2006).

Em 1960, a AFA proibiu a transmissdo das partidas de futebol para a TV, por
acreditar que isso diminuia o publico nos estadio e fazia os clubes perder dinheiro. Em
1970, foi possivel assistir a primeira Copa do Mundo ao vivo no pais. A transmissdo
esteve a cargo do Canal 13. Em 1974, o Canal 7 enviou sua equipe ao Mundial.
Segundo Lépez e Lopez (2011, p. 20), em 1° de julho, durante a transmissao de Suécia x
lugoslavia, o sinal foi interrompido para informar sobre o falecimento do presidente
Juan Domingo Perdn. Dias depois, durante o ultimo jogo da Argentina na Copa, a TV e
o radio transmitiram em cadeia nacional os funerais de Peron.

Em 1978, entdo, a Argentina sediou a Copa do Mundo, e para a transmissao
televisiva foi criada a empresa Argentina 78 Televisora S/A (que no ano seguinte viria a
se fundir com o Canal 7, formando a Argentina Televisora Color — ATC), responsavel
pela geragcdo de imagens a cores para 0 mundo. Os argentinos, no entanto, precisaram
esperar um pouco mais. Em 1982, pela primeira vez pode se ver a Copa em cores na
Argentina.

Carlos Avila foi o responsavel pela mudanga do jornalismo esportivo no pais.
Em 1984, nasceu a empresa Torneos y Competencias S/A (TyC), sociedade formada
entre Avila e José Carlos “Pepe” Santoro, ex-diretor do Banco Provincia. No ano

® Disponivel em: http://www.servicios.clarin.com/notas/jsp/ole/v4/notas/imprimir.jsp?pagid=1311743.
Acesso em 02/09/2011.
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seguinte, a empresa comprou os direitos televisivos do torneio de futebol oficial e das
partidas da selecdo argentina. O contrato inicial durou trés meses e deu nascimento ao
programa Futbol de Primera. Da ATC, o programa migrou para o Canal 9 (1989) e
logo para o Canal 13 (1992), ja privatizado e nas maos do Clarin.

O interesse pelo futebol sé aumentava, e a audiéncia era cada vez maior. As TVs a
cabo, criadas nos anos 60 para suprir areas isoladas comecaram a ser exploradas em
centros urbanos. A Argentina rapidamente se transformou no terceiro pais do mundo em
quantidade de assinantes desse tipo de sistema, atras dos Estados Unidos e do Canada.
O futebol foi uma das chaves nesse crescimento (LOPEZ, 2000).

Foi a partir do nascimento da Television Satelital Codificada (TSC) que chegou
para ficar o sistema conhecido por pay-per-view. A TSC foi uma sociedade criada entre
a TyC e o Canal 13, sdcios que ja trabalhavam juntos no Futbol de Primera. O contrato
se firmou em 1991, e a partir dai as partidas comecaram a ser televisionadas nesse

sistema.

Grupo Clarin x Governo Kirchner

Desde 2003, o Clarin, através de seus meios, manteve-se como apoiador de
Néstor Kirchner, em fungdo de interesses comerciais e em consonancia com o
crescimento econémico proporcionado pela gestdo “K”. Em 2007, Cristina foi eleita
presidenta no primeiro turno, com 45% dos votos, e com a intengdo de garantir uma
gestdo sem percalcos por parte da imprensa, Néstor Kirchner permitiu uma fusdo entre a
Cablevision e a Multicanal, empresas de TV a cabo que juntas representariam na época
47% do mercado argentino do setor (LINS, 2009). A assinatura que admitia a fusdo foi
dada no ultimo dia de mandato de Kirchner, dia 7 de dezembro de 2007, e foi
formalizada pelo ministro do Comércio, Guillermo Moreno. Um acordo que, segundo
Majul (2009), fazia parte de uma crenca de Néstor de que a empresa deveria
proporcionar anos de trégua a gestdo. Conforme o autor, Kirchner diz: “Eu dou parte do
que Clarin busca e Magnetto me deixa governar tranquilo” (MAJUL, 2009, p. 381).
Héctor Magnetto é o proprietario majoritario do Grupo Clarin, dono de 82% das acbes
da empresa.

A dissonancia entre o Grupo Clarin e o governo Kirchner se tornou mais
evidente a partir de 2008, quando no primeiro ano de mandato a presidenta Cristina
determinou um aumento nos impostos sobre exportacdo de grdos da Argentina. Majul
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(2009), no entanto, relata que o conflito teria comecado antes, quando se descobriu que
0 Governo tinha informagdes privilegiadas da capa do jornal do dia seguinte, repassadas
por um jornalista infiltrado na redagéo do Clarin.

A maior crise na gestdao de Cristina foi agravada por trés fatores: a queda da
popularidade da presidenta, o apoio concedido pelo seu vice a bancada ruralista que
criticava a medida governamental e o favorecimento do Clarin as manifestagdes
agrarias. Dos fatores, destaca-se 0 embate entre o Clarin e 0 governo, que até entdo
conviviam no ambito puablico de forma pacifica. O confronto motivou 0s primeiros
discursos de ataque por parte de porta-vozes oficiais, ministros e também do casal
Kirchner (MOCHKOFSKY, 2011).

O governo argentino usou a compra dos direitos de transmiss@o do futebol como
pretexto para coibir o crescimento do que considera ser um monopolio midiatico no
pais. O argumento centrado na importancia de proporcionar o acesso ao futebol para
todos os argentinos é uma justificativa com o intuito de dar uma representagdo ética
para a acao.

Em 10 de outubro de 2009, foi implementada a Nova Lei de Meios Audiovisuais
da Argentina. O documento substituia a antiga lei e instituia medidas aparentemente
mais democréticas para a distribuicdo midiatica no pais, incluindo a garantia de acesso
universal a encontros futebolisticos ao vivo e de maneira gratuita em todo o territorio
nacional. O projeto foi aprovado na integra, sem alteracdes do texto original, as pressas,
ja que ao fim de 2009, a situacdo ndo teria mais a maioria no Congreso Nacional.
Conforme a investigacdo de Majul (2009), o governo agiu, incitou a greve da FAA
pelos salarios atrasados por intermédio da AFA, entrou em negociacdo com Julio
Grondona e tirou o Grupo Clarin de um negdcio que envolvia mais de um bilhdo de
pesos. Essa série de acOes foi planejada para melhorar a imagem do governo apds a
derrota nas eleigdes legislativas.

Abordagens tedricas sobre a midiatizagéo

E preciso tracar um paralelo das alterages que a cultura pés-moderna causou no
que Maria Cristina Mata chama de cultura massiva para a cultura midiatica para
entender o conceito de midiatizagao.

A cultura massiva esta ligada a uma perspectiva de estudos em que a midia era

vista como uma instancia que atuava diretamente sobre a populagdo. A perspectiva da
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cultura midiatica difere por entender que hd “uma transformacdo dos pontos de vista
adotados para a analise da comunicagdo e da cultura” (MATA, 1999, p. 82). A vontade
de encontrar outra via para explicar e analisar essas agdes de maneira a superar o
conceito baseado nas teorias frankfurtianas de industria cultural e nas pesquisas norte-
americanas sobre a influéncia dos meios. A proposta é uma consequéncia das pesquisas
de mediagdo de Jesus Martin-Barbero nos anos 80, que dizia que “os meios adquiriram
materialidade institucional e espessura cultural” (MARTIN-BARBERO apud MATA,
1999, p. 84).

A transformacdo da “sociedade dos meios” na “sociedade midiatizada” é
explicada pela intensificacdo da presenca dos meios em outros campos, atraves do
deslocamento ou da expansdo mididtica. Fausto Neto (2006) ressalta a mudanca
existente na funcdo dos meios: de suportes, passam entdo a agir como atores.

Segundo Fausto Neto (2007), se trata de entender a midia ndo mais como uma
instancia central com objetivo de fazer com que 0s campos sociais se interajam, mas
sim constatar que “a constituicdo e o funcionamento da sociedade — de suas praticas,
I6gicas e esquemas de codificacdo — estdo atravessados e permeados por pressupostos e
I6gicas do que se denominaria ‘cultura da midia’” (FAUSTO NETO, 2007, p. 92). A
sociedade dos meios se prontifica a intermediar a relacdo entre 0s campos socialis,
enquanto a sociedade midiatizada tem como predominio a cultura midiatica, ou seja, ela
se torna a propria referéncia para a dindmica da sociedade.

Para entender a midiatizacdo, é preciso abordar a perspectiva de Eliseo Veron
(1997). Para ele, o fendmeno transcende 0s meios enquanto instrumentos, pois surge
como processo originado pela evolugdo da tecnologia, mas também pelas demandas
sociais. Conforme o autor, “um meio de comunicacdo social € um dispositivo
tecnoldgico de produgdo-reproducdo de mensagens associado a determinadas condigdes
de produgdo e a determinadas modalidades (ou préticas) de recepcdo de ditas
mensagens” (VERON, 1997, p. 13). Com essa definicdo, Verdn delimita quais meios se
encaixam nesse conceito e que tipo de relacdo define o que o torna meio de
comunicagdo ou néo.

Com base nos estudos de Anténio Fausto Neto e Eliseo Verdn sobre a
midiatizacdo, analisa-se semiologicamente o discurso da presidenta argentina, Cristina
Kirchner, e do presidente da AFA, Julio Grondona, no ato de oficializagédo do acordo
entre AFA e Casa Rosada. Além disso, analisa-se titulos de matérias publicadas no

jornal Clarin que envolviam o processo de implantacdo do programa governamental
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Fatbol para Todos no periodo de 21 de julho a 22 de agosto de 2009. Usa-se como
comparativo para anélise semioldgica as investigacdes de Majul (2009) e Mochkofsky
(2011).

O esporte sob logicas politicas e midiaticas

Com base nos estudos de Antdnio Fausto Neto e Eliseo Verdn sobre a
midiatizacdo, analisa-se o discurso da presidenta argentina, Cristina Kirchner, e do
presidente da AFA, Julio Grondona, no ato de oficializagdo do acordo entre AFA e
Casa Rosada. Por questbes de espago e para se ter uma melhor sistematizacdo dos
dados, analisa-se apenas titulos de matérias publicadas no jornal Clarin que envolviam o
processo de implantacdo do programa governamental Fatbol para Todos no periodo de
21 de julho a 22 de agosto de 2009 e as fotos do evento publicadas nos sites da AFA e
da Casa Rosada e na edigdo impressa do jornal Clarin de 21 de agosto de 20009.

A andlise semioldgica de terceira geracao versa sobre os “efeitos de sentido”. “A
analise semioldgica tem por objetivo destacar e descrever todas as opera¢fes que, no
discurso do suporte, determinam a posi¢cdo do enunciador e, como consequéncia, a do
destinatario” (VERON, 2005, p. 233). Na busca dessa analise, pode-se estudar a posi¢io
didatica, a transparéncia ou a opacidade, a distancia ou o didlogo, a objetividade ou a
cumplicidade. Uma mensagem, segundo o autor, nunca produz um sentido esponténeo,
pois todo discurso “desenha um campo de efeitos de sentido” (2005, p. 216).

O sentido é produzido no plano da enunciagéo, descrito e diferenciado por Veron
(2005), quando explica que o enunciado € o que é dito, 0 que é conteldo, e a enunciagdo
contém os seus modos de dizer. A distingdo entre enunciado e enunciagdo € evidente no
discurso da imprensa escrita.

A comegar, elenca-se na tabela abaixo o titulo das matérias publicadas no jornal
Clarin que tratam sobre a temética e criam uma intersecgdo entre dois campos ou mais,
ou seja, podem representar o campo esportivo em processo relacional com o politico, ou
0 midiatico, ou mesmo entre os dois Gltimos. Ao lado dos titulos, estd a data da
publicacdo. Originalmente dividido em cinco momentos diferentes, a lista de titulos ndo
segue sequéncia cronoldgica rigida, porque no decorrer do caso ha um instante em que,
para a cobertura jornalistica, dois assuntos eram tratados paralelamente: a quebra de
contrato dos direitos de transmissdo do futebol com a empresa TyC Sports juntamente

com a negociag¢do do novo contrato com o Governo.
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Texto Data
T1 | “Asi, el torneo Apertura no deberia empezar” 21/07
T2 | Alerta maxima 22/07
T3 | La AFA busca apoyo politico y le exige control a los clubes 23/07
T4 | Por la deuda de los clubes no comienza el ascenso 28/07
T5 | (A qué juega cada uno? 28/07
T6 | Enuna mesa chica con enojos y coincidéncias 28/07
T7 | El fatbol no empieza si no les pagan a los jugadores 29/07
T8 | “No hay que modificar la ley” 29/07
T9 | “El futbol no debe resolver sus problemas con el Estado” 30/07
T10 | La AFA presiona y dice que no empezaran los torneos 05/08
T11 | Compromiso ante la AFIP para cancelar las deudas 05/08
T12 | Por ahora, la pelota sigue parada 06/08
T13 | La AFA ya cobr6 un adelanto de 45 millones de pesos 07/08
T14 | “Los dirigentes no saben del pacto Grondona-Kirchner” 09/08
T15 | La oposicién salio a criticar la injerencia del Estado 09/08
T16 | El conflicto esta en tiempo de reuniones y de dudas 10/08
T17 | La AFA planea que el fatbol vuelva, con o sin televisacion 11/08
T18 | Un conflicto que ya tiene fuerte impacto politico 11/08
T19 | El puntapié inicial lo dio Agremiados 11/08
T20 | Lo que desatd la rescision 12/08
T21 | Bombau fue muy duro con Grondona: dijo que traicioné a la empresa | 13/08
T22 | Se inicio la batalla judicial por la televisacion del fatbol 15/08
T23 | AFA rompid el contrato con la TV y se asocia al Estado 12/08
T24 | El Gobierno y la AFA cierran el acuerdo del futbol por TV 13/08
T25 | Reunidn de negocios 14/08
T26 | Kirchner dice que el futbol debe ser de acceso libre 14/08
T27 | Cobos se expresé contra el aporte del Estado al fatbol 16/08
T28 | “Administran pasién y con esa excusa hacen desastres” 18/08
T29 | La AFA se asocia al Estado y habra fatbol desde el viernes 19/08
T30 | Cristina confirmd que el Gobierno financiara al fatbol 21/08
T31 | La publicidad oficial cubre s6lo el 65%del contrato 21/08
T32 | Parala AFA todo va por el 7 21/08
T33 | Duras criticas a Cristina por vincular a los desaparecidos con el futbol | 22/08
T34 | Mariotto: los goles se podrian ver recién el domingo a la noche 22/08

Textos disponiveis em: http://www.clarin.com/ediciones-anteriores.html.

Veron (2005), ao definir a analise semioldgica de terceira geracdo, diz que a

analise deve ser sempre aplicada em um universo de concorréncia, ou seja, em

comparacdo com outro material. Em virtude disso, como a andlise ndo centra no

contetdo dos enunciados, e sim no contexto das relages entre 0s campos, como objeto

de comparacdo utiliza-se as investigacdes de Majul (2009) e Mochkofsky (2011). As

historias contadas em seus livros mostram bastidores das relagdes politicas que ndo séo

alcangadas pela cobertura mididtica diaria.
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O campo esportivo, conforme Bourdieu (1983), tem autonomia administrativa,
conjunto de regras e controles disciplinares que delegam ao campo a fungdo de
organizar e regular determinados esportes. Como entidade administrativa do futebol
argentino, a AFA é quem exerce essa funcdo. No entanto, com o advento da sociedade
midiatizada, o futebol tornou-se um produto de interesse comercial.

No fim da década de 80, quando a TV a cabo comecou a ser comercializada no
pais, o esporte foi o principal propulsor do nimero de assinantes, e a partir dai os
direitos de transmissé@o se tornaram uma importante fonte de renda para os clubes. No
inicio da década de 90, o sistema pay-per-view foi inserido, e de 1991 até 2009 a TyC
Sports, detentora dos direitos, definia quais jogos passavam em TV aberta, além de
determinar que os gols da rodada s6 poderiam ser transmitidos por outros canais apos o
programa Fatbol de Primera, que ia ao ar na noite de domingo.

O interesse comercial, revertido em lucro para as empresas em virtude das altas
audiéncias, torna o futebol um espetaculo midiatico, e isso implica numa dependéncia
financeira da AFA pelos direitos de TV. O interesse pela audiéncia, por um ganho de
popularidade nos moldes peronistas e a possibilidade de afetar o poder econémico do
Grupo Clarin levaram o governo Kirchner a investir no futebol.

A cobertura do caso se da inicio no dia 21 de julho, quando uma frase do
presidente da Futbolistas Argentinos Agremiados (FAA), Sérgio Marchi, estampa a
editoria esportiva do jornal Clarin (T1). Conforme Majul (2009), o governo ja teria
interesse em se apropriar dos direitos de transmissdo do futebol antes do conflito
comecar. Marchi integra a FAA, que por sua vez é filiada a Confederacion General del
Trabajo (CGT). Naquele momento, a CGT era um importante espaco de influéncia
kirchnerista no pais. O Clarin, ao tomar como manchete uma parte da fala de Marchi,
legitima a reclamacgéo da entidade. Nesse instante, sem saber que o governo poderia
estar por tras de uma possivel negociagdo, o veiculo age como um suporte (FAUSTO
NETO, 2006), sem exercer sua influéncia sobre o caso, embora denote opiniéo.

A AFA, como representante da autonomia concedida ao campo esportivo
aplicado ao futebol, é liderado por pessoas que transitam entre varias rodas de
influéncia, tanto politicas quanto econémicas. Por isso, € importante ressaltar que todos
esses campos sociais estdo em processo relacional dentro do campo econémico e, apesar
da entidade ser privada, lida com um simbolismo nacional que ja foi representativo de

acoes politicas (RINALDI, 2000), e dai origina o seu interesse publico.
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De 21 a 29 de julho, como se percebe nos titulos do jornal Clarin, ha uma
tentativa de esclarecer ao leitor o problema financeiro que afetava os clubes. O apoio
politico ao qual se refere o titulo em T3 é no sentido de buscar apoio para regularizar
um novo tipo de loteria esportiva. Nesse instante, comegam as negociagdes de acordo
com o interesse Kirchnerista. Majul (2009) e Mochkofsky (2011) defendem que a AFA
também ja sabia do interesse governamental de adquirir os direitos de transmisséo
quando se aproximou de Cristina Kirchner. A cobertura do Clarin, porém, ndo
manifesta preocupacdo com tal possibilidade.

Num segundo momento, de 29 de julho a 7 de agosto, o jornal Clarin comeca a
desconfiar de uma possivel aproximagdo com o governo para renegociar os direitos de
transmissdo e exigir um aumento do valor pago pela TyC Sports aos clubes (T8 a T13).
E uma fase de negociacdo, na qual a AFA mantinha contatos continuos com a TyC
Sports e também com o governo, aparentemente tentando solucionar o problema em
comum acordo.

Com a negativa da empresa em elevar o valor do contrato, a cobertura
jornalistica comega a atuar no caso (FAUSTO NETO, 2006), expressando opinifes
editoriais por meio de fontes e titulos contrérios a a¢Bes governamentais e que
defendiam os interesses comerciais da empresa. Os titulos correspondem ao periodo de
9 a 15 de agosto (T14 a T22). Nos enunciados, nota-se uma citacdo de Marcelo
Bombau, presidente da TyC Sports, que ganha um grande espaco de entrevista para
denunciar aos dirigentes dos clubes um pacto entre Julio Grondona e Néstor Kirchner
(T14). Segundo demonstra, a tarefa € mostrar interesses obscuros entre os dois.

A citacdo de Bombau é a prépria voz da “cultura da midia”, nos termos de
Fausto Neto (2007). O jornal mostra valores que defende serem convenientes e se
coloca numa posicao ndo apenas de mediacdo, mas de referéncia a dindmica natural dos
negécios que envolvem o futebol como produto comercial. H& a predisposicdo da
sociedade midiatizada em considerar que o televisionamento do futebol é algo que
compete ao campo midiatico, e que isso esteja inserido nessa ldgica. No momento que o
Clarin publicizou o pacto e mostrou que nem todos os dirigentes tinham conhecimento,
a consequéncia foi uma mobilizagéo por parte de Grondona para evitar qualquer reagéo
de conflito dentro do campo que pudesse se tornar um empecilho na negociagéo.

O Clarin, nesse instante, publica varias matérias criticando uma possivel
intervengdo do Estado no negocio do futebol. Em T15, a oposicdo governamental

ganhou um espago para criticar a interferéncia do governo e dizer que o kirchnerismo
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confunde as prioridades. O conflito comegava a aumentar, na medida em que também
crescia a mobilizacdo para um acordo entre 0 campo esportivo e o politico.

O efeito de tensdo existente entre 0 campo esportivo e 0 midiatico no enunciado
T17 (“La AFA planea que el futbol vuelva, con o sin televisacion”) demonstra a
ambicdo dos campos em regular o dominio de experiéncia de sua area (RODRIGUES,
1999). Compete a AFA a organizagdo dos torneios de futebol, mas a TV compete o
televisionamento, que por isso tem poder de negociacdo para definir o calendario de
jogos. Sem um acordo, a AFA toma para si a organizacdo do calendério, e afirma que os
jogos podem comecar mesmo sem serem transmitidos, 0 que é uma autonomia propria
do campo. Porém, essa autonomia sofre intervencdo da l6gica midiatica desde a década
de 80, quando os canais comecaram a ter poder para adaptar os horérios do futebol a
grade de programacéo.

Assumida publicamente a negociacdo do governo com a AFA, o Clarin mantém
seu discurso de critica, visivel nos titulos de T23 a T28. O campo esportivo em
negociacdo com o politico sofre as logicas das tensbes que aconteciam no governo
argentino naquele momento. O Clarin usa tensbes politicas, como é o caso das
desavencas entre Julio Cobos (T27), vice-presidente, e Cristina Kirchner, para se
posicionar contra e mostrar que existem forcas politicas de oposicdo criticando a
negociacdo entre AFA e Casa Rosada. Inclusive, trata explicitamente o futebol como
negdcio, quando se refere a uma reunido (T25) entre as duas instituicdes.

Da ideologia politica dos Kirchner, parte o primeiro discurso publico que Néstor
faz sobre o0 assunto. Em T26, o jornal expde a opinido do ex-presidente sobre o assunto.
Tal opinido condiz com a definicdo exposta por lanni (1989), seguida por Perén e por
Kirchner: utilizagdo de linguagem demagdgica, reformismo e lideranca carismética.
Com isso, Kirchner atribui ao futebol uma ideologia de maneira simbélica (RINALDI,
2000), que mais tarde viria a ser reiterada por Cristina no discurso de oficializacdo do
acordo.

No dia marcado para a cerimdnia de assinatura do contrato, 20 de agosto, 0
jornal Clarin ndo publica nenhuma matéria sobre o acontecimento. Em outras
oportunidades, apesar de usar uma abordagem critica, o Clarin ndo se omitiu de utilizar
informacdes fornecidas pelos dispositivos midiaticos de outros campos sociais. A
cerimdnia ocorreu no fim da tarde, e na mesma noite as assessorias de imprensa da AFA
e da Presidéncia publicaram matérias sobre o acontecimento em seus respectivos

websites.
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Os websites da AFA e da Presidéncia publicaram a integra do discurso de seus
lideres, Julio Grondona (AFA, 2009) e Cristina Kirchner (PRESIDENCIA DE LA
NACION ARGENTINA, 2009). A fala de Grondona esta preenchida por enunciados
que criticam a forma como a negociagdo era encarada enquanto os direitos de
transmissdo residiam numa relacdo estrita entre 0 campo esportivo e 0 midiatico. Em
um momento, Grondona diz que ha uma nova ordem no futebol argentino, e que isso s6
foi possivel porque “fomos escutados”. Ou seja, 0 campo esportivo, no dominio de
experiéncia e de valores a que lhes pertence, foi escutado para além da negociacdo de
um direito televisivo, e também nas suas virtudes como campo social importante na vida
dos argentinos.

O chefe da AFA também diz que o futebol finalmente foi entendido “como
auténtica festa do povo, como reflexo de uma sociedade que tem o futebol em seu
sangue e que por isso tem que ver com suas vidas” (AFA, 2009). As palavras séo
citadas para elogiar a sensibilidade que o campo politico teve na negociacdo. No geral,
Grondona discursa sobre as benfeitorias que o esporte proporciona a populacéao, isento
de qualquer influéncia econdémica, embora inseridos nessa realidade. A tentativa de se
desvincular do interesse comercial dos direitos de transmissdo do futebol argentino
ficam claras no trecho em que Grondona diz que tal negociacdo so foi possivel com o
governo porque “em nenhuma mesa de negociagdes havia uma calculadora fazendo
nameros, havia pelo contrario, sensibilidade para compreender o que estavamos falando
(...) de levar gratis o futebol ao povo em qualquer rincdo do pais” (AFA, 2009).

O discurso de Cristina Kirchner foi tomado de enunciados que vangloriam feitos
democraticos. Interessante destacar que, logo no inicio, Cristina se refere ao anteprojeto
da Lei de Meios Audiovisuais e se refere ao capitulo que pretende proporcionar o direito
ao acesso ao esporte mais importante do pais, para todos os argentinos. Cristina critica,
em outros trechos, os monopolios, numa clara alusdo ao conflito aberto com o Grupo
Clarin. A presidenta fala que “as coisas ndo acontecem nem por casualidade nem por
aproveitamento de circunstancias” e que a convicgdo do Governo Nacional “sempre foi
clara, antes de conhecer qualquer tipo de inconvenientes que poderia ter a AFA com
quem era seu outro co-contratante” (PRESIDENCIA DE LA NACION ARGENTINA,
2009). Como visto nos materiais publicados pelo Clarin dias antes, por declara¢fes de
Marcelo Bombau (T21), o jornal mostrava que a empresa tinha uma étima relagdo com

Grondona e a AFA até entdo.
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Sabe-se que as relacbes do campo esportivo com o politico costumam ser
conturbadas quanto a investimentos destinados a alguns esportes e ndo a outros. Os
esportes olimpicos ndo estdo no dominio da AFA sobre o campo esportivo, mas o
campo politico precisa manifestar seu apoio a esses esportes, muito mais amadores e
carentes de recursos, para que a valoracdo ética da medida possa ser compreendida pela
sociedade e pelos demais envolvidos no campo esportivo como algo de fato
democraético.

O discurso ideoldgico de Cristina Kirchner ao comparar sequestro de gols até o
domingo a noite com sequestro de pessoas durante a ditadura transparece 0 USO
simbdlico que o governo argentino quis fazer do futebol. Nesse contexto, a presidenta
atribuiu valores ao esporte que o transformaram em instrumento de liberdade, de
democratizacdo. A defesa dos direitos humanos, a critica a ditadura e o discurso
populista (SIDICARO, 2011) sdo caracteristicas atribuidas a gestdo “K”, e esse trecho
do discurso torna claro que o futebol é transformado em ideologia governamental
(RINALDI, 2000).

Desde quando a AFA acertou contrato para a transmissdo do Campeonato
Argentino com a TyC Sports, em 1991, a entidade negociava o futebol como um
produto mididtico. Agindo assim, seguia légicas comerciais. A partir do convénio com o
Estado, os valores do discurso do campo esportivo, perceptivel na fala de Julio
Grondona, versam pelos aspectos sociais e pela importancia simbélica que o futebol
proporciona ao pais. Um acordo que possibilitou a transmissdo de todas as partidas ao
vivo e em TV aberta pelo Canal 7, a TV Publica, para todo o pais. Possibilitou, de fato,
a democratizacdo do espetaculo futebolistico pela televisdo, e alterou as légicas de
funcionamento do campo esportivo. Antes, atrelado aos interesses econdmicos do

campo midiatico empresarial. Agora, ao ideal politico do kirchnerismo.
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