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RESUMO

O texto analisa a representacdo da mulher na midia e na atuacao politica através da sua
participacdo no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) para deputados
federais no Parana. A partir de um estudo comparativo entre os Gltimos dois periodos
eleitorais — 2006 e 2010, pretende-se saber se a mulher passou a ser mais representada
no HGPE a partir da apari¢do dela nos programas, bem como o tempo utilizado pelas
candidatas e a utilizacdo de segmentos com e sem fala. Mais especificamente, pretende-
se saber se a mulher passou a ser mais representada na politica nos Ultimos periodos
eleitorais e se 0s meios de comunicagao — neste caso, a televiséo - contribuem para uma
mudanca ou manutencdo das representacdes tradicionais da mulher — e a partir disso,
influenciar a participacdo feminina na politica.

PALAVRAS-CHAVE
Elei¢des; mulheres; representacdes sociais; HGPE; deputado federal

INTRODUCAO
O artigo analisa como as representacGes sociais da mulher na midia podem

interferir na participacdo dela na politica — mais precisamente na participacdo de
candidatas no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral. Ou seja, pretende-se verificar
como as instituicBes sociais (neste caso a midia) contribuem para modificar ou manter
as representacdes sociais tradicionais da mulher. A partir disso, parte-se de uma andlise
do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) para deputados federais no Parana
dos ultimos dois periodos eleitorais. Os programas analisados foram exibidos entre os
dias 15 de agosto a 14 de setembro de 2006 e 17 de agosto a 28 de setembro de 2010, no
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horario da noite, das 20h30 as 21h20. A hipdtese geral que norteia a pesquisa
apresentada aqui é que a participagdo feminina no HGPE aumentou nos altimos anos, e
que isso deve-se, em parte, ao tratamento que os meios de comunicacgédo dao as mulheres
— visto que a midia é uma instituicdo e uma vez que reflete as experiéncias
socioecondmicas, contribui para que se forme ou mantenha determinadas representacoes
dentro da sociedade. A questdo é: a presenca das mulheres no HGPE aumentou nos
ultimos trés periodos eleitorais? E se sim, elas recebem 0s mesmos recursos partidarios
que os homens? A questdo € levantada uma vez que, como afirma Oliveira (1999), a
televisdo é importante para a apresentagdo das propostas dos candidatos.

VVamos considerar para esse estudo o retrato eleitoral da disputa. Portanto, trata-
se de analisar a distribuicdo dos recursos partidarios — nesse caso o tempo utilizado
pelos candidatos e 0s segmentos em que eles aparecem com ou sem fala nos programas.
A intencdo ndo € indicar uma relagdo entre mais espaco no HGPE e maior nimero de
votos, uma vez que a disputa eleitoral no Brasil é influenciada, também, por outros
fatores. Um exemplo é a aproximacdo geografica entre os candidatos e eleitores.
Segundo Miguel o fato de muitos candidatos dividirem o tempo na televisdo torna o
HGPE menos efetivo. “Assim, eles ainda dependem pesadamente de formas ‘pré-
televisivas’ de campanha (porta a porta, reunides em clubes e associagdes, ‘santinhos’)”
(MIGUEL, 2005).

A anélise em questdo é sobre como as candidatas utilizam os recursos partidarios
no HGPE e saber, a partir disso, se elas sdo subrepresentadas neste espago, que na
teoria, € democratico para os candidatos se apresentarem ao eleitorado. Assim, ao
constatar que as candidatas recebem espacos diferenciados dos candidatos no HGPE ¢
possivel pensar que essas diferencas refletem distin¢des existentes nos outros segmentos
sociais.

N&o pretendemos considerar que todos os candidatos dependem — na mesma
proporcdo — do HGPE para obter um bom desenvolvimento na campanha eleitoral.
Albuquergue (2008) demonstrou em uma analise sobre o uso do HGPE para vereadores
na cidade do Rio de Janeiro que a distribui¢do dos recursos tem impactos diferentes, e
que isso depende do tipo de candidato. Pois, ha candidatos que possuem as votacdes
mais localizadas geograficamente e, nesse caso, 0 impacto do HGPE ndo é téo
importante. J& os candidatos que tém as votagdes distribuidas em diferentes areas, o
horério gratuito da televisdo ganha importancia, pois ai 0 HGPE se torna um meio para

aproximar o candidato do eleitor através da visibilidade massiva. Ao pensar que 0sS
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candidatos que tém maior visibilidade regional ndo precisam, em maiores proporgoes,
do HGPE para conquistar uma proximidade com o eleitorado, vemos que 0 mesmo nado
se aplica ao caso das mulheres, uma vez que as candidatas tém mais dificuldades para se
inserir nos espagos publicos. E foi a partir disso que surgiram as politicas
compensatérias que tém a intencdo de aumentar a participacdo e visibilidade das
mulheres candidatas a cargos eletivos, como a politica de cotas para mulheres nos
partidos politicos, por exemplo. E por isso que podemos pensar, entdo, que as mulheres
dependem, em maior grau, do HGPE para expor a sua imagem.

Um meio de incentivar a participagdo feminina na politica foi a lei 9504/97. No
inicio, de acordo com essa lei, os partidos politicos deveriam reservar, no minimo, 25%
das vagas nas candidaturas para vereador, deputado federal e estadual. Mais tarde, o
artigo foi modificado e entdo as chapas deveriam ter no minimo 30% de candidatos do
mesmo sexo. Ou seja, ndo mais se referindo apenas as mulheres — 0 que na prética
significa que um partido pode ter até 70% de candidatas e apenas 30% de candidatos.
Entretanto, se observarmos o retrato das Gltimas disputas eleitorais vemos que as
candidatas ainda sdo em menor nimero se comparado aos homens. Pois, nas elei¢bes de
2006, por exemplo, 76,3% dos candidatos a deputados federais no Parana eram homens,
e apenas 23,6% eram do sexo feminino. Nas elei¢fes de 2010, o numero de mulheres
candidatas foi de 24,6%, segundo dados oficiais do Tribunal Superior Eleitoral.

Vemos que na pratica os partidos ainda organizam as participacBes dos
candidatos nas eleicdes de forma tradicional. Vale lembrar que a distribuicdo dos
recursos de campanha para os candidatos € feita pelos partidos politicos, onde
geralmente sdo comandados por homens.  Verificar se as candidatas recebem
proporcionalmente 0s mesmos recursos que os candidatos no HGPE é importante para
sabermos se, na pratica, esse espago para apresentacdo de candidatos ajuda a reduzir as
desigualdades de género nas campanhas eleitorais, ou se ocorre o contrario — onde se
mantém as diferencas que se originam em outros espagos sociais.

O Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral € dividido, onde uma parte é
reservada aos candidatos a disputa majoritaria e a outra parte é dividida para a disputa
proporcional. Os que concorrem as vagas para senador, governador e deputado estadual
dividem o tempo dos mesmos programas. Ja os candidatos a presidéncia dividem o
espaco do HGPE com os que concorrem ao cargo de deputado federal.

A anélise do HGPE sera norteada aqui por determinadas variaveis. Elas fazem

parte de um livro de cddigos formulado a partir da literatura sobre o assunto e que é
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usado pelo Grupo de Pesquisa em Midia, Politica e Atores sociais da Universidade
Estadual de Ponta Grossa. Uma das variéveis a ser analisada é o ‘sexo do candidato’” —
portanto, género ou opg¢do sexual sdo desconsiderados. Assim, ha duas opcbes: homem
ou mulher. A partir disso, pretende-se verificar se a participacdo da mulher aumentou no
HGPE das ultimas disputas eleitorais proporcionais, e entdo, saber se elas ocupam 0s
mesmos espacos que 0s homens dentro dos programas. Outra variavel a ser analisada é
a ‘com fala ou sem fala’ que indica se o candidato se apresenta no programa com fala
prépria ou se aparece apenas a sua imagem e numero. Essa variavel é importante para
mostrar a distribuicdo de recursos aos diferentes tipos de candidatos. No HGPE de
2006, os homens utilizaram 70,5% dos segmentos com fala, enquanto as mulheres
utilizaram 63,3%. Em 2010, os homens apareceram em 89,6% dos segmentos com fala
e as mulheres apareceram em 83,6% dos segmentos com fala. Por fim, a partir das
andlises, pretende-se verificar se as candidatas ocupam 0 mesmo espaco que 0s homens
nos programas eleitorais televisivos e se recebem 0S mesmos recursos que 0S

candidatos.

REPRESENTAC}()ES SOCIAIS DA MULHER NAS INSTITUIQ()ES SOCIAIS
A discussdo a ser feita a seguir esta firmada na teoria da representacdo social

fundamentada por Berger e Luckmann (1995). Entranto, para este trabalho néo
aprofundaremos tal teoria devido as limitacdes de espaco para a composicao do artigo.

De acordo com a Teoria das Representacdes Sociais estruturada por Moscovici
(in ALEXANDRE, 2004), a representacdo social € uma modalidade de conhecimento
particular que tem por fungéo a elaboracdo de comportamentos e a comunicagdo entre
os individuos (MOSCOVICI in ALEXANDRE, 2004).

Segundo Berger e Luckmann (1995) as representacfes sociais sdo legitimadas
pelas instituicdes. Como ja foi exposto neste trabalho, a midia pode contribuir para
mudangas ou manutencéo das representacdes. Tuchman (1978) defende que alteracéo de
valores de uma sociedade nem sempre é refletida pelos media: na guerra de audiéncias,
os produtores dos media preferem investir em representacdes sociais que apelem ao
maior nimero feminino (TUCHMAN in ALVARES, 2005).

A visibilidade aparente nos meios de comunicagdo de massa é importante na
producdo do capital politico nas sociedades contemporaneas, como afirmam Miguel e

Biroli (2005). Entendemos a midia nesse trabalho como uma esfera de representacao
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por ser um espacgo de difuséo das representacOes sociais ¢ que “se estabelece como
momento de uma representacao especificamente politica” (MIGUEL e BIROLI, 2005).

Sodreé (in Simdes, 2009), afirma que a presenca da midia na sociedade modifica
o perfil e a natureza da vida social, em um cenario marcado pela midiatizacdo. O autor
se refere ai ao “funcionamento articulado as tradicionais institui¢des sociais com a
midia” (SODRE in SIMOES, 2009).

A midia tem o poder de manter ou alterar as representacdes sociais, como por
exemplo, a representacdo tradicional da mulher onde ela é remetida a esfera privada. As
noticias destinadas ao publico feminino podem manter essa representacdo tradicional
uma vez que tratam de assuntos sobre casa, moda e filhos, mantendo, assim, a
representacdo estereotipada da mulher como individuo fragil que deve realizar o papel
de mée e esposa. Teixeira e Valério (2008) mostram, a partir da analise de revistas
voltadas ao publico feminino que a noticia, o factual, sdo deixados de lado. O que
aparece nas revistas femininas sdo matérias sobre moda, beleza e decoracdo. A noticia
em si é deixada de lado, ou serve apenas como um pretexto para se falar de
determinados assuntos (TEIXEIRA e VALERIO, 2008).

E possivel observar que grande parte dos estudos na area de Comunicagio e
Jornalismo que se preocupam em analisar o tratamento que a midia da as mulheres,
tendem a dar enfoque na subrepresentacdo feminina nos meios e na estereotipacdo da
mulher, seja no meio impresso ou televisivo.

Em estudo realizado por Mesquita e Savenhago em 2011, os autores concluiram
que o acesso a informacdo € um fator que demonstra o crescimento da importancia
conferida a mulher na sociedade. Os autores observaram seis matérias no jornal A
Cidade e 24 na Folha de S. Paulo, e as noticias selecionadas foram aquelas em que sdo
utilizadas fontes femininas. Os resultados da pesquisa mostram que as mulheres quase
ndo aparecem como fontes nos jornais analisados. “As mulheres perdem, até, para as
fontes institucionais, que representam 11,36% (35 apari¢des) do total” (MESQUITA e
SAVENHAGO, 2011). Ou seja, a partir das conclusdes que 0s autores obtiveram com a
andlise, é possivel observar que a presenga da mulher como atora — no caso, como
fontes nos jornais, ainda € pequena. Dessa forma, podemos afirmar que mesmo que a
mulher tenha passado a participar da esfera publica ainda ha a dificuldade de inseri-la
como atora nos debates. Esse déficit da participacdo da mulher na esfera publica nos
leva a outra discussdo — a participacéo dela na politica, onde também hé& a hipotese de

que a mulher ainda é subrepresentada na instituicdo politica. Vemos um actimulo de
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pesquisas que analisam o tratamento dado as mulheres pela midia. Entretanto, ainda
faltam estudos que indiqguem que o tratamento dado as mulheres nos meios de
comunicacdo podem interferir de modo negativo na participacdo feminina na politica.

Carneiro (2003) realizou um estudo sobre as mulheres negras na atuacdo de
movimentos feministas, e afirma que os meios de comunicagdo se instituem como
agentes que operam e reconstroem os sistemas de representacdo. Para a fildsofa, uma
vez que 0s meios repassam as representacdes sociais, deve-se levar em conta que eles
ocupam posicdo central na cristalizacdo de imagens e sentidos sobre a mulher
(CARNEIRO, 2003). Ao considerarmos que 0s meios de comunicagdo séo importantes
na formacao do debate publico, é necessario discutir como a mulher é tratada pela midia
e como os estudos académicos sobre o assunto vém se desenvolvendo.

Foi a partir da década de 90 que as academias de Comunicacdo e Jornalismo
passaram a dar importancia as relacfes entre mulher e vida publica, mais precisamente a
vida politica. Pinheiro (2007) afirma que a necessidade de se pesquisar o tema ocorreu
por dois motivos. Segundo a autora,

O primeiro refere-se ao contraste observado entre o grau de inser¢ao
feminina em esferas da vida social — como na educacdo e mercado de
trabalno — e a sua escassa presenca nas instancias formais ou
informais de exercicios de poder. A segunda motivacao encontra-se no
surgimento, em todo o mundo, em especial na América Latina, das
acOes afirmativas aplicadas ao campo politico. Nesse caso, 0s estudos
sobre surgimento e a eficcia das cotas para as candidaturas de
mulheres tiveram posicao de destaque na Academia e nos movimentos
sociais (PINHEIRO, 2007).

No que se refere ao tratamento que a midia da a coberturas eleitorais, ha uma
vertente de pesquisa que analisa como homens e mulheres candidatos s&o tratados nos
textos noticiosos. De acordo com Figueiras (2011), a maioria das pesquisas apresentam
resultados onde, em termos qualitativos, ha diferenca no modo em que as candidatas sdo
retratadas pelos media.

As mulheres sdo mais associadas a temas considerados femininos ou
temas sociais e em noticias leves, por contraposicdo as consideradas
noticias sérias — pecas centradas nas questdes de interesse publico
(Patterson, 2003). E também mais comum as candidatas serem
tratadas de forma menos séria e representadas como perdedoras. Os
media tendem ainda a descrever as mulheres pela sua aparéncia,
emocdes e familia em detrimento das suas profissfes e competéncias
(FIGUEIRAS, 2011).

A partir disso, vemos que apesar de as mulheres terem conquistado o direito de

fazer parte do espaco publico, além de passarem a participar das disputas politicas,
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ainda ha a representacdo social que as remete a esfera privada. Pois, por mais que meios
de comunicacdo pautem as candidatas, os jornalistas ainda continuam reforcando a
representacdo social tradicional das mulheres. Briske (in FIGUEIRAS, 2011) afirma, a
partir de seus estudos, que o jornalismo tende a promover uma perspectiva estereotipada
das mulheres que exercem atividade politica. “Elas surgem em maior niimero em
reportagens de “interesse humano”, enquanto os politicos homens sdo convidados a
expressarem-se sobre os chamados hard issues, como as finangas, a economia ou a
politica internacional” (FIGUEIRAS, 2011). Entdo, vemos que por mais que a mulher
tenha se inserido no espago publico e nas disputas por cargos de poder, ela ainda, na
maioria das vezes, é tratada nos textos noticiosos a partir de uma representacéo social
tradicional.

Miguel e Biroli (2005) realizaram uma pesquisa sobre a relacdo entre mulher,
politica e midia e afirmam que até certo ponto os estere6tipos de género constrangem a
acdo politica feminina e a visibilidade da acdo delas no cenério politico nos noticiarios
jornalisticos. Segundo os autores, a esfera considerada propria para a politica feminina
“questdes sociais, familia, assisténcia social, meio ambiente, etc.— € também aquele que
menos impulsiona as carreiras politicas e que possui menor visibilidade na cobertura
jornalistica da politica” (MIGUEL e BIROLI, 2005). Nesse contexto, as mulheres,
estariam diante de um dilema, onde devem enfrentar os estere6tipos ou se adequar a
eles, sendo dessa forma “o seu caminho para as posigdes centrais do campo politico sera
mais longo, incerto e atribulado” (MIGUEL e BIROLI, 2005).

Miguel e Biroli (2005) afirmam ainda que as posi¢Ges de destaque no campo
politico estdo relacionadas a posi¢Oes de destaque na midia, “assim como parece existir
uma correlacdo entre as hierarquias existentes no campo politico e as formas de
valorizagdo e visibilidade assumidas por grupos e individuos na midia” (MIGUEL e
BIROLI, 2005). Entéo, a visibilidade que se tem no campo politico depende, em parte,
da visibilidade que se tem na midia. Podemos afirmar que o fato de a mulher ser tratada
nos meios de comunicacdo a partir de uma representacdo social tradicional, colabora
para uma visibilidade no campo politico marcada por visfes estereotipadas de género, o
que contribui para a subrepresentacéo feminina na politica.

A atividade politica vai além da tomada de decisdes. Pois, hd também um
processo de debate sobre as questfes do interesse coletivo, onde ha a apresentagdo de
propostas para melhorias dos problemas sociais, por exemplo. “O debate publico possui

canais privilegiados nos quais ocorre, entre 0s quais, com destaque, 0S meios massivos
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de comunicagdo” (MIGUEL e BIROLI, 2005). Os que tém acesso a tais canais sio
considerados porta-vozes dos grupos sociais. E por isso que podemos afirmar que além
de decisao de poder, a politica também envolve outras esferas, como a midia, ja que “a
midia de massa deve ser percebida como sendo um espaco de representacao” (MIGUEL
in MIGUEL e BIROLI, 2005). Considerando a midia como importante canal para
difundir os conteudos simbdlicos, podemos dizer que o modo como a mulher é
representada nos meios de comunicacao influencia, em grande parte das vezes, de modo

negativo a sua representacéo politica.

CONTEXTO POLITICO DAS ELEICOES

A propaganda eleitoral gratuita no radio e televisdo comecou a ser utilizada no
Brasil na década de 60. Mas, foi somente na campanha eleitoral para Presidéncia da
Republica em 1989 que 0 HGPE ganhou forca. Segundo Albuquerque (2003), a
campanha eleitoral de 1989 na televisdo foi um marco no processo de profissionalizacdo
das campanhas eleitorais.

Oliveira (2008) afirma que enquanto a sociedade era afetada pelo rapido
processo de midiatizacdo e a grande quantidade de informacdes, a televisdo emergiu
com a sua maneira singular de abordagem exigindo a¢fes exclusivas dos politicos que
almejavam o sucesso. Nas elei¢cBes proporcionais, os candidatos utilizam estratégias
diferenciadas como apresentacdo de temas de interesse publico ou tentam uma
aproximacdo com o eleitorado a partir de identidades socioculturais ou étnicas.

O HGPE passou a ser, entdo, um forte instrumento para persuadir o eleitor, além
de contribuir de forma significativa com a disputa pelo poder. Até entdo a campanha
pré-eleitoral ficava habitualmente mais restrita aos comicios e na campanha direta de
rua, junto ao eleitor, também conhecida pelo ‘corpo-a-corpo’ (RUBIM, 2007).

O rédio e a televisao possibilitaram uma maior visibilidade dos candidatos frente
ao eleitorado, uma vez que permitem uma interacdo maior que a face a face. Segundo
Miguel (2004), a midia tornou-se o principal instrumento de contato entre a elite politica
e os cidaddos comuns. No caso dos programas eleitorais televisivos para deputados
federais € comum que os candidatos apresentem temas considerados de interesse
publico — como infraestrutura, salde ou educacao - numa tentativa de se aproximar do
eleitor ja que tais temas interferem na vida do cidaddo. Nesse contexto, os meios de
comunicagdo eletrénicos passam a ser essenciais na disputa politica devido a facilidade

de acesso ao radio e televisdo no ponto de vista de consumo. Assim, 0 HGPE televisivo
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passa a ser fundamental nas campanhas eleitorais bem como nos rumos dos resultados
das elei¢cOes que acontecem a cada dois anos, seja nas eleicbes municipais, estaduais e
federais.

A maior parte das pesquisas sobre campanhas eleitorais na televisdo foca as
eleicdes majoritarias, embora, como se sabe, o HGPE abrange, também, as disputas
pelos cargos proporcionais. Entretanto, na perspectiva da definicdo das estratégias de
campanha, ha diferencas na dindmica de disputa.

O uso do HGPE marca o inicio efetivo das campanhas eleitorais no Brasil,
mesmo com 0 uso que se fazia antes dos carros de som, comicios e reunides politicas.
Pois, antes da utilizacdo do HGPE, as discussfes que envolviam os candidatos e
partidos se limitavam a determinados espacos publicos e, assim, ndo era possivel que o
debate entrasse na esfera privada dos eleitores. Com o inicio da propaganda eleitoral no
radio e televisdo esse processo é invertido (CERVI, 2010). A partir dos programas
eleitorais em radio e televisdo, o debate entra na esfera privada das pessoas que passam
a discuti-lo. E, entdo, sdo os eleitores que apresentam ao debate publico as suas posi¢des
a respeito dos temas que foram propostos e das imagens dos candidatos que sdo
apresentadas no HGPE. E esse envolvimento dos eleitores no que diz respeito ao debate
eleitoral que a propaganda politica nos meios de comunicacdo eletrénicos ganhou
importancia nas elei¢Bes brasileiras. Nas disputas para deputado federal o debate que se
gera a partir do HGPE ganha uma importancia ainda maior. Pois, ha um nimero grande
de candidatos, se comparado com o numero de pessoas que concorrem as disputas
majoritarias, e, entdo, hd uma concorréncia maior pela visibilidade nos programas.

Além da concorréncia menor para 0s cargos majoritarios, o que ja garante uma
visibilidade maior dos candidatos nos programas eleitorais televisivos, had também uma
cobertura regular da imprensa sobre cada candidato. Miguel (2010) afirma que:

O horario eleitoral é uma peca, importante, mas ndo exclusiva, da
comunicacdo mediada entre o candidato e os votantes, devendo ser
entendido na dindmica de sua relagdo com a midia convencional. J& 0s
candidatos a deputado ou a vereador se contam, em cada elei¢do, as
centenas. Salvo raras excecgOes, suas candidaturas tendem a ser
ignoradas pela cobertura de imprensa e o tempo na campanha
eletronica é exiguo (MIGUEL, 2010).

Segundo Miguel, (in PARACHEN, 2011) os meios de comunicag¢do sdo tanto o
principal canal de acesso dos cidaddos as informacgfes de que precisam para agir na
esfera politica quanto o principal instrumento dos lideres politicos para a divulgacao de
suas mensagens (MIGUEL in PARACHEN, 2011). Entdo, os atores politicos, assim
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como o eleitorado, vivem parte do processo politico retratado pela midia e isso deve ser
considerado como uma parte do préprio fazer politico.

O fato de a disputa proporcional dispor de um nimero grande de candidatos, faz
com que cada candidato passe a competir com 0s proprios colegas de partido ou
coligacdo, além de depender deles para alcangar o coeficiente eleitoral. “A competicao
interna impede, em geral, que haja uma campanha unificada para a lista de candidatos”
(MIGUEL, 2010). Dessa forma, a propaganda eleitoral das disputas proporcionais acaba
se tornando uma apresentacdo superficial dos candidatos onde, a tendéncia é que haja a
exposicdo do rosto e numero de cada concorrente sem apresentacdo de propostas.
Embora, em determinados casos, ha alguns candidatos beneficiados com maior tempo
de programa. Segundo Miguel (2010),

H& um jogo de forca dentro de cada partido, em que os candidatos
disputam segundos de propaganda no radio e TV, bem como o
controle sobre a forma da apresentacdo. Aqueles com maior capital
politico (e econdmico, diga-se de passagem) conseguem, em geral,
mais tempo e uma identidade visual propria, a0 passo que 0s outros
muitas vezes ndo conseguem mais do que poucos segundos, num
padrdo de cenario e caracteres fixo para todo o partido (MIGUEL,
2010).

A distribuicdo do tempo dos programas eleitorais televisivos aos partidos
obedece ao tamanho de suas bancadas nos respectivos Legislativos. Entdo, é o partido
que controla o seu tempo na televisdo e determina o tempo a cada candidato. Essa
distribuicdo depende de critérios que podem ser mais hierarquicos ou mais igualitarios.
Assim, o tempo destinado a cada candidato é considerado um recurso partidario, pois, €
o0 partido que determina se o candidato tera maior ou menor espago nos programas para
divulgar suas propostas ou imagens, e, assim, ganhar maior visibilidade frente ao
eleitorado.

O HGPE cumpre, de acordo com Miguel (2010), trés fungdes nas campanhas
proporcionais. A primeira é que avisa aos eleitores que tal individuo ¢é candidato de uma
forma mais abrangente e eficaz que as outras formas de propaganda. Assim, o candidato
entra no cardapio de opcBes do publico. A segunda funcdo é que também reforga a
intencdo de voto — para que esta ndo essa esquecida. Por ultimo, partindo do pressuposto
que o pouco tempo de HGPE que o candidato a disputa majoritaria tem, ele buscara

reforcar determinados discursos ou propostas de campanha.
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Como representante, o deputado federal tem a funcédo de legislar, bem como
propor, emendar, alterar e revogar leis, além de realizar emendas & Constitui¢éo federal
e propor emenda para uma nova Constituicdo. Considerando que a concorréncia para as
cadeiras legislativas seja muito grande, a distribuicdo do HGPE como um recurso

partidario ocorre de forma desigual entre os partidos.

ANALISE DO HGPE PROPORCIONAL NAS ELEICOES DE 2006 E 2010

Os dados apresentados a seguir correspondem a disputa eleitoral do Parana para
deputados federais a partir do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE)
televisivo em 2006 e 2010. Nestas ultimas duas eleicdes o Parana elegeu 30 deputados
federais. Em 2006 nenhuma mulher foi eleita deputada federal no estado. Em 2010, o
Parand elegeu duas deputadas federais — Cida Borghetti (PP), com 2,60% dos votos e
Roseane Ferreira (PV) com 0,84% de votos.

A tabela a seguir mostra o tempo que os candidatos utilizaram no HGPE em
2006 e 2010. A partir da analise quantitativa é possivel observar que as mulheres
utilizaram, em 2006, 7,6% do tempo total. Em 2010, elas utilizaram 11,4% do tempo.
Podemos afirmar, entdo, que nas Ultimas eleicdes a mulher passou a ser mais

representada no HGPE.

TABELA 1. Tempo por sexo do candidato em 2006 e 2010

Sexo 2006 2010 Dif. (2010-2006)
Média| Tot. | % seg. Média | Tot. % seg. Meédia |Tot. % seg.
Seg. Seg, Seg.

Homem 16 17359192,40% 13 18038 |(88,60% -3 679 -3,80%
Mulher 14 1226 | 7,60% 16 2802 |11,40% 2 1576 3,80%

18585 20840
Fonte: Grupo de Pesquisa em Midia, Politica e Atores Sociais/UEPG

O fato do nimero de candidatas a deputado federal nas ultimas eleigcdes ter
aumentado comparativamente com 2006, o tempo que elas utilizaram no HGPE é
proporcionalmente menor se comparado ao tempo que os candidatos utilizaram tanto
nas eleicdes de 2006 quanto nas de 2010. Ainda assim, em 2010, o tempo que as

mulheres utilizaram cresceu em 3,8%. O que mostra que as mulheres foram mais
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representadas na ultima eleicdo - j& que o niumero de candidatas que concorreram a vaga
na Camara Federal em 2010 foi de 24,6%, 1% a mais que nas elei¢des de 2006.

A varidvel ‘com fala ou sem fala’ ¢ outro indicador que mostra que as mulheres
passaram a ocupar mais espacos nos programas eleitorais televisivos em 2010. Nestas
eleicbes, as mulheres ocuparam 16,3% segmentos sem fala, 20,3% a menos que nas
eleicOes de 2006.

TABELA 2. Segmentos com fala e sem fala ocupados pelos candidatos em 2006 e

2010
Sexo Tipo de segmento 2006 2010
N %N N %N
Homem Candidato Néo 324 29,48 142 10,33%
com fala Sim 775 70,52 1233 89,67%
Mulher Candidata Néo 33 36,67 29 16,38%
com fala Sim 57 63,33 148 83,62%

Fonte: Grupo de Pesquisa em Midia, Politica e Atores Sociais/lUEPG

A tabela 2 mostra, a partir de uma analise qualitativa que em 2006 os homens
tiveram menos segmentos sem fala, com 29,4%. E as mulheres, ocuparam 36,6% dos
segmentos sem fala. Em 2010, a porcentagem de segmentos sem fala foi menor — em
aproximadamente 20% - tanto para homens quanto para mulheres. Entdo, em 2010,
homens e mulheres tiveram mais espaco para apresentar propostas ou utilizar outros

recursos discursivos.

NOTAS CONCLUSIVAS

A analise permitiu mostrar um retrato da distribuicdo de recurso — neste caso o
tempo — entre os candidatos a deputado federal no Parand em 2006 e 2010. Afirma-se,
entdo, que as organizacgdes partidarias conferem determinada importancia ao tempo de
aparicao dos candidatos no horério gratuito de propaganda televisivo.

A partir de um recorte de uma analise sobre a representacdo social da mulher na
midia, podemos afirmar que quando os meios de comunicacdo tendem a se referir a
mulher como uma ocupante da esfera privada, isso tende a refletir, de modo negativo,

na participagdo feminina na politica. Pois, a midia é considerada um espago privilegiado
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de reproducédo das representacdes sociais e, dessa forma, ela pode confirmar ou refutar
as hierarquias presentes no mundo social e no campo politico. Portanto, se a mulher é
pautada pelos meios de comunicacdo relacionada a assuntos que a remetem a esfera
privada, € notorio que havera uma subrepresentacédo politica feminina.

O tempo utilizado por homens no HGPE de 2006 foi maior que o
disponibilizado as mulheres. Pois, elas utilizaram apenas 7,6% do tempo total. J& em
2010, o tempo que as candidatas utilizaram foi de 11,4%. Mesmo considerando que
houve um aumento de candidatas nas ultimas elei¢cGes (1%), podemos afirmar que a
participagdo feminina no HGPE aumentou em 2010. A partir da analise dos segmentos
com e sem fala, vemos, mais uma vez, uma maior representacdo da mulher no HGPE
em 2010, se comparado com 2006. Pois, as mulheres aparecem em 36,6% dos
segmentos sem fala em 2006. Ja em 2010, a porcentagem cai para 16,4.

A partir da analise dos resultados apresentados neste trabalho, podemos dizer
que a distribuicdo de recursos para os candidatos a deputado federal é feita de forma
desigual, e obedece ao critério de sexo do candidato. E assim, é possivel confirmar a
hipbtese apresentada no inicio do artigo — que as mulheres passaram a ser mais
representadas no Horério Gratuito de Propaganda Eleitoral nas elei¢cbes de 2010 se
comparado com 2006. Contudo, podemos dizer que mesmo com a inser¢do da mulher
no espaco publico e o crescimento da participacdo feminina na politica, ainda ha uma
representacdo social tradicional da mulher que é mantida pelos meios de comunicacéo, e
que isso se reflete na atuacdo politica feminina, o que pode ser visto na participacdo da
mulher no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral.
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