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RESUMO

A publicidade e propaganda fazem parte do cotiddtnda sociedade, como também
impulsiona o desenvolvimento, sendo esse o cas§thdpeco, cidade do oeste de Santa
Catarina. Chapecd hoje é podlo agroindustrial dodsulBrasil e centro econdémico,
politico e cultural do oeste do Estado. A publidelafoi um dos fatores que
influenciaram a cidade a atingir esse nivel. O cqgm#a publicidade em Chapeco se
deu de forma tardia comparado ao resto do Brasiinitio da década de 1980, data do
comeco do setor na cidade, Chapeco estava em estapeocesso de urbanizagdo e em
franco desenvolvimento gracas as empresas da dgsbila que moviam a economia
da cidade. Foi nesse cenario que surgiram as paseagéncias, primeiros
profissionais, primeiros cases e as primeirasuldamdes da publicidade em Chapeco.

PALAVRAS-CHAVE: publicidade; propaganda; Chapecé; surgimento.

Brasil da década de 1980

A propaganda, de acordo com Marcondes (2001), remsne expressao de uma
necessidade de informacao diferente da que erapdos jornais. Comércio, industria
e a sociedade em geral precisavam transmitir patr@souma série de impressoes e
informagodes.

No Brasil, em 1810, segundo Graff (2003), o dinlale papel substitui as
moedas. E nesse contexto a propaganda surge cantarento do primeiro jornal —
Gazeta do Rio de Janeiro — que da inicio a imprbresileira.

A primeira propaganda propriamente dita foi um a&mino jornal citado acima,
segundo Ramos e Marcondes (1995, apud GRAFF, 200®), ofertava um imével:
“Quem quiser comprar uma morada de casas de sobradofrente para Santa Rita,
fale com Ana Joaquina da Silva, que mora nas mestaaas ou com o Capitdo

Francisco Pereira de Mésquita, que tem ordem pa&rader.”

! Trabalho apresentado no Intercom Junior, 1J02bli€ldade e Propaganda —Intercom Sul 2012, redgizie 31 de
maio a 2 de junho de 2012.
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Avancando no tempo, chega-se a década perdidact@ra@ brasileira, mas
também a década de ouro da publicidade brasileira.

Os anos 80 caracterizam-se pela estagnacéo. Se@liadma (2005), “os niveis
de crescimento do PIB apresentaram significatiemhkigdes, crescimento medio na
década de 1970 foi de 7%, ja na década de 80 faodente 2%". Essa década
também se caracteriza pelo crescimento negativéngkstimento e a instabilidade
econbmica. Ainda para caracterizar a década de, 198@e-se citar a escalada
inflacionaria, no final de 1989, que culminou naedninflacdo. O governo brasileiro
tinha desenvolvido varios planos econémicos quavais1 o controle da inflagdo, sem
nenhum sucesso. O resultado foi 0 ndo pagamentdvidkas a credores internacionais,
0 gue resultou em graves problemas econdémicoserdenariam por anos.

A década de 1980 foi classificada por muitos comtuérada perdida”. De
acordo com Marcondes (2001, p.52) “gquatro planam@micos mirabolantes e as
oscilagcdes inflacionarias foram marca registrada emnomia”. Os problemas
econdmicos se refletiram na propaganda e o setmaspsobreviveu nos dez anos
seguintes. Nos periodos de alta inflacionariosiimegiro corte no orcamento era feito
no setor de comunicagédo e as verbas publicitarekamente desapareciam.

Ainda segundo Marcondes (2001),

Mesmo nesse cendario adverso, duas vezes conceksdas
sdo emitidas em 1981. Os grupos Manchete, da &aBiiich, e Silvio
Santos do mais famoso apresentador de programasidirio do
pais. A Manchete iria ao ar trés anos depois. O t&BEmite direto e
ao vivo a cerimdnia de sua prépria concessao. (MBRDES, 2001,
p.52).

Nessa mesma “década perdida” as imagens em piataneo ja tinham dado
lugar ao colorido das telas. Silvio Santos davaroseiros passos rumo a ampliacédo de
sua rede de comunicacdes e a RBS TV, afiliada & R&dbo, conquistava cada dia

mais espaco nas transmissdes no Sul do pais.

A publicidade brasileira teve alguns de seus me@sre instigantes momentos
criativos, durante a década de 1980, tdo cheiafideldades e incertezas para o setor.
O Brasil conquistou, segundo Marcondes (2005), tp& anos consecutivos - 1981,

1982 e 1983 -, a posicao de segunda nagdo maisapieeno Festival de Cannes”.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XlII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Chapecé - SC—31/05 a 02/06/2012

A partir dos anos 1980 o Brasil nunca mais deixdeaser reconhecido como
um dois paises mais criativos da propaganda murkiahesse cenario conturbado que

a publicidade deu seus primeiros passos em Chapeco.

Cenario de Chapeco

Na década de 80, na cidade de ChapecO destacatsgimento das grandes
industrias do ramo da agroinduastria, como FrigaoifChapeco, Cooperalfa e Sadia, que
moviam a economia da cidade.

Chapecd estava em pleno processo de urbanizacéa. (BD02) destaca o
crescimento da populacao urbana, que entre osd®970 e 1991 teve um aumento
de 73.196 habitantes e também o visivel éxodo narakgido, com a reducao de 3.219
habitantes nesse mesmo periodo. As empresas amiente citadas ajudaram a acelerar
esse processo, uma vez que criaram empregos, tazendque as pessoas deixassem o
interior e se estabelecessem na cidade. Com igsonércio também se desenvolvia
rapidamente, pois a demanda era grande uma vazagueram apenas 0s moradores da
cidade de Chapec6 que movimentavam o comérciccamam a vinda de pessoas de
fora, do interior do municipio e de cidades préxmara comprar na cidade.

Segundo Alba (2002, apud HARTMANN, 2007, p. 57)afdécd também ja era
sede de varias atividades e 0rgaos que supriaracassidades regionais, por exemplo,
além das agroindustrias ja citadas, a cidade j&up@suniversidade, o SENAI e o
SENAC, que qualificavam profissionais para atermemecessidades do mercado, e
também o Hospital Regional.

Gracas a diversidade de setores, abrigando lojasadeis, calcados, roupas,
acessorios, joias, materiais de construcéo, auteisoetc. e empregos, Chapeco era
conhecida como terra da oportunidade. Por issop&ita estava se tornando, segundo
Alba (2002, apud HARTMANN, 2007, p. 57), p6lo dosBeCatarinense.

No ano de 1981 iniciavam-se 0s primeiros testegemdessora que viria a se
tornar, meses depois, a primeira emissora de $d@levdo municipio de Chapeco, Santa
Catarina, o que se tornou marco na historia daipdatie do oeste catarinense. A TV
Cultura, canal 12, foi inaugurada em meio a um ogeride intensa evolugéo
tecnologica, onde a televisdo se reafirmava commipal meio de comunicag¢do de

massa no pais.
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Segundo Loredo (2000), o inicio da propaganda lesi$éo foi feito através de
anancios com imagens estéticas de produtos filmadogexto enoff dos locutores de
cabine. Nao passavam de spots de radio adaptamtesvesdo, com a imagem do que
estava sendo anunciado. De acordo com Marcond84)(2p0s essa fase, surgiram as
garotas-propaganda para os “reclames” da TV bnasilElas precisavam mostrar além
da beleza corporal, uma boa desenvoltura na fatatektos, passando simpatia e
credibilidade aos telespectadores.Mas a propadefelasiva ndo se dava somente com
essas duas formas. Existia também uma terceirain8ed_oredo (2000), ja existia a

propaganda através de patrocinios nos programasedesao.

Voltando ao oeste catarinense, a TV Cultura, dep&t@ deu inicio as
atividades, experimentalmente, em setembro de &9&h definitivo no ano seguinte,

1982. A emissora pertencia ao Grupo da Radio e Nt de Florianopolis.

A emissora tinha transmissao pelo canal 12 e a&xdalprogramacao do Sistema
Brasileiro de Televisdo (SBT), que estava em faseexbansdo, passando a ser a

vigésima segunda emissora do Brasil a integrad@macional de Silvio Santos.

J4 na inauguracdo festiva, a TV Cultura exibe aosvidados
moderna unidade, em sede prépria, com equipamanes;ados e
até uma unidade moével para transmissfes extersaanfa a direcao
regional o advogado Alfredo Lang, ja com atividaderadiofonia de
Chapecé. (PEREIRA, 1992, p. 146).

Radialista e fundador da Radio Difusdo indio Codd&Chapeco, Alfredo Lang
recebeu um convite, em 1981, para trabalhar comenigegeral da primeira emissora de

televisdo chapecoense.

Inicio da Propaganda em Chapeco

Em relacdo a publicidade e propaganda, a realidadeéhapecé diferia muito da
realidade nacional. Enquanto em ambito nacional agéncias eram
departamentalizadas, ou seja, eram dividas emesetmmo criacdo, midia, producao,
atendimento e planejamento e chegavam a ter de athzéezessete funcionarios, em

Chapecé o cenario era bem mais simples.

Primeiramente, as agéncias ndo eram departamen@dize possuiam poucos
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funcionarios, no maximo quatro. Os profissionaisnmeimente acumulavam funcgdes.
Isso acontecia ndo somente pelo fato que ter umatea completa tornava-se muito
caro e 0 mercado ainda estava no inicio, mas tamiengue ndo existiam muitos
profissionais nessa area. Justamente por ser e&#o um setor novo, eram poucos que
se arriscavam.

Outro fator que influenciava esse panorama erato ¢ nao existirem
universidades que oferecessem o curso de PubleidaBropaganda na regido. As
Gnicas universidades que ofereciam o curso eramigade longinquas e eram caras ou
existiam as federais.

Embora a pratica publicitaria tenha sido registnagdaegido desde a década de
1980, somente em 2003 a regido passa a contar moonngo superior de Publicidade e
Propaganda oferecido pela Universidade Comunit@lda Regido de Chapeco,
UNOCHAPECO.

Até o presente ano, o curso de Publicidade e Pamplagda UNOCHAPECO
graduou seis turmas, sendo a primeira em 2006 héjg a universidade formou 120
académicos com o bacharelado em Publicidade e dganga. Nessas seis turmas
formadas, tem-se média de 20 alunos por ano. AlenUNOCHAPECO, a Celer
Faculdades, com campus em Xaxim, oferece esse dargoaduacdo. L4, o curso tem
quatro anos de existéncia e duas turmas ja formadas

Retomando os anos de 1980, naquela época na@aexstofissionais formados
e com conhecimentos técnicos e especificos na @segrimeiros profissionais eram
pessoas oriundas dos veiculos de comunicacao,jgaimente radio e televisdo, que
tinham algum conhecimento na area, mas acima dae tintham experiéncia e vontade
de fazer algo novo.

A pratica publicitaria era amadora, ndo existianfagdo, entdo os profissionais
da época desenvolviam suas campanhas “fazendeedamdo”. Tudo era feito com a
base no método da “tentativa e erro”.

A insercdo de agéncias publicitarias se deu passetade. O mercado sentiu-se
obrigado a formar esse tipo de empresa, pois m#@ thada parecido na regido.
Chapecé era uma cidade distante dos grandes cewto® Floriandpolis, Porto
Alegre, Curitiba e S&o Paulo, e agéncias dessatidades raramente se instalavam
aqui. Desenvolver uma acédo comunicacional era @balino de muita dificuldade
principalmente por causa dessa distancia. O modoldeionar essa situagao foi formar

as primeiras agéncias em Chapecb.
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Apesar de nao existir muito conhecimento do mereadaelacdo a publicidade
e propaganda, algumas empresas ja percebiam o fdedse setor e faziam uso do
mesmo. Entretanto, tudo era terceirizado. Mesmo @domdacéo das agéncias algumas
atividades eram terceirizadas, mais uma vez deviddta de profissionais formados no
mercado e a falta de conhecimento e técnica. @ltralule freelancer era comum nessa
época, principalmente na area da fotografia eusérécao.

A falta de profissionais resultava em outro proldeno que se chama
“eugéncia”. Ou seja, um profissional se sobrecarag geralmente, 0 mesmo
profissional fazia os contatos, prospectava, atendecliente, definia midia e criava o
material.

Os veiculos de comunicacdo chapecoense também icarapt a entrada das
agéncias de propaganda no cenario da cidade. &&sles ja tinham uma espécie de
dominio no mercado, uma vez que possuiam 0s egaigame a estrutura necessaria
para produzir comerciais e spots e profissionais gabiam trabalhar com tais
tecnologias. As agéncias, quando produziam conerdieevisivos, precisavam
terceirizar o servico, pois em Chapeco nao exisperdutoras.

Além disso, acontecia também o “agenciamento”, Btoprofissionais dos
proprios veiculos de comunicagédo vendiam espacgetadiente aos clientes.

A midia radio foi uma das mais resistentes quants@rcdo das agéncias. As
radios possuiam um profissional de baixo custovgmelia os espacos publicitarios e o
proprio texto por um preco menor do que o cobradlasp agéncias e ganhavam
comissao em cima do valor negociado.

Além da falta de conhecimento por parte dos priofisss, da interferéncia da
midia, a escassez de clientes, o estranhamentpapier dos proprios clientes também
atrapalhava. O mercado nao sabia 0 que era puddieié propaganda, qual era a sua
funcdo. Eles viam a propaganda como uma estrasagerflua, viam como gasto e ndo
investimento. Nao compreendiam o processo da cridedim anuncio. De acordo com
Paloschi, “os clientes achavam que colocar qualgosya na TV e a logomarca, ja
estava bom”.

Infelizmente, existia o preconceito contra a mulhercenério chapecoense da
publicidade. De acordo com a primeira a trabalh@n qublicidade em Chapecd,
Dulcina Menegatti (2007, citada por HARTMANN, 20@/7,81) fala que por ser mulher
e a primeira e Unica entre tantos homens, erada\acusacoes.

Até o trabalho dela era alvo de criticas, por saldarentes e ter um toque mais
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sutil e emotivo:

Na época até, porque eu era a Unica mulher queaestamercado,
eles tinham um certo preconceito. Entdo eles dizipra eu era
“Produtorazinha de Balezinho”, porque os comercipie eu fazia
eram bonitos, eram com pessoas. O deles era gig@acom as
mercadorias paradas, dar aqueles “banhos de lo@’aggente diz,
gravavam as prateleiras, gravavam a fachada e s#u B&o, eu
colocava um bebé, um menino, um rapaz e tal. Erdéan uns
comerciais mais elaborados. A gente sai da facaldadh todo o gas
e vem com tudo. Me lembro que eu era a mais noles de eles me
chamavam de “Produtorazinha de Balezinho”, por aalisso, quer
dizer que eu enfeitava muito os comerciais. (MENEGA2007)

Um dos saltos da propaganda chapecoense foi cohregada da Demanda
Propaganda, que trouxe junto a produtora Objetilaels, ambas trazidas por Paulo
Machado. Essa agéncia, de acordo com Auro Pintixaeem Chapecé em funcéo de
uma campanha eleitoral, sendo responséavel pelaatdralo candidato Milton Sander.

Paulo Machado trouxe uma agéncia completa, trouestatura da agéncia
departamentalizadas. Mas acima de tudo, trouxespromais de redacdo, profissionais
de direcdo de arte, ilustradores, técnicas de gémdGom ele vieram também recursos
de iluminacdo, novos equipamentos, e profissioapiss a ensinar 0 manuseio desses
Novos equipamentos.

Outro problema era a falta de equipamentos. Pomplte ndo existia
computador e logicamente nem um tipo de softwarmocllustrador ou um editor de
videos como o Premiere. Os primeiros computadanegiram por volta do ano de
1989. Devido ao alto custo, apenas as grandes saspda época, como o Frigorifico
Chapecd possuiam essa ferramenta.

A grafica Litoprint adquiriu um computador, assimn a entdo agéncia Art
Manha. De acordo com Auro Pinto, o primeiro comgatala agéncia foi um 386, que
na época custou U$8.000,00. Junto ao computadorcdmprado também uma
impressora a laser. Auro também conta que o 38fodeu como um teste, ele era
usado para aprender.

Como ja dito anteriormente, as producfes eramsfeitanualmente, de forma

artesanal. As dificuldades para gravar, editaia efeitos era enorme. De acordo com
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Dulcina Menegatti (2007, apud HARTMANN, 2007, p)68ara insercao de caracteres
era usado a Letra $df mais,

A gente editava com BVU, eram “umas coisas” quavien fazendo
“tlec-tlec” para parar a imagem, era muito difeeerltetra Set para
fazer, por exemplo, os caracteres, que hoje sadamputador tdo
rapidinho, a gente pegava a Letra Set, letrinha Ipoimha, por
exemplo, vou fazer o teu nome: M, A..., colar todasletrinhas no
papel, botar debaixo de uma camera, que ficavdavipaa baixo, e dai
ela lia aquela cartolina. Entdo se queria dar wgitogfmuitas vezes se
fazia assim: a gente botava o nome, dai pegavaapel ppranco e
fazia assim (movimento de cima para baixo) por cimee dai ia
aparecendo. Ah! Era um grande efeito na época.d2eemn quando
vocé fazia aparecer o nome assim, assim (com maov@meem
diagonal), mas tu fazias tudo a mdao. (MENEGATTI dpu
HARTMANN, 2007, p.68)

E por isso a qualidade nem sempre era das mell®ilesar Paloschi também

fala dos feitos da época:

Na época em que eu comecei, ndo existia computddoé tinha que
fazer tudo manualmente! Se vocé tinha que finalimartrabalho que
tivesse algum tipo de fundo ou degrade, era tudmeafado, era tudo
com decadr)‘?, vocé montava os textos. Entdo, a dificuldade gue
gente tinha era isso. (PALOSCHI apud HARTMANN, 200.69).

Como forma de driblar todas as dificuldades de pagquento e técnica, 0S
pioneiros chapecoenses usavam duas armas: craatéevilinventividade.

Para exemplificar isso, Auro Pinto relata e destama campanha de aniversario
para o supermercado Celeiro, desenvolvida pelag&acia:

NoOs fizemos um bolo de aniversario. Para a genseagrum
comercial, nés pegamos toca discos de vinil e fimeoma pagina de
jornal escrito “Extra! Extra! Aniversario do Celeft colocamos esse
jornal em cima do toca discos, todo recortado emrtiaquf” (sic), o
toca disco ia girando e a camera faziaaoom,era como se aquela
imagem viesse girando e crescesse para dar aandfias o que deu
de trabalho para aquilo, vocé nédo imagina. Era lomeura, mas se
fazia muito desse tipo de comercial. O comerciebdilindo e na
época, foi incrivel esse comercial. E no superntercas seis horas da
manha, ja tinha gente na fila, nos primeiros desa@memoracao do
aniversario do Celeiro, tinha uma fila de mais deetitas pessoas

4 Folhas de letras em transfer. Escolhia-se a fanaltamanho e comprava as folhas plasticas. Dejfesisnhava no papel onde
colocaria as letras, fazia a linha a lapis e iansferindo uma por uma até formar a palavra. (Dismbnem
http://www.viuisso.com.br/2010/02/13/letraset-queealembra-entrega-a-idadétesso em: 06 mar. 2012).

® Caracteres transferiveis a seco. (Disponivelhé&m//futurantiqua.blogspot.com/2009/12/decadiadecalc.html.Acessm: 06
mar. 2012).

Chroma Key é uma técnica de efeitos visuais, quesise em colocar uma imagem sobre uma cor padi@agfinida
normalmente em verde ou azul. Resumindo, é poggi@ehr uma cena em frente a Torre Eiffel em Fiis o ator nunca ter saido
do Brasil. (Disponivel erhttp://blogdelnerd.blogspot.com/2011/10/0-que-exctar-key-fundo-verde-e-como.htnficesso em: 06
jun. 2012)
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esperando na porta para abrir o supermercado. @INipud
HARTMANN, 2007, p.92).

Como dito anteriormente, Chapeco era uma cidadess®nsado. Isso acarretou
uma evolucdo do consumo, resultado da propaganda,agmentava as vendas, o
consumo e a rotatividade comercial, ndo apenas liipded, mas da regido. O
crescimento no consumo tornava a propaganda nigstambéem.

Além de aumentar o consumo e auxiliar no desenvanto da cidade, outro
fator que impulsionou a publicidade chapecoense fmiudanca na visdo dos grandes
empresarios da cidade: eles perceberam que jérajoossivel atingir o publico com
anuncios simples e pouco elaborados. Agora, a cd@mma aumentou e o publico tinha
mais opcodes, entdo, para conquista-lo era necessadiferenciar e fazer melhor.

As primeiras agéncias chapecoenses surgiram nalaléta 1980, sendo a
primeira, a Agéncia Oeste, que teve inicio em 18& primeiros anos do novo setor,
eram apenas sete agéncias. Nos dias atuais, entdeento do Grupo de Pesquisa
Memoria da Publicidade e Propaganda em Chapecoadea2011, Chapeco ja teve 41
agéncias, sendo 25 continuam suas atividades noentomDaquelas sete iniciais,
apenas duas continuam em funcionamento hoje: a Mdnha, hoje sob 0 nome de T12
Comunicagdo e Marketing e ainda tendo como respehgairo Pinto. E também a
Agéncia Oeste, hoje com o nome de OMP Propaganga,também manteve no

comando o seu pioneiro, Plinio Ritter.

Primeiras agéncias

A seguir, um breve relato sobre cada uma dessasgeéncias.

1. AGENCIA OESTE

Plinio Ritter € um dos mais reconhecidos empresd@@ocomunicacdo no estado
de Santa Catarina. Em 1979 fundou a Agéncia Oestkdiding e Propaganda em
Chapecd, atual Agéncia OMP. De acordo com o §it@ab "a OMP foi fundada em 25
de Outubro de 1979 na cidade de Chapeco, Santar@atdoi a pioneira das agéncias
publicitarias no oeste de Santa Catarina, senddnzeipa agéncia de Publicidade e
Propaganda fundada em Chapeco e a terceira nm eltdghnta Catarina.

Em 1987, com a campanha para a fabrica de CacRagpaas, na qual o garoto

propaganda era o entdo falecido Mussum, ganhou scalO da Publicidade e
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Propaganda Catarinense. Também foi a idealizadmrprapaganda de varejo. Outro
case de sucesso da agéncia foi a campanha quéposias Lojas Berlanda em nivel
nacional.

Além de Pimpas e Berlanda, vale citar também asasCa&ri. O trabalho
desenvolvido pela Oeste fez com que as lojas lmatesscorde de vendas ganhando
prémios consagrados de algumas industrias téxtem® dHering. Todas as campanhas
foram criadas, dirigidas pelo publicitario PliniatB e até hoje proprietario da agéncia.

A Agéncia Oeste foi a pioneira em varios aspedimsa primeira agéncia de
propaganda no oeste catarinense a implantar enestraguras e atuar no mercado com
o design grafico digital, possuindo inclusive unpalamento completo. Quanto a
equipamentos, adquiriu o primeiro computador pasagh grafico no oeste catarinense,
e também a primeira camera digital fotografica pgabddides de supermercados, como
Braséo.

Ao longo de sua historia, desenvolveu acdes parsaeal06 marcas, todas elas

consolidadas no mercado regional, estadual, nd@angernacional.

2. TVC PROPAGANDA:

Tinha Telmo Camargo como responsavel. Surgiu apdagéncia Oeste.
Segundo Gilmar Paloschi, no inicio, ndo era propeide uma agéncia, pois seu
profissional responsavel trabalhava como autbnomaetor da publicidade e, mais

tarde foi constituida como agéncia.

3. RS PROPAGANDA

Agéncia que tinha Renato Oliveira como seu respahsiambém foi uma das
agéncias pioneiras no mercado publicitario. Assiima@ a TVC, esta também néo era
propriamente uma agéncia, pois seu profissionpbresvel trabalhava como autbnomo
no setor da publicidade, sendo constituida comoa@énais tarde. Novamente como a
TVC, pouco se sabe sobre esta agéncia, pois ndmfencontradas as pessoas que

eventualmente teriam trabalhado na agéncia, nermmB&nato Oliveira.

4. ESTUDIO TRES
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Agéncia que surgiu no ano de 1986. Tinha como respeis e donos 0s sOcios
Gilmar Paloschi, Ernani Rigon e Nilton Flores. Gvat com algo até entdo inédito na
propaganda chapecoense, um profissional com foon&pdicina Menegatti, formada
em Jornalismo e Publicidade e Propaganda, pelandsisde Sdo Leopoldo, no Rio
Grande do Sul. Auxiliou os trés socios na abertDnglicina também foi a primeira
mulher a trabalhar com propaganda em Chapeco ienaipg mulher a trabalhar como
produtora na RBS TV - Erechim. Ela também foi urna drofissionais gie vieram de
outras cidades e impulsionaram o aumento da quaide producdo publicitaria na
regido. Na Estudio, Dulce, como era chamada, spornsavel pela direcdo e producgéo
da agéncia.

O Estudio Trés foi a primeira das agéncias a mantaa estrutura completa de
funcionarios. A Estudio foi uma agéncia que trabalmuito com o marketing politico.

Anos depois, dois dos trés socios desistiram doaiegficando somente Gilmar
Palsochi com a agéncia, na atividade de publicid&@ismo j& dito, a agéncia foi
pioneira no mercado com o0 processo de departanzagi@b, dispondo de setores,
como o setor de criacdo, o de atendimento e o @imher
No entanto, a Estudio Trés nao resistiu, pois astaserida em um mercado, que apesar
de estar em crescimento, ndo suportava ainda tsska estrutura. De acordo com
Gilmar Paloschi (apud HARTMANN, 2007, p.64), a agjarficou de trés a quatro anos

nos mercado.

5. BIRO PUBLICITARIO

A agéncia foi montada em 1984, toda estruturadshal s socios Plinio Ritter,
Roberto Picanso e Dulcina Menegatti como respomsgada empresa. No entanto,
havia dificuldade para sustentar a estrutura. Derdac com Dulcina (apud
HARTMANN, 2007, p.67), "se torna muito caro ter uemstrutura inchada, porque o
profissional da comunicagéo €é caro. Entdo, vocénataufuncdes".

No entanto, apos trés meses, 0s demais sécios a@mnpe parte da sociedade
que pertencia a Plinio Ritter. Ritter, de acordaonc®ulcina, praticamente nao

trabalhava com a Bir6, pois se dedicava a Agéneste)

6. ART E MANHA
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A agéncia que surgiu em 1° de margo de 1985, camsmmo Art e Manha, foi
renomeada, passando a se chamar Talent, e hoj@2 & agéncia nasceu da teimosia
e insisténcia de seu responsavel Auro Pinto, qugaoea tinha apenas 18 anos.

A agéncia comecou com trés socios: Auro Pinto,dfeer Grando, em uma sala
comercial com elevado custo de aluguel, sem cawone telefone alugado, mas que
trés meses depois, foi parar nos fundos da caspaissie Auro, pois os dois s6cios,
Ferrari e Grando haviam desistido do negdcio eadolta trabalhar na televisdo. Auro,
insistente na ideia da agéncia, conseguiu m empi@sio banco BESC, quitando as ja
existentes dividas e dando continuidade ao neg@@m o empréstimo, Auro fechou o
escritorio e foi trabalhar na casa da mae, em ahaade 2x2m.

Além disso, Auro Pinto (apud HARTMANN, 2007, p. p6jestaca em
entrevista, que os soOcios montaram a agéncia coama alificuldade: a falta de
conhecimento. Eles muito pouco sobre o negécio, cada um tinha no¢des de como
funcionava a parte técnica.

Segundo HARTMANN (2007), "a estrutura da agénceasemples. Havia, além
de Auro, um rapaz que trabalhava com ilustracdmeaalo por Auro Pinto, somente

como 'Kiko'. Ainda a agéncia contava com o des¢aldglso Alves.”.

7. DEMANDA PROPAGANDA

Agéncia que chegou a Chapecoé por causa de uma chapkeitoral, do entdo
candidato na época, Milton Sander. Veio de PoragAd, e com ela migrou a Produtora
Objetiva Filmes, ambas trazidas por Paulo Mach&de trouxe uma estrutura de
agéncia, toda departamentalizada e com profissidnainados e experientes na area.
Apesar da agéncia ndo ter conseguido se firmarcdon ela que a propaganda
chapecoense teve uma evolucdo. Os contatos comofissipnais e a experiéncia

contribuiram para a melhoria e evolucao da pulzabéd
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