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RESUMO

O ex-jogador de futebol Pelé pendurou as chuteiras hd muitos anos, mas ainda €
utilizado constantemente dentro do jornalismo esportivo brasileiro. Seu nome habita as
paginas dos jornais e 0s noticiarios televisivos com declarages, homenagens, e
comparagdes. O presente trabalho estuda a realimentacdo do mito Pelé dentro do
programa jornalistico Globo Esporte e 0s recursos utilizados para sua manutencéo.
Utilizamos a concepgdo de mito de Roland Barthes, o qual afirma que o mito é uma fala
construida historicamente e € retirado do seu lugar de origem para ser utilizado pela
sociedade para outros fins. A analise é feita com as reportagens da semana de
aniversario do ex-atleta no programa Globo Esporte, no ano de 2010, ano em quem Pelé
completou 70 anos.
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INTRODUCAO

“Ele ¢ 0 cara. Ele é o cara. Ninguém pode duvidar. E fato, e contra fatos ndo ha
argumentos”. Esta frase retirada do programa Globo Esporte, retrata a grandiosidade de
um dos maiores mitos brasileiros: o ex-atleta Pelé. A producdo de mitos no jornalismo
esportivo é um fato recorrente, e ninguém melhor para ilustrar essa pratica do que o
‘intocavel’ Pelé. A reafirmacdo desse mito na midia brasileira € o foco deste trabalho.
Para tanto, foram analisadas as reportagens da semana de aniversario do ‘Rei’ no
programa Globo Esporte, por este ser o programa de jornalismo esportivo com maior
audiéncia e de grande influéncia no publico que consome o noticiario esportivo no
Brasil.!

No ano de 2010, Pelée completou 70 anos de idade e diversos programas

jornalisticos fizeram edicbes e reportagens especiais sobre ele, tais como o
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4 O Globo Esporte mantém médias nacionais de 17 pontos de audiéncia e 42% de participacdo, o que representa
quase 11 milhdes de telespectadores a cada edicdo. Fonte: lbope Telereport - abr/07. Disponivel em:
<http://comercial.redeglobo.com.br/programacao_esporte/glesp2_pa.php> Acesso em: 23/06/11.
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documentario intitulado “70 vezes Pelé”, produzido pela ESPN Brasil®, o Programa
jornalistico Espaco Aberto Ciéncia e Tecnologia da Globo News®, péginas especiais em
portais da internet, como a Gazeta Esportiva’, dentre muitos outros. Na semana do
aniversario, somente na Rede Globo, foram nove matérias em homenagem ao ex-atleta.
Destas nove reportagens, cinco foram veiculadas no programa Globo Esporte. Além
disso, na mesma semana foi criado o portal globoesporte.com/pele70, que traz uma serie

de reportagens especiais e curiosidades relacionadas ao ex-jogador.

O MITO E UMA FALA

Para Roland Barthes, o mito é uma fala construida historicamente. Sendo uma
fala, tudo pode ser mito, desde que possa ser julgado por um discurso. A sociedade
ocidental ¢ um campo privilegiado das significacfes miticas e a imprensa é a grande
amplificadora destes mitos: “A imprensa encarrega-se de demonstrar todos os dias que a
reserva dos significantes miticos € inesgotavel” (BARTHES, 1972, p. 148).

A mitologia como ciéncia é apenas um fragmento da semiologia®. Todo

sistema semioldgico possuiu um significante, um significado e um signo.

No mito pode encontrar-se 0 mesmo esquema tridimensional de que
acabei de falar: o significante, o significado e o signo, mas o0 mito é
um sistema particular, visto que ele se constrdi a partir de uma cadeia
semioldgica que existe deles: o mito é um sistema semiol6gico
segundo (BARTHES, 1972, p. 136).

O signo do primeiro sistema semiol6gico (o sistema da lingua) se torna o
significante do segundo sistema (do mito), e gera um novo significado e um novo signo.
Neste segundo sistema semioldgico, Barthes utiliza outras denominacdes, o significante
é chamado de sentido ainda no sistema da lingua e de forma no sistema do mito e se
apresenta de maneira ambigua, simultaneamente sentido e forma. O significado é
chamado de conceito, € 0 ‘signo’ do mito ¢ a significacao.

Neste sistema, um significado pode ter varios significantes, ou uma forma pode

ter varios conceitos. Podemos encontrar diversos significantes que signifiguem a

®Disponivel em: <http://www.youtube.com/watch?v=VxhHHcW-X14>. Acesso em: 03/06/11.

Disponivel em: <http://video.globo.com/Videos/Player/Noticias/0,,GIM1358898-7823-CIENCIA+TENTA+
EXPLICAR+O+FENOMENO+PELE,00.html> Acesso em: 03/06/11.
"Disponivel em: http://www.gazetaesportiva.net/especiais/pele70anos/. Acesso em: 03/06/11.
® O termo semiologia se mantém, em concorréncia com a semiGtica para designar a teoria da linguagem e suas
aplicagdes a diferentes conjuntos significantes (GREIMAS, A.J. Dicionario de Semidtica. Sdo Paulo: Contexto 2008,
p. 444).
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imperialidade francesa, por exemplo. E é justamente isso que nos permite decifrar o
mito: “Esta repeticdo do conceito através de formas diferentes € preciosa para o
mitologo, permite-lhe decifrar o mito: é a insisténcia num comportamento que revela a
sua inten¢ao” (BARTHES, 1972, p.141).

Se pretendermos compreender como o mito corresponde ao interesse de uma
sociedade definida é preciso nos posicionar como o leitor do mito. O leitor do mito
focaliza o significante enquanto totalidade indistinguivel sentido e forma e recebe
significacdo ambigua. Ele reage de acordo com o mecanismo constitutivo do mito: “O
negro ndo é o simbolo e nem o &libi da imperialidade francesa, é a propria PRESENCA
dela” (BARTHES, 1972, p. 149). A funcdo do mito € naturalizar as coisas, € fazer com
que determinada fala, que foi construida pela sociedade e pela ideologia dominante
pareca natural. °

O mito ndo nega as coisas; a sua funcdo &, pelo contrério, falar delas;
simplesmente purifica-as, inocenta-as, fundamenta-as em natureza e
em eternidade, da-lhes uma clareza, ndo de explicacdo, mas de
constatacdo: se constato a imperialidade francesa sem explica-la, falta
pouco para que a ache normal, decorrente da natureza das coisas: fico
tranquilo (BARTHES, 1972, p. 163).

O JORNALISMO ESPORTIVO COMO CRIADOR DE MITOS

O jornalismo esportivo atual possui espaco significativo em jornais, revistas,
radios e canais de televisdo, ao contrario das décadas de 40 e 50. Viviane Borelli (2002)
afirma que hoje o esporte chega a ocupar mais espaco em grandes jornais brasileiros do

que editorias como economia, educacdo e politica:

Nos jornais, o esporte ‘habita’, via de regra, as ultimas paginas,
consideradas, juntamente com as primeiras, as mais atrativas e
privilegiadas do conteldo jornalistico. Assim ele tem um status
diferenciado das demais editorias, pois é tematizado em lugares
considerados especiais. Além disso, as colunas especializadas tém
amplo destaque. Na televisdo, o esporte € uma das poucas praticas que
tem amplo espaco, com varios programas especializados (BORELLLI,
2002, p. 8).

® Para Barthes, o mito, na sociedade francesa da época, é essencialmente produzido pela burguesia. Mesmo que
existam mitos na esquerda, é na direita que ele localiza-se, pois se apodera de tudo: morais, diplomacias, justigas,
literaturas, etc. “O opressor conversa o mundo, a sua fala é plendria, intransitiva, gestual, teatral: ¢ o mito”
(BARTHES, 1 972, p. 169).
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Herddoto Barbeiro e Patricia Rangel afirmam que “Jornalismo é jornalismo,
seja ele esportivo, econdmico, social” (2006, p. 13). Para estes autores, antes das suas
especificidades, o jornalismo esportivo tem como base as mesmas regras gerais de
qualquer outro género jornalistico, como a busca pela informagdo, isencdo no
tratamento com as fontes, critérios de noticiabilidade e criatividade para encontrar
diferentes angulos da noticia. Dito isso, é necessario salientar que o tema permite que

esse género se diferencie dos demais. Borelli (2002) ressalta que:

O esporte, por suas proprias caracteristicas (ludicidade,
entretenimento, lida com paixdes, emoc0es, valores, etc) é um tema
gue perpassa interesses, cotidianos, sentimentos, anseios e
expectativas de varios campos sociais. O futebol, em especial, povoa
varias dimensdes, pois faz parte de nossa constituicdo cultural,
imaginaria e simbélica (BORELLI, 2002, p.17).

Considerando que o esporte mexe de uma forma maior com o imaginario do
telespectador/leitor o jornalismo se utiliza de varios recursos para dar vida a cobertura
esportiva. Coelho afirma que: “A nocdo de realidade torna a cobertura esportiva tao
brilhante quanto qualquer outra no jornalismo. O ponto chave é que, muitas vezes, tal
cobertura exige mais do que nogdo de realidade” (COELHO, 2009, p.15). O jornalismo
esportivo exige a dose certa de emocdo e paixdo para tratar de um tema que desperta no
publico esses sentimentos.

Como as demais areas do jornalismo, essa também é rica em significantes
miticos de toda natureza. Mito de um time vencedor, de um time perdedor, de um time
pertencente a determinada classe social, de certa maneira de jogar e de um jogador em
especial, etc. Esse ultimo, o mito do her6i, € um dos mais utilizados pela midia
esportiva:

A questdo do idolo esportivo é a pedra fundamental onde se assentam
0s objetivos da imprensa especializada. Obviamente, ela ndo o0s
fabrica sozinhos, pois, atras do idolo esta todo um contexto propicio e
um perpétuo jogo de interesses, mas é certo que tenha a funcdo de
manté-los a servico do poder como mecanismos de perpetuacdo da
paixdo esportiva; que culmina na maxima: ndo ha esportes sem idolos
(CAMPOQOS, 2008, p. 6).

As caracteristicas inerentes ao jornalismo esportivo fazem com que o
personagem trabalhado nas matérias possua muitas vezes a caracterizagdo de herdi, o
que o transforma em idolo e assim culminando na criagdo do mito. O jornalismo aciona

diariamente recursos para transformar atletas/personagens em mito. Vemos atualmente
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exemplos de atletas midiatizados e consequentemente ja mitificados. Retomando
Barthes podemos exemplificar da seguinte forma: um atleta tem seu signo de jogador de
futebol exaurido, ao ser nomeado pela imprensa de Rei, imperador, fenbmeno, etc. Ao
introduzir significados de outra natureza ao individuo, o sentido primeiro de atleta é
esvaziado e preenchido por outros. Dessa forma, herdis e anti-herois vao se firmando na

constelacdo dos mitos do futebol brasileiro.

O REI PELE

Parafraseando José Castello, em seu livro “Pelé: os dez corag¢des do Rei”, é
preciso afirmar que neste texto, o cidaddo Edson Arantes do Nascimento é um
personagem secundario. Ele s6 nos interessa ha medida em que serve como suporte para
0 mito Pelé™.

Edson Arantes do Nascimento nasceu em Trés Coragdes, Minas Gerais no ano
de 1940. Ele comecou a jogar futebol profissionalmente no Bauru Atlético Clube e ja
aos 16 anos passou a atuar no Santos Futebol Clube (CASTELLO, 2004) onde nédo
muito mais tarde iria se consagrar. Pelé colecionou titulos. Sdo nada mais do que 57 ao
longo da carreira e 1.285 gols™, marca até hoje ndo alcancada. No auge de sua carreira,
Pelé foi sondado por times europeus, mas permaneceu no clube que o consagrou até
1974 quando foi jogar no New York Cosmos, time dos Estados Unidos, na maior
transacdo do futebol feita até o fim dos anos 70.

Depois que pendurou as chuteiras, Pelé ja foi embaixador para Ecologia e Meio
ambiente da Organizacdo das nagfes unidas (ONU) em 1992. Embaixador da Boa
Vontade da Unesco em 1993 e embaixador para a Educacdo, Ciéncia e Cultura da
Unesco em 1994. Também foi Ministro dos Esportes no governo Fernando Henrique
Cardoso de 1995 a 1998. Alem disso, Pelé possui o titulo de Sir-Cavaleiro Honorario do
Império Britanico, recebido da Rainha Elizabeth Il, no ano de 1997.

Foram dez participaces em filmes e tem musicas gravadas. Diversas
campanhas publicitarias e inameros livros e biografias (muitos deles em inglés). O
repertorio de frases sobre o Rei é extensa, vdo desde Carlos Drummond de Andrade —

“Marcar 1000 gols, como Pelé, ndo ¢ tdo dificil. Marcar um gol como Pelé é” — até o ex-

10 José Castello escreve a seguinte frase no livro Pelé: os dez coragdes do Rei: “Neste livro, o cidadio Edson Arantes
do Nascimento é um personagem secundario, muito eventual, sendo dispensavel. Ele s6 me interessa na medida em
que serve como suporte [...] para o mito Pelé”.

™ Nameros retirados do site Pelé.net. Disponivel em:< http://noticias.uol.com.br/pelenet/> Acesso em: 13/05/11
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presidente dos Estados Unidos Jimmy Carter — “Muito prazer, eu sou o Jimmy Carter.
Vocé ndo precisa se apresentar. Pelé todo mundo conhece'®” —,

O Pelé hoje é acionado diariamente pelo jornalismo esportivo, seja para
comparagfes com outros jogadores e reveréncias, seja para dar sua opinido sobre este ou
determinado assunto. Qualquer que seja a polémica envolvendo jogadores, clubes,
federacdes, sempre tem um jornalista pronto para perguntar a “majestade” seu parecer
sobre o tema. Coisas assim, ja fizeram com que se tornasse recorrente a expressao de

513

que “Pelé calado ¢ um poeta” ou que o Pelé foi génio. Ja o Edson nem tanto.

OS 70 ANOS DE PELE NO GLOBO ESPORTE

No ano de 2010, Pelé completou 70 anos de idade e o fato foi explorado tanto
nos grandes como nos pequenos veiculos de comunicacdo do Brasil. A repercussao foi
impressionante para o que se tratava ‘apenas’ de um aniversario. Portais da internet,
jornais, revistas e programas televisivos fizeram men¢6es e matérias especiais sobre o
assunto. O New York Cosmos, clube norte-americano em que Pelé encerrou sua
carreira, também prestou homenagem a Pelé, colocando um cartdo de aniversario
gigante na Times Square™.

O aniversario do ex-atleta migrou das paginas esportivas para 0s noticiarios
nacionais do horéario nobre. O Jornal da Band™ e o Jornal Nacional® fizeram
reportagens prestando homenagens. Outro exemplo é o do programa jornalistico
“Espaco Aberto Ciéncia e Tecnologia”, da Globo News, que fez um programa especial
onde se utilizou da ciéncia para “explicar” o ex-atleta'’. Na reportagem intitulada
“Ciéncia tenta explicar o fendmeno Pelé”, fisicos e fisiologistas se utilizam de Pelé
como objeto de estudo, cujas conclusdes sdo frases como: “Sé alguém genial € capaz

disso, cada instante do futebol de Pelé ¢ exemplo” e “Ele conseguia ir aos limites da lei

12 Frases retiradas do portal Pelé.net Disponivel em: <http:/noticias.uol.com.br/pelenet/> Acesso em: 13/05/11

13 A frase proferida pelo polémico Romario é reutilizada por criticos e pela imprensa ao se mostrarem contrarios as
opinides de Pelé.

¥ Cosmos festeja os 70 anos de Pelé distribuindo bolas na Times Square. Disponivel em:
<http://globoesporte.globo.com/pele-70/noticia/2010/10/cosmos-festeja-0s-70-anos-de-pele-distribuindo-bolas-na-
times-square.html> Acesso em: 27/05/11.

15 Especial Pelé 70 anos, na Band: Disponivel em: <http://www.band.com.br/esporte/gente/
noticia/?id=100000360710>. Acesso em: 27/05/11.

16 pelé completa 70 anos, no Jornal Nacional. Disponivel em: <http://video.globo.com/Videos/Player/Noticias
[0,,GIM1361853-7823-PELE+COMPLETA+ANQOS,00.html> Acesso em: 27/05/11.

7" Disponivel em: <http://video.globo.com/Videos/Player/Noticias/0,,GIM1358898-7823CIENCIA+TENTA+
EXPLICAR+O+FENOMENO+PELE,00.html> Acesso em: 03/06/11.
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da fisica para poder explord-las em seu favor”. A legitimac¢ao da genialidade de Pelé ¢é
comprovada aqui pela ciéncia'®.

No dia 18 de outubro de 2010, o Globo Esporte langou uma pagina na internet
especial em comemoracdo aos 70 anos de Pelé, intitulada Pelé70, na qual foram
publicadas 42 reportagens em sete dias.

A escolha deste programa para analise se deu por diversos motivos.
Primeiramente por estar na emissora mais assistida da televisdo brasileira, o que o torna
0 programa esportivo de maior expressao nacional. Segundo, pela mistura de jornalismo
e entretenimento existente no programa. Em alguns momentos percebe-se no programa
uma valorizacdo do entretenimento visando o espetadculo em detrimento da noticia.
Todos os recursos utilizados com esse propoésito (entreter) colaboram ainda mais para a
criacdo e manutencdo dos mitos esportivos dentro do programa Globo Esporte.

Para refletir sobre a continua realimentacdo do mito Pelé dentro do jornalismo
esportivo, foram selecionadas reportagens que abordam o aniversario do idolo no
programa televisivo Globo Esporte no periodo de 18 a 23 de outubro de 2010. Neste
programa de jornalismo esportivo, foram dedicadas a Pelé quatro reportagens e uma
nota lida no estidio pelo apresentador. Duas reportagens foram feitas e transmitidas
pelo Globo Esporte SP, as demais, pelo Globo Esporte Rede Nacional. Nosso objetivo é
perceber a maneira com que o jornalismo esportivo trabalha na manutencdo do mito
Pelé e quais mecanismos sdo acionados para esse fim.

Se partirmos da perspectiva do criador do mito — imprensa —, todas as matérias
visam um Unico objetivo: parabenizar e homenagear o ex-atleta. Na visdo do mitélogo
todas as reportagens podem ser entendidas como parte da manutencdo de um mito.
Anteriormente, ja vimos que o jornalismo esportivo € rico em significantes miticos de
toda natureza, e que o mito de her6i é frequentemente utilizado. E nesse viés que o mito
de Pele se encontra: idolo, Rei, génio. A propria quantidade de matérias feitas para um
aniversario ja nos mostra o quao constituido é o mito Pelé.

A primeira reportagem analisada data do dia 21 de outubro, tem trés minutos e
dois segundos de duracdo. O ex-atleta € inserido em uma esfera de significacbes que
ndo é propria da que ele pertence, o futebol. A reportagem inicia mostrando uma coroa,
e posteriormente imagens de Reis e rainhas, com a narragdo: “Aaaai, o glamour, a

pompa, a tradicdo, ser Rei é muito [pausa] chato. E chato. Isso pode, isso ndo pode, vem

18 Essa legitimacéo de um discurso pela ciéncia dialoga com o conceito de Vontade de Verdade, trabalhada pelo
fil6sofo francés Michel Foucault no livro A Ordem do Discurso.
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por aqui, vai pra la, mimimi, olha pra ca”. Dito isso, aparece Pelé dentro de um campo
de futebol e um cinegrafista se aproxima até trombar nele. Pelé diz: “Vocé td em cima,
hein”. E a narragdo finaliza: “Ta ai 6: o Rei perdeu a paciéncia”. Os elementos
linguisticos e visuais esvaziam o significado de ex-jogador de futebol e inserem
significados de realeza, criando uma significacdo de poder e status, reafirmando assim a
méaxima j& consolidada de que Pelé é Rei. Ndo somente nesta reportagem, mas em toda
a construcdo do mito Pelé, percebemos a inversdo de papéis: Edson Arantes do
Nascimento é brasileiro, negro e pobre. J& Pelé é brasileiro e negro, mas é Rei em um
discurso que invoca a nobreza europeia, ou seja, branca e rica.

Esse recurso ¢ acionado novamente ao final da matéria: “E se um dia ele
cansasse da pompa e quisesse se misturar, ser um pouquinho plebeu s6 pra quebrar a
rotina [...]”. A comparacdo do atleta com um Rei se coloca para o jornalismo esportivo
como um elemento necessario para a constituicdo da reportagem, pois € preciso
exemplificar a importancia do ex-atleta. Mas, como afirma Barthes, devemos nos situar
com a visao do leitor do mito, aquele que o recebe. E esse leitor vive o mito “como uma
historia simultaneamente verdadeira e irreal” (BARTHES, p.149). O que interessa ¢ o
efeito imediato que o mito causa, ndo importa se minutos depois ele é desmontado:
“Presume-se que a sua acao é mais forte do que as explicacBes racionais que podem
pouco depois desmenti-lo” (BARTHES, p. 151).

Na reportagem, além da narracdo do repérter, falas de Pelé sdo utilizadas com
diferentes intuitos. Apds imagens de dribles e gols da carreira dele, a seguinte fala de
Pel¢ ¢ retomada: “S6 daqui a cem anos € que podemos esperar outro”, evidenciando
novamente o aspecto de Pelé falar de si mesmo como se fosse outra pessoa.

Algumas frases sdo utilizadas para mostrar por meio da metafora que o Rei
pode ser também um pouco plebeu: “Se por acaso vocé achar que eu estou velho, me
chama de senhor; se continua achando que eu t6 bem fisicamente, chama do que vocés
sempre chamaram”. Essas frases servem para evidenciar uma pessoa simples, bem
humorada, para aproximar Pelé dos ‘meros mortais’. Mas isso por um motivo. Mesmo
que Pelé esteja em um patamar superior, o brasileiro pode, assim, se enxergar na figura
do ex-atleta. Ele é o ‘nosso’ Rei. Barthes, ao falar do mito de escritor na sociedade
francesa, afirma que ao ‘humanizar’ esse escritor, falando que ele também gosta de
beber ou comer, torna ainda mais ‘milagrosos’ os seus feitos: “Atribuir publicamente ao
leitor um corpo bem carnal [...] equivale a tornar a nossos olhos os produtos de sua arte

ainda mais milagrosos e de esséncia mais divina” (BARTHES, 1972, p. 25).
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Na continuacdo da matéria, o repdrter narra: “Depois de tudo isso, o que mais
ele podia querer?”. De forma bem humorada, o jornalista inicia uma lista de coisas que
0 Rei poderia querer, como carros, mulheres e chapéus com imagens dos respectivos
desejos. Sao entdo proferidas as seguintes frases: “Ele podia querer tudo isso e a gente
ndo ia e nunca vai achar isso ridiculo. Sabe por qué? Porque ele ¢ o cara. Ele é o Rei”. O
reporter segue afirmando: “O Pelé pode. Sabe por qué? Porque ele ¢ Pelé. E Pelé ¢ isso
também, simples assim”. Identificamos nessas frases uma forma de constituicdo de mito
que Barthes chama de tautologia. “A tautologia € um procedimento verbal que consiste
em definir o mesmo pelo mesmo. [...] ‘¢ assim, porque ¢ assim’” (BARTHES, 1972, p.
172). O reporter faz essas afirmacdes de maneira impositiva que Pelé pode porque ele é
Pelé, sem questionamentos, é assim porque é assim. Afinal, ele € Rei e um Rei pode
fazer o que quiser.

No dia 22, temos uma demonstracdo de que realmente o Rei pode fazer o que
quiser, ou seja, Pelé, nos termos de Barthes, pode ser retirado de seu campo de
significacOes e ser permeado por outros. O Globo Esporte Rede apresentou uma matéria
de dois minutos e 22 segundos sobre o ‘cantor’ Pelé. Novamente, a esfera de
significacdes foge a do esporte, do futebol, do ex-atleta, para colocar Pelé como cantor.
A narrativa jornalistica é construida exaltando o fato de Pelé saber cantar em

contraponto com falas de Pelé que nega que tenha tal habilidade.

“Talvez eu ndo morresse de fome, mas ndo daria muito, ndo. Porque
eu gosto de masica, gosto de fazer. Infelizmente ndo posso cantar
porque reconhego que minha voz ndo da pra isso, mas” Como assim?
Nd&o é verdade. Além de tudo isso que ele fez dentro de campo. Sim
senhor, ele canta! Com vocés: Pelé Hit Parade. (GLOBO ESPORTE)

Nesta matéria, ndo ha preocupacdo em manter a pretensa parcialidade
difundida pelos manuais de jornalismo. O reporter se mostra um sudito diante de um
Rei, insistindo em falas de exaltacdo e idolatria, enquanto que as musicas
posteriormente mostrardo um Pelé se colocando em oposi¢éo. Ja as falas de Pelé servem
para mostrar ao telespectador que ele ‘nao possui uma boa voz’, e que ele é humilde em
relacdo a homenagem feita pelo jornalista. E perceptivel também um tom de ironia
durante a narragdo: “1971, ano em que saiu da selecdo, Pelé deu uma entrevista
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reveladora: ‘Eu sou um horrivel cantor’”. A palavra ‘reveladora’ incita no leitor a espera
por uma fala polémica, importante no contexto do futebol. O que néo se concretiza. Pelé

pode ter falhas, mas ndo dentro do campo.
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Entdo, tem inicio o Top Five de musicas de Pelé, lista caracteristica de
programas musicais. Surge na tela uma logomarca com o rosto de Pelé e uma fala com o
numero de seus ‘sucessos’ em ordem decrescente. Ao fim da matéria, chama a atengao
certo desconcerto por parte do apresentador, que tenta justificar a reportagem em um
programa jornalistico, j& que a temética escolhida ndo fala do jogador Pelé, e ndo fala de
esporte: “Aniversario ¢ assim mesmo, gente, t4 valendo a homenagem, pode cantar sim
aqui no Globo Esporte. Parabéns ao Rei Pelé pelo aniversario™.

No mesmo programa do dia 22, o apresentador da noticias sobre homenagens
que o Pelé recebera em comemoracdo ao seu aniversario. Na tela aparece uma noticia
do site do programa®® e o apresentador a narra. A noticia é sobre a homenagem que o
Santos Futebol Clube, time onde Pelé jogou, faria a ele. No site do clube foi criada uma
enquete para escolher qual jogador do time usaria a camisa numero 70: “E o Neymar, ¢
claro, esta na frente com 80% dos votos. Neymar se diz orgulhoso de vestir a camisa
707, diz o reporter. A énfase dada na ‘obviedade’ da escolha de Neymar é devido ao
fato do atleta jogar no clube onde Pelé jogou e ter constantemente o seu estilo de jogo
comparado ao do Rei pela imprensa. 1sso nos permite retomar a discussao sobre um
aspecto recorrente no jornalismo esportivo, que é a necessidade da criacdo de novos
idolos.

O nome de Pelé é sempre lembrado para comparacbes e evidencia essa
necessidade. Neymar ndo ¢ o primeiro € nem serd o ultimo a ser chamado de ‘novo
Pelé’. Podemos ilustrar de diversas formas esse fato. Petermann (2007), analisando em
seu artigo uma das capas da revista Epoca, que mostra uma foto de Ronaldinho Gadicho

e embaixo a chamada “Melhor que Pelé?”, afirma que:

[...] Ronaldinho Gaucho é colocado em uma esfera de significagdes
que o compararam com 0 jogador Pelé. Nesse caso, os sentidos
permanecem no campo semantico do futebol, no entanto, os do
primeiro sistema, de Ronaldinho Galcho como jogador de futebol, sdo
atravessados pela construgdo que parte da necessidade que um novo
mito surja. Sendo assim, uma possivel interpretacdo aponta que essa
construcdo circula nos significados de que ndo basta que ele seja
Ronaldinho Gaucho, jogador, mas que ele seja tdo bom quanto e que
tenha tantos fés quanto Pelé. (PETERMANN, 2007, p.8)

Essas comparac@es sdo feitas rotineiramente e nelas Pelé é sempre sinbnimo de

herdi, de bom atleta, de carreira bem administrada, € o exemplo que os atletas tém a
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seguir, ou melhor, € um ideal a ser atingido. Ainda sobre comparacfes entre Neymar e
Pelé, o jogador de futebol Robinho proferiu a seguinte frase em noticia no site do Globo
Esporte datada de 23 de junho de 2011: “O Pelé ¢ o Rei do Futebol. Todo escurinho que
aparece no Santos as pessoas ja chamam de Pelé. Mas a gente precisa saber diferenciar
isso porque o Pelé foi um mito. Igual ao Pelé ndo teve nem vai ter”. A frase evidencia a
retroalimentacdo do mito instigada pela imprensa. Enquanto o jornalismo continua
insistindo nas comparacdes relativas a Pelé as respostas também se repetem, e nelas o
mito é realimentado.

Apos a noticia de que Neymar iria homenagear o Rei, entra uma fala do técnico
do Fluminense no periodo, Muricy Ramalho: “Todo mundo que quiser prestar
homenagem ao Pelé, tem que prestar, porque ele € o Rei mesmo. Se eu puder fazer
alguma coisa na minha camiseta de jogo com certeza eu vou fazer”. O jornalismo se
utiliza da fala de um técnico vitorioso, para incentivar as homenagens a Pelé nos jogos
do campeonato brasileiro, e novamente percebemos a via de mdo dupla do paragrafo
anterior. A reafirmacao é mutua. O jornalismo amplifica o mito, mas ele se expande na

sociedade. Porém segundo Barthes, é impossivel definir essa expanséo:

Alguns mitos oscilam: onde eles vdo se expandir? Na grande
imprensa, no capitalismo do subdrbio, nos saldes de beleza, no metr6?
A geografia social dos mitos continuara dificil de estabelecer
enquanto ndo existir uma sociologia analitica da imprensa
(BARTHES, 1972, p. 170)

No dia 23, data em que Pelé completou 70 anos, duas matérias em homenagem
ao Rei passaram no Globo Esporte, uma no Globo Esporte SP e outra no Globo Esporte
Rede. A matéria do Globo Esporte Rede possui quatro minutos e 17 segundos de
duracdo®. A reportagem se passa numa escola do Rio de Janeiro, e tem as criancas
como principal foco, utilizando suas falas para guiar a reportagem, e usando-as
principalmente para trabalhar a ideia de passado e futuro, e nessa perspectiva inserir o
mito Pele.

O reporter inicia perguntando as criangas quais sdo os seus idolos, e diversos
nomes do futebol atual sdo citados. Depois ele indaga: “Alguém ai ja ouviu falar num

tal de Pelé?” e obtém algumas respostas das criangas: “O maior jogador da histéria do

2 0 tempo médio de duracdo de reportagens da televisdo varia de 1 a 2 minutos, quando dentro de um telejornal s6
ultrapassa essa quantidade de minutos se o assunto exige. (VILLELA, 2008, p.35) O Globo Esporte, porém, como se
caracteriza pela mistura de jornalismo com entretimento, dedica tempos maiores as suas reportagens.
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futebol”, “Ele era o craque da selecdo de 707, “Ele era um génio da bola”. Essa
caracteristica se mantém durante toda a reportagem, com o repérter fazendo perguntas
como: “Qual ¢ nome de Pelé?” e “Onde Pelé¢ nasceu?”, seguidas das respostas das
criancas. Nenhuma dessas criancas viu Pelé jogar, mas todas sabem quem é ele, o que
ele fez, qual seu nome e até onde ele nasceu. A reportagem se utiliza das criancas para
nos mostrar que o mito de Pelé continua mais vivo do que nunca. E o repérter transmite
mais informagdes ‘ensinando’ e repassando o mito adiante: “Pel¢ € o tema dessa aula na
Escola S& Ferreira no Rio de Janeiro [...] Todo mundo anotando: 1985 gols na carreira,
deca campedo paulista pelo Santos, pentacampeéo da Taca Brasil e Tricampedo mundial
com a nossa sele¢ao”.

Se ndo existissem as reafirmacdes, reatualizacGes por parte da populacdo e
principalmente por parte da midia, os mitos poderiam desaparecer, como afirma
Barthes: “Nao existe nenhuma rigidez nos conceitos miticos: podem construir-Se,
alterar-se, desfazer-se, desaparecer completamente. E é precisamente porque Ssao
historicos, que a historia pode suprimi-los” (BARTHES, 1972, p. 142).

Na continuacdo da matéria, o ex-atleta Carlos Alberto Torres, capitdo da
selecdo brasileira na Copa do Mundo de 1970 e amigo de Pelé, aparece na escola para
conversar com as criangas. Nas perguntas dos alunos e nas respostas de Carlos Alberto,
mais reveréncias, tanto ao futebol do atleta — “Eu via o Pelé fazendo coisas que as vezes
a gente olhava pros companheiros e pensava ‘Serd que ele ta fazendo isso?’” —, quanto a
personalidade dele — “Normalmente ele vinha alegre com um violdo ja cantando” —. A
alianca feita nesta matéria entre passado e futuro evidencia a frequente manuten¢édo do
mito de Pelé no jornalismo esportivo. As criancas, que tiveram uma aula sobre Pelé,
agora podem continuar repassando 0s conhecimentos, para manter vivo o mito.

A frase que inicia esse artigo também da inicio a matéria veiculada no dia 23
de outubro no Globo Esporte SP: “Olha s6: ele € o cara. Ele ¢ O CARA. Ninguém pode
duvidar, mas ninguém mesmo. E fato e contra fatos ndo h4 argumentos”. Perante o mito
Pelé, o jornalista rende-se, ndo questiona. E perceptivel, nessa fala e também em alguns
momentos de outras reportagens, o que Barthes diz em relag@o a simples ‘constatacdo’:
“[...] o universalismo, a recusa de explicagdo, uma hierarquia inalteravel do mundo”
(BARTHES,1972, p. 174).

Depois da frase que inicia a reportagem, o jornalista conta que durante a
semana, foi criada uma campanha pelo twitter do Globo Esporte para os telespectadores

enviarem frases que “provam que o Rei é o Rei” com a hastag #peléfacts. Os ‘facts’ séo
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difundidos pelas redes sociais, geralmente para falar de uma pessoa importante,
grandiosa. Nas frases, essa pessoa faz coisas impressionantes, sempre utilizando ironia e
até mesmo sarcasmo.

Uma frase de telespectador € narrada pelo jornalista, e entdo imagens de Pelé
aparecem sucessivamente até o fim da matéria. “O mundo s6 comecou a girar depois
que Pelé tropegou numa pedra”; “Quando Pelé nasceu, o médico gritou: GOOL”; “O
mundo s6 nao vai acabar em 2012 porque Pelé quer ver a copa de 2014”; “Pelé é tao
bom que até o Edson pediu autografo”.

As frases, mesmo ir6nicas, ndo destroem o mito. Ao contrério, elas evidenciam
a simultaneidade do real e irreal. Os telespectadores sabem que as frases ndo retratam a
realidade, mas elas servem para manter a ideia viva de que o atleta é bom, é génio, é

importante.

CONSIDERACOES FINAIS

Dentre muitos idolos do futebol brasileiro, nenhum se destacou como Pele.
Mas somente isso ndo o torna um mito. O que o torna mito é acima de tudo o fato de sua
figura ter alcancado uma dimenséao tdo grande que foi retirada de seu lugar de origem,
do esporte, do futebol e colocada em diversos outros, como a masica, 0 cinema, a
politica. Hoje em dia ele, que ja foi um atleta, € um produto. Esse uso da sua figura, sua
imagem que atende as necessidades de uma classe dominante, corrobora com a hipdtese
inicial de que o mito Pelé se encaixa no mito postulado por Roland Barthes.

O jornalismo esportivo, devido principalmente a sua linguagem, cria e destroi
amores e desamores por esse ou aquele personagem. O esporte carece de idolos, e Pelé é
utilizado constantemente para comparacGes com novas promessas, na esperanca de que
surja um novo herdéi nacional. Os jogos de interesses por tras deste ou daquele atleta séo
diversos e o jornalismo tem papel fundamental na perpetuacdo dos novos e velhos
idolos.

Se, tal com afirma Barthes, a insisténcia hum comportamento revela a sua
intencdo, verificamos que o jornalismo esportivo trabalha incessantemente para a
reafirmacéo de Pelé como idolo, génio, heroi. Para esse fim, se utiliza de processos de
afirmacdo do mito, como a constatagdo e a tautologia. Além de comparacGes de Pelé
com a realeza, o repasse do o mito as criancas, a selecdo de falas de reveréncia

escolhidas, e o posicionamento do reporter em relacdo ao Pelé.
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O mito pode desaparecer, como de fato muitos j& desapareceram dentro do
esporte. Dessa maneira, pudemos perceber que o jornalismo esportivo atua para manter
vivo 0 mito Pelé. Nas reportagens em homenagem ao atleta percebemos que Pelé esta
acima de qualquer pretensa objetividade jornalistica. Pelé é exaltado ao extremo, é
elevado a um patamar superior, ele pode tudo. O &pice desta afirmacéo € a utilizacdo de
Pelé para fazer um top five musical em um programa dito jornalistico. A imprensa tem
consciéncia da exacerbacdo desse mito, que de fato € um mito construido, e se utiliza
disso em diversos momentos nas reportagens para ironizar o proprio mito. Mas isso ndo
afeta o ‘mito original’.

O esporte é um produto de consumo potencializado pela midia e sdo inimeras
as vozes que lutam por notoriedade dentro deste meio. O grande apelo popular do mito
Pelé pode ter sido amplificado pelo proprio jornalismo, mas é uma via de mao dupla,
pois garante um retorno em audiéncia, patrocinio e consumo, o herdi vende, Pelé vende.
Outro aspecto a ser ressaltado € de que o futebol faz parte da nossa ideia de brasilidade
e ao realimentar o herdi, realimenta a nossa fantasia de supremacia dentro deste esporte.
A utilizacdo e idealizacdo do mito Pelé fortalece assim a nossa suposta identidade

nacional.
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