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Resumo: O presente artigo se propde a refletir sobre o contrato de leitura proposto pelo
Jornal Folha do Bairro, localizado no bairro Efapi em Chapecd — SC. Através da anélise
do discurso presente e ausente nas paginas do jornal, esse estudo busca conhecer como
se estabelecem os lacos de pertencimento, de identificacdo, de pluralidade, entre uma

midia de bairro e a sua comunidade.
Palavras Chaves: Jornalismo de bairro; Analise de Discurso; Comunidade;

As entrelinhas da realidade jornalistica do Brasil revelam ordens de direcdes
totalmente contrarias, elencadas dentro dos pressupostos de apuracdo, selecdo do
publico, contedo veiculado e recheio financeiro do jornal. Essas linhas que correm
com uma frequéncia totalmente diferente uma da outra, se cruzam algumas vezes, mas

sem perder o foco principal.

Atualmente percebe-se certa subordinagdo de forgas externas na producdo do
material veiculado nos meios “abertos” da comunica¢do. Muitos jornais resvalam na
ética e adotam uma postura flacida em relacéo a preceitos basicos do jornalismo. O
jornalismo corre o risco de se tornar um catdlogo comercial e politico, 0 que ja se

verifica em muitos casos, por ndo defender seus valores noticiosos.
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O pais caminha assim, totalmente fora dos trilhos, mas
oferecendo sucessivas pautas de escandalos para alimentar a
midia. E o show de noticias de todo o dia, mostrado pelos
jornais, mostra a vida ndo como ela €, mas sim como € rentavel
para os jornais. ( PORCELLO apud DORNELLES, 2002 , p
111)

Na outra ponta, temos uma pratica jornalistica que se constitui em uma opcao
contraria a midia comercial, mais comunitaria, mais focada na esséncia das informacdes
e menos sujeita a influéncias econémicas e politicas. No jornalismo comunitario, as
pautas sdo mais auténticas, a colaboragdo da comunidade é levada a sério e a
regionalidade das pautas abordadas, deixam o jornal com a cara da comunidade.

Em meio a essas duas formas de atuacao jornalistica, existe outra via que transita
ora em uma, ora em outra. O jornalismo de bairro, como é chamado, se dispde a praticar
um discurso com principios de participacdo comunitaria, com uma atuacdo mais
regional, porém sem prescindir das formas convencionais de sustentabilidade
econdmica e do lucro.

Essa duplicidade de conduta — iniciativa de praticas de um discurso comunitario
e de uma atuacdo empresarial — desperta o interesse para uma investigacdo sobre as
possibilidades de relacbes engendradas com a comunidade através do discurso presente
nos géneros informativos de um jornal com esta caracteristica, que tipo de trocas sao
estabelecidas, e que espécie de comunicacao se efetiva.

Verdn (2004) afirma que todo discurso € uma mensagem socialmente situada.
Tem um contexto de fundo e é, portanto, eivado de intencionalidade, o que néo significa
que todos eles se efetivem. Quando um jornal se propde a ser o “jornal do bairro ou da
comunidade”, ha toda uma producao de sentido sendo construida por seus enunciadores.
Cada situacdo comunicacional faz parte de um ritual, cujas regras permitem aos sujeitos
se inserirem nos processos de comunicagéo, a partir do que Pinto (1966) classifica como
“dominio daquilo que ¢ permitido/tolerado/excluido numa formagdo social dada”,
dominio este entendido, aqui, como competéncia discursiva ou como contrato.

De acordo com Veron (2004), o conceito de contrato de leitura implica que o
discurso de um veiculo de imprensa € um espaco imaginario onde 0S percursos sdo
propostos ao leitor; uma paisagem, de certo modo, onde o leitor pode escolher sua rota
com um pouco de liberdade, ou zonas onde ha o risco de se perder ou, ao contrario, que

sdo balizadas.
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O conceito de contrato € uma espécie de espaco imaginario onde
percursos multiplos sdo propostos ao leitor, paisagens onde o leitor
pode escolher um caminho mais ou menos de liberdade, onde zonas
nas quais ele possa se perder, ou seja, perfeitamente balizado. Ao
longo da estrada o leitor encontra personagens diversos que lhe
propdem atividades vérias, através das quais se vém possiveis tracos
de relagOes, segundo as imagens que estes lhes passam. Um discurso é
um espaco habitado de atores, de objetos e ler é colocar em
movimento este universo, aceitando ou recusando, indo mais além a
direita ou a esquerda, investindo mais esforcos (...). Ler é fazer
(VERON, 2004, p.216).

Para entender o discurso da imprensa, é fundamental distinguir enunciado de
enunciacdo. De acordo com Ver6n (2004), independente da natureza do discurso,
suas caracteristicas sao construidas, formando o “dispositivo de enunciacao”. Esse
dispositivo legitima:

1 A imagem daquele que fala; essa imagem é chamada de enunciador. Ela
contém a relacdo entre quem fala e aquilo que é dito.

2 O destinatario, ou seja, a imagem daquele a quem o discurso € dirigido. O
produtor do discurso, naquilo que faz, define seu destinatario.

3 Avrelacdo entre o produtor do discurso e o destinatario que esta proposta
no discurso; relacdo de cumplicidade.

O dispositivo de enunciagdo, na imprensa escrita chamado de contrato de leitura,
esta presente nos elementos que ddo sustentacdo ao discurso da imprensa. O contrato de
leitura é que estrutura maneiras de construir um leitor. Esse contrato se estabelece de
forma coerente, com estabilidade ou ndo, adaptado ou nem tanto a seus leitores. Estudar
o contrato de leitura ndo significa deixar de lado o ‘“contetido”. Entretanto, o que
importa, sdo as diferentes maneiras de dizer, ou os diferentes dispositivos de
enunciagéo.

Nas universidades muito se discute a imparcialidade como prioridade do
informante, no caso o comunicador. Principalmente na midia eletrbnica, onde a
mensagem € instantanea, é perceptivel que o texto, muitas vezes, transmite
involuntariamente a posicdo do interlocutor, refletindo diretamente na interpretagdo da
informacdo repassada ao receptor.

Observa-se nos discursos midiaticos, linguagens diferentes e peculiares ao
publico receptor, com o objetivo de alcangar a proximidade. Para tanto, 0s emissores se

utilizam de instrumentos que chamam e prendem a atencdo do leitor ou ouvinte, como
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expressoes singulares e/ou sons e imagens de impacto. A busca pela identificacdo e
aproximagcdo com o leitor é uma das maneiras pelas quais as midias “renovam”
permanentemente 0s contratos.

Bruck (2006) considera que os contratos de leitura firmam-se como reguladores
das relacbes midiaticas. Para o autor, os contratos sdo criados a partir do momento em
que determinado receptor reconhece no veiculo, por qual passa a ter preferéncia, um
conjunto de quesitos que viabilizam a proximidade e a identificagéo.

Essa identificacdo é percebida com mais clareza em discursos ofertados por
meios de comunicacdo com propostas mais comunitarias. No caso de jornais, 0s que
mais se voltam para a busca dessa inser¢do sdo aqueles que tém uma relagdo mais
préxima com sua comunidade. Entre estes estdo os chamados de jornais de bairro, cuja
pratica ja existe ha mais de 50 anos no Brasil, mas com poucas pesquisas sobre a sua
atuacdo, sua trajetoria, suas experiéncias, resultados e, especialmente, sobre o tipo de
comunicagdo que oferecem em seus textos informativos e as relagdes que estabelece
com sua comunidade. Das histérias publicizadas sobre esses meios, as mais
significativas remetem para os jornais de bairro da cidade de Porto Alegre, no Rio
Grande do Sul.

Os jornais de bairro de Porto Alegre diferenciam-se por acentuarem
caracteristicas de participacdo e solidariedade. O desenvolvimento
deste segmento no Rio Grande do Sul aconteceu a partir do
surgimento da comunicacdo comunitaria, praticada, especialmente, no
final dos anos 60 e inicio dos anos 70, em todo o pais, bem como na
América Latina”. (DORNELLES, 2006, p 73)

Em Chapeco, a criagdo do primeiro jornal de bairro surgiu como resultado de um
didlogo em sala de aula. Localizado na regido do bairro Efapi, a primeira edicdo do
jornal Folha do Bairro circulou no dia 13 de dezembro de 2003. Conforme o
proprietario e também fundador do jornal , graduado em Jornalismo pela Unochapeco,
Laurimar Antbnio Giaretta, desde seu inicio o veiculo se sustenta com assinaturas e
venda de espacos publicitarios.

O Folha do Bairro comecou com veiculagdo mensal, tiragem de 500 exemplares,
cerca de sete anunciantes e um slogan que o identificava como sendo o “jornal da
grande Efapi”. Hoje, segundo Giaretta, o jornal tem tiragem de 1500 exemplares, seu
formato é tabldide, sua periodicidade é bimensal, tem mais de 60 clientes e a via

impressa ndo mais fica restrita apenas ao bairro Efapi, atingindo também as regifes da
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Vila Mantelli, Jardim América, Engenho Braum, S&o Cristovao, Presidente Médice,
Centro e Bela Vista. Para sua diagramacao, utiliza o InDesing. A sua versdo digital esta

disponivel no endereco www.folhadobairro.com. Além de Laurimar, outras trés pessoas

sdo responsaveis pelo jornal, todas portadoras de diploma de ensino superior completo.
Na equipe do jornal, atuam como colaboradores seis colunistas, entre 0s quais 0
proprietério do jornal.

A nossa intencdo sempre foi a de oferecer um produto que fosse Util a
comunidade. Nossa postura é a de ndo s6 apontar problemas, mas
indicar possiveis solugdes. O slogan “ A informacédo que vocé usa”
traduz a filosofia do nosso jornal. Ndo faz sentido publicar
informacGes se ela ndo contribui para a melhoria das condi¢bes de
vida da comunidade. Critica pela critica ndo é nosso objetivo.
(GIARETTA, entrevista concedida em 13/06/2011)

Segundo Laurimar, a forma de sustentabilidade financeira do jornal é
semelhante aos demais jornais comerciais, ou seja, sobrevive da publicidade e de
assinaturas. Ele explica que a grande maioria de seus anunciantes moram e tém seus
estabelecimentos na regido de abrangéncia do jornal. Esse mesmo fato acontece nos

jornais comunitarios e ndo se constitui em um problema para o exercicio do jornalismo.

Nos jornais comunitarios, tanto o leitor quanto o pessoal das vendas
de anuncios sdo moradores da regido, cujos direitos os autorizam a
receber informacdes objetivas, apuradas e editadas. O leitor quer saber
a verdade dos fatos no bairro em que mora. Logo, as pretens6es do
leitor ndo sdo antagdnicas as dos anunciantes, pois estes também sdo
moradores do local. O que garante a existéncia permanente do veiculo
¢ a politica editorial comunitaria e a credibilidade do mesmo.
(DORNELLES, 2002, p.59)

Embora o jornal de bairro ndo seja sindbnimo de comunitario, ele traz consigo a
ideia de ser feito para a comunidade e, portanto, deveria ter um comprometimento maior
com as questdes do local, sendo um porta-voz do clamor e dos anseios de seus leitores e
mesmo de seus anunciantes. Nesse sentido, seus objetivos e funcgdes assemelham-se aos
de um jornal comunitario, permitindo que linguagens e discursos oferecam pluralidade
de ideias, com praticas jornalisticas produzidas numa perspectiva mais cidada, com uma
preocupacdo ndo orientada pelo lucro ou pelo interesse ideoldgico, seja ele de que

espécie for.


http://www.folhadobairro.com/
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Esse tipo de prética discursiva - que Peruzzo classifica de comunicacéo
comunitaria — contribui para a atuacdo dos comunicadores na valorizagdo da cultura
local. E importante investigar que estratégias discursivas de aproximacdo e de
identificacdo sdo utilizadas no contrato de leitura proposto a comunidade, além de
identificar a presenca de uma comunicacdo comunitaria e de que forma ela aparece no
discurso do veiculo que, em ultima andlise, € classificado como comercial, ou seja, esta
submetido as regras econdmicas e politicas.

O discurso de um jornal de bairro pode conter tragcos peculiares de uma regido,
caracteristicas proprias da cultura interiorana. Através da linguagem redigida nos textos
e as pautas abordadas, é possivel tecer alguns pareceres a respeito de como se constitui a
regido enquanto comunidade.

O termo “comunitario” caracteriza-se pelas coisas em comum, pelos
lagos fortes entre os membros, pela solidariedade, pelo movimento em
torno do coletivo, que supera o individualismo, sendo os principais
protagonistas as pessoas da comunidade. S0 essas as caracteristicas
gue servem para verificar a existéncia da pratica do jornalismo
comunitario. (DORNELLES, 2006, p 69).

O Jornal Folha do Bairro esta inserido no maior bairro da cidade,
composto por 32 loteamentos. Essa densidade populacional em relacdo a outros pontos
da cidade, fez com que o comercio do centro deslocasse para la, formando assim uma
cidade dentro de outra, o que influenciou, em anos anteriores um movimento de
emancipacado, porém esse nao foi concretizado. Essa corrida do comercio para a regido
provocou uma ampliacdo no nimero de anuncios do jornal e, consequentemente as
noticias também foram abrindo mais seu leque de abrangéncia.

A publicidade regional do jornal é muito forte, e por um lado ela consagra a
alianca do jornal com a comunidade. A imagem a seguir da capa do jornal da primeira
semana de abril revela, nos itens destacados, alguns anunciantes, todos presentes no

bairro Efapi.
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( Capa do jornal Folha do Bairro de Abril de 2012).

Essa confianca de anunciar no jornal do bairro mostra que o comercio realmente

percebe a popularidade desse veiculo e acredita na rentabilidade financeira que pode ser

gerada através dessa propaganda. Em contrapartida, podemos perceber em alguns

pontos do jornal a presenca da propria comunidade, onde o espa¢o para 0s moradores ou

representantes de alguma instituicdo tem o aval para poder publicar seus comentarios e

tecerem seus pareceres sobre determinados assuntos de interesse da comunidade. Na

imagem a seguir retirada da mesma edicdo da figura anterior, podemos verificar essa

presenca:
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FOLHA DO LEITOR

Quer ter sua opiniao publicada neste espaco?
Escreva para jornalismo@folhadobairro.com

“Meio rural sera uma fabrica de tapera

stamos fazendo um apelo em
nome dos 9.000 associados
da Cooperativa Rio do Peixe
(Coperio) e dos 10.000 associados da
Cooperativa de Producao e Consumo
de Concérdia (Copérdia) para que
nao se cometa essa desastrosa injusti-
¢a com 0s pequenos produtores rura-
is de Santa Catarina, os quais, a exem-
plo dos associados das cooperativas
acima citadas, possuem o mesmo per-
fil
Nao é possivel que tenhamos que
ver nossos produtores que represen-
tam mais de 95% das 187.000 proprie-
dades rurais (mini, pequenos e médi-
0s) de Santa Catarina (70% sao sécios
de cooperativas) submetidos a um co-
digo florestal que descaracterizara o

codigo ambiental de do Estado, colo-

cando os produtores, cooperativas e
demais organizacoes que sustentam
as cadeias produtivas de carnes, leite
€ graos num processo de degradacao
das estruturas produtivas.

O codigo promovera a desestrutu-
ragao das propriedades rurais de for-
ma
cesso de taperizacao dos empreendi-

extremamente acelerada num pro-

evidente num futuro muito breve e as
cooperativas terdo que criar um servi-
¢o de apoio para encaminhar os pro-
dutores associados a se cadastrarem
nos programas assistenciais do gover-
no federal, como o Bolsa Familia.

E desumano e cruel fazer isso com
produtores exemplares, como os de
Santa Catarina, os quais estaréo sen-
do atingidos com uma lei inadequada

asuarealidade em prol do interesse in-

ternacional. Todos os brasileiros mais
esclarecidos e patriotas tém conscién-
cia que a intencdo é tomar a

Amazonia do Brasil e usé-la para os in-

teresses dos paises desenvolvidos em

detrimento do nosso pafs, usando es-

tratégias de Ongs que estao sendo pa-

gas para essa inescrupulosa finalida-
e

A preservacao dos parametros e cri-
térios contidos no cédigo ambiental
catarinense, principalmente com rela-
¢80 &s areas consolidadas, matas cili-
ares, apps e reserva legal, se néo fo-
rem previstas formas de contemplar
no codigo florestal brasileiro, estard
comprometendo seriamente o futuro
dos agricultores e do agronegdcio ca-

INSTALAGAO RESIDENCIAL,
PREDIAL E INDIISTRIAL

. od0 Miguel 77E Bairi .

VALDEMAR BORDIGNON
presidente da Copérdia e
DECIO SONAGLIO,
presidente Coperio
T

transformara o meio rural numa fabri-
ca de taperas. Somos cooperativistas
catarinenses e brasileiros. Nem Santa
Catarina, nem o Brasil podem aceitar
esse jogo de faldcias de ambientalis-
mo como um fim em si mesmo e que
esta desprovido, em grande parte, de
fundamentacao técnica e cientifica
adequada, onde claramente percebe-
mos a manipulacdo irresponsavel de
Ongs e de um percentual, gracas a
Deus, pequeno de deputados antipa-
triotas e que néo deveriam estar nas
casas legislativas porque estio ten-
tando criar uma lei contra o pais.

Os o6rgaos de pesquisa, extensao e
assisténcia rural brasileiros possuem
tecnologias de sobra para promover o
desenvolvimento sustentavel e ambi-
entalmente adequado para o nosso
pais.

Todos nos sabemos o real interesse

dissotudo, pois faz parte das estraté-
gias internacionais que qualquer bra-
sileiro com o minimo de cultura per-
cebe. Sabedores do espirito ptiblico e
do compromisso que os nobres depu-
tados e senadores tém com Santa
Catarina e com o Brasil, contamos

Seguranga & economia:
Quando foi feita a Gltima
revisao da instalagao
elétrica da sua casa?

i-Fon-

COTIDIANO

MARCIO SERPA
‘ marcio@folhadobairro.com

Um feriado pa
cultivar a leitura

stamos no feriadao! Que 6timo, um mo-

maanto de descanso e de reflexao. Um bom

livro pra acompanhar essa pequena folga
no repetitivo trabalho é fundamental. Também ha
tempo de um bom chimarrao com os vizinhos, algo
que muitas vezes suprimimos ou deixamos de lado
pela falta de tempo. Ainda, aos cristdo de fé cabe a
oracao comni os fundamentos da Pascoa.

Quero me deter aqui ne tempo que este feriado
nos proporciona para dedica¢éo a leitura. Tenho vis-
to como algo fundaméntal. Em conversas com pes-
soas € possivel perceber, por parte de alguns, uma
grande falta de vocabulario. Isso poderia ser ameni-
zado com o hébito de leituras.

E corriqueiro ver um ou outro comentando em con
versas de bar ou de igreja sobre a importancia dalei-
tura. Porém, os mesmos constantemente admitem
que nao leem.

E um paradoxo no qual estamos inseridos.
Reconhece-se a importancia

( Capa do jornal Folha do Bairro de Abril de 2012).

A participacdo dos moradores da comunidade e liderancas que se propdem a

contribuir com o veiculo promove uma dindmica de comunicacdo, que acaba sendo

usada como ferramenta da sociedade para reivindicar os direitos dos cidaddos que ali
residem. Segundo Dornelles(2006), os jornais que possuem caracteristicas mais cidadas

ajudam a construir uma pratica saudavel, que desenvolve algumas competéncias

solidarias e, a0 mesmo tempo, criticas. Fortalecendo esses valores, obviamente aquilo

que antes era apenas um bairro, torna-se uma comunidade. Alguns veiculos, entretanto,

apropriam-se de propostas que envolvem as pessoas na comunidade, mas nao

obrigatoriamente representam uma proposta comunitaria.

Esse impasse entre os interesses do jornal e o do leitor enfraquecem os lagos

entre ambas as partes, quando o jornal visa acima de tudo o crescimento e acaba

deixando de lado os interesses noticiosos da comunidade para agradar as liderancas

econdmicas e politicas. E nesse ponto que o jornal de bairro prova a sua esséncia

idealista e demonstra sua independéncia e transparéncia perante a sociedade.

Esse term6metro da relacdo entre os leitores e os clientes deve manter uma

frequéncia meédia, sem pender excessivamente para algum lado, pois se isso ocorre, 0

status de jornal de bairro, feito para a comunidade, é deixado de lado e ganha o rétulo
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de jornal comercial da regido. O jornal Folha do Bairro permanece transitando entre as
duas vias. Com uma linguagem de vocabulario mais acessivel que os outros jornais da
cidade, ele parece ser a melhor op¢do para 0os moradores serem ouvidos, juntamente
com a radio comunitéria do bairro.

A proximidade das pautas traz um apelo forte em relagdo a questdes religiosas e
tradicionais em datas especiais, como ocorre no Natal e P&scoa, por exemplo,
diminuindo a distancia entre o emissor e o receptor da informacdo. Essa discussdo €
dindmica. Da mesma forma que o leitor se sente situado na matéria, ele também fica
aberto para receber novas informacgdes de maneira até mesmo inconsciente.

Embora a pesquisa sobre o tipo de contrato proposto pelo jornal e que marcas
discursivas identificam esses lagos ndo esteja concluida, na avaliacdo de algumas
edicdes da Folha do Bairro ja é possivel perceber um forte vinculo desse jornal com a
comunidade, uma vez que todas as pessoas e profissionais que produzem o material s&o
moradores do bairro. Outro fator que colabora para essa analise é que a publicidade
presente no jornal € inteiramente da regido de abrangéncia do veiculo. Tendo esses
pontos como pressupostos, pode-se identificar, nas pautas, a presenca do regionalismo;
na linguagem e abordagem, a simplicidade da escrita, que pode até ser comparada com
o0 tipo de linguagem radiofonica, onde a ordem direta é usada para a construgdo do
discurso, facilitando o entendimento de grande parte da populacédo, dando condi¢6es da
mesma desenvolver habilidades criticas. Visto dessa maneira, o Jornal A Folha do
Bairro alinha-se a um tipo de midia com caracteristicas e discurso mais proximos de sua
regido, mais plural, mais preocupada com as questbes locais. Embora ndo seja
comunitario, ele consegue traduzir, e de certa forma revelar, as necessidades da

comunidade, trazendo consigo principios de participacdo e de atuacdo regional.
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