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Resumo

A identidade cultural de um grupo é constituida por intermédio das relacdes que o
mesmo estabelece com seus pares e com 0 mundo. Ao mesmo tempo em que a televisao
entra neste contexto como uma potencial intermediadora de culturas distintas, consegue
preservar a reafirmar a identidade cultural de um grupo através das televisdes
universitarias. Partindo desta premissa, o0 presente artigo pretende realizar um resgate
historico das televisdes universitérias no Brasil, assim como do canal universitario TV
Feevale da cidade de Novo Hamburgo, Rio Grande do Sul, além de se propor a analisar
a relacdo entre TV/comunidade existente entre as producdes desta emissora e 0 povo
hamburgués.
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Telejornalismo local e a relagdo com construcéo da identidade

A partir de uma concepcdo modernista do conceito de identidade, pode-se
afirmar que ela é estabelecida através das informac@es e estimulos que o sujeito recebe
através das relacdes e convivio com outras culturas, ou, como afirma Silva (2000, p.
76), a identidade é fruto do mundo cultural e social, sendo que sdo 0s préprios
individuos que a fabricam no contexto dos contatos sociais.

Esses contatos, entretanto, ndo sdo necessariamente presenciais, podendo ser
estabelecidos pelas das midias, ou seja, o papel de formador identitario também ¢é
atribuido aos meios de comunicagdo. Estes, através de suas emissOes acerca da

sociedade e dos acontecimentos ocorridos no ambiente social, possibilitam que o
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individuo interaja com particularidades que ndo faziam parte de sua esséncia, deixando-
0 atribuir caracteristicas distintas as suas na concepgdo do “eu”.

Atualmente, segundo Hall (2007), as midias atuam como uma forte influéncia
dos sistemas culturais, transformando continuamente a identidade de um grupo. Para
ele, a p6s-modernidade fez com que as transformacfes associadas com a modernidade
libertam o individuo de suas tradi¢des, sendo que as diferengas produzidas na identidade
cultural sdo um resultado do processo da globalizacao.

A midia televisiva reforca essa questdo ao ser consagrada como um veiculo de
comunicacdo de massa de diversas funcOes: fonte de informacdo, de entretenimento,
formadora de opinido e, até mesmo, como companheira e cumplice de seus
espectadores. Dessa forma, a televisdo estabelece-se como uma mediadora que cria
relacBes entre diferentes identidades culturais.

Essa perspectiva, em um contexto mais abrangente, é defendida por McLuhan
(1989), quando afirma que a partir do advento tecnoldgico dos novos meios de
comunicacdo, como a televisdo, o mundo se interligaria completamente, havendo uma
troca cultural entre os povos, aproximando-os como se estivessem numa grande aldeia
global.

Hall (2007), ressalta, entretanto, que em resposta a globalizacdo, cada vez mais
as comunidades estdo se “fechando”, como em resisténcia a deturpagdo de suas
identidades. Nesse contexto entram as emissoras locais, que tém a capacidade de
proporcionar, nas diversas regides do Brasil, uma aproximacéo entre a comunidade que
as assistem com a politica e ideologia estabelecida no local, a0 mesmo tempo em que
ofertam ao cidaddo comum a possibilidade de “ganhar voz” na midia tevé, procurando
recobrir com mais precisao 0s acontecimentos que cercam essa realidade geografica.

A proximidade gerada pelas mensagens difundidas pela televisdo regional® ao
seu publico cria vinculos sociais que sdo responsaveis pela construcdo da identidade
cultural. Assim, os telejornais locais buscam manter uma relacdo de pertencimento com
0 seu publico, que se reconhece na veiculacdo de acontecimentos acerca de um
cotidiano em comum. A TV se configura como um agente unificador da sociedade
local.

Desse modo, emissoras que se dedicam unicamente na veiculacdo de matérias

referentes ao contexto local tém a possibilidade de recobrir tal realidade com maior

* Ver mais sobre televisio regional com Bergesch (2010) e Shirmer (2002).
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profundidade e preciséo, devido a um tempo consideravelmente maior na producgéo e
veiculacdo da reportagem, além dos fatos que merecem ser noticiados acontecerem em
menor numero e frequéncia.

O conceito de telejornalismo regional, entretanto, diverge entre alguns
estudiosos da &rea. Moragas Spa (1996 apud Bazi, 2001) considera que o termo regional
foi utilizado com frequéncia para se referir a um modelo de televiséo que se supde ser
reservada para a informacao local. Por outro lado, para ele, a mesma ideia de regional se
uniu, na maioria dos casos, a mera descentralizacdo administrativa. Dessa maneira, 0
telejornalismo regional seria algo que acontece devido a um contexto mercadol6gico em
que estariam visadas apenas as regides com maior capacidade para suportar e dar lucro a
midia televisiva.

Ja Cruz (1996), acredita na impossibilidade de definir regional, pois tal
categorizacdo se configura por uma questdo tecnoldgica. De acordo com a autora, uma
das dificuldades é que seria preciso definir em termos de alcance das ondas de TV o que
¢ uma regido, “tarefa um tanto complicada visto que a possibilidade de se expandir o
sinal por microondas ou satélites vincula o conceito as limitacbes tecnoldgicas e
econdmicas”. (CRUZ, 1996, p.160 apud BAZI, 2001, p.15).

Sob um viés socioldgico, Bordieu (1989) pensa em regional como um campo
onde se manifestam as representacGes mentais - tais como a lingua, o sotaque, o dialeto,
0 carater-, as representacGes em objetos - como emblemas, bandeiras, hinos e
indumentarias -, além dos atos-estratégia de manipulacdo simbdlica, com o objetivo de
determinar como as representacdes mentais funcionam na pratica e sdo orientadas para a
producdo de efeitos sociais.

Rogério Bazi (2001, p. 16), de maneira simplificada, afirma que a “televisdo
regional € aquela que retransmite seu sinal a uma determinada regido e que tenha a sua
programagdo voltada para a mesma”. Nessa perspectiva, entende-Se que as emissoras
regionais devem ter seu foco na comunidade ao qual esta inserida, difundindo para
determinado grupo social as noticias relevantes causadas pelos mesmos.

Nessa mesma logica, Coutinho e Fernandes (2007) afirmam que “a interagdo das
experiéncias vivenciadas pelo individuo em seu nicho socio-cultural com a recepgéo da
mensagem televisiva sera importante para sua transformacao”. Para elas, a relacdao de
telejornalismo local e seus destinatarios, quando trabalhada no contexto de formacgéo de
identidades, passa a contribuir para transformar o conhecimento do espectador enquanto

sujeito socio-cultural.
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Tal questdo é corroborada por Wolton (2004), quando diz que os telespectadores
assimilam o que véem na TV e produzem sentido a partir de sua compreenséo,
aprimorando conhecimento.

Quanto a principal diferenca entre o telejornalismo local com o que é emitido em
cardter nacional, se encontra, segundo Vizeu e Correia (2006), na relacdo de
identificacdo com o telespectador, pois se refere a acontecimentos que o0 atingem em seu
cotidiano mais proximo.

Inclusive, segundo Bazi (2001), existe uma lei que tramita no Congresso
Nacional desde 1991° que estabelece que as emissoras nacionais devam produzir, no
minimo, cerca de 30% de programacédo regional, para que a comunidade local tenha
acesso a divulgacdo da informacao e cultura regional.

Nesse sentido, Debona e Fontella (1996, p. 18 apud Bazi, 2001), dizem que a
televisdo regional serve para desenvolver as caracteristicas culturais de cada
comunidade, combatendo uma homogeneizacdo que poderia ser causada pelas grandes
redes de comunicacao.

O papel do telejornalismo regional, entdo, esta na busca a¢fes conjuntas com a
comunidade no qual esta difundido, atendendo os anseios noticiosos da mesma. O éxito
alcancado por essa proposta € refletido na audiéncia dos programas regionais, modo
pelo qual a comunidade mostra sua aprovacao ou seu desagrado.

De carater estritamente regional, as TVs universitarias despontam hoje no
cenario nacional como difusoras e potencializadoras dos aspectos culturais mais
importantes das comunidades ao qual sdo transmitidas. Por esta l6gica, realizaremos a
seguir um breve apanhado histérico a respeito da criacdo das televisdes universitarias no

Brasil.

Breve Historico da Televisdo Universitaria no Brasil

De acordo com o relatorio anual da Associacdo Brasileira de Televiséo
Universitaria - ABTU, a TV Universitaria € aquela produzida no &mbito das Instituicdes
de Ensino Superior ou por sua orientacdo, em qualquer sistema técnico ou em qualquer
canal de difusdo, independente da natureza de sua propriedade. Uma televiséo feita com

a participacdo de estudantes, professores e funcionarios, com programacéo eclética e

o) Projeto de Lei n® 256/91, da deputada federal Jandira Feghali (PC do B/RJ).
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diversificada, sem restricGes ao entretenimento, salvo aquelas impostas pela qualidade
estética e a boa ética.

Ainda de acordo com a ABTU, a televisdo universitaria tem um carater
eminentemente publico, sem finalidades comerciais ou lucrativas, com programacéo
voltada a educacdo, cultura e informacdo da comunidade onde a Instituicdo de Ensino
Superior responsavel se insere, estimulando, assim, a producao local e regional.

A primeira televisdo universitaria do Brasil (na época designada como TV
educativa pela falta de uma legislacdo que reconhecesse a televisao universitaria) surgiu
h& mais de quarenta décadas, exatamente no dia 22 de novembro de 1968°, vinculada &
Universidade Federal de Pernambuco. A justificativa para a criacdo de uma televisao
universitaria era oferecer aos nordestinos a opcdo de um canal integrasse em sua
programacdo temas informativos, culturais, de lazer e educativos, além do consideravel
namero de aparelhos de televisdo residenciais que existiam no nordeste (cerca de 200
mil na época), fato que influenciou a implantac&o do canal na regido.

No ano de 1972, de acordo com Ramalho (2010), a Universidade Federal do Rio
Grande do Norte também recebeu concessdo de TV para transmitir as aulas do Projeto
SACI — Satélite avancada de Comunicagdes Interdisciplinares. Ainda segundo o autor,
até o ano de 1974, o Brasil contava com cerca de nove emissoras educativas.

No entanto, o processo de implantacdo das TVs universitarias foi vagaroso até a
metade da década de 1990, quando o governo instaurou a Lei n°® 8.977/95, mais
conhecida como a Lei do Cabo. Esta lei deu oportunidade para que os distribuidores de
sinais de TV aberta optassem por transformar sua outorga em concesséo de TV a Cabo.
Com licencas de carater local, limitadas a um municipio, a Lei do Cabo estabelece que
as operadores de televisdo a cabo fornecam canais de utilizacdo gratuita para as
programadoras’ de caréter educativo-cultural, legislativas, comunitérias e universitarias.

A partir deste momento, diversas universidades fizeram uso da Lei do Cabo e
inauguraram suas respectivas televisdes universitarias, tendo como pioneiras a TV
Campus e a TV PUC. A primeira delas, vinculada a Universidade Federal de Santa
Maria, entrou ao ar no dia 30 de julho de 1995°. Até os dias de hoje, sua programacéo
estd voltada inteiramente a divulgacdo do ensino, pesquisa e extensdo da instituicdo,

procurando compartilhar conhecimentos entre professores, alunos, servidores e

® Informagdes retiradas do site da TVU de Pernambuco através do endereco www.ufpe.br

” No sistema de transmiss3o via cabo, as TVs néo sdo reconhecidas como emissoras, a nomenclatura estabelecida
pelo artigo 5° da Lei do Cabo é programadora.

8 Informagdes obtidas através do site da TV Campus, endereco www.ufsm.br/tvcampus
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comunidade em geral. J& a TV PUC de S& Paulo comecou a produzir em 1993
programas elaborados pelos alunos em circuito interno da NET®, mesmo que s6 tenha
sido  reconhecida como universitaria a partir da Lei do Cabo.

Guimarées (2010) relatam que entre 1995 e 2003, surgiram no Brasil 34 canais
universitarios, cerca de trés por ano. No ano de 2005 estimava-se que haviam 73 TVs
universitarias no pais. “Dezessete IES veiculavam sua programacgdo em TVs comerciais,
sete através da Internet uma através do sistema MMDS. Os outros 48 canais estavam
distribuidos entre as TVs abertas e as TVs a Cabo” (Guimaraes, 2010, p. 8).

Ramalho (2010), em pesquisa realizada no ano de 2009, aponta que apenas 9%
das Instituicbes de Ensino Superior possuem televisdo universitaria. Apesar da regiao
Sudeste do Brasil apresentar a maior concentracdo de universidades do pais, é na regido
Sul que se encontra 0 mais elevado numero de televisdes universitarias, como pode ser

observado no grafico a seguir:

Universidade com TV:
716IES
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Gréfico 1 — Distribuicdo de TVs Universitarias por Regido (RAMALHO, 2010,
p. 91)

Além do pouco nimero de Instituicbes de Ensino Superior que possuem TVs
universitarias, outro agravante se refere a pouca efetividade do suporte das TVU™.
Hoje, conforme Ramalho (2010), o sistema de alcance dos canais a cabo chega a
somente 10% da populacdo, sendo 78% deles das classes A e B. Dessa maneira, a

® Operadora de TV a cabo.
10 Método alternativo de recepgdo de TV a cabo através de Cabo Wireless.
Televisdo Universitaria.
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difusdo da informacdo transmitida pelas TVs universitarias do pais fica prejudicada, o

que ndo ocorreria se as mesmas fossem emitidas através de sinal de TV aberto.
ATV Feevale

E neste contexto de televisdo universitaria em que a TV Feevale esta inserida.
Fundada no ano de 2002 pela Universidade Feevale da cidade de Novo Hamburgo/ RS,
a emissora televisiva tinha por objetivo, inicialmente, ser um laborat6rio onde os alunos
do curso de jornalismo aplicariam a préatica o que aprendiam em sala de aula. Munida de
uma estrutura tecnoldgica bem equipada, a TV permitia que os estudantes produzissem
curas-metragem, ficcdes, reportagens e programas telejornalisticos.

Nesse mesmo ano, a partir da Lei do Cabo, a Universidade Feevale ganhou a
concessao do canal 15 da NET, tendo a possibilidade de emitir a programacéo de sua
TV universitéaria para a localidade de Novo Hamburgo. O fluxo de programacao era
baixo, com apenas trés programas veiculados com contetidos gerados pelos académicos
na universidade nas disciplinas.

Segundo o responsével pela TV Feevale'?, o jornalista e apresentador Rodrigo
Teixeira (2011), o canal nasceu como uma agdo de marketing da universidade, com o
intuito de dar visibilidade as acBes da instituicdo juntamente com as da comunidade,
estando, dessa forma, proxima aos acontecimentos da regido. Caparelli (1982 apud
Bazi, 2001), nessa perspectiva, fala que a programacdo de uma estagdo de TV do
interior nasce de uma necessidade de atender o mercado regional. Para isso, 0S
responsaveis por tais emissoras trabalham em sintonia com seu puablico.

Mas foi a partir do ano de 2007 que a TV Feevale deixa de lado seu carater
unicamente académico de transmitir producdes dos alunos da Universidade Feevale e
passa a ter um designio mais profissional, com a producéo voltada para a comunidade.
Rodrigo Teixeira (2011) afirma que “apesar de ser um canal de NET, temos uma
visibilidade muito boa, pois a propria comunidade se vé nesse espago televisivo e
comenta sobre”.

A TV Feevale, nesse aspecto, por ser universitaria e possuir um vinculo direto
com o grupo social ao qual se destina, se aproxima da logica do jornalismo publico.

Tornero (2001 apud Guimardes, 2010), destaca alguns tragos existentes no jornalismo

12 Entrevista concedida a autora em 02 de junho de 2011.
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tradicional que ndo fazem parte do jornalismo publico, tais como a necessidade de
abordar aspectos emotivos, dramaticos e espetaculares para conseguir audiéncia, a
simplificacéo e reducdo do grau de complexidade das questdes abordadas e os discursos
apresentados sem historia e sem memodria.

Barbeiro e Lima (2002, p. 36) garantem que:

“As empresas publicas de comunicacdo difundem o jornalismo de reflexdo e
ndo de reflexo, como objetivo de aprofundar o conhecimento da realidade,
proporcionando o desenvolvimento do espirito critico e estimulando uma participacéo
politica e social ativa. E uma contribuicdo para que o cidado seja o sujeito e ndo o
objeto da Historia”.

Por ser uma televisdo universitaria e ndo obedecer as amarras de uma ldgica
mercadologica, a TV Feevale tem algumas vantagens em matéria de conteddo e
veiculacdo que ndo sao permitidas em emissoras privadas.

Barbeiro e Lima (2002) discorrem que a condicdo de n&o depender
fundamentalmente de verbas publicitarias e, consequentemente, buscar a audiéncia que
justifique esses investimentos, permite a emissora publica um ritmo préprio de producao
de reportagens que incitam a reflexdo. Ainda complementam que: “o jornalismo publico
n&o objetiva a conquista do mercado, por isso, pode se comprometer com o0 conjunto da
sociedade em exercer a busca do interesse publico”. (BARBEIRO & LIMA, 2002, p.
37)

Para os autores, obviamente a TV publica quer audiéncia, mas ndo faz
concessdes ao sensacionalismo como algumas empresas privadas de comunicagdo. A
emissora particular tem a preocupacdo de gerar resultados. Um dos caminhos € a
obtencdo de audiéncia e isso pode custar a producdo de programas de baixo nivel
cultural ou de comprometimento de social e politico.

Bazi (2001, p. 63) alega que a conquista da audiéncia de uma emissora regional
passa, necessariamente, pela questdo de qualidade de seus programas e de sua
credibilidade junto ao publico. A TV Feevale, por possuir ambas caracteristicas —
publica e regional — se preocupa em atingir e alcancar visibilidade na regido de Novo
Hamburgo e, por esse motivo, busca sempre focar suas producGes nos interesses dessa
localidade.

Teixeira (2011) ressalta que a TV Feevale tem como dever mostrar as coisas de
Novo Hamburgo, ndo sendo eficiente para a emissora a veiculacdo de outras

localidades. “Hoje, quem mostra a cidade na midia somos nos, e a populacéo ja tem a
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nocao disso”. Uma das formas de alcancar tal intento, segundo o responsavel pela TV
Feevale, é trazer assuntos nacionais para o cotidiano de Novo Hamburgo, utilizando
fontes da prépria localidade.

A emissora ainda ndo realizou uma pesquisa de audiéncia, mas 0s responsaveis
garantem que a aproximagdo com a populacdo hamburguense rendeu frutos, como relata
Teixeira (2011): “no inicio da TV, nés os procurdvamos (a comunidade) muito mais do
que eles nos procuravam, hoje isso ocorre de maneira inversa”. Prova de tal afirmativa,
ainda segundo ele, pode ser medida pela quantidade de e-mails e ligacdes que a TV
Feevale recebe diariamente dos telespectadores com comentarios e sugestdes — cerca de
15.

Outra caracteristica importante da TV Feevale esta na escolha de suas pautas.
Por ndo ter compromisso com a factualidade, a emissora aborda temas culturais que nao
tem espago nas emissoras privadas. Barbeiro e Lima afirmam que o “hard news” nao da
lugar para a analise, o jornalismo publico se orienta por uma pauta pluralista. Dessa

forma:

“As empresas publicas de comunicagdo sdo comprometidas com as grandes
causas de sociedade, como a participagdo ativa em coberturas que visem a protecdo de
criangas, 0 incentivo da participagdo comunitaria, a preservacdo do meio ambiente, do
patrimonio historico e cultural, entre outras iniciativas”. (BARBEIRO & LIMA, 2002,
p. 38)

Ainda de acordo com Barbeiro e Lima (2002, p. 37), a TV publica tem que
lancar mao de todos os atrativos do bom jornalismo para conquistar a audiéncia, como
objetividade, leveza, profundidade e agilidade. Seus programas devem atrair o
telespectador com noticias que contenham relevancia, novidade, surpresa, beleza, enfim,
tudo que possa fazer para que ele seja cativado por uma programagdo comprometida
com a cidadania.

Bazi (2001, p. 56) completa que além dos programas produzidos com enfoque
regional, essas emissoras também realizam campanhas e eventos a fim de complementar
sua filosofia de envolvimento comunitario como empresa. Essa agdo comunitaria possui
um objetivo certo: o telespectador regional. “A emissora sabe que, com a realizagao
dessas campanhas e eventos, conseguird manter sempre sua credibilidade junto aos
telespectadores”.

Entretanto, Barbeiro e Lima (2002, p. 117) alertam para o cuidado com esse tipo

de mateéria, e deixam claro que a reportagem de assuntos referentes a prestacdo de
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servigos deve ter a mesma qualidade, seriedade, exatiddo e credibilidade de qualquer
outro género de matéria. Dessa forma, ndo pode ser considerada reportagem de menor
importancia.

Tendo o telespectador da cidade de Novo Hamburgo como foco central, a TV
Feevale tenta inseri-lo no contexto local da cidade, utilizando a midia como forma de
divulgar agdes e fatos recorrentes na mesma, sendo eles cotidianos ou ndo, como expde
Teixeira (2011): “quando Novo Hamburgo aparece em outras emissoras ¢ porque algo
ruim aconteceu. Elas tém pouco espaco e priorizam, assim, acontecimentos da Capital
ou tragédias. Aqui o telespectador tem a possibilidade de enxergar as coisas boas da

regido e com um tempo melhor”.

Atualmente, a TV Feevale conta com 25 funcionérios, entre eles jornalistas,
técnicos e estagiarios provindos dos cursos de jornalismo, design, jogos digitais,
publicidade e propaganda, engenharia eletrnica e relacdes publicas da Universidade

Feevale.

A TV Feevale produz hoje dezessete programas de diversas tematicas™®, sendo
eles “Ambiente em Foco”, um programete quinzenal com duracdo de 5 minutos, que
trata de acdes de responsabilidade socioambiental através de entrevistas e matérias com
ONGs, entidades e empresas; “Autografando”, programa mensal com 30 minutos de
duracdo, quetraz entrevistas com renomadas personalidades de diversas areas;
“Especiais”, que apresenta grandes reportagens, entrevistas e coberturas de eventos; “Eu
Fui”, programa mensal que apresenta entrevista com intercambistas da Feevale; “Faca
Mais”, programa que mostra a¢oes de responsabilidade social de empresas, instituicoes
de ensino e Organiza¢fes Ndo-Governamentais na regido do Vale do Rio dos Sinos;
“Feevale no ar”, Programa em formato de telejornal, que aborda pautas institucionais
relacionadas ao ensino, pesquisa e extensdo. Apresenta matérias de palestras,
seminarios, exposicoes, estudos académicos e projetos desenvolvidos junto a
comunidade; “Filhos”, que fornece a comunidade dicas de educacédo, desenvolvimento e
tudo que possa ser interessante aos pais; “Interrogando o pensamento”, programa de
entrevista que procura ir no cerne do tema abordado; “Lideres ¢ Empreendedores”,
programa de entrevistas com convidados, liderangas ¢ empresarios da regido; “Peca
Unica”, que é um programete de moda com dicas de estilo e historias curiosas do

mundo fashion; “Per Cursos”, que apresenta 0s cursos de graduacgéo e especializacdo da

13 Informagdes retiradas por meio do site da Tv Feevale, através do endereco: www.feevale.br/tv
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Feevale, percorrendo os laboratérios, grupos de pesquisas e projetos de extensdo que
promovem a integracdo com a comunidade de Novo Hamburgo e regido; “Por Dentro
da Feevale”, programete que vai levar o telespectador, para dentro dos mais variados
setores e ambientes da Feevale; “Satde ¢ Beleza”, programa quinzenal com duracdo de
15 minutos, que traz dicas de alimentacdo, beleza e tudo que fala sobre o bem-estar
fisico e mental; “Ta na Sala”, tem a proposta de abordar temas ou atividades que
estejam ocorrendo dentro das salas de aula da instituigdo; “Toca Ai”, programa mensal
com duracdo de 20 minutos, que abre espago para novas bandas; “TV Feevale
Noticias”, telejornal diério que divulga as principais noticias e fatos que sdo destaque
na regido, além de assuntos ligados a economia, salde, esporte, lazer, previsdo do
tempo, entre outros. Aborda, também, temas especiais atraves de quadros como
Momento Cidadao e Esporte no Vale e, por fim, “Video Bula”, programa quinzenal com
duragdo de 30 minutos, que abre espaco para as producbes audiovisuais de
universidades, escolas e independentes.

Ap0s esta contextualizacdo acerca da TV Feevale, passemos a reflexdo sobre os
conteidos exibidos pela emissora. Foram selecionadas 30 reportagens exibidas pelo
telejornal TV Feevale Noticias durante os meses de julho e agosto de 2011. A escolha
por este programa em especifico se deu devido ao fato de ser a Unica producao diaria da
emissora, com um constante fluxo de informacdes. A escolha das reportagens foi feita
de maneira aleatoria, procurando assim, obter material diversificado e plural para a
analise. O TV Feevale Noticias € exibido pelo canal 15 da NET em Novo Hamburgo e
a captacdo do corpus foi realizada através de downloads dos programas disponiveis no

canal da TV Feevale no Youtube.

Foram analisados dentro de cada reportagem o0 tema, 0S cenarios, 0S
entrevistados e a contribuicdo cultural para a comunidade. A partir desses elementos,
pode-se perceber a relacdo que a TV Feevale cria com os moradores de Novo
Hamburgo a partir de suas matérias jornalisticas.

A partir da andlise realizada no corpus em questdo, pode-se observar alguns
elementos que compde a pratica jornalistica da TV Feevale e seu envolvimento com a
comunidade. Por ser um telejornal local, o programa trouxe em todas as trinta

reportagens analisadas, pautas'® referentes a assuntos voltados fundamentalmente &

* Disponivel em http://www.youtube.com/tvfeevale
15 Roteiro dos assuntos de interesse jornalistico com sugestdo de abordagens e informag6es capazes de orientar a
equipe de producdo. (MACIEL, 1995, p. 111)
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comunidade ao qual esta inserido. Noticias sobre satde da populacdo, entretenimento,
educacdo, projetos sociais, variedades, cultura e a propria universidade Feevale foram
abordados, demonstrando assim, que o TV Feevale Noticias se detém em assuntos néo
factuais, mas que tenham um cunho de orientacdo e até mesmo educacional para com a
comunidade hamburguense. Entre as reportagens analisadas ndo houve ocorréncia, por
exemplo, de matérias mais “duras”, como as da editoria policial, de tragédias, acidentes
ou intempéries.

A TV Feevale tem muito bem demarcada em suas transmissdes as caracteristicas
do jornalismo publico, cujos principais tracos sdo 0 comprometimento com o interesse
publico, considerando o telespectador como um cidaddo e ndo apenas como um
consumidor de noticias como um outro qualquer. A TV Feevale tem a nocdo de sua
capacidade em resolver os problemas da comunidade.

A marca germanica da cidade foi abordada ndo pela emissora, mas pelos
proprios entrevistados, como no depoimento: “Aqui é uma regido de alemaes, fomos
contemplados com esse show (do cantor alemdo Cris Wolf em Novo Hamburgo)”, e
outros entrevistados, inclusive, evidenciando o enfraquecimento da cultura germanica
na cidade, como pode ser observado na fala “Pena que boa parte do pessoal nao
entendeu o alemao, mas eu, como sou das origens, foi muito bom poder falar e escutar
(o alemdo)”.

Outra caracteristica marcante do telejornal Feevale Noticias ¢ a quantidade
consideravel de reportagens institucionais da Universidade Feevale. Das trinta
analisadas, oito faziam referéncia ao nome da Universidade ou eram realizadas no
préprio campus, tendo como entrevistados a comunidade académica.

Salvo em raros casos (como turistas, atores e cantores visitantes), todos os
entrevistados provieram da propria comunidade hamburguesa, ressaltando a maxima do
telejornalismo regional de que “a comunidade tem voz”. Seguindo a mesma logica, os
cenarios onde ocorreram as gravacfes eram eminentemente da cidade de Novo
Hamburgo, sendo de facil reconhecimento para seus habitantes.

Por fim, das trinta matérias jornalisticas do corpus, oito eram abordagens de
projetos sociais desenvolvidos no municipio. Bazi (2001, p. 56) fala que as emissoras
regionais retratam tais eventos a fim de complementar seu envolvimento na
comunidade. A emissora sabe que com essas campanhas conseguird manter sua

credibilidade junto ao publico.
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Considerac0es Finais

Conceitualmente, a televisdo universitaria € muito mais do que uma televisédo
estudantil. Considerando que em algumas localidades ndo existe uma TV de cobertura
restrita a apenas uma cidade, ela surge como uma forma de expresséo audiovisual de
sua comunidade, relatando suas atividades, seus projetos e afirmando uma identidade
solida do grupo ao qual se insere.

Nesse sentido, a universidade brasileira se afirma, através da televiséo
universitaria, como uma importante benfeitora da comunidade local, ao mesmo tempo
em que os cidaddos passam a encara-la como um local de difusdo de informacGes,
cultura, educacdo e cidadania.

O estudo da TV universitaria tem uma incipiente histéria de interesse nas
pesquisas académicas e carece de muitas investigacdes, ndo s6 do pronto de vista
historico, como também de seus modos de producdo. Este tipo de contexto remete,
diretamente, a construcdo de uma identidade e de um pertencimento a esta midia tdo
platinada e etérea como a teve.

Estes questionamentos moveram 0 interesse em investigar uma parcela de
producdo da TV universitaria e local, a TV Feevale, através do telejornal
eminentemente hamburgués, Feevale Noticias. O resultado desta analise apresentou
diferentes acepcOes sobre o tema e prop6s, também, alguns percursos de compreensdo
deste modo de fazer producédo de noticias para a televisao neste contexto, em especifico.

A TV Feevale, por ser universitaria e ndo precisar se submeter a Idgica de
mercado que guia as outras emissoras do Estado, consegue abordar com mais precisdo a
comunidade hamburguense e, consequentemente, criar lacos de identidade com ela. Por
possuir uma linha editorial diferenciada dos outros canais informativos veiculados na
regido — todos eles particulares -, ela tem a possibilidade de produzir e veicular a noticia
em um tempo consideravelmente maior. Assim, é um canal que aborda temas mais
leves, livres de sensacionalismo e que da voz para a comunidade.

Também por ser regional, a TV Feevale se preocupa em atingir e alcancar
visibilidade na regido de Novo Hamburgo e, por esse motivo, busca sempre focar suas
producdes nos interesses dessa localidade. Ela consegue ser um agente potencializador
da identidade cultural da comunidade.

As marcas identitarias da colonizacdo alemd sdo referidas pela propria

populacdo, demonstrando assim, que a comunidade de Novo Hamburgo preza o
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historico de sua colonizagdo, a0 mesmo tempo em que esta ciente das transformacdes
culturais e da perca dos tragos germénicos na contemporaneidade.

A abordagem recorrente do nome da Universidade Feevale se justifica como
uma acao de marketing da instituicdo, com o intuito de dar visibilidade as acGes da
universidade juntamente com as da comunidade, estando, dessa forma, proxima aos
acontecimentos da regido. Além disso, a aproximacdo entre midia e comunidade se da
tanto pelo contato direto com o publico ao qual se destina, como pela cobertura temas
que remetam diretamente a esse determinado nicho da sociedade.

Fica claro, através da andlise realizada, que a TV Feevale faz uso do telejornal
Feevale Noticias para prezar pela preservacao do historico cultural de Novo Hamburgo,
retratando de maneira singular no mercado televisivo, as principais caracteristicas que
compde a identidade local da cidade atraves da cobertura de eventos culturais,
educativos e de interesse publico. Ela se solidificou, ao longo dos anos, como um lugar
de referéncia aos telespectadores hamburgueses e como uma importante difusora da

memoria e cultura da cidade de Novo Hamburgo.
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