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RESUMO

Este trabalho reflete sobre a complexidade da inovagdo no jornalismo, em especial no
jornalismo digital. Para ilustrar essa complexidade, toma-se como fio condutor o
processo de producdo de um vlog piloto, realizado na disciplina "Topicos especiais em
Jornalismo: Audiovisual'. A efervescéncia dos vlogs nos ultimos anos, suas
possibilidades de conexdo com alguns géneros jornalisticos e questbes estéticas e
conceituais acabam sendo abordados por consequéncia.

PALAVRAS-CHAVE: vlog; jornalismo opinativo; webjornalismo; inovagéo;
audiovisual.

INTRODUCAO
1.1 Vlog: breve aproximagao conceitual

Antes de qualquer defesa da apropriacdo da linguagem do vlog pelo jornalismo, é
preciso compreender um pouco de seu conceito e significado. Portanto, apesar de
haverem diversas formas de explicar o que é vlog, optamos por considerar a definicao
de BURGES e GREEN, citado no artigo Por um estudo dos vlogs - apontamentos
iniciais e contribuicdes tedricas de Marshall McLuhan, citados por Fausto Montanha:

O vlog (abreviagdo para ‘videolog’) ¢ uma forma predominante do
video “amador” no Youtube, tipicamente estruturada sobre o conceito
do mondlogo feito diretamente para a cdmera, cujos videos sdo
caracteristicamente produzidos com pouco mais que uma webcam e
pouca habilidade em edigdo. Os assuntos abordados vao de debates
politicos racionais a arroubos exacerbados sobre o proprio Youtube e
detalhes triviais da vida cotidiana. (BURGES e GREEN in
MONTANHA, 2009, p. 192)

Outra caracteristica marcante dos vlogs é a personificacdo e/ ou personalizacéo

de seu(s) vlogueiro(s) que, ao se exporem em video periodicamente, acabem
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estabelecendo um tipo de relagdo especifica com quem os assiste. Esse tipo de contato
também toma ares democréaticos, uma vez que qualquer pessoa passa a ser um potencial
vlogueiro, mesmo que ndo seja um profissional das artes cénicas ou da comunicacao.
Segundo Montanha, uma pesquisa de 2007 revelou que aproximadamente metade dos
4.320 videos de maior acesso no Youtube (nas categorias Mais Vistos, Mais
Adicionados aos Favoritos, Mais Respondidos e Mais Comentados) eram publicados
por usuarios comuns. Dentro do universo dos videos Mais Comentados, 40% eram
vlogs. “Esses dados demonstram o papel proeminente dos videos produzidos pelos

usuarios ja em 20077, comenta. (MONTANHA, 2011, p. 158)

1.2 A efervescéncia dos vlogs nos ultimos anos

Os vlogs tém tido um crescimento quantitativo e qualitativo nos ultimos anos, e isso
pode ser sentido por meio de producdes de qualidade que ganharam evidéncia no Brasil
e no mundo. Como exemplos de vlogs expoentes, podemos citar: a) as peripécias
utilizando instrumentos musicais comuns junto com instrumentos inusitados feitas por
Joe Penna, no canal do Youtube Mystery Guitar Man; b) as criticas e comentarios
sarcasticos sobre modismos e sucessos teens, feitos por Felipe Neto em seu vlog ‘Nao
faz Sentido’; c) as divagacOes sobre situacGes comicas do cotidiano e declaragcfes de
indignac¢do de PC Siqueira através do ‘Mas Poxa Vida’; d) as aulas de maquiagem da
Mariana Gomes pelo ‘Viiixxxen’; e) os palavrdes e criticas enderecados a juventude
contemporanea por Silvio Matos, o senhor de 73 anos, personagem em ‘Vlog do
Fernando’.

Todos os vlogueiros citados sentiram os reflexos da capilaridade, alcance e
retorno econémico de seus videos, além de alguns casos em que houve convergéncia
com a televisdo. Felipe Neto passou a atuar no quadro Sem Nocéo, do programa Esporte
Espetacular (TV Globo) e da série Até que faz Sentido (Multishow, canal por
assinatura); PC Siqueira passou a apresentar os programas PC na TV, MTV Games e
Nunca Verdo (todos pela MTV); Joe Penna ganhou série de quadros que foi ao ar pelo
Fantastico (TV Globo), exibindo por um determinado tempo, videos exclusivos.

Esse mix de vlogs e vlogueiros pode levar a crer que ha espaco para diversos
gostos e estilos por parte do publico. Sendo assim, cada qual pode acessar contetidos do
vlogueiro com quem mais se identifica. Marshall McLuhan vai além e diz que

comportamentos humanos expressos no mundo virtual podem se refletir no plano real.
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A perspectiva imediata para o homem ocidental, letrado e
fragmentado, ao defrontar-se com a imploséo elétrica dentro de sua
prépria cultura, é a de transformar-se rapida e seguramente numa
criatura profundamente estruturada e complexa, emocionalmente
consciente de sua total interdependéncia em relagdo ao resto da
sociedade humana. (McLUHAN, 1974, p. 69)

Logo, se vivemos numa sociedade complexa, com forte influéncia das
tecnologias vigentes e forte apelo a personalizacdo, customizacdo e segmentacdo de
contetidos para publicos especificos, vlogs, vlogueiros e pablico-alvo também podem
assumir diversas dessas caracteristicas.

No jornalismo televisivo, por exemplo, ja € corrente ha muitos anos a
participacdo de colunistas eletrdnicos que se posicionam frente as cAmeras para emitir
contetdo opinativo, como fazem Arnaldo Jabor (Jornal da Globo, TV Globo), José
Néumanne Pinto (Jornal do SBT manha e SBT Brasil) e Carlos Alberto Sardenberg
(Jornal das Dez, Globo News). Apropriar-se de elementos de linguagem dos vlogs seria,

portanto, uma op¢do valida para inovar no tele ou webjornalimo?

1.3 Inovacao constante: o tesouro tdo buscado no jornalismo contemporaneo
Em tempos de constantes mudancas em processos de producdo, de avangos tecnoldgicos
e de criacdo de novas midias, ferramentas e aplicativos, é extremamente complexo fazer
previsdes precisas acerca do que pode dar certo ou dar errado no que diz respeito a
inovacdo jornalistica. O site de relacionamentos Orkut, por exemplo, teve seu boom no
Brasil em 2006 e hoje ja esta superado pelo Facebook. Pensando num exemplo como
esse, podemos nos perguntar se vlogs vingariam como novo género jornalistico e caso
acontecesse, se teria vida longa ou morte prematura. A verdade é que ndo se sabe nem
se pode afirmar nada com plena certeza. Entretanto, h alguns apontamentos que podem
ser Uteis como, por exemplo, o fato do sucesso [ou ndo] de um novo formato ou género
jornalistico depender mais da sustancia de seu conteudo do que meras brincadeirinhas
com a forma.

Rosental Alves afirma que, desde o inicio da popularizacao da internet no Brasil,
0 jornalismo sempre teve muito receio de apostar na web como uma ferramenta
importante para 0s novos tempos:

Mas é justamente isto que tem havido de sobra no jornalismo
digital desta primeira década: preguica das empresas de apostar na
Internet como um novo meio capaz de garantir sua sobrevivéncia
numa era que se impde de forma avassaladora. No fundo, o jornalismo
digital tem sido muito timido no que se refere a criatividade e a
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inovacdo. O medo de canibalizar o meio tradicional e a preocupacdo
em obter lucros imediatos limitaram bastante o impeto inovador,
mesmo quando os problemas iniciais de acesso (velocidade das
conexdes, por exemplo) foram sendo eliminados. A utilizagdo de
narrativas que aproveitassem o hipertexto e a multimidia foi deixada
de lado, enquanto se optava por ficar com o mais fécil: tomar
emprestada uma linguagem mais simples, baseada principalmente em
texto e na reciclagem de material ja usado em outro meio,
desperdi¢ando-se as novas possibilidades narrativas que a Internet
oferecia. (ALVES, 2006)

Nesse sentido, pode-se perceber que meios para inovar no jornalismo ja
existem. Uma das coisas que ainda falta é saber utilizar novas linguagens e
possibilidades disponiveis. Diversos grupos de comunicacgdo tém se esforcado para levar
producdes novas ao publico. Como exemplo disso, podemos citar a exposicdo de
reportagens reality pelo Fantastico, como os apertos financeiros da Familia Amorin
(2008), os dez patrimonios da humanidade apresentados no ‘Isso Aqui ¢ Seu’ (2009),
um retrato do ensino publico na zona norte do Rio Janeiro, mostrado em ‘Turma 1909’
(2010) e em ‘Conselho de Classe’ (2011), além do Expedi¢dao Xingu (2011), em que
estudantes universitarios e o jornalista Rodrigo Alvarez refazem os caminhos da
expedicdo Roncador-Xingu, que comegou em 1943 e durou 16 anos. Além disso, ainda
ha outras produgdes marcantes que buscaram inovar como o projeto ‘JN no Ar’ (Jornal
Nacional, TV Globo), a unido de critica social, humor e informacdo em programas
como Furo MTV, Custe o que Custar, A Liga, Agora é Tarde (os trés altimos, da TV
Bandeirantes), Legendarios (TV Record), a criacdo do primeiro jornal gratuito e
especifico para tablets, o ‘Brasil 247°, a criagdo de um programa de esportes que ndo
fala apenas com quem acompanha esportes, o ‘Central da Copa’ (TV Globo), e 0
surgimento do primeiro canal de TV aberta feito apenas de contetido informativo e
jornalistico, o ‘Record News’, que vai completar cinco anos de existéncia.

Contudo, podemos dizer que o ambiente atual € favoravel a inovacao, haja vista
que hd um esforco em se testar e produzir coisas novas nas areas da comunicacao.
Aliado a essa vontade, ha de se somar o interesse do publico em participar desses
processos. Um grupo de estudiosos aponta que a interatividade proporcionada pela web
gera novas oportunidades que, inclusive, vem sendo bastante aproveitada pelo
jornalismo:

(...) [surge] uma nova geragéo de internautas que participa ativamente
do ciberespaco, seja criando ou participando de um video, escrevendo
um texto ou simplesmente como leitores e telespectadores de todo
contetldo produzido. A importdncia desse ambiente virtual tem
aumentado a cada dia, fazendo com que contetddos oriundos da
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internet se tornem pautas jornalisticas, quadros de programa de
auditério e fontes confiaveis de informacdo. Além disso, adotou-se a
pratica de analisar os perfis das pessoas nas redes sociais para que se
verifique se elas se enquadram no perfil exigido pelas empresas.
(ARRUDA et al, 2011, p. 10)

Pensando nessas novas conexdes estabelecidas entre o jornalismo e o publico,
através da internet e das redes sociais digitais, pode-se inferir que muita coisa ja vem
sendo feita e, a0 mesmo, muita coisa ainda precisa ser realizada. Essa contradi¢do é uma
incognita que nada mais € do que um reflexo social da hiper-conectividade e do
constante desenvolvimento tecnoldgico, em que o que hoje é novo, amanhd ja pode ser
considerado velho. E é justamente esse panorama que Leon Shiffman e Leslie Kanuk

defendem como sendo desafiadores:

Mudam-se 0s habitos, mudam-se também as formas de pensarmos,
criarmos e disponibilizarmos informacGes para nosso publico.
Entender esse novo momento e criar maneiras de atrair a atencdo do
leitor, ouvinte ou telespectador é o desafio que se coloca para quem ja
estd no mercado e para aqueles que estdo comecando a jornada
profissional. (SCHIFFMAN, KANUK, 2000, p. 25)

A partir dessa realidade desafiadora que estamos vivendo e que, certamente, nos
perseguird pelo decorrer dos tempos, € que surge a necessidade de aliar a producao

jornalistica as gigantescas possibilidades que se colocam a nossa frente.

1.4 Jornalismo e Vlog: conexdes de linguagens

N&o existe nenhuma convenc¢do que impeca o jornalismo de utilizar a linguagem
e o formato de vlog. Apropriar-se desse emergente tipo de video e incorpora-lo as
producdes jornalisticas contemporaneas sé tende a aproximar ainda mais o publico,
principalmente a adolescéncia e juventude. Como exemplo do uso do vlog pelo
jornalismo, pode-se citar 0 vlog de José Trajano
(http://espn.estadao.com.br/josetrajano), jornalista da ESPN Brasil.

Jornalistas ndo devem se isentar de sua funcdo mediadora de representacdes na
sociedade, mas sim contribuirem com a expressdo contextualizada e significativa do
mundo, como apontam Eron Brum e Jorge ljuim:

O compromisso do comunicador envolve observagdo e reflexdo de
mundo, de modo que, percebendo-o, possa expressa-lo. N&o Ihe cabe,
portanto, somente a funcdo técnica, mas a funcdo social de
comprometer-se com o mundo, de reconhecer que sua autoria
responsavel deve ser fruto do diélogo social, de sua cumplicidade/
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solidariedade com o publico — os outros seres humanos. (BRUM e
JUIM, 2003, p. 36).

Pensando no comprometimento do jornalista com o seu papel no planeta, ha de
se compreender o potencial transformador nos novos formatos como o vlog, e ousar
utiliza-los. As principais aplicac6es de vlogs no jornalismo podem ser divididas aqui em
dois grandes nucleos: o jornalismo opinativo (colunas, comentarios, editoriais, criticas e
resenhas eletronicas) e o jornalismo participativo (ou jornalismo cidaddo). Em relagéo
ao jornalismo opinativo, o vlog passa a ter poder de persuasdo, seja com carater mais
incisivo, ao estilo Arnaldo Jabor, ou com feigdes de ponderacdo, com uma preocupacao
maior em mostrar um painel geral acerca de determinado assunto e instigar o pablico a
refletir, ao invés de tentar convencer-lhe a todo custo sobre algum fato. O vlog
apresentado como episddio piloto neste trabalho vem de encontro a essa Ultima
caracteristica de ponderacéo.

Emitir suas consideraces também é uma forma do jornalista vlogueiro tornar-se

um formador de opiniéo:

Portanto, comunicacao implica persuaséo e troca de informacGes entre
individuos de um meio social, e tem como consequéncia a propria
evolugdo desse meio, & medida que se lhe atribui papéis como o de
prover a informacdo, a transmissdo de cultura, a persuasdo e a
educacdo. (MARTINS, 2009)

Vale ressaltar ainda que, com o jornalismo opinativo, estruturas de emissao de
contetdo sdo fortemente mudadas, fugindo de receitinhas praticas como o lide. Ha de se
preocupar também em levar conteddo de forma diferenciada de padrdes pré-concebidos,

como aponta Maria Angelica Martins.

Se na informagdo os fatos estdo ordenados em uma sequéncia logica
gue respondem as classicas perguntas Como? Onde? Quando? Por
qué? ; na opinido, o enunciador constr6i um raciocinio com base em
ideias, tece consideragdes a respeito de um tema com a finalidade de
expor, explanar, explicar ou interpretar essas ideias. Portanto, se a
informacdo prendesse a fatos, o objeto da opinido € a critica.
(MARTINS, 2009)

Aplicado ao jornalismo participativo, vlogs poderiam dar espago ao publico,
para que este produza seus préprios videos, com suas opinides. Como exemplo
ilustrativo pode-se imaginar uma juncdo de opinides de telespectadores emitindo seus
comentarios a respeito do Carnaval sendo exibidos num site, por exemplo. A edigéo, no

entanto, seria realizada por um jornalista.
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Preocupar-se com a relacdo que o vlogueiro vai estabelecer com o publico
também é importante. Felipe Neto, ex-estudante de medicina que parou a faculdade para
produzir vlogs, chega a marcas que ultrapassam cinco milhdes de visualizagdes num
unico video. Em entrevista concedida a Denise Coletta, ele afirma que € necessario que
o vlogueiro também se sinta bem para gerar um bom produto final, sempre alinhado a

sua real personalidade:

Tem que buscar a melhor maneira de transmitir a mensagem. Se vocé
se sentir confortavel fazendo humor, entdo faga com humor. Aliés, o
humor é o que tem mais chance de atingir as pessoas, porque elas
gostam de dar risada. Mas se vocé for sério, faca sério, tem muitos
videologs sérios fazendo sucesso. Se concentre em coisas que vocé
acredita, faca da maneira mais confortavel e a divulgacdo é meio
natural. (NETO in COLETTA, 2010)

Analisando todas essas diretrizes tedricas norteadoras, € preciso ir além de falar
da producéo de vlogs e partir para a producdo préatica desse tipo de video, agora ligando-

0 ao fazer jornalistico.

1.5 Do discurso tedrico a préatica experimental

Num primeiro momento, o professor da disciplina “Topicos Especiais em
Jornalismo: Audiovisual” langou a proposta de fazer uma série de vlogs cuja tematica
girasse em torno de comunicacdo, isso, € claro, ap6s diversas aulas de producdo
audiovisual e estudos de caso sobre outros vlogs, flash mobs, videos virais, mash ups,
lip dubs, videos colaborativos, stop motions e producéo audiovisual para celular. O
passo a passo metodoldgico do processo de construcdo do vlog, apresentado como
produto piloto neste trabalho, pode ser conferido de forma mais sistemética no item 4,
pagina 10. Entretanto, uma reflexdo mais tedrica encontra-se a seguir.

Inicialmente, foi realizada uma pesquisa tematica para haver uma nocdo
conjuntural da producdo contemporénea de vlogs no Brasil, bem como relembrar alguns
aspectos gerais do jornalismo de revista, para compor o episodio piloto. Com base
nessas pesquisas, pdde-se colher um rico material capaz de contribuir com: a) o jeito do
vlogueiro lidar com o tema, b) a visualizacdo de videos do género na internet, ¢) o uso
adequado das palavras e linguagens, pensando no publico-alvo, d) o ritmo e estrutura de
edicdo do material, €) a preocupacdo em relacdo a estética, captacdo de imagens, direcéo

de fotografia, direcdo de arte, iluminag&o e cenografia.
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Como o video a ser produzido seria especifico para internet, foram tomados
diversos outros cuidados como tempo de duracéo, sintese de conteudo e valorizacdo da
edicdo como elementos capazes de instigar o publico a assistir aos videos na integra.
Esses, inclusive, foram apontamentos trazidos pelos préprios vlogueiros, como Joe

Penna, por exemplo:

Se vocé gravar um video de 10 minutos, corte para ter cinco. Faca
coisas de trés a cinco minutos no maximo. A internet é diferente da
TV, vocé senta em frente a TV para ver algo, consegue ver filmes de
90 minutos. Mas na internet as pessoas estdo procurando o que ver
toda hora. (PENNA in COLETTA, 2010)

Antes que o vlog gerado por esse trabalho chegasse ao presente nivel de
qualidade que possui, outros dois vlogs foram realizados e precisam ser assistidos para
uma melhor compreensdo dos processos. O primeiro vlog adotava uma postura mais
caricaturada, com criacdo de personagem e conteddos ficcionais (assistir em

http://migre.me/87Hys); a segunda experimentacdo tem caracteristicas de breve resenha,

indicando o consumo de um produto cultural independente (assistir em

http://migre.me/87HJp). A terceira producdo, anexa a este trabalho (que também pode

ser vista em http://migre.me/87HSu), mostra-se mais amadurecida tecnicamente, com

real foco no publico universitario jovem, estudantes de jornalismo, alvos do vlog.

Todos esses esforgos se solidificam ainda mais quando realizados com
principios éticos (seja na construcdo narrativa ou no trato com o contetdo), no
compromisso com o publico-alvo e na preocupacdo em fornecer ao jornalismo mais

subsidios cientificos e produgdes experimentais que visem a inova¢do em comunicacao.

2. JUSTIFICATIVA

O presente trabalho, juntamente com o vlog piloto, foram construidos sobre trés
grandes pilares que os justificam: de modo geral, jovens gostam de video, de internet e
de se comunicarem entre Si.

A familiaridade das juventudes com géneros audiovisuais é bastante perceptivel
se forem observados alguns indicadores como, por exemplo, a presenca de diversos
canais de televisdo (abertos ou pagos) com contetdos produzidos especificamente para
esse publico. Além disso, parte expressiva dos Usuarios que possuem conta no Youtube

(site que abriga videos de pessoas do mundo todo) sdo adolescentes ou jovens,


http://migre.me/87Hys
http://migre.me/87HJp
http://migre.me/87HSu

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XlII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Chapecé - SC—31/05 a 02/06/2012

representando 38% de seus integrantes (CARDOSO, 2008). O jornalista Guilherme
Rezende afirma que o video cativa o telespectador por utilizar uma linguagem em que
prevalece a emog¢do: “na comunica¢do audiovisual, portanto, registra-se 0 predominio
da sensagdo sobre a consciéncia, dos valores emocionais sobre os racionais.”
(ZADONADE e FAGUNDES apud REZENDE, 2003, p.40)

Além disso, tanto conteddo disponivel nos hipertextos da web da margem ao
surgimento de redes de informacdes, fruto da inteligéncia coletiva de pessoas que,
mesmo sem se conhecerem, publicam uma infinidade de material multimidia, acessivel
de forma livre ou restrito a alguma detencdo de direito autoral. Segundo Pierre Lévy,
essa inteligéncia coletiva surge de um processo de gerenciamento que parte do proprio
grupo, da colaboracdo mutua e assistematica de troca de saberes expressos nas diversas

linguagens suportadas pela web:

Um grupo humano qualquer sé se interessa em constituir-se como
comunidade virtual para aproximar-se do ideal do coletivo inteligente,
mais imaginativo, mais rapido, mais capaz de aprender e de inventar
do que um coletivo inteligentemente gerenciado. O ciberespaco talvez
ndo seja mais do que o indispensavel desvio técnico para atingir a
inteligéncia coletiva. (LEVY, 1999, p. 130)

E preciso, contudo, estar atento a postura dos jovens que tém se mostrado
abertos ao mundo digital, dispostos a formar grupos e redes de interesse, além de suprir
as necessidades de informacdo, cultura e entretenimento que lhes sdo caracteristicos. A
identificacdo que pode ser gerada entre emissores e receptores também precisa ser
levada em conta. Vlogs unem tudo isso: video, presenca na web e contato de internautas
entre si e com o0 vlogueiro(a), através de sua identidade e perfil comportamental.
Contudo, producdo de vlogs podem suscitar inovacdes em géneros e formatos
jornalisticos, contribuindo com o desenvolvimento dessa ciéncia e de suas praticas na

contemporaneidade.

3. OBJETIVOS

3.1 Objetivo geral

Constituir um episodio piloto de vlog visando experimentar possibilidades de inovagao
em processos e produtos jornalisticos voltados para estudantes de jornalismo, falando de

comunicacdo com humor, leveza, personalidade e instigando debates nos espacos
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publicos reais (sala de aula, lanchonete, rodas de conversa etc.) e virtuais (chats, féruns,
comentarios no Youtube e em redes sociais digitais).

3.2 Objetivos especificos

- Mostrar que é possivel humanizar e simplificar tematicas complexas levando os
diferentes publicos a realizarem discussdes de caréter inicial/ introdutdrio;

- Tornar o vlog acessivel aos internautas, por meio da publicacdo no Youtube, de modo
a ndo prender tal producdo a gaveta de um professor ou arquivo da universidade;

- Discutir questdes sociais que tangem o jornalismo buscando tornar interessante até
mesmo 0s assuntos mais “burocraticos” ou tidos pelo senso comum como chatos;

- Futuramente, dar continuidade ao vlog, expondo novos episodios que discutam temas
relacionados aos conteudos curriculares;

- Proporcionar uma linguagem que passe ao publico uma sensacdo de proximidade com
0 vlogueiro por meio de utilizacdo de expressdes e comportamentos similares aos das
juventudes;

- Realizar videos com boa qualidade técnica e de conteldo, prezando pela unido de
humor, ritmo de edicdo que instigue o publico a assisti-lo até o final e abordagens
capazes de promover discussdes acerca da tematica proposta;

- Promover o video para que seja utilizado em oficinas de educomunicacéo, introducao
de conteudos em aulas nos cursos de jornalismo, bate-papos em grupos de estudo e
coletivos de midia etc.;

- Convergir o video com outras midias (redes sociais, blogs, sites etc.), de modo a fazer
com que mais pessoas conhecam o0s episddios da série e possam interagir entre si e com
o vlogueiro;

- Contribuir de forma cientifica e pratica, com reflexdes teoricas e episddios do vlog,

incentivando maior utilizacdo desse formato de video pelo jornalismo.

4. METODO

4.1 Pré-producéo

E compreendida aqui como sendo as a¢des que devem anteceder as gravacdes do vlog.
Tal momento seguiu os procedimentos basicos para a producdo audiovisual para
internet, que podemos classificar como: a) ideia inicial, b) orientacdo com professor da

disciplina para lapidacéo da ideia, c) analise e visualizag&o critica e empirica de varios

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XlII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Chapecé - SC—31/05 a 02/06/2012

vlogs existentes, d) realizacdo de pesquisas sobre a tematica do episddio (no caso da
edicéo piloto, o jornalismo de revista), ) criacdo de um plano de ac¢éo e cronograma de
trabalho, f) criacdo de escaleta (espécie de roteiro sem dialogos nem textos previstos,
em que sdo listados cronologicamente os momentos e ac¢bes pelas quais o video deve
passar), g) preparacdo de cendrio estratégico que favoreca a fotografia, a direcdo de arte

e a iluminagdo, com elementos capazes de aproximar o publico-alvo do video.

4.2 Producao

Estd ligada, sobretudo, aos diversos processos convencionais da captacdo de
Imagens e gravagao das falas do vlogueiro. Nesse sentido, foram seguidos estes passos:
a) definicdo de datas para a realizacdo da gravacao, b) testes de gravacdo em diferentes
enquadramentos visando escolher algum que fosse o mais apropriado e que ainda
pudesse simular o posicionamento de uma webcam, além de proporcionar bom
aproveitamento da luz ambiente, c) gravacdo das falas do vlogueiro, d) captacdo de

imagens adicionais e complementares, e) escolha da trilha sonora do video.

4.3 Pos-producao

Refere-se, aqui, aos processos de edicao, finalizagdo e democratizacdo do acesso
ao produto final. Sendo assim, essa fase contou com: a) realizacdo de decupagem,
visando deixar as claras toda a riqueza do material captado e selecionar 0s momentos
mais impactantes, relevantes e engracados, b) inicio da edicdo técnica, c) realizacdo de
mudangas na estrutura original pensada na escaleta, visando melhorar a verséo final do
video, d) finalizacdo da edicdo com inclusdo de trilha sonora e edi¢do de som, i)
inclusdo do video em canais do Youtube, j) inscricdo do video no Festival Visbes
Periféricas como video experimental, k) preparacdo de artigo cientifico para
apresentacdo das experiéncias de producdo e resultados do vlog no Intercom Janior
2012, que sera realizado em Chapecdé (SC), I) inscricdo do video no 17° Prémio Sangue
Novo no Jornalismo Paranaense, uma vez que, caso ele chegue a ser vencedor, sera
incluido num banco de producdes académicas que pode ser solicitado e exposto/ exibido
por outras universidades paranaenses, m) divulgacdo da existéncia do vlog através de

blogs e redes sociais digitais.
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