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RESUMO

O presente anuncio foi criado com o intuito de ser apresentado no | Festival de Criacdo
Publicitaria da Unicentro. O anunciante € uma instituicdo de apoio a portadores de
deficiéncias visuais, a APADEVI. O objetivo principal é motivar empresarios locais a
adaptar suas empresas com conteldo informacional, sinalizacdo e infra-estrutura,
favorecendo a acessibilidade. A peca consiste em um andncio para revista, em que a midia é
usada de forma diferenciada, dando suporte ao conceito.

PALAVRAS-CHAVE: apadevi; anancio; deficiéncia visual; responsabilidade social.

1. INTRODUCAO

O andncio aqui apresentado foi desenvolvido tendo em vista participar do | Festival de
Criacdo Publicitaria da Unicentro, na categoria andncio impresso. O festival tem como
objetivo expor e premiar as melhores pecas publicitarias desenvolvidas pelos académicos
no decorrer do curso. Os critérios avaliados pelo concurso incluem: criatividade, qualidade
técnica, uso diferenciado de midia e responsabilidade social.

Pensando nisso, escolhemos um cliente que possibilitaria a criagdo de uma pega com
um conceito baseado em responsabilidade social. O cliente escolhido foi a APADEVI -
Associacdo de Pais e Amigos dos Deficientes Visuais de Guarapuava, uma instituicdo sem
fins lucrativos que da assisténcia aos portadores de deficiéncia visual. Apds uma analise da
situacdo do cliente, identificamos um problema principal que serviria como viés para o
desenvolvimento da peca piloto: a falta de infra-estrutura, sinalizacdo e conteudo
informacional adaptado para os deficientes visuais. Sendo assim, nosso propdsito era
propagar uma ideia, ao invés de vender um produto ou servico.

A primeira vista, a ideia de fazer adaptaces que no trouxessem retorno financeiro

imediato para uma empresa poderia ndo parecer tdo atraente para o publico-alvo. Mas
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usando argumentos capazes de sensibilizar o interlocutor, aliados ao atual contexto social
de agregacdo de valor a marcas socialmente responsaveis seria possivel atingir nosso

objetivo.

2. OBJETIVO
O anuncio ¢ direcionado aos empresarios locais, incentivando-os a adaptar suas

empresas e 0 conteudo produzido por elas as necessidades dos deficientes visuais.

3. JUSTIFICATIVA

Incentivando os empresarios a adaptar suas empresas ao invés de fazer doacbes a
instituicdo, estes estariam contribuindo diretamente para a missdo principal da APADEVI,
que é proporcionar melhorias na qualidade de vida dos portadores de deficiéncias visuais.
Dessa forma, o empresério estaria agregando valor a sua marca por meio da
responsabilidade social. Com esse tipo de posicionamento a empresa consegue fidelizar
clientes, uma vez que, uma das tendéncias do consumidor atual é a valorizacdo de marcas
socialmente responsaveis.

“As empresas lutam para construir vantagens de clientes
sustentaveis e significativas. As que conseguem entregam valor e
satisfacdo elevados para os clientes, e 0 que gera um alto indice de
recompras e, portanto, alta lucratividade para a empresa”
(KOTLER, 2000, p.78).

Nesse contexto, a sugestéo oferecida ao interlocutor funciona como um atrativo para

gue haja uma resposta positiva ao andncio.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Depois de determinar o publico-alvo e o problema de comunicacéo, iniciamos a fase
de planejamento. Estabelecemos que a midia mais apropriada para 0 nosso anuncio seria a
revista, devido a grande quantidade de titulos direcionados a publicos segmentados e, a
especificidade do nosso publico. Tendo em mente 0 nosso objetivo, que consistia em
motivar o empresario a adaptar o conteido em sua empresa, decidimos criar um conceito
baseado no uso diferenciado de midia. Para definir este conceito e o uso da midia,
utilizamos a técnica de brainstorm. Sabendo que a adaptacdo de conteddo por parte dos
empresarios facilitaria o acesso a informacéo pelo deficiente visual, optamos por seguir o

caminho inverso em nosso anuncio, ou seja, adaptamos a midia de forma que dificultasse o
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acesso a informacdo por parte do espectador, criando nele uma sensacdo proxima a
vivenciada por um deficiente visual. Para a direcéo de arte foi utilizado o programa Adobe
Photoshop CS4.

5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
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Fonte: Acervo pessoal

Seguindo os pressupostos citados acima, chegamos ao conceito final. O andncio
seria veiculado em péagina dupla (frente e verso), onde a pagina frontal esta quase que
completamente em branco, exceto por uma instrugdo em fonte Arial, tamanho 8 pontos,
onde se I&: "Olhe para esta pagina contra a luz.". No verso, tem-se, espelhada, a seguinte
chamada: "Pra vocé, esta era uma pagina sem contetdo. Pra alguém com deficiéncia visual
que ndo encontra informagdes em braile, todas sdo.” Em seguida, o texto: "Vocé,
empresario, pode ser a luz para essas pessoas. Adapte sua empresa com contetdo
informacional e sinalizagéo para pessoas com deficiéncia visual." E finalmente, a logo do

anunciante assinando a peca.



g 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERcOm ~ XIX Prémio Expocom 2012 — Exposicdo da Pesquisa Experimental em Comunicac¢ao

Fonte: Acervo pessoal

Segundo SANT’ANA (2005), para que 0 anuncio seja eficiente, é preciso que este
seja original. E preciso se destacar no apelo, na forma e na apresentacio. Neste caso, ao
deparar-se com uma pagina em branco entre a revista, o leitor tera a sensacdo de
estranhamento, que despertara o seu interesse e o levara a ler a instrucdo na borda do
anuncio. Ao olhar para a pagina frontal contra a luz, o observador vera o texto que esta no



% 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERcom  XIX Prémio Expocom 2012 — Exposicdo da Pesquisa Experimental em Comunicacao

verso no sentido correto para a leitura, uma vez que este estard espelhado horizontalmente.
A chamada tem a funcdo de esclarecer ao leitor o conceito da peca, enquanto que o texto
em seguida informa sobre a intencdo do anunciante.

A luz, literalmente, é o que possibilita ao interlocutor assimilar a mensagem. De
modo anélogo, o anlncio convida o leitor a assumir a funcdo da luz, possibilitando a
acessibilidade ao deficiente visual.

A peca foi desenvolvida usando apenas tons de cinza para o texto e fundo branco.
Isto se deve ao fato de que o branco ndo absorve a luz, ao contrario do preto e tons de cinza,
criando o contraste necessario no momento em que o papel é exposto contra a luz.

A chamada esta alinhada ao bloco de texto inferior pela margem esquerda, criando
uma unidade. Da mesma forma, o bloco de texto inferior esta alinhado a logo do anunciante
pela base. Esse tipo de alinhamento interliga os trés elementos, mesmo que indiretamente,
por meio de linhas imaginarias. Segundo WILLIAMS (1994, p. 31), o alinhamento dos
elementos em uma pégina cria uma unidade mais forte. Mesmo que separados fisicamente,
se os itens estiverem alinhados, estardo conectados por uma linha invisivel, tanto em
relacdo aos olhos quanto a mente.

Foram criados blocos visuais independentes, onde sua proximidade é definida de
acordo com a afinidade de conteddo. As caracteristicas citadas acima organizam o0s
elementos de forma a orientar a direcdo visual do observador, tornando mais eficiente e

agradavel a leitura.

6. CONSIDERACOES

Concluido o projeto, constatamos que através de um planejamento e embasamento
teorico foi possivel desenvolver um anuncio onde a harmonia entre conceito e uso de midia
causam a sensacdo esperada no interlocutor. Além disso, alcangamos nosso propadsito
criando uma peca onde o leitor se vé em situacdo similar a vivida por um deficiente visual,
de forma simples e interativa.

Um ponto a ser considerado acerca deste trabalho é o potencial que a publicidade
apresenta de contribuir socialmente de forma significativa, uma vez que o mesmo poder
persuasivo que ela possui para vender um produto pode ser usado para disseminar uma
idéia. Desconstrdi-se assim, a imagem negativa que esse segmento possui perante 0 senso

comum na sociedade contemporanea.
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