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RESUMO

O trabalho apresenta e detalha o processo de producdo do jornal impresso Conferéncia em
Foco, conjunto de cinco edigdes produzidas pela Agéncia Janior de Jornalismo da
Universidade Positivo durante a XXI Conferéncia Nacional dos Advogados, realizada em
novembro de 2011, na cidade de Curitiba. Os estudantes realizaram entrevistas e
reportagens, além de terem sido responsaveis pelas fotografias e diagramacdo do veiculo
institucional. Em parceria com a Ordem dos Advogados do Brasil (OAB), a cobertura
contribuiu para o crescimento académico e profissional de seus responsaveis, que entraram
em contato com 0s mais renomados juristas do pais. Além disso, esta producdo foi
fundamental para o desenvolvimento da agéncia dentro do curso de jornalismo.

PALAVRAS-CHAVE: advogados; comunicacdo institucional; conferéncia; jornal
impresso.

1 INTRODUCAO

A Agéncia Junior de Jornalismo da Universidade Positivo desenvolve trabalhos de
comunicacdo institucional desde novembro de 2011. Todos os trabalhos realizados sdo
desenvolvidos por alunos do 3°, 4° 5° e 7° periodo do curso dentro das disciplinas de
comunicacdo institucional, fotografia, redacao, telejornalismo, radiojornalismo, jornalismo

digital e grafico, além dos estudantes que ja cursaram estas disciplinas. O objetivo é
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possibilitar que os alunos possam praticar 0os conceitos que aprendem em sala de aula,
funcionando assim como laboratério empresarial para os estudantes. Estes desempenham
atividades correlatas as de profissionais que atuam na area. O primeiro trabalho
desenvolvido pela agéncia foi feito entre os dias 20 e 24 de novembro de 2011, quando
cinco estudantes, com a orientacdo da professora responsavel, participaram da cobertura da
XXI Conferéncia Nacional dos Advogados, realizada no espago Expo Unimed, em Curitiba.

O evento reuniu os maiores nomes da advocacia nacional, além de importantes
representantes do Poder Judiciario brasileiro. Estiveram presentes na ocasido ministros do
Supremo Tribunal Federal (STF), conselheiros do Conselho Nacional de Justica (CNJ),
além de advogados e juristas renomados. Os temas da Conferéncia foram Liberdade,
Democracia e Meio Ambiente — escolhidos por representarem as principais discussdes do
século XXI.

Mais de cinco mil participantes por dia tiveram acesso ao contetdo produzido pela
equipe. O evento foi organizado pelo Conselho Federal da Ordem dos Advogados do Brasil
(OAB), com o apoio da seccional do Parana (OAB-PR). A XXI Conferéncia Nacional dos
Advogados se destacou por permitir o retorno do evento a um palco historico. Em 1978, em
pleno contexto do Regime Militar, os advogados se reuniram em Curitiba para exigir a
instalacdo de um Estado Democratico de Direito no Brasil ditatorial.

2 OBJETIVO

O Conferéncia em Foco foi criado com o objetivo de informar os congressistas a
respeito dos principais temas que foram discutidos ao longo dos cinco dias de evento. O
contetdo publicado fez referéncia tanto aos painéis, conferéncias, debates e bate-papos que
constaram na programacdo quanto a presenca de figuras importantes, a exemplo da
entrevista realizada com o ministro do Supremo Tribunal Federal (STF), Marco Aurélio
Mello. O veiculo também buscou oferecer informacdes aprofundadas sobre determinados
temas, como na reportagem sobre a Conferéncia de 1978, que foi publicada na primeira
edicdo do jornal. Além das discussdes juridicas, a equipe de estudantes, juntamente com o
professor orientador e a OAB, considerou importante trazer informagdes sobre Curitiba por
meio de um guia de turismo, cultura e gastronomia. A presenca macica de participantes

vindos de todas as partes do Brasil justificou a escolha.
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Segundo a pesquisadora Maria Alzira Pimenta, apesar de o modelo ter as suas
especificidades, a producdo de um veiculo institucional possui caracteristicas comuns as
dos meios de comunicagdo tradicionais. “Devem seguir o mesmo formato, linguagem e
qualidade técnica dos jornais e revistas em circulagdo, tratando assuntos de interesse interno
e externo” (PIMENTA, 2002, p.154). Condizente com 0 conceito proposto pela autora, o
Conferéncia em Foco adotou como objetivo prioritario a producdo de informacéo
qualificada, levando em consideracdo principalmente o puablico participante do evento.
Outro fator considerado foi a qualificacdo da imagem da OAB dentro dos conceitos
trabalhados na comunicacéo institucional. O estudo completo sobre o assunto esta presente
no item Métodos e Técnicas Utilizados.

3 JUSTIFICATIVA

Todos o0s objetivos expostos no item anterior estdo de acordo com a proposta da
Agéncia Junior de Jornalismo da Universidade Positivo. Ao receber um projeto a ser
colocado em prética, primeiro ha a fase de pesquisa da melhor estratégia de comunicacéo,
da qual participam alunos e professores. Em um segundo momento, 0s projetos (proposta e
orcamento) sdo levados para aprovacdo do cliente. Em seguida, sdo colocados em prética.
Neste momento € necessario formar o grupo que ira trabalhar nesta atividade e o professor
que serd responsavel pela acdo. Ao final, com o produto/projeto realizado, h4 uma nova
reunido para avaliacdo, primeiro com o cliente e, em seguida, com alunos e professores
envolvidos. A execucdo rigorosa de todas estas etapas permitiu que fosse alcancado o
melhor resultado para todas as partes envolvidas no projeto. Desta forma, o planejamento
de cobertura para a XXI Conferéncia Nacional dos Advogados se encaixou nos requisitos

pedagdgicos da agéncia.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A opcdo pela publicagdo de um jornal institucional diario durante os cinco dias de
Conferéncia foi uma forma de aplicar os conceitos de comunicacéo integrada, uma vez que
insere o jornalismo em meio a organizagdo de um evento que, segundo Margarida Kunsch
(2002), é uma das atribuicBes do profissional de relagGes publicas. Segundo a Associagdo
Brasileira de Comunicagdo Empresarial (ABERJE), o jornal institucional pode ser definido

da seguinte forma:
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Publicacdo com conteldos informativos, interpretativos, opinativos e de
entretenimento, dirigida a um ou mais elementos componentes do Publico Externo
(clientes, consumidores, fornecedores, comunidade, distribuidores, revendedores,
imprensa, governo, universidades, associa¢des de classes, entre outros) e/ou Publico
Interno (empregados e familiares e empregados de empresas terceirizadas que
prestem servicos em carater permanente) (ABERJE, 2010).

No caso do presente trabalho, para a elaboracdo de um produto voltado ao publico
da Conferéncia Nacional dos Advogados, foram consideradas as necessidades da OAB,
instituicdo atendida neste processo. O jornal impresso distribuido durante a Conferéncia
precisou levar informacdo qualificada a um publico exigente e também reforcar a imagem
da Ordem dos Advogados do Brasil enquanto organizadora do evento. A opcdo pela
divulgagdo de informagdes em um canal jornalistico esteve em consonancia com os demais
projetos da entidade, que conta com um departamento de comunicacdo bem desenvolvido
em suas atividades do dia a dia.

Segundo o pesquisador Francisco Gaudéncio Torquato do Rego, publicaces desse
tipo podem ser meramente promocionais. No entanto, este ndo foi o caso do Conferéncia
em Foco, que investiu na cobertura completa do evento, com reportagens que primaram
pelo processo de apuracdo jornalistica, inseridas em um veiculo preocupado com a
qualidade estética obtida por meio do bom uso de fotografias e da diagramacdo. Sendo

assim, esta producdo esté inserida em outra categoria trabalhada pelo autor.

Algumas publicacdes externas assumem a feigdo de ‘veiculo de utilidade e/ou
prestagdo de servigo’. Geralmente, sdo luxuosas, com matérias bem feitas e
impressas em papel de primeira qualidade, em cores. As matérias nem sempre se
relacionam & empresa. O conteido tende para a neutralidade. E claro que tudo
depende do publico (REGO, 1986, p.131).

A compreensdo do publico com quem o veiculo se comunica também é
fundamental. No caso desta cobertura, o desafio foi produzir o conteddo adequado sem
deixar de levar em consideracdo a forma, tanto linguagem quanto parte gréafica, no conjunto
dos jornais.

Ao longo do evento, o contato diario com os receptores da informacéo contribuiu
para que ajustes fossem feitos durante o processo de producdo, sempre com 0 intuito de
satisfazer as necessidades do publico, sem deixar de considerar a preocupacdo com a

veiculacdo da imagem da OAB.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A montagem do espelho do Conferéncia em Foco se deu ap6s reunido envolvendo a
equipe de estudantes, o professor orientador e os responsaveis designados pela OAB para
acompanhar o processo de producdo. A partir do encontro ficou decidido que o jornal
ficaria dividido da seguinte forma: capa; pagina dois contendo frases dos participantes,
editorial e expediente; paginas trés, quatro e cinco dedicadas a contetdos do universo
juridico; pagina seis com guia de turismo, cultura e gastronomia; pagina sete destacando os
bate-papos culturais. A pagina oito foi inteiramente ocupada por um anuncio publicitario.

Com excecdo da primeira edicdo, as frases presentes na pagina dois foram coletadas
durante o evento. Como a producdo do jornal que abre a série foi feita antes do inicio da
Conferéncia, a equipe entrou em contato previamente com alguns dos personagens de
destaque da programacdo. Também na segunda pagina, o editorial foi escrito diariamente
pela equipe da OAB, sempre trazendo a tona os assuntos de destaque daquele dia.

A definicdo das coberturas juridicas se deu entre os estudantes e o professor
orientador, sendo posteriormente aprovada pela equipe da OAB. As matérias mais
frequentes cobriram painéis e conferéncias e foram escolhidas durante reuniGes de pauta
diarias. Além disso, a equipe também realizou entrevistas com renomados juristas e
reportagens de félego, como a da Conferéncia de 1978, programadas anteriormente.

O guia de turismo, cultura e gastronomia também foi elaborado pela equipe de
estudantes, que considerou importante ter um espaco de servico dentro da publicacéo para
orientar principalmente os participantes vindos de fora de Curitiba.

O projeto grafico do jornal foi constituido tendo como base o tema da Conferéncia.
As cores azul, amarelo e verde predominaram na diagramacdo, onde representaram,
respectivamente, liberdade, democracia e meio ambiente. Outra cor que esteve muito
presente foi o bordd, com base no simbolo da OAB. Dentro do conjunto textual, destacou-
se a formacdo de blocos de leitura. Com paragrafos justificados e fonte serifada no corpo
(CalifornianFB-Bold, TrueType, ANSI), a criacdo de uma linha de leitura imaginaria foi
essencial, uma vez que a predominancia de textos na pagina era tendéncia.

Outro fator determinante no auxilio a leitura foi a divisdo das colunas das paginas
com uma linha. Graficamente, as fotografias tiveram as pontas arredondadas, seguindo a
tendéncia de se eliminar as arestas, criando assim uma harmonia maior entre textos e

imagens, que compartilharam a mesma pagina.
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A fotografia foi um desafio a parte ao longo da semana de trabalhos, ja que o local
do evento compreendia uma area grande para ser percorrida por um sé fotografo. Depois do
ato do corte, a edicdo e a pos-producdao também exigiram uma grande demanda,

principalmente se levada em consideracdo o ritmo de producédo do jornal diario.

6 CONSIDERACOES

A experiéncia de cobertura na Conferéncia contribuiu ndo apenas para o
desenvolvimento da Agéncia Junior de Jornalismo da Universidade Positivo, mas também
para todos os alunos envolvidos no processo de produgdo. O contato com uma cobertura
institucional, especialmente na area juridica, possibilitou que os estudantes trabalhassem
elementos jornalisticos como entrevista, reportagem, diagramacdo e fotografia em um
veiculo destinado a um publico exigente e qualificado.

Ao final do evento, o presidente da OAB Parang, José Lucio Glomb, elogiou o
trabalho feito pela equipe. “Todos ficamos muito satisfeitos com o resultado do jornal, que
deu mais um brilho a Conferéncia. Parabéns aos que participaram e vejo um horizonte
promissor aos nossos futuros j ornalistas™®.

Na mesma linha, o vice-presidente do Conselho Federal da OAB, Alberto de Paula
Machado, destacou a reunido de esforgos em meio aos desafios da cobertura. “O jornal foi
muito elogiado por todos, ficou muito bom. Bem sei o trabalho e a dedicacdo de todos
voceés, especialmente pelas dificuldades de preparar um jornal diario, de coordenar a equipe
de académicos e de acompanhar assuntos que n&o integram a rotina de vocés™®.

No fim, o trabalho desenvolvido na Conferéncia foi importante para a que a agéncia
fosse reconhecida dentro da instituicdo e adquirisse experiéncia na producdo de veiculos
institucionais. Desta forma, aliou o ensino previsto pela grade curricular a pratica,

proporcionando assim o aperfeicoamento do aprendizado académico.

® E-mail enviado & equipe que desenvolveu o Conferéncia em Foco, em 29/11/2011.
% E-mail enviado & equipe que desenvolveu o Conferéncia em Foco, em 27/11/2011.
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