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RESUMO

A revista Entrelinha é uma publicacdo semestral produzida pelos estudantes matriculados
na disciplina Jornalismo Grafico Ill, do curso de Jornalismo da Universidade Positivo, de
Curitiba (PR). Os académicos tém total liberdade para definirem o formato, tematica, pautas
e planejamento gréfico da revista. No ano de 2011, as duas edi¢bes da Entrelinha, por
definicdo das duas turmas responsaveis, assumiram carater mais cultural, contribuindo com
a divulgacdo das manifestacBes artisticas e ambientes de lazer de Curitiba. O objetivo do
projeto é oferecer um espaco para a pratica do texto de revista, respeitando as
especificidades do veiculo e dar visibilidade & produgdo dos estudantes da Universidade
Positivo, na medida em que a publicacdo, quando impressa, é distribuida ndo apenas no
campus, mas chega aos veiculos de comunicacdo do Parana e a outras instituicdes de
ensino.
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1 INTRODUCAO

Criada em 2000, a Entrelinha é a revista-laboratorio do curso de Jornalismo da
Universidade Positivo, de Curitiba. Editada (até o primeiro semestre de 2011) em formato
tradicional, de periodicidade semestral e com data correspondente ao més de publicacéo,
tem tiragem de dois mil exemplares e é distribuida no campus da UP, em veiculos de
comunicacdo do Parand e enviada a outras instituicdes de ensino que mantém cursos de
jornalismo.

A partir da préatica jornalistica nas universidades, os alunos podem ter acesso a
realidade da profissdo. A Entrelinha é um veiculo que possibilita o exercicio do jornalismo

de revista e, portanto, oferece a possibilidade do académico conhecer os diferenciais dos
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textos desse veiculo e a realidade de matérias mais extensas e aprofundadas, com maiores
reflexdes sobre os temas.

A necessidade dos veiculos laboratoriais incentivarem a reflexdo sobre o fazer
jornalistico é um debate que se alonga. Segundo o Artigo primeiro do Codigo de Etica dos
Jornalistas Brasileiros, todo cidaddo tem direito “a informacdo, que abrange direito de
informar, de ser informado e de ter acesso a informacdo” (FENAJ, 2007). Por isso, a
producdo laboratorial € um exercicio fundamental para novos jornalistas que, por meio da
pratica, aprendem a melhor forma de levar a informacéo aos cidaddos, com ética e base
tedrica.

A proposta das edi¢des da Entrelinha é, portanto, informar os leitores sobre assuntos
importantes referentes a sociedade. Assim, a publicacdo tem o objetivo de ampliar reflex6es
sobre cultura, historia e problemas sociais presentes no cotidiano. Tudo isto, baseada na
ética jornalistica, com uma linguagem e planejamento grafico criativos.

Tendo sempre em mente a necessidade de um texto simples, elegante e preciso, 0
jornalista (ou o estudante de jornalismo) que escreve para revista deve oferecer detalhes aos
seus leitores, comparar situacdes, rememorar eventos histéricos. Isso, certamente, demanda
uma formag&o cultural vasta, muita leitura e conhecimento da historia.

Sérgio Vilas Boas (1996) sugere a montagem de um roteiro prévio antes de se
iniciar a elaboracdo de um texto de revista. Isso porque, como as reportagens sdo longas, é
necessario estabelecer uma linha de encadeamento do texto, as chamadas passagens. O ex-
editor da Playboy, Humberto Werneck, citado pelo autor, diz que se o texto apresentar
alguma fissura no texto, o leitor escapa. A elaboracdo desde plano de voo é um exercicio de
raciocinio “porque escrever é fazer funcionar de modo organizado a logica do pensamento”
(VILAS BOAS, 1996, p.13).

O mesmo pensador, esclarece que o jornalismo se revista se afasta do carater
noticioso dos veiculos diarios, ou da instantaneidade da internet, para buscar temas mais

permanentes, evidenciar suas causas e consequéncias:

E preciso escolher os assuntos que, por sua permanéncia no noticiario ou importancia
histdrica, ndo perderdo atualidade até que a revista chegue as bancas (...). E valioso
discutir o melhor angulo de conducdo de cada matéria, as melhores fotos e algo mais
que se possa oferecer (VILAS BOAS, 1996, p.78).
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Baseado nisso, e para um maior aprofundamento e reflexdo, é importante que os
autores tenham familiaridade com os temas para evitar interpretaces incorretas
relacionadas ao assunto trabalhado nas reportagens e captar detalhes relevantes para o
material final. Com essa consideracdo, cada aluno pdde encontrar temas de seus interesses e
que, com direcionamento pedagdgico e jornalistico, foram trabalhados de maneira adequada

para a revista.

2 OBJETIVO

A Entrelinha tem como objetivo contribuir com a pratica do texto jornalistico de
revista por meio de uma publicacdo de carater laboratorial, peridicidade semestral, que
possibilita o exercicio de producdo de textos diferenciados, mais aprofundados e extensos.
A Entrelinha é também um veiculo informativo importante para a sociedade, visto que suas
reportagens de cunho cultural e social que abordam temas intimamente ligados ao publico
curitibano, auxiliam, aproximam e afirmam os habitantes da capital paranaense.

Marilia Scalzo (2003) diz que os leitores de revista s&o tratados por ‘vocé’. E uma
boa sintese da preocupacdo de reporteres e editores de revistas no desenvolvimento do
trabalho que realizam. Um dos nichos no qual o jornalismo consolidou de maneira mais
enfatica a tendéncia a segmentacéo, o mercado de revista é praticamente todo direcionado a
fatias cada mais especializadas de publico, por isso seus leitores sdo tratados com tanta
proximidade. Nesse sentido, a Entrelinha busca proximidade com o publico curitibano,

sobretudo o universitario.

3 JUSTIFICATIVA

A Entrelinha é um importante instrumento pedagdgico para estimular os alunos a
produzirem bons materiais. Os melhores textos sdo publicados na revista e, dessa forma,
motivam o0s estudantes a se esforcarem para fazer boas reportagens, com grande
aprofundamento e desenvolvimento de técnicas. O processo de apuracdo é exaustivo e
busca ser o mais completo possivel, com permanente acompanhamento do professor
responsavel pela disciplina.

Nilson Lage (2011) classifica as revistas entre ilustradas, de informacgédo geral e

especializadas — embora saliente que nenhuma se enquadra exclusivamente em um desses
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segmentos. Nas ilustradas, “a palavra escrita € mera acompanhante, necessaria, porém
discreta, da exposicdo fotografica” (2001, p.126). Nas revistas de informacdo geral a
estrutura do texto recupera a organizacao do discurso em topicos frasais e documentagéo
utilizando, dessa maneira, 0s preceitos textuais da reportagem em seus variados géneros.
Finalmente, nas revistas segmentadas, “a categorizacdo do publico e do assunto preside a
organizacao estilistica” (LAGE, 2001, p.132). Em todas as divisdes classificatorias, sustenta
0 autor, esta presente a caracteristica basica das revistas que ¢ a abordagem do assunto, nao
do fato - que é deixado para o jornal. Além disso, “a matéria-prima jornalistica tende a ser
acondicionada na revista como elemento de um espetaculo e um discurso moral que é a
prépria revista” (LAGE, 2001, p.125).

Tanto Marilia Scalzo (2003) quanto Sérgio Vila Boas (1996) apontam que o estilo
do texto jornalistico em revistas combina objetividade com narrativa literaria. O estilo se
caracteriza pela escolha das palavras e a formagéo das frases, pela colocagdo dos termos na
oracdo. A literatura ndo ficcional desenvolvida pelas revistas preenche lacunas de
informacdo deixadas pelos jornais, radios e tevés. Os textos de revistas, sempre
direcionados a formar a opinido dos leitores, buscam analisar e interpretar os fatos, apontar
causas e consequéncias.

Por terem uma periodicidade mais ampliada do que os diarios (sdo semanais,
quinzenais, mensais ou até semestrais, como no caso da Entrelinha) os jornalistas que
trabalham em revistas (ou os académicos de jornalismo) tém mais tempo para dar conta
deste aprofundamento de informagfes. Diferentemente das publicagdes diérias, onde a
pressdo do fechamento é um fator que inibe a reflexdo, as revistas gozam de um espago
maior de tempo para consultar especialistas, detalhar o assunto e expor um ponto de vista,
sem necessariamente construir um texto que possa ser classificado como jornalismo
opinativo. “A revista permite um jornalismo mais analitico, interpretativo, investigativo”
(GOULART, 2006).

A reportagem de revista requer técnica, inspiracéo e criatividade, diz Scalzo (2003).
Para ela, a criatividade é essencial especialmente nas aberturas de textos. Como as revistas
ndo comportam os chamados lides noticiosos, cuja elaboracdo estd condicionada ao
esclarecimento das seis perguntas classicas (0 qué, qguem, quando, onde, como e por qué), o
jornalista de revista tem que buscar uma forma inovadora e atraente para prender o seu

leitor, sobretudo porque estard oferecendo um texto maior e que necessita qualidade efetiva
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de construcdo — além de densidade informativa — para manter o interesse na leitura. De
acordo com Vilas Boas, a abertura “é um inteligente exercicio de raciocinio” (1996, p.74).
Da mesma forma que a abertura é fundamental para prender o leitor, o fechamento
de um texto de revista também deve ser extremamente cuidado. Recomenda-se deixar
alguma informac&o surpreendente ou instigante para encerrar o texto. Ou possibilidade €
retomar algum aspecto colocado na abertura com objetivo de garantir uma “circularidade”

textual, 0 que gera uma sensacdo de completude.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A producéo das edi¢des da revista Entrelinha em 2011 foi idealizada no periodo de
dois meses cada uma. Entre maio e junho os alunos produziram as pautas, realizaram a
apuracéo (incluindo pesquisa, entrevistas e fotografias) e redigiram os textos. A opcéo das
turmas de Jornalismo Gréfico 11l (manhd e noite) do primeiro semestre de 2011 foi produzir
edicdes tematicas da revista-laboratorio. Os temas e as pautas foram amplamente discutidos
em sala, obrigando a votacOes recorrentes - em especial no periodo da manhg, ja que as
turmas eram divididas por se tratar de uma disciplina laboratorial. A correcdo dos textos foi
feita pela professora responsavel e a escolha das reportagens e fotografias ficou a cargo de
dois académicos que trabalharam como editores e que também elaboraram o projeto
gréfico.

O tema da primeira edi¢do de 2011 foi “Curitiba 48 horas”, que aborda um fim de
semana na capital paranaense. Contou com uma entrevista ping-pong com o jornalista José
Carlos Fernandes, que trabalha no jornal curitibano Gazeta do Povo e é reconhecido como o
principal cronista da cidade, titular de uma coluna semanal na qual descreve personagens e
aspectos tipicos da capital paranaense. Esta edi¢do circulou impressa no més de agosto, com
tiragem de dois mil exemplares.

A segunda edicéo foi fechada setembro de 2011 e teve como tema as manifestacdes
artisticas encontradas na cidade de Curitiba, abordando em suas paginas, musica, teatro,
cinema, artes plasticas, danca etc. Esta edicdo foi postada na internet, em formado de
revista impressa.

As diagramacdes foram baseadas nos trabalhos fotograficos enviados pelos alunos.

Cada matéria, artigo e texto possui uma diagramacdo propria e Unica, tendo em vista
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contribuir com a informag&o. As artes conceituais foram construidas de acordo com o texto
e direcionadas de forma que a diagramacdo produzisse efeito de apoio no leitor e no

conteudo da revista.

Design em revista € comunicacdo, € informacgdo, é arma para tornar a revista e as
reportagens mais atrativas, mais faceis de ler. Tanto quanto os jornalistas, os designers
devem estar preocupados o tempo todo com a melhor maneira — a mais legivel — de
contar uma boa histéria (SCALZO, 2003, p.67).

5 DESCRICAO DO PRODUTO

As matérias da revista foram feitas a partir de reflexdes dos alunos a respeito das
manifestacdes artisticas e culturais encontradas na cidade de Curitiba. A primeira edicao de
2011 traz um fim de semana na capital do Parand. Os estudantes/repérteres, matriculados
nas turmas do periodo noturno, percorreram 0s quatro cantos da cidade durante as 48 horas
do terceiro final de semana de maio e discorreram sobre as atividades realizadas pelos
curitibanos. “Curitiba 48 horas” assume a ideia da busca, ‘do qué fazer nessa cidade’, do ‘o
que € que os curitibanos fazem no fim de semana?’ Nos perguntamos: ‘curitibano vai ao
parque?’ Se vai, uma equipe foi 14 ver como é. Curitibano danca? Pratica esporte? Essa é a
esséncia da edicéo.

Na segunda edicdo de 2012 os temas culturais ainda estavam em pauta, mas com um
toque um pouco diferenciado. Enquanto na primeira edicdo o palco era o fim de semana
curitibano, na segunda Curitiba ainda estd no cenario, mas ampliou-se o contetdo para as
manifestacdes artisticas encontradas na capital paranaense. Nessa edicdo, as reportagens -
elaboradas pelos estudantes do periodo da manha - compuseram um painel multiplo que
passa pelos pacientes do Hospital Infantil Pequeno Principe que fazem das artes uma forma
auxiliar de terapia; mostra uma familia de ciganos que canta no cal¢addo da XV, no centro
da cidade; narra impressbes dos observadores em um baildo da periferia e oferece dicas
para quem deseja montar um estddio de gravacdo em casa e para as novas bandas se
projetarem no cenario musica.

As edicOes do ano de 2011 da revista Entrelinha foram publicadas com cerca de 60
paginas cada uma. Contaram com a participacdo de mais de 50 alunos, que atuaram nas
funcgdes de repdrteres, pauteiros, fotdgrafos, entre outras.
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Numa revista, o primeiro elemento, é a fotografia, a imagem. O restante
da diagramacdo parte da imagem, depois vem o texto. Um texto leve,
agradavel, que evita gertndio, usa titulos criativos, sedutores.[...]. Seus
recursos textuais e graficos permitem que o leitor saboreie uma complexa
reportagem (GOULART, 2006).

Esta foi a meta das edic¢Ges da Entrelinha que circularam em 2011: boa qualidade de
fotografias (a foto da capa da primeira edicdo feita pela estudante Amanda Queiroz, por
sinal, foi vencedora de um concurso fortografico); textos profundos e atraentes,

diagramacéo leve e sedutora.

6 CONSIDERACOES

Com a funcéo de revista experimental, a Entrelinha cumpre um papel relevante no
meio académico. Além de possibilitar a pratica do texto de revista e contribuir com a
divulgacdo das reportagens dos alunos, ela possui um cunho cultural-social que auxilia a
informacdo e a reflexdo sobre temas importantes na sociedade.

Em texto publicado no portal Observatorio da Imprensa, o jornalista Alexander
Goulart diz que, durante muito tempo, as revistas foram negligenciadas nos meios

académicos:

Contudo, pouco a pouco esse panorama tem mudado, tanto que 0S novos
curriculos do curso de jornalismo ja incluem "Redagdo e Producdo em
Revista". Isso € um sinal do momento em que vivemos. Hoje, as revistas
representam a maior variedade editorial que dispomos. S&o0 milhares de
titulos para todos os publicos, gostos. A revista esta inserida no mercado
atual; um mercado que busca a segmentacdo de publico e publicitaria. Fala
para as diversas tribos. Logo, a revista € um bom negdcio para as empresas,
para 0 mercado, para o0 publico e, claro, para os jornalistas (GOULART,
2006).

Embora o curso de Jornalismo da Universidade Positivo ndo tenha uma disciplina
especifica para trabalhar com este meio, a pratica do jornalismo de revista esta presente no
curriculo e avalia-se que os formandos adquirem habilidades para atuarem neste segmento
gue - concordam praticamente todos os tedricos - € dos que mais cresce no jornalismo
impresso. A revista laboratorial Entrelinha € um dos grandes estimulos ao desenvolvimento
destas habilidades por oferecer espaco de publicacdo e condi¢es para o exercicio do bom
jornalismo, condigdes estas entendidas como liberdade na defini¢cdo das pautas e na forma

de abordagem, além de tempo para producé&o.
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