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RESUMO

A promocado da cultura através de concurso musical, que busca testar a efetividade das
midias sociais e promover interacdo entre os alunos do conjunto Il da Unifra é o foco do
presente estudo, que tem por finalidade a organizacdo de um evento cultural com meio
musical, fazendo com que académicos se envolvam com o0 tema e participem da
proposta. Trata-se de pesquisa experimental e descritiva, que utiliza a netnografia como
técnica de pesquisa.
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1 INTRODUCAO

O municipio de Santa Maria localiza-se na regido central do estado do Rio Grande do Sul,
Brasil. Segundo dados obtidos no censo IBGE' (2010), a populacdo estimada desta cidade é
de 261.027 habitantes, sendo a 5° cidade mais populosa do RS. Uma forte caracteristica da
cidade é o titulo de Cidade Cultura, sendo a primeira cidade do interior do pais a comportar
uma universidade publica, a Universidade Federal de Santa Maria (UFSM). Com a
instituicdo, iniciou-se o processo de descentralizacdo do ensino superior que antes era
restrito as capitais. A UFSM possui em torno de 30 mil alunos entre seus cursos de
graduacdo, extensdo universitaria, pés-graduacdo e também cursos técnicos. Além da
UFSM, Santa Maria abriga outras tantas instituicoes de ensino, entre elas, o Centro

Universitario Franciscano (Unifra), que totaliza cerca de 8 mil alunos. A cidade que
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também comporta a Universidade Luterana do Brasil (ULBRA), Faculdade Metodista de
Santa Maria (FAMES), Faculdade Palotina de Santa Maria (FAPAS), Faculdade Integrada
de Santa Maria (FISMA), Faculdade de Direito de Santa Maria (FADISMA) e Uninga, tem
aproximadamente 80 mil universitarios®.

Oliveira (2003, p.7) contextualiza:

Santa Maria [...] € uma cidade referéncia para milhares de pessoas em todo
0 nosso estado e pais. Desde seu primeiro ciclo de desenvolvimento social
e econdmico no século XIX, com a instalacdo da ferrovia e com grande
nimero de imigrantes europeus, passando pela instalacdo da primeira
universidade puablica no interior do pais na década de 60, e, nos dias de
hoje, com a ampliagdo do potencial académico e dos setores de prestacéo
de servigos, vem-se constituindo em Santa Maria um ambiente propicio
para a experimentacao, criagdo e difuséo cultural.

A cultura académica somou-se a cultura popular, colocando Santa Maria
no circuito cultural brasileiro. Indmeros eventos fomentados pela
iniciativa privada e pelo setor pablico também contribuem para cada vez
mais consolidarmos para Santa Maria o titulo de “Cidade Cultura”.

A partir disso, identificou-se a necessidade de dar visibilidade e valorizar a cultura
universitaria de Santa Maria, abrindo espaco para que os académicos da Unifra possam
apresentar seus talentos através de um evento musical, ou seja, um concurso de bandas que
ocorrera por meio das midias sociais.

Resumindo, este projeto tem por finalidade a organizacdo de um evento cultural com meio
musical, fazendo com que os académicos dos cursos de Administragdo, Arquitetura e
Urbanismo, Ciéncias Contabeis, Design, Direito, Economia, Enfermagem, Fisioterapia,
Jornalismo, Letras, Nutricdo, Psicologia, Publicidade e Propaganda e Odontologia do

Centro Universitario Franciscano (UNIFRA) se envolvam com a proposta.

2 OBJETIVO

O estudo tem como objetivo geral analisar a efetividade das midias sociais em um evento
cultural de musica que promovera interacdo entre académicos da Unifra. A partir do
objetivo anterior, surgem os seguintes objetivos: divulgar a cultura musical universitaria da
Unifra; promover um evento sobre cultura universitaria musical que integre académicos de
diversos cursos de graduacdo da Unifra; verificar a efetividade das midias sociais na

divulgacdo de eventos culturais de musica; perceber se os alunos participam.

8 Estes dados foram pesquisados inicialmente nos sites das IES em margo de 2012 e confirmados com ligagdes
feitas para as institui¢ces envolvidas.
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3 JUSTIFICATIVA

No curso de Publicidade e Propaganda, os projetos experimentais normalmente abordam
assuntos ligados ao curriculo béasico do curso®, como: comportamento do consumidor,
criatividade, campanhas publicitérias, planejamento de comunicacdo, marketing, entre
outros. Esta equipe considerou importante testar alternativa de se fazer divulgagéo, as
midias sociais. Segundo Telles (2011, p.160), essas midias “estdo dentro de um grande
guarda-chuva do marketing. As estratégias digitais sdo diversas e parece que hoje permeiam
todas as outras a¢des do marketing tradicional [...]".

Contudo, esse projeto pretende conscientizar os alunos do curso de Publicidade e
Propaganda, enquanto académicos, da importancia do uso de diferentes maneiras de se
fazer divulgacdo, neste caso, utilizando-se das redes sociais, e também na promocao de
eventos, agregando novas formas de ter cultura.

De acordo com Telles (2011, p.17), “as novas midias, como eram chamadas as midias
sociais ha um tempo, vieram para ficar [...]. Precisamos padronizar as definicdes de redes
sociais e midias sociais na internet. Sera 6timo para o mercado e para o meio académico”.
Desta forma, o presente estudo é importante para a interagdo entre universitarios, instituicao
de ensino, cultura musical e midias sociais. E ainda, contribui com a instituicdo ao dar
maior visibilidade a Instituicdo de Ensino Superior - IES, j& que segundo Rupolo et al
(2003, p. 96), “o Centro Universitario Franciscano visa desenvolver e difundir o
conhecimento técnico-cientifico e a cultura em suas multiplas manifestacdes”. Colaborando
com esta afrmacdo, pretende-se trazer para a instituicdo a interacdo entre os académicos

através desse concurso que abrangera o conjunto Il1.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O presente estudo utilizou pesquisa qualitativa para abordar os usos das midias sociais na
divulgacdo de um concurso e no modo como o receptor captou e transformou a informagéo
através das redes de relacionamento e compartilnamento. Ja a etapa quantitativa sera
contemplada ao realizar o levantamento do publico impactado, ou seja, 0 nimero de acessos

através do blog criado para o concurso.

% Disponivel em:
http://www.Unifra.br/cursos/disciplinas.asp?curs=14egrad=PublicidadeePropagandaeendereco=publicidadeep
ropaganda. Acesso em 5 de out. 2011
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Em relacdo ao nivel da pesquisa, foi experimental, que segundo Gil (1991, p. 35), “[...] tem
base na experimentacdo, na comparacdo e na verificagdo de condi¢bes favoraveis ou
necessarias a sua comprovagao”.

Na sequéncia, sera utilizada pesquisa descritiva, que se destina a observagéo participante de
um concurso de bandas para os académicos do Centro Universitario Franciscano através de
midias sociais. A pesquisa descritiva, para Gil (1991), visa descrever as caracteristicas de
determinada populacdo ou fenbmeno ou o estabelecimento de relacbes entre variaveis.
Envolve o uso de técnicas padronizadas de coleta de dados: questionario e observacao
sistematica. Assume, em geral, a forma de levantamento.

Como técnica de coleta de dados foi aplicada netnografia. Segundo Vergara (2005, p. 73) “a
netnografia é a abertura das portas do tradicional método etnografico para o estudo de
comunidades virtuais e da cibercultura”. Enquanto que o método etnografico, o qual é
originado na Antropologia, “[...] consiste na inser¢do do pesquisador no ambiente, no dia-a-
dia do grupo investigado.” (VERGARA, 2005, p.195). A transposicdo do método
etnografico para o netnografico transforma tal metodologia, agora mediada pelo
computador, por, segundo Montardo e Rocha (2005) um fato de que “muitos objetos de
estudo localizam-se no ciberespaco” e utiliza desse instrumento para a apropriagdo de sua
analise. Assim, com o surgimento do ciberespaco, a netnografia nasce como uma forma de
pesquisa que permite a captura da esséncia dos fenbmenos presentes no mesmo, sendo essa
uma das maiores vantagens desta metodologia (MONTARDO & PASSERINO, 2006).

De acordo com o nimero de bandas existentes dentro da instituicdo de ensino Unifra e do
namero de bandas de académicos de Publicidade e Propaganda, a expectativa do nimero de
inscri¢cbes para o concurso de bandas é de, pelo menos, dez inscri¢Bes, ja que, em pesquisa
informal constatamos tal interesse ao perguntarmos para académicos da instituicdo e do
curso de Publicidade e Propaganda que possuem bandas, se haveria interesse em participar

de um concurso como o proposto.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O “Concurso Musical do Pop ao Rock”, que tem como slogan “Todos os estilos em um
concurso online”, tem o intuito de valorizar e divulgar a cultura musical universitaria da
Unifra e também verificar a efetividade das midias sociais na divulgagdo de concursos

culturais de musica. Sendo esses 0s objetivos, o concurso foi criado para bandas que
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possuem no minimo um integrante aluno do conjunto 111 da Unifra e que também possua no
minimo uma musica propria.

O concurso sera realizado da seguinte forma: A banda que resolver participar do concurso
deve gravar um video com uma mausica de sua propria autoria e enviar esse material para a
produgdo do concurso dos dias 09 de abril até 03 de maio. Apds o termino das inscri¢des, a
producédo ira repassar os videos aos jurados, ou seja, no dia 04 de maio, para que eles
possam analisar e selecionar as trés melhores bandas e dentre elas a vencedora. Essas trés
bandas terdo seus videos postados no Youtube e consequentemente no blog, no Facebook e
no Twitter do concurso.

A banda vencedora além de ter a oportunidade de estar nas midias sociais ira gravar a sua
masica no estudio de audio do Centro Universitario Franciscano. A banda também ir
participar do programa “Studio Rock”, um dos programas produzidos por alunos do curso
de Comunicacao Social da Unifra em que tem como tema principal a musica. O programa é
gravado na propria instituicdo e e transmitido pela Net, no canal 15, nas quintas-feiras ao
meio dia, com reprise as 19h e também nos finais de semana no mesmo horario. Além
disso, a banda tera a oportunidade de se apresentar no 6° Prémio de Publicidade da Unifra,
que ocorrera no dia 30 de novembro.

Até o presente momento as acdes desenvolvidas incluem a pagina do facebook (figura 1),
do twitter'®, um blog (figura 3)** disponivel para que todos os interessados tirem suas
duvidas e um web card (figura 4). As midias sociais foram criadas no dia 09 de abril de
2012.

Figura 1 — Identidade visual do concurso

9 bisponivel em: <https://twitter.com/#!/DoPopaoRock1>
1 Disponivel em: <http://concursodopopaorock.blogspot.com.br/>
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A identidade visual do concurso foi criada e estd em todas as a¢des, dando unidade a

campanha.

Figura 2 — P4gina Inicial do Facebook
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A pagina do facebook apresenta informacgdes sobre o concurso, os links do blog e do
twitter. JA& no Twitter, foram postadas informacdes sobre o concurso, de forma rapida,

vinculando ao blog.

Figura 4 — P4gina Inicial do Blog
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3

No blog até 0 momento foram postadas informacgdes sobre o concurso, o passo a passo, 0

regulamento do concurso e a ficha de inscricéo.


https://www.facebook.com/
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Figura 5 — Web card

Todos os estilos em um concurso online.

O webcard sera enviado para todos os coordenadores dos cursos, 0Ss quais irdo se

responsabilizar pelo envio para todos os alunos matriculados nos cursos que podem

participar do concurso.

6 CONSIDERACOES

O projeto prop6s um concurso de bandas através das midias sociais. Direcionando o gosto
pela musica e pela cultura a prética publicitaria de organizar um evento, do tipo concurso,
utilizando as novas midias, que sdo as midias sociais.

Desta forma, através da pesquisa que esta sendo realizada acerca do cenario musical e das
midias sociais, é possivel perceber, hoje, que um concurso musical tem possibilidades de
atingir seu publico — alvo somente com divulgacgéo online. Fica evidente que esta afirmativa
se da a partir dessa exploséo de contetidos disseminados nos ultimos anos, assim como o
compartilhamento de opinides e ideias que fazem com que as midias sociais tragam mais

seguidores a cada dia.
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