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Resumo

O Madrugadéo Feevale, ja na sua quinta edigdo, consiste em um evento no qual 0s
participantes elaboram uma campanha publicitaria para um cliente real. Cada equipe,
representando uma universidade, conta com o “apadrinhamento” de um profissional do
mercado, para que este possa conduzir profissionalmente os procedimentos de criacdo e
planejamento da campanha, que o0s estudantes criardo durante a madrugada. O
Madrugadao, promovido pelo Instituto de Ciéncias Sociais Aplicadas por meio do
Curso de Comunicacdo Social da Universidade Feevale, tem como principal conceito a
“Experiéncia para 0 Mercado de Trabalho”. O objetivo do evento ¢ proporcionar a troca
de experiéncias, aplicar de forma pratica a teoria, e proporcionar o intercambio das
areas de Comunicacdo, apresentando a producdo académica ao mercado profissional.
PALAVRAS-CHAVE: publicidade; madrugada; criatividade; campanhas.

1. INTRODUCAO

Um evento é uma reunido ou agrupamento de pessoas, organizada com algum
objetivo. Caracteriza-se também como uma ferramenta de técnica de comunicacao
dirigida, que possui um carater aproximativo. CESCA (1995 p. 359) caracteriza
“Veiculos aproximativos: aqueles que por suas caracteristicas de proximidade fisica

facilitam o contato entre organizagao e seus publicos.”

10 planejamento do evento Madrugadéo Feevale foi realizado durante todo o ano de 2011, na Agéncia Experimental
de Comunicacdo da Universidade Feevale, foi executado no dia 28 e 29 de outubro deste mesmo ano.

2 Académica de Comunicagdo Social Habilitagdo em Relagdes Pblicas da Universidade Feevale.

® Académico de Comunicagéo Social Habilitagdo em Relacdes Piblicas da Universidade Feevale.

4 Académico de Comunicagdo Social Habilitagdo em Publicidade e Propaganda da Universidade Feevale.
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ZANELLA (2010 p. 01) traz como objetivo dos eventos “(...) celebrar
acontecimentos importantes e significativos e estabelecer contatos de natureza
comercial, cultural, esportiva, social, familiar, religiosa, cientifica etc.”

Um evento tem uma grande importancia e gera muita expectativa ndo sé para 0s
organizadores, também para os participantes:

%Um evento geralmente provoca fortes emogdes para os participantes, para 0s
promotores e organizadores e, enfim para todos que convivem com o turbilh&o
de atividades que compBem seu universo. Para quem organiza o evento significa
muito trabalho, iniciativa, criatividade, a competéncia e resultados. Para quem
participa, significa congragamento e integracdo, gerando e consolidado vinculos
e relacBes de carater profissional e pessoal.” (ZANELLA, 2010, p.01)

O 5° Madrugadéo Feevale se caracteriza como um concurso/competicdo, regido
por um regulamento elaborado pela Agéncia Experimental de Comunicagdo da
Universidade Feevale, orientado pelas professoras coordenadoras. Zanella (2010 p. 06)
define como concurso/competi¢do: “Evento que apresenta caracteristicas de competicdo
podendo abranger as area cultural, cientifica, estética, esportiva etc. (...) O regulamento
é 0 instrumento da maior relevancia em um concurso ou competigao”.

O publico alvo do concurso sdo principalmente académicos de comunicagdo e
areas afins, porém o Madrugaddo busca integrar os universitarios com agéncias de
comunicacdo e profissionais da area. Na 5% edicdo cada equipe ficou responsavel em
buscar apoio de agéncia de comunicacao e trazer um profissional para acompanha-los
durante a madrugada.

O mote principal do evento foi “Viva a liberdade CRIATIVA”, a arte grafica
tinha como objetos simbolos relacionados a infancia. Partindo desta ideia todas as pecas
desenvolvidas foram feitas a partir desta “liberdade na infancia”.

As atividades da 5% Edicdo do Madrugadao Feevale aconteceram no dia 28 de
outubro de 2011. A abertura oficial do evento foi através da leitura do briefing as 21h,
que é um dos momentos mais esperados pelos alunos participantes, pois ficam ansiosos
para descobrir quem sera o cliente para o qual irdo elaborar a campanha. O cliente, até
entdo mantido em total sigilo, foi relevado como sendo o Instituto de Cancer Infantil do
Rio Grande do Sul (ICIRS). A campanha que os alunos participantes do evento

deveriam realizar era para a “19* corrida pela vida” que vai acontecer em 2012.

® ZANELLA, Luis Carlos. Manual de Organizagdo de Eventos: Planejamento e Operacionalizagdo. S&o Paulo, 2010,
p. 01.
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Participaram da competicdo 17 equipes, compostas por 10 alunos, de 13
diferentes universidades, orientadas por um padrinho profissional de uma agéncia de
comunicacgdo, acompanhadas por um monitor da Universidade Feevale. Totalizaram 170

competidores no evento.

2. OBJETIVO:
Proporcionar a troca de experiéncias, aplicar de forma pratica a teoria, e
proporcionar o intercdmbio das areas de Comunicagdo, apresentando a producdo

académica ao mercado profissional.

3. JUSTIFICATIVA

O Madrugadao é um evento de carater académico, que traz de maneira divertida
para 0s académicos um meio para a troca de experiéncias com outras comunidades
académicas, fazendo com que os alunos tenham além do espirito competitivo, a vivéncia
com o mercado de trabalho. Além da aprendizagem obtida com o convivio com 0
padrinho da agéncia. Ha também a troca de conhecimento entre as areas de
comunicacéo, os alunos podem vivenciar, em poucas horas, todo o processo e a fungéo

de cada profissional dentro da criagdo de uma campanha.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Planejamento do Pré Evento

O planejamento do evento acontece ja a partir do da avaliacdo que aconteceu na
edicdo interior, no qual é levantado todos os aspectos da avaliacdo. A partir deste
levantamento foi criada uma comissdo organizadora que ficou responsavel pelo
planejamento e organizacdo do evento em 2011. Visto que o planejamento é uma das
etapas mais importantes para realizacdo e organizagdo de qualquer evento.

"“Q planejamento é fundamental no desenvolvimento de qualquer
atividade humana de modo especial, na organizagdo de eventos. A organizagédo
¢ trabalhosa e de grande responsabilidade. Acontece “ao vivo” e qualquer falha
comprometerd o conceito da empresa (...). Todo planejamento de evento esta
intimamente ligado aos objetivos que se deseja alcancar através da sua
realizagdo.” (CARVALHO, 2008, p.95)

Como citado por (CARVALHO 2008), a primeira e principal etapa foi definir os

objetivos. Entdo, o objetivo do evento é proporcionar a troca de experiéncias, aplicar de

"CARVALHO, Cintia da Silva. Contexto e Préticas de Comunicacéo Social. Rio Grande do Sul, 2008, p. 95.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XIIl Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Sul — Chapecé - SC—31/05 a 02/06/2012

forma prética a teoria, e proporcionar o intercambio das areas de Comunicacdo e afins,
apresentando a producdo académica ao mercado profissional de Comunicac&o.

A partir dos objetivos foram definidas as estratégias para que estes fossem
alcancados. Primeiramente foi definida a estratégia de divulgacdo a partir de midias
sociais como Twitter e Facebook, alcancando o publico que participou em edi¢des
anteriores bem como aqueles que tinham interesse no evento. Usou-se também o blog
do evento (http://www.madrugadao-feevale.blogspot.com.br/) e a site da Feevale para

as inscricdes (http://www.feevale.br/extensao/evento-5-madrugadao).

ComganiacDeouncia ouso_ Préxamo bioge . — . . Caagum blog Lopn

hetp//madnsgadao-feevale blogspotcom/ 0% v

Além da divulgacdo digital, foram mandados alguns releases para imprensa
local. A divulgacdo gerou muita midia espontanea conforme o clipping (descrito no pés-
evento). Toda a divulgacdo foi feita em conjunto, pelos Nucleos de Relagdes Publicas,
Jornalismo e Publicidade e Propaganda da Agéncia Experimental de Comunicagéo
(AGECOM) e o Setor de Imprensa da Universidade Feevale.

Também foram realizadas a¢des de divulgacdo no GAMEPAD, evento interno
da Universidade. O Madrugaddo, também, foi levado ao 18° Festival Mundial de
Publicidade e Propaganda em Gramado — RS, em uma mini-edicdo, “O mini-
madrugad@o”, que acontecia no stand da Universidade Feevale, em apenas algumas
horas. O cliente foi a empresa de chocolates Floribal.

Apos realizado objetivos, regulamento, orgamentos, mote criativo, artes gréfica e
divulgacdo prontas comecou a preparacdo para o dia evento, organizacdo de materiais,
alimentacédo e recepgéo para as equipes. Os monitores do 5° Madrugadao tiveram uma
capacitacdo com a equipe organizadora para que pudessem receber os académicos da

melhor forma possivel.


http://www.madrugadao-feevale.blogspot.com.br/
http://www.feevale.br/extensao/evento-5-madrugadao
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Buscou-se apoio para o evento em diversas empresas. Os apoiadores do evento
na edicdo de 2011 foram as empresas: Red Bull e Dog Mania. Na percepcdo de
ZANELLA (2010 p.153): “O patrocinio de eventos ¢ um investimento feito pelas
empresas. Ainda que o resultado ndo seja mensuravel imediatamente, a médio e longo

prazo projeta e consolida a imagem no mercado.”

5.DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A execucdo do evento iniciou a tarde com a chegada de equipes. Comecou entdo
a organizacdo de monitores e staffs, bem como todo o apoio de setores e colaboradores
da Universidade. Foram entregues camisteas aos lideres e Kits no credencimento. Foram
repassadas novamente as orientagcbes para 0s monitores e staffs para que a recepgdo
destes alunos se desse da melhor forma possivel.

Foi disponibilizado alguns espacos e atividades para aquelas equipes que
estavam chegando mais cedo a Universidade Feevale. Havia o espaco Zen, no qual os
competidores puderam recarregar as energias como, por exemplo, ajustes servicais
oferecido pelo o curso de Quiropraxia que apoiou o evento. O curso de Moda da
Universidade também esteve presente no evento auxiliando na customizacdo de
camisetas das equipes participantes. Além destes cursos, o curso de Jogos Digitais,
parceiro do Madrugadao, divertiram os universitarios com seus games. Antes da leitura
do briefing a Red Bull colocou um som para a galera se agitar para encarar a longa
madrugada.
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Depois da realizagcdo do briefing com o cliente real as equipes vao ao seus QGs
para comecar a criacdo das campanhas. A Comissao organizadora preparou os lanches,
que foram distribuidos paras as equipes e monitorou os horarios de laboratérios (Foto,
Tv e Radio) para uso das equipes.

J& pela manhd, as equipes tomaram café e se preparam para a apresentacdo da
campanha com uma maquiadora a disposicdo para embelezar os participantes. Os
participantes ficam nervosos e na expectativa de conhecer, entdo, o grande vencedor da
madrugada que foi o Instituto Porto Alegre - Metodista do Sul (IPA), representado pela
equipe: Uno Por Todos com a campanha “Cada passo move um sonho”. Abaixo

algumas imagens:

SACOLA

CAMISETA
RECICLAVEL
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soriho
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As equipes receberam, também, premiacdo por: melhor diretor de arte, melhor
atendimento, melhor redator e melhor planejamento. Logo apds as premiacdes foi
realizada a avaliacdo do evento pelos alunos.

O questionario aplicado continha questfes de carater guantitativo e qualitativo
para que os alunos pudessem dar sugestdes de melhoria ao evento. Maria Cecilia
Giacaglia (2003) mostra o valor de se usar das duas técnicas para a avaliacao:

8<(...) o retorno quantitativo do evento, pode ser mais facil e rapido de obterem

informacdes necessarias, com varidveis mais faceis de se medir (...). Todavia
aquelas que também buscam uma avaliagdo qualitativa sdo recompensadas por

resultados mais abrangentes e fiéis do evento.” (GIACAGLIA, 2003, p. 224)
Depois de realizada a organizacdo e limpeza do espaco, foi realizada uma reunido
para a analise das respostas e avaliagdes. Foram discutidos os pontos positivos e pontos
negativos do evento e o que poderia melhorar para a proxima edigdo. Paralelo a isto o
Nucleo de Relagdes Publicas da Agecom realizou a clippagem do evento. Apos a
clippagem analisou-se que as publicagdes de enfoque positivo eram 11, nenhuma de

enfoque negativo e 26 de enfoque neutro.

Foi elaborado, entdo um relatério, no qual constavam todos os dados financeiros
e de divulgacdo bem como de avaliacdo do evento. Toma-se como parametro para que

se comecasse agora em 2012 a elaboragdo do 6° Madrugadéo Feevale.

8 GIACAGLIA, Maria Cecilia. Organizacéo de Eventos, Teoria e Prética. S0 Paulo, 2003, p. 224.
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Abaixo algumas fotos tiradas durante o evento:

5. CONSIDERACOES

O evento € de suma importancia para a comunidade académica e para a
Universidade que sedia a competicdo. Todo o planejamento para qualquer evento é
trabalhoso, mas para esse em especial ha uma grande preocupacdo dos organizadores,
ndo s6 com o bem estar e boa conducao dos acontecimentos durante a madrugada, mas
também com o conhecimento e aprendizagem, bem como 0s recursos necessarios para
que isto aconteca.

E um teste de resisténcia para as equipes e para os organizadores, mas no fim do
evento a satisfacdo de ambos é o que se considera para que se saiba que foi realmente
bom evento. Na 5? edicdo ao final do concurso todos ficaram na expectativa para o
proximo evento, que ja esta sendo organizado e com algumas novidades para este ano.
Estda sempre na mdo da equipe organizadora atender ou superar as expectativa dos

participantes.
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