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RESUMO

A partir das discplinas académicas de Projeto em Extensdo Comunitaria e Producdo
Audiovisual do curso de Publicidade e Propaganda da Unifra, surgiu o filme publicitario
para o Lar Acalanto, casa de apoio a crianca. A producdo possui personagens animados,
retratando a importancia do apoio familiar em todas as etapas da vida. O conceito foi
tratado de maneira ludica para persuadir o espectador a efetivar a ajuda e a doacao.

PALAVRAS-CHAVE: Publicidade; filme; Lar Acalanto; persuadir; doacao.

1 INTRODUCAO

O curso de graduacdo de Publicidade e Propaganda do Centro Universitario Franciscano
(Unifra, Santa Maria — RS), visa a formacao de um profissional com competéncia suficiente
para aplicar todo o saber tedrico e conceitual adquirido na universidade no exercicio
cotidiano da atividade publicitaria, visando a realizacdo como pessoa, a qualificacdo do
mercado e ao aperfeicoamento da sociedade como um todo®.

Dessa maneira, 0 mesmo oferece aos alunos do curso as disciplinas ofertadas no 5° e 6°
semestre, denominada Projeto de Extensdo em Comunicacdo Comunitaria 1 e 2 que

possuem como objetivos principais, fundamentar, elaborar e planejar um projeto de

! Trabalho submetido ao XIX Prémio Expocom 2012, na Categoria Publicidade e Propaganda, modalidade
filme publicitario (avulso).
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extensdo em comunica¢do comunitéaria. Pode-se dizer que comunicagdo comunitaria é um
compromisso com o desenvolvimento de uma determinada comunidade.

A disciplina se desenvolve durante dois semestres, sendo que no primeiro,
simplificadamente, os alunos devem eleger e se reunir com uma organizac¢ao social para
desenvolver um projeto de comunicagdo com este. Ja no segundo, este projeto é colocado
em pratica.

Entende-se por organizacédo, segundo Maximiano (1992),

uma combinacdo de esforcos individuais que tem por finalidade realizar
propositos coletivos. Por meio de uma organizacdo torna-se possivel
perseguir e alcancar objetivos que seriam inatingiveis para uma pessoa.
Uma grande empresa ou uma pequena oficina, um laborat6rio ou o corpo
de bombeiros, um hospital ou uma escola sdo todos exemplos de
organizagdes.

Assim, é possivel ao aluno, se envolver com uma causa, seja ela relacionada a animais,
pessoas ou qualquer causa que nao possua fins lucrativos e que ajude, de alguma forma, a
comunidade ao qual se envolve.

Ainda sobre organizacdo, Robbins (1990, p 04), denomina esta como:

uma entidade social conscientemente coordenada, com uma fronteira
relativamente identificavel, que funciona numa base relativamente
continua para alcancar um objetivo ou objetivos comuns”. Uma
organizagdo é constituida por pessoas — para que ela mude, também as
pessoas tém que mudar. No entanto, o ser humano é Unico e, como tal, cria
0 seu préprio pensamento individual, quer por antecipacdo, quer por
reacdo. A forma como estes pensamentos e correspondentes acdes se
reflectem no contexto organizacional poderd ganhar uma dimenséo tal,
que torna a reagdo do sistema imprevisivel .

Em 2011, primeiro semestre, desenvolveu-se na referida disciplina do curso de Publicidade
e Propaganda da Unifra, a divulgacdo, por intermédio do projeto em comunicagdo
comunitaria, do Lar Acalanto.

O Lar Acalanto, situado na cidade de Santa Maria, RS, teve sua fundagdo em 1999 com o
objetivo de abrigar criangas portadoras do virus HIV. Com o passar dos anos foi feita a
ampliacdo de suas atividades atendendo também criangcas com outros tipos de doencas,
como croénicas e degenerativas e suas familias. Atraves do portal do Lar, é possivel obter
mais informag&o do funcionamento do local, como fazer doa¢des e 0s projetos que 1& sdo
desenvolvidos. Ainda, é possivel salientar a missdo do Lar Acalanto: dar assisténcia a
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criangas carentes portadoras ou vitimas do virus da aids, assisténcia social a pacientes
adultos em tratamento na rede puablica na cidade de Santa Maria e difundir informacdes
cientificas sobre HIV/Aids além de esclarecimento de dividas para profissionais e leigos®.
Identificou-se a necessidade de dar mais visibilidade e valorizar o trabalho desenvolvido
dentro da instituicdo. Assim, o projeto contemplou algumas formas de comunicacao, sendo
que a principal delas foi a criacdo e producdo de um filme publicitario de 30" para ser
veiculado na programacdo da TV local e alcancar o publico-alvo desejado. Este filme
publicitario teve sua producdo elaborada também em outra disciplina do curso de
Publicidade e Propaganda da Unifra, a Producdo Audiovisual 2, que objetiva a producéo de
pecas audiovisuais e a edicdo em audio e video™.

Para Martins (2002), empresas e instituices em geral tém a necessidade de levar adiante
seus servicos, ideias e produtos. A comunicacdo institucional comunica as caracteristicas de
uma instituicdo em si mostrando seus interesses e ajuda a suprir as necessidades do lugar.
Dessa maneira, a producdo executada para a instituicdo se deu através desses conceitos
teoricos.

Para Peruzzolo (2008, p. 12), “a finalidade da publicidade ¢ destacar determinados objetos
com suficiente forca de modo que possam competir com outros similares na pretenséo de
atrair a atencdo de consumidores e satisfazer seus desejos e interesses”. Foi entdo com o
intuito de tornar publica a causa do Lar Acalanto, persuadir o receptor e leva-lo a acédo de

contribuir e se engajar com a causa que o filme publicitario foi planejado e constituido.

2 OBJETIVO

O intuito da produgéo audiovisual, nas disciplinas ofertadas pelo curso de Publicidade e
Propaganda da Unifra, é realizar os fundamentos teoricos propostos em sala de aula, em
praticas ao conhecimento. Ja& o intuito da disciplina de Projeto de Extensdo em
Comunicacdo Comunitaria é fazer com que os alunos possam de alguma forma, se engajar
em uma acdo social e trabalhar por ela, dando assessoramento e crescendo

profissionalmente.

° Disponivel em: http://www.laracalanto.com.br/ Acesso em: 15 abril de 2012.
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Assim, teve-se como objetivo, a divulgacdo do Lar Acalanto a comunidade santa-mariense
levando os espectadores a se sentir parte do Lar, colaborando e fazendo doacdes. Também,
através do filme publicitario, informou-se que o Lar Acalanto mudou, deixou de atender
somente criangas portadoras do virus HIV e passou a atender também criangas com doencas
cronicas e degenerativas e suas familias, quando em tratamento, usando de imagens ludicas

e a logomarca do Lar, o catavento.

3 JUSTIFICATIVA

A escolha do grupo pela Instituicdo que cuida e trata de criancas, surgiu desde o inicio da
disciplina, pois nos identificamos com a causa e gostariamos de ajuda-la de alguma forma,
mesmo sendo com divulgagéo.

O trabalho cumpre com o plano de aula das disciplinas de Projeto de Extensdo em
Comunicacdo Comunitaria e Producdo Audiovisual 2, sendo o video publicitario criado e
produzido em horério de periodo académico, com os equipamentos fornecidos pelos cursos
de Publicidade e Propaganda e Jornalismo da Unifra.

Primeiramente na disciplina de Projeto de Extensdo em Comunica¢do Comunitéria, que no
curriculo é subdividida em duas etapas, o grupo foi orientado a escolher uma causa social
para se envolver, logo deveria vir a escolha de uma instituicdo ndo governamental e sem
fins lucrativos, etapas essas previstas no plano de ensino. Sem questionar a validade do
contetido apresentado em sala de aula, 0 engajamento do grupo, bem como, a sensibilizacdo
por trabalhar e desenvolver o projeto com criangas portadoras de doencas crdmicas e
degenerativas foi imediato.

Ao se dar a procura por uma instituicdo que atendesse as expectativas do grupo e exigéncias
da disciplina, o Lar Acalanto foi mencionado, pesquisado e escolhido. Por se tratar de uma
entidade que possui seriedade e importante trabalho a comunidade de Santa Maria, e
também por a cada ano crescer, com participacdo ativa na comunidade e crescimento
expressivo no numero pessoas que frequentam e procuram o Lar, o grupo sentiu a
necessidade de auxilia-lo.

No desenvolver do projeto e ap6s delimitar um campo de atuacdo, escolhemos as
estratégias adequadas para atingir os objetivos, que eram de reformular a imagem do Lar
perante a sociedade e buscar um retorno positivo em doacdes. O conceito estabelecido para

a campanha exigia a técnica especifica de cada peca publicitaria idealizada.
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O filme publicitario foi a pega que obteve maior empenho de realizagdo e, como esperado,
grande éxito e retorno imediato. Com o apoio de alguns veiculos de comunicacédo local e
insercdo gratuita na grade de programacdo, a veiculacdo massificada e intensa da mensagem
proporcionou uma maior visibilidade. Essa repercussdo local do filme publicitario foi

importante para a divulgacdo do Lar.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O filme institucional do Lar Acalanto foi idealizado e produzido em duas disciplinas do
curso de Publicidade e Propaganda, sdo elas: Projeto de Extensdo em Comunicagdo
Comunitaria, a qual nos proporcionou conhecer o Lar Acalanto e querer ajuda-lo; e
Producdo Audiovisual 2, em que desenvolvemos o roteiro, o storyboard, a producédo e
edicdo do filme publicitario.

Para executar a filmagem a locacdo de espaco escolhida foi o estudio de televisao do curso.
Como as técnicas de estética e ferramentas utilizadas para retratar o conto do filme
publicitério, exigia basicamente a manipulacdo de luz na gravacao, a captacdo de cenas nao
precisou ser realizada em ambiente aberto, ou que tivesse infraestrutura grandiosa.

A edicdo foi realizada com um programa especifico para manipulacdo grafica de videos
permitindo a insercao de cores, caracteres, efeitos especiais e som. Assim, pode-se mesclar
as imagens gravadas, com efeitos pretendidos nos desenhos, proporcionando entéo o efeito
ludico esperado para o filme publicitario. Atingindo os objetivos conceituais da campanha
criada para o Lar Acalanto e deixando o filme coerente com as outras pecas publicitarias.

A representacdo ludica esta claramente visivel nas representacdes graficas, ou ilustracGes.
Esses foram idealizados e reproduzidos por um designer grafico, Mateus Castro.
Destacando que a qualidade das ilustracdes se deve a vasta experiéncia deste profissional,
que humildemente abragou a causa conosco prestando seus servi¢os sem custo adicional.
Para a eficiéncia na mensagem publicitaria emitida pelo filme, é necessario que as técnicas
utilizadas estejam em sinergia. Por isso, a locucdo feminina, com a voz entoando
calmamente o texto, colabora para o refor¢co conceitual da mensagem do Lar Acalanto.
Também a musica escolhida para o filme foi proposital com tons infantis e suaves. De
acordo com Berchmans (2006), a musica no filme, de uma maneira ou outra, existe para
‘tocar’, narrar um acontecimento, descrever um movimento, criar um clima, acalmar uma

situacdo, ndo existindo em vao.
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Os icones utilizados no filme publicitarios, os cataventos fazem alusdo ao simbolo da
instituicdo. As cores vibrantes e a estética dos desenhos em sintonia proporcionam a
retomada de simbolos e significagdes comuns ao mundo das criancas. Essas minuciosas
representacdes trazem a inocéncia infantil e soma ao filme uma sensibilidade persuasiva.
Propositalmente o filme inicia-se em preto e branco e a medida que as ilustracfes das
familias vao se unindo, formando um grupo grande de pessoas unidas em prol de uma
causa, as cores surgem emitidas através do catavento que estd na mao das criancas.
Simbolicamente essa evolucdo da imagem no video, remete ao slogan da campanha que é:
Ajude o Lar a colorir esta causa. Em que as cores surgem a medida que as pessoas também
se revelam.

O filme publicitario tem a duracdo de 30’ e transmite informagbes importantes para a
comunidade santa-mariense. Reconhecemos o novo foco do Lar Acalanto e criamos uma
peca que com delicadeza transmite com clareza as reais necessidades do local, mostrando
um pouquinho da esperanca que as familias de criancas doentes tém. Essa observacéo final

tem relacdo direta com o trabalho desenvolvido pelo Lar Acalanto.
5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Para o desenvolvimento do roteiro, foi preciso muita dedicagdo e conhecimento do cliente,
do assunto que vai ser desenvolvido no trabalho e tornar criativo de acordo com as
informacBes e pedido do cliente. Muitas reunides foram feitas com o diretor do Lar
Acalanto. Foi necessario um estudo aprofundado do assunto que iriamos abordar no roteiro,
para ndo passar nenhuma informacdo errada que viesse a prejudicar o cliente, entdo
utilizamos de pesquisas e muita criatividade para desenvolver o trabalho.

Stalimir Vieira (1999, p. 17) explica a afirmacdo acima:

Na criacdo publicitaria ndo existe milagre nem magia. A qualidade de seu
trabalho serd diretamente proporcional a seu esforco em obter a
informacéo e a sua habilidade em combinar dados. Quais informagdes?
Que tipo de dados? E o seguinte: no processo criativo, vocé trabalha com
dois tipos de dados. Um diz respeito ao objeto do briefing que est& a sua
frente. Ali estdo as intencbes do marketing de atender determinada
expectativa identificada no mercado consumidor [...] Os anunciantes
procuram as agéncias criativas porque sabem que precisam provocar
algum tipo de emocgdo para atrair a atencdo das pessoas para sua
mensagem. Se ndo houvesse essa necessidade, tudo seria muito simples:
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0s anunciantes veiculariam seus briefings e pronto. Os consumidores
leriam todos eles e fariam suas opc¢des baseados em critérios totalmente
racionais. Mas ndo é assim: é preciso empatia para vender. (VIEIRA,
1999, p.17).

A criatividade foi se desenvolvendo juntamente com o andamento do trabalho, tinhamos um
assunto informativo a passar para as pessoas, comunicar que o Lar Acanto também passava
a abrigar as familias das criancas que estavam em tratamento de doencas cronicas e
degenerativas, mas tudo isso de uma forma sutil que transmitisse uma sensacdo boa de
seguranca e de esperanca.

Por se tratar de um assunto delicado, preferimos ndo mostrar imagens de criancas ou até
mesmo de familias, nada que pudesse identificar a pessoa no filme publicitario.

Dessa forma o grupo se reuniu e achamos que melhor utilizar ilustragdes para transmitir a
mensagem para 0 publico. Gravamos o filme publicitario no estudio que o curso
proporciona, e utilizamos uma menina que aparece apenas passando as ilustraces dando a
entender que ela quem estava pintando os desenhos, no filme publicitario ndo aparece o
rosto dessa menina apenas suas maos, as ilustracdes no decorrer do filme ia ganhando cor.
Todo o efeito de colorir o desenho foi feito no computador através de um programa que é
disponivel na instituicdo, dessa forma foi desenvolvido o filme publicitario do Lar

Acalanto.
Roteiro Literario do filme publicitério para o Lar Acalanto

Cliente: Lar Acalanto
Peca: Filme publicitério 30”
Titulo: Ajude o Lar a colorir esta causa.

Sinopse:

Usando como suporte folhas brancas, a ilustragdo comega mostrando uma sala vazia.
Através da mudanca das folhas a histéria comeca a ser contada. Primeiro ha uma menina
sentada no sofa, sozinha, segurando um cata-vento. A partir disso a familia da mesma
comeca a se juntar a ela. Logo ap0s aparece um menino, onde a familia também se junta a
ele. No final as fuas familias se juntam e também surgem mais duas familias. Tudo nos da a
ideia de que agora o Lar Acalanto abriga também a familia das criangas em tratamento

Video Audio

Cenal — interna — estudio — em cima de
uma mesa. Trilha: instrumental, tom alegre, com viol&o
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Uma mesa com papéis espalhados
desorganizadamente, com alguns lapis de
desenho em volta. Na primeira folha mostra
0 desenho de uma sala vazia, com um sofa
de trés lugares, um abajur, um quadro na
parede e um tapete no chdo em frete ao
sofa. Aparecem maos que amassam a folha
em forma de bola e a jogam fora. Ja
aparecendo a folha que esta embaixo.

e piano.
Baixa Trilha

Cena 2: interna — estudio — em cima de uma
mesa.

Na folha que estd embaixo, aparece a
mesma sala com uma menina sentada no
meio do sofa, segurando um cata-vento
colorido com a mao direita. A menina sera
morena com duas “chuquinhas” no cabelo,
com um vestido e uma sapatilha. Uma méo
aparece passando a folha.

Trilha: instrumental, tom alegre, com violdo
e piano.

Cena 3: interna — estddio — em cima de uma
mesa.

Na folha seguinte além da menina aparece
também a sua mée e seu pai. A mae estara
sentada do lado da menina, ela é morena
com cabelos de tamanho médio, usa uma
calca jeans e uma blusa. O pai sentara do
outro lado da menina, ele usa uma bermuda,
uma camiseta e um ténis. A folha é puxada
por uma mdo. Ja aparecendo a folha que
esta embaixo.

Trilha: instrumental, tom alegre, com violao
e piano.

Cena 4: interna — estudio — em cima de uma
mesa.

Além de seus pais, aparece 0 irmdo menor
da menina, no colo do pai com um tipi-top e
o0 casal de avos atras do sofa. O avo tera
bigode, usara uma boina na cabeca e um
6culos de grau. A avo tera cabelos curtos e
crespos. A folha é puxada por uma mao, ja
aparecendo a folha que esta embaixo.

Trilha: instrumental, tom alegre, com violao
e piano.

Cena 5: interna — estudio — em cima de uma
mesa.

Um menino segurando um cata-vento
colorido de cabelos ruivos, usando uma
bermuda, uma camiseta e um ténis, sentado
do lado esquerdo do telespectador do sofd,
juntamente com seus pais. O pai estarad na
sua direita com uma calca e uma camisa e a
mée estara do lado do pai, com uma saia,
uma sandalia e uma camisa. A folha é
puxada por uma méo, ja aparecendo a folha

Trilha: instrumental, tom alegre, com violao
e piano.
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que esta embaixo.

Cena 6: interna — estidio — em cima de uma
mesa.

A familia da menina da cena 3, aparecera
lado esquerdo do sofa. A familia do menino
da cena 5 do lado direito do sofa.

Trilha: instrumental, tom alegre, com violao
e piano.

Cena 7: interna — estddio — em cima de uma
mesa.

As duas familia juntas no sofa, com mais
duas crianc¢as que também estardo
segurando um catavento colorido. Uma
delas sera uma menina loira que estara
usando galochas, uma bermuda e uma blusa
e ela estara sentada no meio do sofa. A
outra crianga sera um menino
afrodescendente e estara usando uma
bermuda, um chinelo e uma camiseta e
estara sentado entre a menina loira e a
familia do menino da cena 5.

Também aparecerao atrds do sofa um casal
afrodescendente. A mulher teré& cabelos
crespos e pretos com uma blusa e 0 homem
sera careca e estara usando uma camisa.

Trilha: instrumental, tom alegre, com violdo
e piano.
Baixa a Trilha:

Loc of feminina: O apoio familiar é
fundamental em todas as etapas da vida.

O Lar Acalanto passou a abrigar também as
familias das criancas em tratamento de
doencas cronicas e degenerativas, e € por isso
que precisa ainda mais da sua colaboracéo.

Cena 8: interna — estddio — em cima de uma
mesa.

Aparecem todos da cena 7, mas os cata-
ventos das criancgas estardo girando e ao
mesmo tempo colorindo as pessoas.

Trilha: instrumental, tom alegre, com violao
e piano. Efeitos sonoros.

Cena 9: interna — estidio — em cima de uma
mesa.

Assinatura do Lar Acalanto e o cata-vento
da logomarca estara sendo colorido aos
poucos.

Trilha: instrumental, tom alegre, com violao
e piano.
Baixa Trilha

Loc of feminina: AJUDE O LAR A COLORIR
ESTA CAUSA

Locucéo:

“O apoio familiar ¢ fundamental em todas as etapas da vida. O Lar Acalanto passou a
abrigar também as familias das criangas em tratamento de doencas cronicas e degenerativas,
e € por isso que precisa ainda mais da sua colaboracio”.

“AJUDE O LAR A COLORIR ESTA CAUSA.”

6 CONSIDERACOES

Acreditamos que é fundamental existir a disciplina de Projeto de Extensdo em

Comunicagdo Comunitéria, ou outra disciplina que tenha como objetivo ajudar entidades
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carentes, nos cursos de Publicidade e Propaganda. Neste momento os alunos tem a
oportunidade de trabalhar na sua area, desenvolvendo campanhas publicitarias e ao mesmo
tempo estdo ajudando na divulgacdo de instituicbes que necessitam de visibilidade para
receber doagdes e assim continuar com o seu trabalho em prol da sociedade.

Identificamos que o filme publicitario seria uma pec¢a fundamental na campanha do Lar
Acalanto, pois iria atingir o publico-alvo de maneira correta e a campanha iria cumprir com
0 objetivo, que era de dar visibilidade a instituicdo.

Apdbs a veiculacdo do filme publicitario, que obteve grande repercussdao na cidade,
percebemos 0 quanto a nossa area pode ser fundamental para a sociedade. Esse trabalho nos
ajudou a entender mais sobre entidades carentes e principalmente como a comunicacao para
esse tipo de instituicdo é essencial para que ela continue lutando pela sua causa e ajudando

a nossa comunidade.
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