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RESUMO

Coma! Beba! Leia! € uma campanha desenvolvida paBiblioteca Universitaria da
Unoesc e as midias alternativas que apresentarpageéintegrante desta campanha, que
tem o objetivo primordial de atingir os académidasuniversidade para que 0S mesmos
possam desenvolver com mais assiduidade o habitocde livros e tornar a leitura um
costume saudavel. A técnica utilizada foi a putdiich, sendo assim, passamos pelo
briefing, planejamento de comunicacdo, pesquisa, midiacawi e producdo. Como
resultado, acredita-se que o objetivo foi alcanggubds o cliente aprovou o trabalho e
pretende veicular a campanha neste mesmo ano, Emn 20
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1 INTRODUCAO

O presente trabalhlem como principal funcdo aduzir e elevar o nantEraisuarios
fieis da Biblioteca da UNOESC. Para tanto, utikea-de pecas criativas, inovadoras,
coloridas que atraem o publico e incitam a busda penhecimento. Além das pecas
tradicionais comaoutdoor e cartaz, focamos a campanha em midias altereatieen o
intuito de agucar e despertar a atencédo dos aceo&mi

A campanha também foca os servicos oferecidos pibloteca, para que o
estudante comece a frequentar mais este espago.ddéo, pretende-se aumentahare
of marketing de 5% a mais de usuarios por ano. Por conseguar®s optar em fazer uma

campanha de reposicionamento da biblioteca, alénridg@do de uma logomarca separada
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da Universidade, ou seja, uma logo somente paitaiatbca. A intencdo também é investir
na midia alternativa a fim de gerar a propagandédoa a boca”, e levar o universitario

até a biblioteca.
2 OBJETIVO

Estimular a lembranca da biblioteca universitarieavees de midias criativas e
muitas cores para despertar a “fome de leitura'tjivando otarget a interagir através das
midias e percebendo que é na biblioteca que o nsitéo ira encontrar conhecimento e
nao apenas em sala de aula, este conhecimenta @ pada inteira e ele s6 ira conseguir
isso atraves da leitura. Objetivamos ainda deiraeeidéncia para 0s universitarios como
€ prazeroso o habito da leitura, ao mostrar qubl@teca é o lugar onde se pode encontrar

todo o incentivo para comecar.

3 JUSTIFICATIVA

A escolha do tema para a elaboracéo deste trapstiica-se pelos seguintes fins,
COMO NOSSO corpo precisa de alimento para sobmdvessa mente necessita de palavras,
leitura, conhecimento para manter-se ativa. Atralestas ideias chegamos ao conceito de:
Alimente o cérebro através da leitura, onde seufaa analogia ao corpo humano que

precisa de alimentos para se manter vivo.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Na campanha publicitiria Coma Beba Leia, utilizamaificios de facil
entendimento para o publico, ela inicia com o ootdpe abre a campanha de uma forma
clara e objetiva. Nele contem uma boca recebendoaather com letrinhas recortadas de
jornal, e logo abaixo o slogamlimente sua mente. Va a biblioteca. Em seguala,
universidade seria “bombardeada” com as outrasspgiga compdem a campanha como,
folder, e-mail marketing e as midias alternativae 8o a grande sacada. Nela estdo
inclusos a sacola retornavel, botton para funcioeamarcador de pagina para presentear

os alunos que visitam a biblioteca e por fim, assams de mesas e de quadros que estarao
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dispostos nas mesas e quadros das salas de aut@ipgimente nas mesas de estudos da
biblioteca, sendo assim, o grande atrativo.

Em todas as midias alternativas buscamos fazeramalagia com as imagens de
sopa de letrinhas, pois assim como o corpo humaeoisp de alimentos para sua
sobrevivéncia, a mente humana precisa de alimatekectual para se manter ativa.

A linha criativa que segue as pecas publicitarieeatip de ideias que
metaforicamente tem relacdo entre comida e infofimaé\ partir do momento em que
ingerimos uma sopa de letrinhas (no caso ler ljyraémentamos nosso cérebro com as

informacdes necessarias.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

As midias alternativas representam um grupo deamidirecionadas a um ponto
especifico, para dar suporte a campanha escolHictarea ideia que se transmite. Sendo
assim, € importante delimitarmos o nosso publica gtarget) para alcancarmos o0s

objetivos da campanha.

O raciocinio aqui é tracar um perfil daquilo quelesejavel nos meios que
serdo recomendados, quanto as suas caracterigfiglades, vantagens e
recursos intrinsecamente falando, para que possampric satisfatoriamente
0s objetivos de comunicacdo (VERONEZZI, 2002, )14

Desta forma, os objetivos em relacdo ao meio des@iter 0 que € mais necessario
e vantajoso para a campanha. Pensando nisso, srgamolas retornaveis, que no layout
contem uma imagem de uma colher levando a inforonqgé é representada pelas letrinhas
recortadas até a boca. Estas serdo vendidas a ego prcessivel para os alunos
frequentadores da biblioteca para facilitar a mevitacdo de muitos livros quando
necessario. Ogottons serdo primeiramente usados pelos funcionarios ibléoteca e
também pelos demais funcionarios da UNOESC, pasdraraque todos estdo mobilizados
no incentivo a leitura.

Os marcadores de paginas serdo doados aos alumdsequentam a biblioteca. E
uma das principais midias alternativas sédo os \aukesie mesa, que foram criados para que

houvesse uma interacdo com o0 meio onde eles fophcados, por se tratar de uma mesa,
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objeto este que diariamente usamos para fazer fagdes, estariamos associando ao
alimento “leitura”, ja que eles estariam tambémlicados nas mesas de estudo da
biblioteca.

Nas pecas de mesas notamos pratos com sopa gedetravistas recortadas, com
cores alegres e que chamam a atencgéo para o feaajleitura e a importancia da mesma.
Para a criagdo de tais midias, utilizamos fotosdéis de um prato com sopa, letras
recortadas de revistas/jornais, representando tardegque sera adquirida (ingerida), e
também uma colher, esta que levara o conhecimééita boca do leitor. As fotos foram
produzidas no proprio estudio de fotografia da dogeela nossa equipe de académicas.

Para nao entrar em conflito com o ambiente dadtédidn, as pegcas usam de um
colorido discreto, mas as cores que predominamaos@vanco (luz, bondade, pureza,
otimismo, perfeicdo, frio), o amarelo (felicidaddegria, inteligéncia, inovagao, energia,
fortaleza, poder), o vermelho (atragéo, amor, maig@sejo) o azul turquesa (conhecimento
e seriedade), laranja (energia, alegria, felicidati@cao, criatividade) cinza (estabilidade,
generosidade, grandes dotes organizativos, dotesarditarios, independéncia). Preto
(austeridade, vida interior, previsdo, ordem) (FAR] 1990). Reproduzindo o ambiente

calmo e saudéavel da biblioteca, fixando melhoregaida campanha.

6 CONSIDERACOES

Dentre as varias salas, laboratorios, cantinagfé&éo e lugares de lazer dentro de
uma universidade, o lugar em que menos encontrama@dunos é na biblioteca. Diante
disso, constatou-se neste estudo que o uso desmaitkanativas para atrair os académicos
para irem até a biblioteca e ler/locar um livro i@m sucedido, pois as pecas interagem
com o meio e com o0 publico-alvo delimitado, o qoena a comunicacdo eficaz para
prender a atencao dos académicos.

Com base nisso, o0 objetivo principal deste estaidlantentivar os académicos da
Unoesc a buscarem conhecimento e a “fome de léitlgatro da biblioteca, onde la
encontrardo todo o suporte e incentivo necess&ia pxercitar suas mentes. Por fim,
ressaltamos que este estudo possibilita trabalbbgos, justamente pela renovacéo

constante das midias e um meio importante a sabpaca incentivar a leitura.
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