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RESUMO

O Guerra Fria dos Sexos foi um projeto desenvolvido pelos estudantes dartquano
noturno de Comunicacdo Social, habilitacdo Jormaljsda Universidade Estadual de
Londrina (UEL). Produzido na disciplina “Jornalisi®a-Line A” e com uma proposta
de vanguarda, a ideia empreendida foi a de megxlzalismo e humor utilizando as
diferentes midias que a internet comporta, usantiratividade e hipertextualidade.
Para cumprir tal desafio optou-se pelo registraloiminio na internet e a construcao de
um site proprio, o www.guerrafria.net. Tal espa@rapa adaptacdo ao universo
interativo do webjornalismo teve como foco o publioternauta de 18 a 30 anos,
abordando temas de interesse feminino e/ou mascutom pontos de vista
diferenciados.

PALAVRAS-CHAVE: site jornalistico; webjornalismo; convergénciantielias; jornal
laborat6rio; guerra dos sexos;

1) INTRODUCAO

Apo6s o aprendizado tedrico e pratico do jornaligmae midias tradicionais, aos
comunicadores chega o momento de estudar um camgsseate e de mdultiplas
oportunidades, a internet e novas midias digitsésim, com a necessidade de melhor
conhecer as ferramentas da internet, surgiu otprdpesiteGuerra Fria dos Sexos, cuja
proposta € a de mesclar jornalismo e humor utileans diferentes midias que a
internet comporta, usando interatividade e hipéutdidade, por exemplo.

O site Guerra Fria dos Sexos www.guerrafriagegt/ira como um espaco para a

adaptacdo ao universo interativo do webjornalismaoeexigente perfil do publico
internauta, abordando temas de interesse femidowomeasculino com pontos de vista

diferenciados. Embora seja um material experimg@tahtencdo de todos os alunos
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envolvidos que a proposta conquiste espaco enprébbico alvo, garantindo o éxito
desse nosso trabalho.

As producbes propde englobar midias tradicionaoro radio e televisdo —
transportando e encaixando-as em dispositivoszaditis pelos usuarios de internet:
video e audio. Além disso, com o suporte do josnadi opinativo e esclarecedor, o site
Guerra Fria dos Sexos busca registrar assuntos recorrentes na miditn teadicional

como online, para o publico de 18 a 30 anos corssaca internet.

2) OBJETIVO
Entre os objetivos dGuerra Fria dos Sexos estao:

a) Produzir um site jornalistico voltado ao publicovgm (18 a 30 anos),
despertando o interesse por uma programacao fioalipor meio da
utilizacdo dos recursos “inovadores” da internet;

b) .Estudar e conhecer as novas ferramentas tecnasddisponiveis por meio
da internet;

c) Exercitar a linguagem da internet, com conteudbgddus;

d) Explorar conceitos (TV, radio, entre outros) jaassno curso de jornalismo,

visto que eles serdo usados para a elaboracéatedo si

3) JUSTIFICATIVA

Os sexos masculino e feminino vém fazendo guemtige si desde o inicio dos
tempos. A temperatura dos embates € relativa, ooefos contextos e conjunturas de
cada época. As armas séo variadas (forca fisioaiairchantagem amorosa, ciumes,
etc) na conquista por melhores espacos nos terdispatados (amor, paixdo, sexo,
igualdade de oportunidades, etc).

Seja como for, 0 que parece ser de consenso ésqaeayeerra ndo vai acabar tao
cedo, dado as enormes diferencas entre os conéesndor iSso, este projeto pretende
contribuir de alguma forma para municiar 0os gusrseeém seus combates.

Sem grandes pretensoes, 0 projeto se dispfe ansespaco de manifestacao das

diferentes posi¢coes dos dois géneros sobre osviar@aglos assuntos.
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Com leveza, criatividade, pitadas de humor, e a boa&elha perspectiva
jornalistica, pretendemos disponibilizar ao puhlitomens e mulheres, novos olhares,
conhecimentos, abordagens, enfoques sobre esSadais eterna “guerra dos sexos”.

A acédo do projeto perante seu publico-alvo se basaa projecao/identificacéo
deste publico com o que for exposto no site, opgaporcionaria catarses, aprendizados
baseados em novos olhares sobre determinado assumpiiacdo de conhecimento
sobre determinada questdo etc. Sempre levando eta qoe a discusséao traz a luz,
como diria o filésofo.

Muito se fala que hoje em dia as mulheres sdo madeiconquistaram muitos
espacos na sociedade, mas ainda séo reprimidashacaglas em varias areas. Os
homens estdo meio ainda sem rumo, depois da eragéoidfeminina, ndo sabendo
direito qual seu papel na sociedade ou na relagdioocoutro sexo.

Estes sdo apenas dois exemplos da amplitude dos @exdebates, do campo de
batalha entre os sexos, portanto, da dimensédodeadas assuntos a serem abordados
pelo projeto.

A “guerra entre os sexos” é uma discussao necassgrermanente para que o
futuro seja mais harmonico e feliz nas relagbesdmfmulher. Por fim, a justificava
para a elaboracdo de um site com a tematica era t@ruma guerra entre homens e
mulheres deve-se ao conteudo recorrente de assw@osgnados com esse tema no
universo online, além da procura dos usuarios potetidos que expressem de que

maneira o desenvolvimento dos dois sexos vem afetarsociedade atual.

4) METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Com o intuito de praticar jornalismo online de meméiferenciada e voltada a
um publico jovem, optou-se pois, por utilizar fementas, muitas vezes esquecidas.
Assim, fez-se necesséario, como primeira etapa dgetpr a pesquisas destas

ferramentas. Deste modo, utilizou-se no trabalho:

Hipertextualidade: o computador pode ser utilizado para escrevertgms de textos:
0 hardcopy e osoftcopy, 0 primeiro segue as normas do impresso, usarild apenas

como substituto da maquina de escrever, ja o seguaesa o texto digitalmente e usa
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além da escrita, o audio e o video. A estruturagises itens € de responsabilidade do

hipertexto,

“O hipertexto € uma forma totalmente eletrénicaederita que usa o
computador como um meio que se basta, tanto ngdoriguanto na
leitura de textos. Os hipertextos nos habilitamagap de pensar o
texto como uma série de paginas impressas cujopawmntes sao
ordenados imutavelmente, paragrafo por paragrafg.(Snyder apud
Balestris, 1997, p. 13).

Um texto digital ndo é simplesmente aquele quedorito usando o computador,
mas sim, 0 que pensa o texto digitalmente, utitipaas possibilidades dadas pelo
suporte tecnolégico.

Para que um texto digital utilizar toda a capadédado meio, Luciana
Mielniczuk defende a criacdo de uma ferramenta ppssibilite a “fragmentagéo do
texto em células informativas ja no momento da gada (Mielniczuk, 2003). A
sugestdo da autora é um dispositivo com espac@sgodescricdo do acontecimento
noticiado, acompanhado de uma entrevista, dadomadis, contextualizacéo, critica, e
outros campos variaveis dependendo do assuntddra®ara Mielniczuk “cada campo
preenchido faria gerar uma célula informativa er@ppo template — terminologia da
autora para a ferramenta a ser desenvolvida — neaeestrutura do hipertexto da
noticia, gerando os links”. A autora ressalta quemplate teria de ser maleavel, para

gue nao deixasse de ser um auxiliar e passasseia serceador do jornalista.

Multimidialidade: para Palacios, multimidialidade € equivalente aveogéncia de
midias. “No contexto do jornalismo online, multinailidade, refere-se a convergéncia
dos formatos das midias tradicionais (imagem, textsom) na narracdo do fato
jornalistico.” (PALACIOS, 2002) O baiano considee multimidialidade uma
consequéncia da digitalizacdo das plataformas er®gpe atual convergéncia desses
formatos digitais em um so veiculo, a internet. bé@m considera como caracteristicas
desse processo a agregacao e complementaridatafermas.

Porém, a mera convergéncia de formatos nédo € @vadia multimidialidade por
Salaverria e Canavilha. Apenas a concepcdo deagritpos, imagens, texto, som em
um unico aparelho néo caracteriza um jornalismdimidia, pois antes do computador,
a televisdo ja apresentava essa disponibilidadequ® muda na passagem entre

telejornalismo e webjornalismo? Para Salaverrémbaeposicdo de midias possibilitada
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pela hipermidia aliada a interatividade do usuaisua capacidade de escolher o que
vai acessar e em que ordem vai acessatr.

Salaverria complementa: “multimidialidade € [..rhal integracdo sincronica e
unitaria de conteudos expressos em diversos cqdgimipalmente mediante textos
sons e imagens”. Mais do que possibilitar divefeomatos para o internauta, esses
formatos precisam interagir entre si. Na multiaftiia o uso de animacdes, hiperlinks,
hipermidias, videos, menus e botdes, de formadsiiua e sinérgica, dentro de apenas
um aplicativo”. (BALDESSAR, 2009) A multiplicidadde elementos é fundamental
para distinguir velhas formas de justaposi¢cdo, comsmm e a imagem na televisao.
Trés ou mais formatos construido para dialogarrgicemente € o que caracteriza a
multimidialidade.

Mesmo sendo anterior aos estudos de Palacios eveB#a Pierre Levy
dificilmente foi pesquisado por esses autores. HperCultura, o francés define midia
como “suporte de informagdo e de comunicacdo”,decamo exemplos, televisao,
radio, telefone, impressos, CD-ROM e internet. Phewvy (1999), “a palavra
[multimidia] refere-se geralmente a duas tendéngescipais dos sistemas de
comunicacao contemporaneos: a multimodalidadentegracéo digital”. Um exemplo
verdadeiro de multimidia para o francés seria gdarento de filme, por exemplo, em
que se lanca um filme, um livro com o roteiro, wgg de videogame, camisetas, etc.
Isso, em termos de webjornalismo, significaria gue portal € multimidias quando
copia conteudos de outras midias (TV, radio, imgmesm apenas um sitio.

Para Mielniczuk, a multimidia se refere a uma ‘liagem multipla” que seria
propria da comunicacao online. “Boldds (2002) ddégue, assim como o impresso, 0
radio e a televisdo desenvolveram linguagens @gpro género jornalistico. A autora
acredita que o jornalismo, nas redes, também w@m®lver uma linguagem propria, a
qual ela denomina de linguagem multipla” (MIELNICE|J2004). A linguagem ainda
ndo estaria consolidada, mas para Mielniczuk, déteria € a interatividade entre
recursos imagéticos, textuais, audiovisuais e @oditpor meio do hiperlink. “Talvez
estejamos caminhado para uma ruptura em que a dgfatmativa (lexia constitutiva
do hipertexto), em vez de ser ou um texto escatosom, ou imagem, € um texto
hibrido.” (Mielniczuk, 2004).

Portanto Levy considera o conceito “linguagem mutliatica do webjornalismo”
somente como uma metéafora, pois as relacfes detreergtos de informacédo €, na

verdade, conceituada como dispositivo informacioQa dispositivos informacional
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existem em quatro formas: mensagens com estrungar | (textos,musicas, filmes),

mensagens com estrutura em rede (enciclopédites,téiefonica, hiperdocumentos e
bibliotecas), mundos virtuais (videogame, poisaariformacédo é o espaco continuo, o
explorador esta imerso nas informacbes) e fluxosidermacdo (computadores

interligados pela internet). Os fluxos sdo caracddos pela “informagdo em estado
continuo de modificacdo, dispersos entre meméra@sais interconectados que podem
ser percorridos, filtrados e apresentados aos rmabé de acordo com suas

instrucdes...” (Levy, 1999).

Interavidade: Planejado como um projeto multimidia, a interatndd no blogsuerra
Fria dos Sexos estara presente em todos os canais utilizadosorési poderdo se
manifestar atraveés dewitter, Facebook, Youtube, Issuu para publicacédo de comentarios
e sugestdes de pautas.

Nao se limitando, porém, a seguir uma esquematizdedvia Unica, dsuerra
Fria dos Sexos se utilizard dos conceitos de Web 2.0 para pgidle também, um
conteudo colaborativo, em que o leitor ndo apenaasstigestées, como cria o seu
proprio contetido. E como Mielniczuck descreve oc@sso multi-interativo, que
envolve a relacdo do leitor/usuario com a publioam@ com o jornalista, ou até mesmo
com o0s outros leitores. Através de servicos cowitcdm, por exemplo, os leitores
poderdo participar das matérias, enriquecendo teéda proposto e trazendo a tona o

novo conceito de jornalismo colaborativo.

Personalizacdes:

Ainda que como comunicadores continuempsnsar no publico como nichos de
mercado ou grupos abrangentes que tem 0s mesraosss#s, a tendéncia na internet €
valorizar cada vez mais a personalizagcdo do coatehth uma sociedade onde o
individualismo predomina, essa preocupacao endatemecessidades especificas do
leitor/espectador € coerente , sobretudo em undupmoque pretenda alcancar
diferentes nichos da audiéncia.

No Guerra Fria dos Sexos, direcionamos nossos esforgos para conquistar uma
audiéncia muito especifica, acreditando que gmrademais dispendioso investir em

ferramentas de personalizacdo, sendo que nédo teyisdo variados perfis a atender.
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Atualizacbes:

Tendo-se em vista a facilidade com que o webjsmalichega aos destinatarios,
a atualizacao sera realizada trés vezes na seregni@do a ordem: terca-feira, textos;
quinta-feira, videos; e sabado, textos e audiosatAalizacbes devem ser continuas e
permanentes, seguindo tabela e assuntos propaestasido 0 web jornalismo possui
uma velocidade ainda maior que outros meios (coslevisdo e radio) permitindo
gue acontecimentos (relacionados com o tema geua)acontecam no decorrer do

projeto sejam divulgados. Segundo LucianaMielniczuk

“A maior investida, realizada com relacdo a caréstiea da

atualizacéo continua, ocorre no espaco denomindtilmas noticias’.

Trata-se de pequenas notas que vao sendo acrelssergando usual
ter o registro do horario de disponibilizacdo darimacéo.” (2004, p.
13)

5) DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Definidas as caracteristicas estéticas, o caminbguiste foi a diretriz
jornalistica do processo, da concepcédo das paytas-producdo, sem deixar de lado a
preocupacao com o publico leitor.

O projeto teve inicio com a pesquisa e o desenvenio de estudos acerca do
jornalismo online praticado pelos meios de comwg@oae de suas possibilidades ainda
pouco exploradas. Assim, tragou-se um panoramarectareza pode-se delimitar os
limites e possibilidades do projeto, acertou-s@@jue seriam publicadas 3 edi¢cdes do
Guerra Fria dos Sexos (guerrafria.net) (Figuraséhdo que todos os integrantes da
equipe de producdo passariam pelas mais divereg8ds, podendo pautar conteudos,

fazer reportagens, editar matérias e, até mesnbticauno site.
6) CONSIDERACOES FINAIS
Conforme exposto, apds a realizacado de todas pasethb projeto, obteve-se

como um resultado positivo do trabalho, visulaizadpriori, a partir do niumero de

visualizacdes obtidas em trés meses, 500 (verifeaé isso mesmo). Além disso, o
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resultado foi positivo também para os alunos pp#gites do trabalho, que puderam
enxergar o jornalismo online além das fronteirasesgntadas pelos meios de

comunicacao tradicionais.

Figura 1 — P4gina inicial do sitGuerra Fria dos Sexos

() www.guerrafria.net/ed2/

GUERRA /:/SEXOS

UERRA
EDICAD 1 EDICAD2 A EDICAO 3
='SEXOS - k )

Fonte: http://www.guerrafria.net
Autor: Jalio Cesar Barbosa
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