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RESUMO

Este trabalho busca apresentar o processo de producdo de um Website, desde a
concepgdo de um layout até sua publicacdo na rede. Trata-se de uma pégina para divulgacdo
do IV Seminério Internacional de Pesquisa em Comunicacdo, realizado na Universidade
Federal de Santa Maria, RS. S&o destacados alguns cuidados que se deve ter ao pensar uma
pagina deste tipo, as ferramentas e processos utilizados, aléem de uma breve descricdo do
tipo de informacé&o a ser veiculado.

PALAVRAS-CHAVE: hipertexto; IV Sipecom; webdesign; website.

1 INTRODUCAO

No ano de 2011, foi realizado, na Universidade Federal de Santa Maria, no Rio
Grande do Sul, o IV Seminario Internacional de Pesquisa em Comunicacao, que teve como
tema “Estratégias e Identidades Midiaticas”. O evento, que ocorreu entre os dias 12 e 14 de
setembro, contou, entre outras pecas, com um website para sua divulgacdo, além de
disponibilizar um formulario online de inscricdo no evento na mesma pagina. O enderego

da pagina oficial do evento é: www.ufsm.br/sipecom.

Para tanto, a equipe da FACOS Agéncia, agéncia experimental de Publicidade e
Propaganda dos Cursos de Comunicacdo Social da Universidade Federal de Santa Maria,
sob orientacdo da Profa. Dra. Juliana Petermann, produziu uma campanha publicitaria para

0 evento com vérias pecas de divulgagdo, incluindo o layout de um website a ser
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desenvolvido e publicado por alunos dos cursos de Comunicagdo Social orientados pelo
Prof. Dr. Flavi Ferreira Lisb6a Filho.

A producdo de um website constitui, basicamente, trés etapas, as quais serao
exploradas neste trabalho: 1) projecéo, na qual se determinam o layout, a estrutura, e todo o
projeto da pagina a ser criada; 2) programacao, através de uso das linguagens especificas
para web e da organizacdo dos conteudos nas paginas; e 3) implementacdo ou publicacéo,
que trata da passagem dos arquivos do website para um servidor, dentro do qual as paginas

serdo disponibilizadas para a Internet.
2 OBJETIVO

O website do IV Sipecom teve dois objetivos principais: disponibilizar, na web,
informacgdes atualizadas sobre o evento e sua programacdo, através da constante
manutencdo dos conteidos do site; e servir como ferramenta informatica de submisséo de
inscricbes e trabalhos, proporcionando aos participantes um formulario organizado e
acessivel para que inserissem suas informacdes no banco de dados do evento.

A inclusdo de alunos da graduacdo no processo de producdo da pagina, além da
organizacdo do evento em si e do planejamento da campanha de divulgagdo, buscou
complementar a formacdo académica destes através de uma experiéncia pratica dos
conceitos trabalhados em sala de aula. Ao trazer para junto de sua organizacdo o publico
discente, a comissdo responsavel pelo evento agregou ainda mais valor as acdes por ela
desenvolvidas, visto que além de proporcionar aos participantes um evento de qualidade e
relevancia para o ambiente académico, deu a seus alunos a oportunidade de fazer parte de

um processo que auxilia na caminhada profissional.
3 JUSTIFICATIVA

A decisdo pela criagdo de uma pégina na web para divulgacdo do evento se deve a
crescente importancia da Internet como veiculo de divulgacéo, devido a seu baixo custo,
rapidez de acesso as informacdes e abrangéncia ilimitada. A facilidade com que a internet
chega aos publicos mais diversos torna ela uma ferramenta fundamental em qualquer
processo de divulgacdo e legitimacédo, tanto para eventos na area académica quanto para

qualquer outro tipo de acdo desenvolvida junto ao publico geral.
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Outra tarefa que o website simplificou foi o processo de submissdo de inscri¢Oes e
trabalhos. Através de um formulario online, os participantes puderem enviar suas
informacdes previamente para um banco de dados, facilitando o trabalho da comissao
organizadora, uma vez que crachds, certificados e listas de presenca puderam ser
produzidos com antecedéncia e eficiéncia. A organizagdo dos trabalhos submetidos também
auxiliou todo o processo de avaliacdo e divulgacdo dos artigos aprovados para apresentacéo

nos Grupos de Trabalho, além da producéo dos anais online (www.ufsm.br/sipecom/anais).

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Durante a producdo do layout para o website, além de ser levada em conta a
proposta da identidade visual que o evento viria a utilizar, foram levados em conta 0s
aspectos de navegabilidade e leiturabilidade de péginas na web. Um layout harmonioso e
bem estruturado facilita a navegacdo do usuario, instigando-o a permanecer na pagina e a
ler o restante do contetdo nela disponivel.

O desenho do projeto da pagina foi feito em software Corel Draw X5, convencional
ferramenta de producdo de pecas graficas, e posteriormente adequado aos formatos da
pagina no software Adobe Fireworks CS5, outra ferramenta bastante utilizada na area de
webdesign para projecédo de layouts para websites.

Para sua veiculacao online, foram utilizadas duas linguagens de programacéo para
web: HTML (Linguagem de Marcacdo em Hipertexto, em inglés) nas paginas em geral e
nos anais do evento, e PHP (Processador de Hipertexto, também em inglés) para a pagina
de inscricBes. Sdo as duas linguagens mais utilizadas na web, visto que sdo acessiveis a
maioria dos computadores e navegadores disponiveis. O software utilizado foi Adobe
Dreamweaver CS5, cujos recursos facilitam a programacéo de paginas para a web.

A Ultima etapa do processo de veiculagdo, que trata da publicacdo do site na web,
passou pela escolha de um servidor (no caso, foi utilizado o servidor proprio da UFSM,
gerido pelo Centro de Processamento de Dados) e entdo pela transferéncia dos arquivos das
paginas para este, atraves de um aplicativo de FTP (Protocolo de Transferéncia de

Arquivos, em inglés) que tornou o website acessivel pela web.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A partir da aprovacdo do layout a ser utilizado no website e das demais pecas da
campanha de divulgacdo, comegou-se a trabalhar com a estruturacdo do site para veiculacéo
online. Decompds-se a pagina em elementos, de cada imagem a ser utilizada até os blocos
de texto, organizando o contetdo a partir de tabelas em HTML para obter uma estrutura
fixa e de acordo com a proposta.

Os links disponiveis nos botbes foram decididos pela comissdo do evento, que optou
por 6 itens no menu: O Evento (pégina inicial), POSCOM (com informagbes a cerca do
Programa de Pos-Graduacdo em Comunicacdo Midiatica da UFSM), Inscricdes e
Submissdo, Programacdo, Comissdo Organizadora e Anais (este esteve oculto até a
publicacdo dos mesmos na pagina).

Com as imagens do banner e dos botdes jA em maos, os elementos foram
posicionados no layout em cada célula da tabela criada, sendo necessarios pequenos ajustes
para que ndo mudassem de lugar de acordo com a resolucao de tela de cada usuario, como
pode ser observado na Figura a seguir. Pelo mesmo motivo, optou-se por um fundo de

posicao fixa, que ndo mudasse a partir do rolamento da pagina.
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Figura 1: Reproducdo da pagina do evento — versao final

Fonte: www.ufsm.br/sipecom (2012)
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Com o layout pronto, deu-se a publicacdo dos contetdos no site, cujos textos
ficaram a cargo dos organizadores do evento. A pagina de inscri¢bes foi desenvolvida por
uma das integrantes da equipe, que havia ficado responsavel pela criacdo de um formulario
que contemplasse todas as informacGes necessarias para a inscri¢do dos participantes no
evento. Estas inscri¢cfes foram enviadas para um banco de dados e, ao final do periodo de
inscri¢des, o formuléario foi re tirado do ar.

O ultimo conteudo a ser publicado no website foram os anais do evento. Também
entregues aos participantes em um CD-ROM na ocasido do IV Sipecom. A versdo online
conta com o mesmo design da versdo em midia digital — que segue a mesma identidade do
site e da campanha como um todo, porém com um layout que a diferencia da pagina do
evento. Optou-se por publicar apenas a ficha catalografica dos anais e 0s artigos que nestes
se encontravam, visto que o restante do contetdo disponivel no CD-ROM compreendia

informacdes ja veiculadas no website.

6 CONSIDERACOES

O website teve numero expressivo de visitas durante o periodo de divulgacdo do
evento e também apds, devido a publicacdo de seus anais. Isto evidencia toda a importancia
desta ferramenta no processo de divulgacdo e suporte para o evento, que alcancou um
sucesso acima das expectativas. O porte de um evento como o IV Sipecom e o publico
qualificado que este buscou atingir exigiram dos envolvidos na organizacao, inclusive dos
alunos que ficaram responsaveis por atividades especificas, grande cuidado e
responsabilidade com suas tarefas, aumentando a qualidade dos produtos da campanha e do
website em si.

A pagina continua no ar em seu endereco eletrnico, e conta com o0s anais do evento
para acesso publico, o que contribui na divulgacéo cientifica. A experiéncia proporcionada
pela atividade foi de grande valia para todos os alunos envolvidos, que puderam p6r em
pratica as qualidades obtidas em sala de aula ou em outras atividades de extensdo dentro e

fora da universidade.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ALMEIDA, Candida. Webdesign: guia de producdo e analise. Tese (Doutorado em
Comunicagédo e Semidtica). PUCSP, 2009.



N

TArS Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
InTERcam  XIX Prémio Expocom 2012 — Exposicdo da Pesquisa Experimental em Comunicagio

KALBACH, James. Design de navegacdo web. Porto Alegre: Bookman, 20009.

MEMORIA, Felipe. Usabilidade de Interfaces e Arquitetura da Informacéo: Navegagdo
Estrutural. In: 2 USIHC - Congresso internacional de Ergonomia e Usabilidade, Design de
Interfaces e Interacdo Humano-computador, 2003, Rio de Janeiro: LEUI/PUC-Rio, 2003.
Disponivel em: http://www.fmemoria.com.br/artigos/nav_estr.pdf



