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RESUMO

O objetivo do trabalho aqui apresentado foi produzir, executar e editar uma fotografia
publicitaria para uma marca de roupas e acessorios. Uma vez que a industria téxtil é a
principal atividade econdmica da cidade, o exercicio buscou aproximar a teoria e a préatica
da fotografia a realidade da regido em que os estudantes estdo inseridos. Na imagem que
produzimos, trabalhamos com o estilo vintage, que busca valorizar elementos do passado
nas roupas e acessorios utilizados.

PALAVRAS-CHAVE: Fotografia; Fotografia Publicitaria; Vintage; Moda.

1 INTRODUCAO

O presente trabalho foi elaborado no segundo semestre de 2011 na disciplina
Fotografia 11 do curso de Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda, da Universidade
Regional de Blumenau. O objetivo foi produzir, executar e editar uma fotografia
publicitaria para uma marca de roupas e acessorios, visto que a inddstria téxtil € a principal
atividade econémica da cidade, com importancia significativa também na regido do Vale do
Itajai.

A turma foi dividida em equipes, e cada grupo deveria escolher um estilo para
desenvolver o trabalho. A nossa equipe® trabalhou o conceito vintage, esta tendéncia
bastante atual em aproveitar uma peca de roupa ou acessério de uma outra época. O vintage

muitas vezes é confundido com a moda retrd, que recria em cole¢fes novas pecas que eram
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usadas no passado, mas tanto vintage como retrd sdo estilos que valorizam outro tempo

historico, ndo necessariamente vivido pelos sujeitos.

Pode-se aplicar a afirmacdo, nos estudos voltados a linguagem da moda,
que a moda retrd ou vintage tenta recriar o passado por meio da aparéncia.
Mesmo que as experiéncias ndo tenham sido vividas pelos seus usuarios,
mesmo que ndo haja experiéncia fisica, existe a memoria coletiva que esta
sempre latente. O uso de referenciais passados para a constru¢do do novo
remonta ao tempo vivido. O sujeito ndo necessariamente precisa ter tido as
experiéncias; ele pode construir um novo sentido com algo que tenha
vivenciado apenas por meio da memoria coletiva. (SANTOS, 2012, p. 8)

Para a producdo das fotos em estilo vintage, criamos uma empresa ficticia, detentora
de uma marca de roupas e acessorios que denominamos ‘“Rockabilly” — uma referéncia ao
estilo musical que surgiu nos anos 50 e influenciou uma geracao de jovens com sua musica
(um subgénero do rock and roll) e proposta de liberdade. Para retratar a atmosfera das
décadas passadas, utilizamos uma motocicleta Lambretta, veiculo objeto de desejo dos
jovens nos anos 50 e 60, além de roupas que remetem a moda e também ao estilo de vida
das décadas passadas.

No segmento da moda a fotografia publicitaria atua como forma de linguagem para
expor nao apenas o produto que se oferece, mas principalmente os conceitos que a marca
deseja vender. Dessa forma, a fotografia reproduz um estilo de vida e uma ideologia, que
instiga 0s desejos e anseios das pessoas.

Ao contrario do fotojornalismo, a fotografia publicitaria ndo tem a pretensao de ser
uma imagem objetiva. Na maioria das vezes, as fotos sdo produzidas em estudios ou em
locacédo, pois o0 objetivo ndo € relatar um acontecimento, e sim apresentar um produto,
Servico ou conceito através de elementos que atuardo na memaoria dos consumidores.

Tendo isso em vista, o trabalho consiste em criar uma campanha publicitaria que
retrate a ideologia que regia a vida dos jovens nos anos 1950 e 1960. Esta época, conhecida
como os “Anos dourados”, foi marcada pelo Rock n’ Roll e seus expoentes. Jerry Lee
Lewis, Elvis Presley e idolos do cinema como James Dean e Marlon Brando influenciaram
a moda com seus topetes, jeans e jaquetas de couro (JANOTTI JR, 2003). A moda feminina
era caracterizada pelos vestidos de cintura marcada, estampas de poa, topetes e o classico
batom vermelho.

Na fotografia desenvolvida, exploramos estes elementos dos anos 1950 e 1960 na

producdo e composicdo da fotografia, de forma a reproduzir no imaginario das pessoas uma
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época que representa os ideais de liberdade e da contracultura. Esta opg¢ao buscou criar uma

relagdo afetiva com o consumidor jovem que se identifica com tais conceitos.
2 OBJETIVO

O objetivo deste trabalho foi praticar a fotografia publicitaria, produzindo uma
imagem para uma marca de roupas e acessorios com estilo vintage e retrd. Uma vez que a
industria téxtil € a principal atividade econdmica da cidade, o exercicio buscou aproximar a
teoria e pratica da fotografia a realidade da regido em que os estudantes estdo inseridos.

A fotografia produzida teve também como objetivo fortalecer a imagem da marca
“Rockabilly” entre o publico jovem que se identifica com a cultura e o estilo de vida dos
anos 1950 e 1960.

3 JUSTIFICATIVA

Na publicidade, a fotografia atinge o seu objetivo através do poder de persuasdo. E
preciso que ela seja tdo sedutora quanto a linguagem textual (CITELLI, 1999). O fotografo
precisa compreender e utilizar em sua imagem aqueles elementos que irdo despertar no
imaginario do consumidor o desejo pelo produto.

Para agregar, além do aspecto comercial, caracteristicas psicologicas e sociologicas,
é ideal entender o publico-alvo e a percepcdo que ele tera sobre a imagem. E necessario
introduzir na fotografia conceitos e valores que criardo ndo apenas o anseio de adquirir um
produto, mas é preciso também criar uma identificacdo do consumidor com o estilo de vida
que a marca remete.

As décadas de 1950 e 196060 sdo o reflexo de uma geracdo influenciada pelo
surgimento de rock and roll, que alterou padr6es de comportamento e ainda hoje influencia
legibes de jovens. Na composicdo da foto, um dos fatores de maior importéncia foi a busca
por referencias da época com as quais o consumidor pudesse se identificar. Foi utilizada
uma Lambretta, muito veiculada em filmes e também em anuncios publicitarios dos anos
1960, como objeto imediato principal na fotografia. Além dela, o vestuario dos modelos é
uma releitura de varios idolos que marcaram a época, criando um visual completo da

juventude e da atitude que ela possuia.
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4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para a obtencdo da imagem utilizada na criagdo do anuncio da marca fantasia
“Rockabilly”, foi utilizada uma camera digital reflex (Nikon D40) com lente zoom 18-55
mm e equipamento de iluminagdo de estudio — utilizamos flash eletrénico com 2 tochas
com soft box em cada lado dos modelos. A fotografia foi obtida em fundo infinito branco
do Laboratério de Fotografia da Universidade Regional de Blumenau, que também
disponibilizou os equipamentos.

Na camera, ajustamos o ISO para a menor sensibilidade possivel (ISO 200), para
evitar a producao de ruido eletronico. O fotografo e professor Thales Trigo explica a
questdo do ruido: “problema comum em imagens digitais, acontece, na maioria dos casos,
em regides de baixa luz e se manifesta como um conjunto de pontos coloridos,
normalmente vermelhos e azuis” (TRIGO, 2005, p. 190).

A fotografia foi obtida com a lente na posi¢do grande angular (distancia focal de 19
mm). Usamos abertura 18, o que permitiu que tivéssemos uma maior profundidade de
campo, com foco em todos os elementos da fotografia.

Para reforcar a proposta vintage, a imagem passou por manipulacdo do aplicativo
Adobe Photoshop, onde recebeu ajustes basicos para aumentar o contraste e a aplicacdo de
filtro para alteracdo das cores. O Photoshop também foi utilizado para eliminar manchas
no chdo do fundo branco, causadas pelos modelos e também pela Lambretta. Para Clicio
Barroso, especialista em tratamento digital, eliminar as distracbes contribui para a
eficiéncia comunicacional da imagem, pois “Distracdes sdo todos os elementos que néo
tém grande importancia e nem trazem informacgdes relevantes a imagem” (BARROSO,
2008, p. 129). Na fotografia publicitaria, que busca mostrar sempre o lado positivo dos
produtos, a limpeza da cena, antes ou depois do clic, contribui positivamente para o
resultado final.

Por fim, para a producdo do anuncio foi inserida a logomarca ficticia da marca
“Rockabilly”, criada através do software Corel Draw, onde tambem foram feitos os ajustes

finais na peca.

5. DESCRICAO DO PROCESSO
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A primeira etapa da criacdo da fotografia consistiu na reunido de referenciais
relevantes ao tema escolhido, buscando informagdes sobre o estilo e a tendéncia vintage
nos dias atuais para planejar a producéo das fotos e a logomarca da peca.

A composigdo da imagem foi feita com a utilizacdo de roupas, acessorios e
maquiagem remetendo as décadas de 1950 e 1960. Na cena foram utilizados dois modelos
ndo profissionais (integrantes da equipe) e uma Lambretta LI série Brasil 1963, cedida
para a utilizacdo pelo Clube da Lambretta do municipio de Indaial/SC. Foram realizadas
varias fotografias no estidio da universidade, que depois foram selecionadas, editadas e
apresentadas para avaliacao.

Para a elaboracdo do anincio foi criada uma marca fantasia de vestuario que
correspondesse com o conceito vintage. Como ferramenta de producdo para a criacdo da
marca “Rockabilly”, foram utilizados no ensaio fotografico pecas de vestuario - vestido
com cintura marcada, estampa de po4, jaqueta de couro, 0culos da marca Ray Ban - que
caracterizam a moda do periodo em destaque. Buscamos evidenciar - através da
composicao da imagem e posicionamento dos modelos — elementos como rebeldia, atitude
e tambem o estilo de vida dos “anos dourados”, transmitindo com clareza a mensagem do
anancio.

A peca publicitaria tem como publico-alvo jovens de 15 a 25 anos e foi produzida
dando énfase ao lado institucional, de modo a fortalecer o posicionamento e a imagem de

marca.

Figura 01: Fotografia com o tratamento final.
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6 CONSIDERACOES

Escolhemos o titulo A vida d& voltas para resumir a relacdo entre a moda e as
transformacdes socioculturais. As tendéncias se repetem ao longo das décadas, algumas se
renovam e se reinventam. Na sociedade, os valores e 0s desejos das pessoas também se
modificam, e é trabalho da publicidade entender todas essas mudangas, da mesma forma
que precisamos compreender como o passado ainda influencia as geracOes atuais. Hoje, €
moderno ser vintage ou retrd. E o retrato de um publico que resgata as referéncias do
passado, através da musica, de filmes, livros e outros meios, incorporando e renovando a
esséncia de outros tempos.

Na producdo fotografica foi captado o que era tendéncia no passado e volta a ser
tendéncia nos dias atuais, abrindo a possibilidade de se comunicar com o consumidor,

criando em seu imaginario o desejo de se inserir na realidade da foto.
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