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Flyer "Noite da Pipoca 2011. Desafie seu medo e desculogem s&o eles”
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RESUMO

A"Noite da pipoca” € um evento cultural,onde o pcdbpode prestigiar e tirar suas duvidas
em relacdo ao cinema brasileiro. No ano de 20llime fexibido foi “Os Inquilinos”, do
diretor Sérgio Bianchi. O evento foi promovido e@il2 pela coordenacdo do curso e a
divulgacao foi realizar por um grupo de académiagantarios do Curso de Comunicacao
Social — Publicidade e Propaganda - da UndeampusJoacaba, como um projeto
extraclasse. @yer foi uma das pecas da campanha e serviu paraiiitans divulgagao

PALAVRAS-CHAVE: cinemaflyer, Noite da Pipoca, Unoesc; propaganda.
1 INTRODUCAO

A midia impressa envolve varios aspectos técnicestéticos em sua producao.
Para que a mensagem seja eficaz, deve combinargmeit e criatividade, fazendo assim
com que 0 mesmo provoque um forte impacto no poHalico. Através dessas informacdes
buscamos algo diferente, criativo e impactantea @adivulgacdo do evento organizado
pelos cursos de Publicidade e Propaganda, nomimNalte da Pipoca que ocorre
anualmente desde 2004 na Universidade do Oestarda Satarina — UNOESCampus

Joacaba.

! Trabalho submetido ao XIX Prémio Expocom 2012CategorieDesign Graficq modalidade flyer.
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A proposta em desenvolvermos a campaehau como forma de aprendizado. O
projeto consiste em promover o evento e tambémgiivio para a comunidade académica
os alunos da ACHS, professores, coordenadoreg®iir da area, a comunidade em geral
e também parte da populacdo de Joacaba, atingsadbjetivos propostos neste trabalho.
Todos os materiais de divulgagédo do evento possumanunidade visual que relaciona-se
as mais variadas culturas do cinema nacional enaxt@®nal, para impactar o publico e
sanar a necessidade cultural de prestigiar o cifmaseiro. Sendo um evento cultural de
grande porte, com uma abrangéncia relativamentedgranclusive da diversidade do
publico-alvo, utilizamos de diversas ferramentasa ghvulgagcdo do mesmo, e uma delas
foi o uso deflyer distribuidos por todo o centro académico e espakhamn pontos
estratégicos, sendo uma maneira de poder atimdistos publicos, e de facil divulgacéao,
desenvolvido justamente para que o evento fosseséx@o maior nimero de pessoas

possiveis.

2 OBJETIVO

O objetivo principal da pecilyer desenvolvido para a divulgacéo do evento Noite
da Pipoca da Unoesc, foi servir de midia de apd@adpanha Publicitaria. O intuito da
campanha foi de enaltecer que o evento sempr@iéigsionais de renome nacional e que
os cursos de Comunicacao Social valorizam a setrteaAinda, reforcar a ideia do evento

de desvendar os mistérios da sétima arte (o cinema)

3 JUSTIFICATIVA

O evento Noite da Pipoca 2011 buscou atiegifocar os alunos, professores,
coordenadores e direcdo da Unoesc, a comunidadgerrhe também parte da populacao
de Joacgaba, buscando com que 0s mesmos tenhamantEt com a universidade e com
0 que ela oferece néo apenas aos alunos, mas taofd@a para parte da populacao.

Oflyer transmite ao publico um facil entendimento, poiané material pratico e
consta todas as informacdes necessarias, mosttand®em a importancia do que esti

sendo anunciado. E uma midia de apoio, sendo $adtepelos demais materiais de massa,
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reforcando a mensagem. Ele ajudou na divulgacate fmxam entregues nos corredores da
universidade e colocados em varios pontos de graatatividade de pessoas, como.

Cantinas, biblioteca e em alguns pontos de ciddaesgiao.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Em primeiro momento iniciamos na elaboragko um briefing com todas as
informacdes necessarias como servicos, mercaddic@advo, concorrénciapbjetivo de
marketing, objetivos de comunicacdo e a verba dispg tudo isso facilitou para
elaboracdo da campanha e para o desenvolvimentpatdas publicitdrias. Em seguida
partimos para o planejamento de comunicacdo oralesamos nossas estratégias e taticas,
em relacdo dlyer. Planejamos o desenvolvimento de 25Q@rs impressos em papel
couchéfosco, com gramatura 120gr, distribuidos, na aefw¢o e em locais de circulacao
do publico-alvo.

Em nosso cotidiano somos acostumadoseeaber e visualizar muitdlyers, mas a
maioria deles segue sempre o0 mesmo padrédo. Nagdodd do nosso evento buscamos
inovar, fazer algo que realmente chamasse a atatgd@tor, por isso buscamos utilizar
cores quentes como o laranja e o vermelho em aldetadhes, para despertar a atencao,
como o0 evento trazia consigo a finalidade de detarens mistérios da sétima arte (o
cinema). Buscamos enfatizar figer, a caracteristica do cinema antigo e moderno, sEemp
conciliado com o conceito “desafie seu medo e dwacquem séo eles” e com o evento.
Para que o nome do evento ndo fosse esquecidopvdbsEmos uma faca especial,
deixamos oflyer em formato de um pote com pipocas saltando paw fdestacamos
também o filme a ser exibido com o cartaz e algupniagipais cenas com 0s protagonistas
de mais renome artistico. E € claro passamos deafarlara e envolvente todas as
informacdes necessérias a respeito do evento,rdescaom uma cara totalmente diferente

dos que encontramos em nosso dia-dia.
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Figura 01 —Flyer Noite da Pipoca 2011

Desafie seu medo e descubra quem s@o eles.
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Oflyer transmite ao publico um facil entendimento, poisné material pratico e
consta todas as informacdes necessarias, mosttand®m a importancia do que esti
sendo anunciado. E uma midia de apoio, sendo sadtepelos demais materiais de massa,
reforcando a mensagem. Ele ajudou na divulgacéate fmxam entregues nos corredores da
universidade e colocados em varios pontos de graotd¥dividade de pessoas, como

cantinas, biblioteca e em alguns pontos das ciddalesgido.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

As midias impressas desempenham um papel funddmenpaopaganda. Dentre as
vantagens pode-se destacar que nao necessitaidaregaoto especifico para ser utilizada e
€ de facil transporte; € uma midia popular; é aabtao ritmo do leitor, permitindo
releitura e leitura seletiva; ndo possui um horé@specifico de distribuicdo; tem custo
unitario baixo quando comparada a outras midiagpgravel a qualquer outro meio.

Devemos considerar que a producdo de uma midieesearquando bem elaboradas
envolvendo grandes equipes demandam de uma maigpoteaté chegar em sua
finalizacdo.Sabemos que a elaboragcdo de uma mighieessa € complexo e rico em
detalhes, para que haja um bom entendimento.

Com a chegada das diversas midias eletronicas xigeneia de “perfeicdo” ,
qualidade nas midias impressas aumentou, bem dotagracdo com outras midias.Dai a
necessidade de uma estreita cooperacéo entre fessiormais que lidam com a linguagem
escrita e a audiovisual.

Portanto quando falamos em midia impressa deveewas £m consideracao todo
trabalho de elaboracdo da peca produzida, suagimmadontesayout deve atrair o leitor,
entusiasma — lo, compreende — lo de forma clatgetiva.

Na midia impressa devemos ter muito cuidado comtetalhes, desde a escolha de

uma fonte de letra.

Tudo que pode contribuir para acelerar a leitwmando-a mais
facil, contribuird para fixar o leitor ao texto,dimo que demorar a
leitura, tornando-a mais dificil, contribuira paegelir o leitor, para
o incitar a ndo ler, assim qualquer forma de Igtra contrarie a
percepc¢do sincrética deve ser formalmente evifaiacipalmente

tudo o que for suscetivel de criar uma confusaceemtforma e o

fundo (SANT’ ANNA, 1998, p. 183).

Como o objetivo geral foi atingir o maior numercsgivel de pessoas, utilizamos
todos 0os meios possiveis de divulgacdo, tendo eta gue cada meio atingiu um publico
diferenciado e o publico do evento € bem abrangente
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6 CONSIDERACOES

O evento Noite da pipoca 2011 buscou atingir e rfaxs alunos, professores,
coordenadores e diretoria da Universidade, a catadei em geral e também parte da
populacdo de Joacaba e regido, buscando que ososi@enham mais contato com a
universidade e com o que ela oferece, evidenciars#tima arte.

A expectativa e o desafio de fazer apaarha para o evento Noite da foram grandes,
mas também acreditamos que 0s objetivos foramidtiage superados. Os resultados do
evento e da campanha de divulgacdo foram muitazfge notoérios, tendo em vista que o
publico compareceu e gostou da experiéncia e tamiréon uma expectativa para o

proximo evento que acontece em junho de 2012.
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