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RESUMO

Tomando como base a importante funcdo do veiculo impresso como instrumento de
comunicacdo e informacdo, a producdo do Jornal Agora Sim! integra a proposta pedagogica
do Curso de Comunicacdo Social — Jornalismo. A producdo deste jornal é resultado da
disciplina de Jornalismo Impresso 11, realizada no primeiro semestre de 2011. Além disso,
Agora Sim! é produto que a ementa da matéria exige. O objetivo do jornal é, além da proposta
da disciplina, oferecer uma ferramenta de comunicacdo para a comunidade académica,
trazendo a tona assuntos polémicos e de interesse da sociedade universitaria. O processo de
producdo do jornal é de responsabilidade dos académicos, desde a definicdo das pautas,
edicdo e projeto grafico. A elaboracdo de um veiculo impresso atende também as exigéncias
do mercado editorial, primando pela qualificacdo dos académicos para atuarem no mercado
de trabalho.
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1 INTRODUCAO

Lage (2005) afirma que o jornalismo impresso, seculo e meio depois da invencdo dos
tipos mdveis, tem origem na estruturacdo dos servigos de correio, no crescimento da
alfabetizacdo, melhores servicos de transporte, melhoria nas estradas, entre outros

acontecimentos marcantes para o avanco da imprensa ao longo dos anos.

O jornal que se conhece hoje surge no século XIX — a comecar pelo formato que
acompanha a largura da bobina das impressoras rotativas. Tudo nele teve que ser
inventado: a separacdo entre as noticias, os titulos que dariam origem as
manchetes, a divisdo das paginas em colunas, a gravura industrial, a gravacao de
fotografias sobre reticulas, etc (LAGE, 2005, p. 32).

Sao muitos os veiculos que levam a noticia para o publico. Até fins da primeira guerra
mundial ndo havia ameacas para o jornal impresso, que praticamente detinha o monopolio da
informacdo. Em 1929 surge a radiodifusdo nos Estados Unidos e em 1923 € publicada a
primeira revista noticiosa semanal, a Time (ERBOLATO, 2004). Entre as duas guerras, 0S
filmes iniciaram a tentativa de levar a tela certas noticias. A televisdo intensifica-se logo apos

0 Ultimo conflito.

Na luta contra o jornalismo falado, os jornais impressos tiveram que preparar a sua
estratégia. As noticias que eram superficiais, limitando-se a narrar 0s
acontecimentos, sofreram alteragcbes em sua estrutura. Baniu-se a formula
sacramental que se exigia, até algumas décadas, de qualquer bom repdrter:
“Consoante haviamos noticiado, realizou-se ontem...”. Hoje novos esquemas sdo
adotados. O recurso foi dar ao leitor reportagens que sejam complemento do que
foi ouvido no radio e na televisdo [...].Os jornais (impressos) manejam a noticia
com mais por menores e extensdo do que qualquer outro veiculo de comunicagao
de massa [...]. (ERBOLATO, 2004, p. 30-31).

Percebe-se pelas palavras de Erbolato que o jornal impresso permanece vivo em plena
era da informacéo digital, em que a Internet avancou significativamente e modificou 0 modo
de se fazer noticia. Apesar disso, o jornal impresso continua garantindo espaco no mercado
disputado, claro, tendo que se aperfeicoar e adequar as novas tecnologias. Mas permanece em
sua esséncia. Sobre o jornal, Noblat (2002) afirma que este € ou deveria ser um espelho da

consciéncia critica de uma comunidade em determinado espaco de tempo.

Um espelho que reflita com nitidez a dimensdo aproximada ou real dessa
consciéncia. E que ndo tema jamais amplia-la. Pois se ndo lhe faltarem talento e
coragem, refletira tdo somente uma consciéncia que de todo ainda ndo amanheceu.
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Mas que acabard por amanhecer. [...] Antes de ser um negdcio, o jornal deve ser
visto como um servigo publico. E como um servidor publico devera proceder. Mais
do que informacBes e conhecimentos, o jornal deve transmitir entendimento.
Porque é do entendimento que deriva o poder. E em uma democracia, o poder é dos
cidaddos (NOBLAT, 2002, p. 22).

As palavras de Noblat refletem o papel social que os jornais devem ter diante da
sociedade. Nao é de hoje que se cobra imparcialidade e ética dos meios de comunicacdo. E o
cidaddo comum esta cada vez mais critico no jeito de pensar, ver e diferenciar a noticia
induzida da verdadeira noticia. Com base na importante fun¢do do veiculo impresso, a
producdo do Jornal Agora Sim! integra a proposta pedagdgica do Curso de Comunicagdo
Social — Jornalismo. A producéo deste jornal € resultado da disciplina de Jornalismo Impresso
I, realizada no primeiro semestre de 2011, como produto obrigatério da matéria. O jornal é
produzido, portanto, somente quando a disciplina é oferecida. Apds a realizacdo, o Agora
Sim! é distribuido em todos os espacos da universidade. O nome Agora Sim! tem relacdo com
a reafirmacdo da importancia da noticia. Ou seja, a noticia ja conhecida, agora ganha uma
outra visdo e uma apura¢do muito mais a fundo. Portanto, o publico terd, agora, e grifa-se o
agora, uma possibilidade muito maior de interpretacdo e formacdo de opinido. Buscou-se
confeccionar um material impresso e de facil manuseio pelos académicos. Através da
producdo do Agora Sim!, os alunos também exercitam a pratica redacional, pois levando em
consideracdo as palavras de Noblat (2002), a redacdo do jornal ndo € o lugar adequado para se
aprender a escrever. “Primeiro porque nela tudo ¢ feito as pressas e ninguém tem muito tempo
para ensinar 0 que quer que seja para outros. Segundo porque ha gente na redacdo que
também nao sabe escrever” (NOBLAT, 2002, p. 77).

Esta ideia também é compartilhada por Lopes (1989), quando diz que o jornal

laborat6rio

deve servir como elemento experimental, seja em termos de linguagem, contetido
editorial ou mesmo aspecto grafico. Alguns pontos importantes devem ser levados
em consideracdo para a implantacdo de um jornal laboratorio: quem faz, para
guem, como fazer, o papel do professor, o papel do aluno, condigbes materiais,
abordagem, os temas, a forma, censura, circulagdo, distribuicdo, arquivo e
pesquisa, discussdo do trabalho realizado e dinamizacdo da redacdo, entre outros
(LOPES, 1989, p. 51).

2 OBJETIVO

A producédo de um jornal em Jornalismo Impresso Il é de suma importancia tanto para
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0s académicos como para 0 Curso de Jornalismo. Através da exigéncia de um produto como
resultado da disciplina, os alunos puderam desenvolver na pratica um veiculo impresso,
objetivando conhecer a realidade de elaboracdo e edicdo de um jornal. Dessa forma, o
objetivo do Jornal Agora Sim! é, além de integrar o projeto pedagdgico do Curso, oferecer
uma ferramenta de comunicacdo para a comunidade académica da UnC, abordando assuntos

polémicos e de interesse desta sociedade.

Instrumento fundamental de um curso de jornalismo, o jornal laboratério da
condigbes ao estudante de realizar treinamento na prépria escola, possibilitando
que cologue em execugdo, ainda que experimentalmente, os conhecimentos
tedricos adquiridos nas disciplinas da area técnico-profissionalizante (LOPES,
1989, p.49).

3 JUSTIFICATIVA

A pesquisa desenvolvida na disciplina de Jornalismo Impresso Il procura oferecer um
momento de préaticas jornalisticas aos académicos. Sob a orientacdo do professor titular, os
alunos discutem desde as pautas, roteiro, redacéo e edicdo das matérias e fotos e definicdo do
projeto grafico do veiculo. O Jornal Agora Sim! é tradicional entre os académicos justamente
por enfocar temas atuais que sdo de interesse de todos, trazendo a tona uma linguagem
acessivel e ponto de vista criativo em diversos aspectos. Por mais que a Internet e suas
ferramentas estejam a todo vapor, o jornal impresso ainda € um dos preferidos dos
académicos no que tange a producdo em laboratorio. A producdo dos estudantes é
materializada nas paginas do Agora Sim! e distribuida para a comunidade académica. Além
disso, a pratica proporcionada pela disciplina é primordial para mostrar a realidade do
mercado para os estudantes. Conforme as palavras de Noblat (2002), ao sair para 0 mercado,

exige-se do candidato a uma vaga nas redacgdes que seja profissional completo e polivalente.

Ele tem de dominar todas as técnicas para o exercicio da profissdo, manejar 0s
instrumentos capazes de ajuda-lo a fazer o melhor trabalho e ter a nitida
compreensdo do seu papel de jornalista multimidia. A informagdo é sua matéria-
prima. [...] O jornalista que gosta de escrever s6 sobre um assunto tera menos
chances do que outro capaz de escrever sobre qualquer assunto (NOBLAT, 2002,
p. 36).

Abordando diversos temas, o Jornal Agora Sim! vem suprir a caréncia de veiculos de
comunicagdo impressos na universidade e atender a demanda por informacdo da comunidade

académica.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADAS

Para a producdo das mateérias jornalisticas produzidas pelos académicos do Curso, foi
seguido um roteiro de pautas pré-estabelecidas nas reunides realizadas durante os encontros,
sob orientagdo do professor responsavel pela disciplina. O método utilizado foi de pesquisa
bibliogréafica, j& que os académicos tiveram que buscar material tedrico para elaborar as
matérias jornalisticas, cujos temas exigem um conhecimento amplo e irrestrito. Com as
pautas, os alunos saem em busca das fontes e das informacdes para a elaboracéo das matérias
informativas. Destaca-se ainda que para 0 processo de pesquisa do material tedrico para o
embasamento jornalistico das matérias, foi utilizado o método exploratério, auxiliado para

técnica de pesquisa documental.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O processo de elaboracdo do Jornal Agora Sim! iniciou nas aulas de Jornalismo
Impresso 11, ministradas pela professora Camila Paz Fachi. O jornal € um produto obrigatorio
da disciplina, sempre elaborado quando as turmas estiverem na 5? fase. A reunido de pauta é
feita na propria aula. L4, os assuntos sdo discutidos e o tema central a ser enfocado na edicéo
é definido. A busca é sempre por noticia que tem influéncia no dia a dia do cidaddo. Em
funcdo de ser uma edicéo isolada, o objetivo é buscar assuntos factuais mas sem uma data de
validade préxima. Além dessas, outras pautas, estas mais interpretativas e especiais, Sao
elaboradas. A edicdo de 2011 aborda como tema principal a mudanca do transito em
Concordia. Um processo que comegou a ser tracado ainda em 2010 e que sO teve seu término
no ultimo trimestre de 2011. Mas o que é acontecimento na regido também é abordado. A
pauta do transito que, inclusive, é chamada de capa de nosso jornal, foi um tema que gerou
polémica e opinides divergentes na comunidade local. As altera¢bes no transito da cidade
foram drasticas e a principal preocupagdo do concordiense foi a questdo da adaptacéo a essas
mudangas. A reportagem produzida para o jornal teve esse enfoque, 0 que comprova que 0s
académicos de jornalismo estdo preocupados e atentos as discussdes contemporaneas.

Apbs editados, 0s jornais sdo impressos em uma grafica em formato tradicional de
jornal. Com uma tiragem de 500 exemplares. A elaboracdo dos textos, diagramagéo e edi¢édo
ocorreram também nas aulas. Os alunos receberam as pautas para producdo individual ou em

duplas.
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6 CONSIDERACOES

Talvez um dos maiores desafios dos meios de comunicacdo de massa seja superar a
onda da informacdo em tempo real, proporcionada pela Internet. O jornal impresso, por
exemplo, teve que se adequar a essa nova realidade de mercado informacional, mantendo a
credibilidade tradicional, sem perder o foco essencial: a noticia. Trabalhar com essa evolugdo
em sala de aula tem sido um esforco intenso, principalmente quando se busca formar um
profissional com uma visdo académica ampla do campo da comunicacdo, bem como formar
um profissional preparado para enfrentar as mudangas de um mercado em constante evolugéo.

A prética de atividades académicas, como a producdo do Jornal Agora Sim!, tem sido
um espaco em que os académicos tém a oportunidade de simular a realidade de uma redagéo
de jornal, em toda a sua forma. Desde a discussdo da pauta até o fechamento da edigédo e
definicdo da capa, participamos de um amplo debate, concordamos e discordamos em Varios
aspectos. Mas o produto final, neste caso o Agora Sim, sempre é elaborado pensando em bem
informar a comunidade académica da UnC.

Este jornal, pela longa histdria dentro do proprio curso, é tradicional também para a
comunidade académica e uma importante ferramenta de informacéo e interpretacdo do que é
noticia em Concordia. Mas € também uma forma de também divulgar o Curso de Jornalismo
para toda a Universidade e comunidade externa, no momento em que levamos as edi¢des para
distribuir aos amigos, familiares, etc. Desse modo, considera-se a elaboracdo desse jornal
como fundamental para agregar o conhecimento pratico aos estudantes, oportunizando
momentos de vivéncia mercadoldgica essencial para os alunos que estdo saindo para o

mercado de trabalho.
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