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Resumo:

A violéncia contra mulher € um problema que atingssa sociedade em qualquer ambito
social. Muitas pessoas ainda acham que a melhoeiraate se resolver um conflito é a
violéncia e que homens sdo mais fortes e superaresulheres, fazendo com que elas por
medo, vergonha ou ainda devido as ameagas, ndorpnocajude e nem denuciem o
agressor. O objetivo principal da peca publicitéatdoor desenvolvido para a Secretaria
de Saude de Herval D'Oeste em Santa Catarina, léstan com uma comunicacao
impactante principalmente as mulheres do muniajpie sdo agredidas e tem vergonha ou
medo de denunciar. Esse trabalho foi desenvolvadocomponente Agéncia Experimental e
esta sendo veiculado no municipio desde o iniciarsioe com grande repercussao.
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INTRODUCAO

A violéncia contra a mulher, ndo estéa restrita @ocmeio, ndo escolhendo raca,
idade ou condicdo social, e ndo € de hoje queeerist nossa sociedade, esse é um
problema que acompanha diversas mulheres ha nantss pelo fato do homem ser visto
como o lider da casa e se sentir superior, tendermmbre elas.

Com o tempo, a mulher evoluiu na sociedade e ssouoindependente, mas
diversos casos de violéncia ainda existem. As meghéevem buscar pelos seus direitos e
ha formas de denunciar, como a Lei Maria da Penhd1.340/06, que € especialmente
voltada as mulheres que sofrem as agressoes.dtdsadriada com o objetivo de impedir
gue os homens assassinem ou batam nas suas espgsas, enfatizar os direitos da
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mulher. A grande diferenca é que as mulheres tghmzmedo, devido a chantagens,
vergonha ou até mesmo por dependéncia financeadae se calando contra a violéncia
recebida por elas e sofrem em siléncio todas &ss@es tanto fisicas quanto psicoldgicas.
Devido a este grande problema, que também acongecelade de Herval D'Oeste,
SC, a Secretaria de Saude desenvolveu um gruppoite gratuito, com profissionais para
o atendimento as mulheres que sofrem agressa@ fésipsicologica. Desta forma, a
Secretaria procurou pelo curso de Publicidade pdgemnda da UNOESCampus Joacaba,
para desenvolver uma campanha institucional coatraioléncia. A peca Outdoor:
“Violéncia contra a mulher” vem despertar o algut@o a comunidade no sentido de que
hoje a mulher tem os seus direitos e que ndo desecalada escondendo seu sofrimento.

OBJETIVO

O principal objetivo dgeca publicitariautdoor, € informar a populacdo de Herval
D'Oeste que a violéncia contra a mulher além dengati fisicamente, afeta
psicologicamente a vitima e sua familia TambémIdaruo atendimento as mulheres com
uma campanha impactante, fazendo com que elasnsmtaecessidade de pedir ajuda e
tenham direcionamento para lidar com essa situacao.

Neste sentido a criacdo de uma peca de impacto gunbmunidade foi de extrema
importancia para destacar esse problema e infoongrupo de apoio que a cidade de
Herval D’Oeste passou a oferecer as mulheres quesalem, manifestando ainda, que o
siléncio delas, em relagdo a violéncia que recelgenma arma a favor do agressor. A
campanha deseja mostrar as mulheres, que quansoetagi se calam e se escondem o

sofrimento s6 tende a crescer.
JUSTIFICATIVA

A violéncia contra a mulher ndo é um problema mlivde casal e sim social, que
exige politicas publicas. No Brasil a cada doisutus, cinco mulheres sédo agredidas. E a
porcentagem das mulheres que denunciam é muita baixcomparacdo com as agressoes.
Além da violéncia fisica, a preocupacdo tambémnserdra na violéncia psicologica que

afeta e ofende essas mulheres que precisam de ajuda
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Portanto, para colidir com essa situacdo, € quatsmluz a campanha: Violéncia
contra a mulher, encorajando as mulheres a setdibelas ameacas, dos medos, e
principalmente da violéncia praticada contra eRasnidia outdoor foi escolhida para a
campanha por ser uma midia de grande repercusséal,vmas, para ser uma midia
positiva, deve-se ficar atento em sua elaboragi@, gue ndo exista uma poluicdo visual.
Desse modo, com cuidado na sua criagdo, com umsagem clara e colocado em pontos

estratégicos da cidade o resultado € muito positivo
METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para obter um bom resultado na campanha, € neeegsaracado primeiramente do
briefing, onde o setor de atendimento ira fazer um levaeiéonde informacdes relevantes
sobre o0 assunto a ser tratado, servindo de gusagdesenvolvimento do planejamento de
campanha. Segundo Lupetti (200Mreefing deve conter todas as informacdes precisas ao

produto, & empresa, concorréncia e ao mercad@ degtreve:

Em uma conversa informal, o atendimento de umacgéodera
detectar essas prioridades. O método mais indicadoo
guestionamento, também informal. Para que esse dmét#
resultado, o atendimento precisa ter em mente agyrerguntas-
chave. Para isto ele deve preparar-se antes didioerom o cliente,
com umchecklist mental. E uma espécie de roteiro, para que todos
0s topicos sejam abordados (LUPETTI, 2000 p. 50).

Apds o contato com a Secretaria de Saude de HEX@ste, identificando as
necessidades que o cliente tinha com a comunicpgée-se entender como o0 a violéncia
contra a mulher é um problema cada vez maior nadeig@ que as denuncias ja ndo sao
suficientes, ja que muitas mulheres por medo, vérgoameacas e principalmente por falta
de direcionamento ndo se encorajam a fazer a denwendo esse 0 maior problema
encontrado na campanha, ao mesmo tempo em quefiioidd como diferencial e ponto
forte, o grupo de apoio e atendimento ofereciddaa pela secretaria, para que essas
possam ser ajudadas da melhor forma.

Herval D'Oeste possui em seu total 10.742 mulhesegundo dados do IBGE.
Porém, sem saber um dado certo sobre as mulhezesofpem a violéncia, o publico-alvo
da campanha fica direcionado a classe femininad#ae, até por que € muito importante

que as mulheres estejam informadas sobre o gruppaie.
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Em seguida, com as informagdeshdiEfing, inicia o planejamento de comunicacéo,

gue conforme o autor Roberto Corréa descreve:

[...] tem a finalidade de coordenar os objetivastyatégias e as
diversas fases de uma campanha de propaganda, géonuz
vendas ou de relagdes publicas, procurando atmgimaximo de
retorno sobre o investimento realizado (CORREA82@0114).

Neste, 0 objetivo é informar a populacdo de Hebv@leste que a violéncia contra a
mulher além de atingir fisicamente, afeta psicalagiente a vitima e sua familia. Entdo a
divulgacdo do atendimento as mulheres com uma gampanpactante fard& com que as

elas busquem a ajuda oferecida para que saibanttdaessa situacao.

O tema de uma campanha é uma ideia abstrata oqgedsepano de
fundo para unificar as pec¢as de uma campanha dencagéo. Ele
nao precisa necessariamente, estar explicito; poogientara a
criacdo no desenvolvimento das pecas. Unificandopasas,
facilitara a memorizagdo do produto/empresa na enethb
consumidor (LUPETTI, 2000, p. 129).
ApoOs varios encontros patarainstorm feitos em grupo, inicia a criacdo dos
materiais, com uma mensagem impactante e eficaejade uma mascara foi o destaque
da peca, mostrando perfeitamente o objetivo da aah@ assim como, o slogan: “Quanto

mais vocé se ESCONDE, mais o0 SOFRIMENTO cresce.”.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A criacdo doslogan: Quanto mais vocé se esconde, mais o sofrimeescer foi
elaborada com clareza e objetividade, suficienta ptingir o publico-alvo, assim como a
criacdo da imagem para causar impacto. Em relagaslagan Tania Hoff e Louders
Gabrielli descrevem:

Temos a impressao de que quanto menos palavranassanenos
conteudo transmitiremos, mas nao é verdade. Alesadficaz faz
com que digamos muito mais com menos palavras. fthsa curta
e que permite dizer muito comporta varias posdiiles de leitura
e desperta no leitor muitas emocgdes. (HOFF; GABRIER2OO4, p.
64).
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Com o conceito definido e osafes em maos, surgiu a necessidade de uma
fotografia na campanha.

Procurou-se uma mulher que aparentasse entre @&@o3, que é a média de idade
das mulheres que sé&o violentadas por seus maridosrmpanheiros. Equipamentos como
refletores e uma camera fotografica de alta denigo estudio de fotografia da UNOESC,
foram necessarios para dar qualidade e iluminagaquada as imagens. As fotografias
foram captadas no modo RAW por uma camera NikonOD/@ditadas e tratadas no
programa Adobe Photoshop CS5.

A producéo das fotos para a campanha foi divididaleas etapas. Na primeira, no
estudio de fotografia com todos os equipamentosm®delo, o objetivo foi realizar fotos
para a confeccdo da mascara com a mulher em umese#ip feliz e natural. Na segunda
etapa, com a mascara em maos, foi realizada gpfstba campanha com a expresséo da
modelo triste e sofrida. Os machucados e a texitéz da pele implantados saftware
photoshop, deram um toque mais agressivo e realista a imagemulher. Ajustes, cores
fortes e contrastes foram adicionados para dasneala campanha, chegando o mais perto
possivel de uma mulher violentada e assim charatargdo de quem realmente sofre essas
agressoes.

As cores utilizadas na peca, foram escolhidascdeda com o seu significado,
assim como a utilizacao das leis de figura e dadogue foram utilizadas para estruturar a
peca e compreender a leitura visual das unidadepasitivas da peca.

Uma autorizacdo de uso de imagem foi feita para ajwampanha pudesse ser
veiculada sem maiores problemas. Desse modo, gegaapronta e o Midia com os pontos
de veiculacdo dmutdoor e orcamento definido, o trabalho foi apresentagwovado e

entregue a Secretaria de Saude de Herval D'Oeste.

Figura 01 — Outdoor:

Fonte: os autores.
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A veiculagdo da pega Outdoor: Violéncia contra dhewufoi colocado em pontos
estratégicos no centro e nos bairros principaisidiede de Herval D’Oeste, SC e impresso

no tamanho padrao 3m x 9m.
CONSIDERACOES

Com a peca finalizada e com a lona impressaytdoor foi colocado em varios
pontos da cidade, a veiculacdo causou impactopedes o alerta junto a comunidade de
Herval D’Oeste. De uma maneira geral, pode-se derei que a campanha desenvolvida
para a Secretaria de Saude de Herval D'Oeste d#plidia de Agéncia Experimental,
trouxe resultados eficazes para a comunidade etagarda cidade.

A comunicacdo foi efetiva por que a propaganda addmental para o
desenvolvimento das comunidades, destacando aganogha institucional que tem como
objetivo diferenciar, promover acdes e estratégms responsabilidade e que ajudem no
crescimento de uma comunidade, de sua educacatiueaclAssim, com uma acao de
propaganda bem elaborada e inteligente, semprexdevam consideracdo a ética e o
publico envolvido, a campanha atingira os interes®epublico-alvo.

A violéncia contra a mulher é um assunto polémicue nao deve ser esquecido
nas comunidades, podendo ser uma campanha quenti@umade com novas formas de
comunicacao a respeito deste assunto, ndo sonestteaidade como também na regido. A
importancia maior ndo é so6 a divulgacdo em si, seasibilizar e emocionar as pessoas que
tipos de problemas como esse devem ter uma at@sp@cial e principalmente chamar a
atencdo dos governos a estarem prestando um sdevegaoio psicologico as vitimas.

O objetivo de atrair e levar mulheres a procuraBesvico de atendimento da
Secretaria de Saude de Herval D’Oeste atingiu sslteglos esperados pela campanha

produzida.
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