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RESUMO 
 

Desenvolvido pelos alunos do Núcleo de Relações Públicas da Agência Experimental de 

Comunicação da Universidade Feevale, o periódico Interpúblicos é elaborado para se tornar 

o elo entre o Núcleo, a Agência Experimental e os alunos dos Cursos de Comunicação. Seu 

processo de criação é completamente desenvolvido de forma experimental e apresentado 

como produto de desenvolvimento de experiências e geração de conhecimento produzidos 

no curso de Relações Públicas. Espera que o aprendizado desenvolvido com este produto se 

mantenha na vida profissional dos acadêmicos e forma a integrar a comunicação. 

 
PALAVRAS-CHAVE: comunicação; relações públicas; agência experimental; veículo de 

comunicação. 

 

 

INTRODUÇÃO 

 

A comunicação sendo um processo basicamente social se constrói tornando possível 

o desenvolvimento de relações e da interação entre as pessoas. Entende-se que o referido 

processo social se baseia em processos de comunicação eficientes o que obriga, muitas 

vezes, que as organizações desenvolvam seus processos comunicacionais, através de 

veículos cabíveis a seu perfil. 

Como forma de envolver o Núcleo de Relações Públicas da Agência Experimental 

de Comunicação, enquanto organização, aos demais alunos do curso de Relações Públicas o 

suplemento
6
 “Interpúblicos” busca se tornar meio de interação entre Agecom

7
 e os alunos 

deste Curso. Desta forma, desenvolvem-se conhecimentos relacionados ao dia a dia dos 

profissionais de Relações Públicas, histórico da profissão, vivência de profissionais, área de 

atuação e demais atividades afins.  

 

2 OBJETIVO 

                                                 
 

 

 

1 Trabalho submetido ao XIX Prêmio Expocom 2012, na Categoria Relações Públicas, modalidade Veículo de 

comunicação interna e/ou externa. 
1 Estudante do 3º. Semestre do Curso de Relações Públicas, email: adrianosbp@feevale.br  
1 Estudante do 5º. Semestre do Curso de Relações Públicas, email: chayene@feevale.br 
4 Estudante do 3º Semestre do Curso de Relações Públicas, email priscilabc@feevale.br 
5 Orientadora do trabalho. Professora do Curso de Relações Públicas, email: carolcolpo@feevale.br. 
6 Acompanha  semestralmente o Jornal TRI, desenvolvido pelo núcleo de Jornalismo. 
7 Agência Experimental de Comunicação da Universidade Feevale. 
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O suplemento Interpúblicos, enquanto veículo de comunicação interna busca 

desenvolver a integração entre o Núcleo Experimental de Relações Públicas da Agecom e 

os alunos deste Curso através da geração de informações e conhecimentos. 

 

3 JUSTIFICATIVA 

 

Formar e permitir a geração de novos conhecimentos caracteriza o processo de 

produção do periódico Interpúblicos. Este veículo de comunicação interna é desenvolvido 

como forma de interação entre os alunos experimentais de Relações Públicas da Agência 

Experimental de Comunicação e os acadêmicos do curso. O veículo interage levando 

informação e cultura para quem o lê, além de construir a visão de comunicação midiática 

dos envolvidos em sua produção compreendendo que “ao implementar a comunicação 

escrita, é indispensável o perfeito conhecimentos dos grupos que irão receber as 

informações e dos seus níveis de entendimento e repertório. (FORTES, 1998 p.207) 

Lesly (1995 p. 45) ao dizer que “a habilidade de registrar pensamentos e 

informações para que outras pessoas possam utiliza-las mais cedo ou mais tarde é a base do 

impulso acumulado de todas as experiências e conhecimentos” corrobora com a 

importância de produção do periódico Interpúblicos.  

 

4 MÉTODOS E TÉCNICAS UTILIZADOS 

 

Desenvolvido como veículo de comunicação do Núcleo de Relações Públicas da 

Agência Experimental de Comunicação da Universidade Feevale e dirigido aos alunos do 

curso de Relações Públicas o periódico Interpúblicos é um suplemento semestral que 

acompanha o Jornal Tri que é produzido pelo Núcleo de Jornalismo.  

Segundo Penteado (1976), a palavra comunicar vem do latim “communicare” e 

significa tornar comum, trocar opiniões. Este processo de trocas de experiências é 

desenvolvido durante planejamento e produção do periódico. Os alunos que produzem o 

material são em sua maioria acadêmicos dos primeiros semestres do curso de Relações 

Públicas que buscam na Agência a oportunidade de construção de experiências. 

O processo de produção inicia com reuniões para definição de temas, pautas e 

assuntos a serem abordados, uma vez que para Medeiros e Hernandes (1999, p. 210) para se 

comunicar “não basta desenvolver apenas a capacidade de comunicação, é necessário 

também aprender a ouvir.” Para o desenvolvimento deste produto de comunicação busca-se 

sempre a abordagem de temas importantes para os acadêmicos, fazendo-se uso de 
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entrevistas com atuantes nas áreas, consultas bibliográficas e apoio de docentes para assim 

produzir material de qualidade e que atinja os objetivos de comunicação do periódico.  

Conforme Gil, (2001, p.73), para o desenvolvimento do processo de comunicação é 

preciso “deixar claro que a comunicação vai além do simples ato de informar. Requer 

sintonia com o interlocutor e também esclarecimento.” Esta sintonia é buscada na 

construção dos assuntos e temáticas abordados, assim como durante todo o 

desenvolvimento dos materiais, sempre em busca de temas que chamem a atenção do 

público. O processo de preparação dos materiais, sempre acompanhado por orientadores, 

possibilita aos alunos o contato com pessoas de diferentes áreas da profissão de Relações 

Públicas e o reconhecimento de vários setores de atuação destes profissionais no mercado 

de trabalho. 

Com materiais elaborados é realizada uma revisão de conteúdos, pautas e assuntos 

abordados pelo informativo para que o veículo possa levar ao público uma comunicação 

eficiente, facilitando o caminho para que a materialização do periódico possa ocorrer de 

maneira mais eficiente e ágil. 

A diagramação, e produção visual do 

periódico é desenvolvida pelos 

integrantes do Núcleo de Relações 

Públicas a partir da junção dos 

materiais de toda a pauta e da 

elaboração do projeto gráfico pré-

definido para todas as edições. 

Através do programa Acrobat 

Indesign o periódico é construído e 

ilustrado com imagens de arquivo, 

criações gráficas ou com imagens 

produzidas pelo Núcleo de Relações 

Públicas de acordo com o assunto 

abordado. Com isto procura-se 

construir uma identidade visual atrativa que chame a atenção dos leitores ao conteúdo 

proposto. A revisão gráfica fica a cargo da Coordenação do Núcleo de Publicidade e 

Propaganda, orientando sobre estética e apresentação, ressaltando ainda sobre a atenção 

especial que deve ser dada a capa e a atração que ela exerce, visualmente, sobre o público 
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de interesse, tornando-se uma estratégia importante, sobretudo para complemento de 

informações. Durante todo o processo gráfico revisões ortográficas e gramaticais de 

coordenadores e professores continuam ocorrendo para que qualquer erro seja eliminado.  

Quando finalizado e impresso o periódico é encartado dentro do Jornal Tri ainda na 

gráfica. Quando chega até a Agência é distribuído aos alunos dos cursos de comunicação, 

além de acompanhar a Agência Experimental em eventos e visitas como forma de 

apresentar parte dos trabalhos desenvolvidos. 

 

 

5 DESCRIÇÃO DO PRODUTO OU PROCESSO  

 

O periódico Interpúblicos tem em sua 

essência a função de servir como veículo de 

comunicação, integrando os públicos e 

promovendo um processo de comunicação 

contínuo. O conteúdo que é pensando sempre 

na forma de abranger os campos de estudo, 

atuação e de oportunidades dos estudantes de 

Relações Públicas é trabalhado de forma 

conjunta e sequencial possibilitando uma 

completa reflexão sobre os assuntos 

abordados.  

Por se tratar de um veículo de 

comunicação que tem por função comunicar 

ao mundo acadêmico, os alunos também são ouvidos, a fim de apresentar opiniões e 

situações que despertem interesse dos demais. Opinião de formandos, desejos de 

ingressantes no curso, situação profissional de graduados são apresentadas como forma de 

integração com a comunidade acadêmica. Pode-se usar como exemplo a edição do 

Interpúblicos veiculada em novembro de 2011, destacando a atuação de profissionais de 

Relações Públicas fora do Brasil. Além do conteúdo teórico e histórico do tema, foi 

apresentada também entrevista com uma profissional de Relações Públicas argentina, assim 

como possibilidades de intercâmbios na área. Também são apresentadas dentro do 

periódico todas as ações desenvolvidas pelo Núcleo de Relações Públicas, a fim de prestar 
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contas ao trabalho realizado e atrair cada vez mais alunos para a vivência experimental do 

núcleo.  

Algumas destas informações fazem 

parte de editoriais fixos como entrevistas 

com alunos formandos que contam um 

pouco dos seus projetos para depois da 

formatura, entrevista com alunos 

ingressantes que respondem uma pergunta 

relacionada ao tema do periódico e ainda 

um prospectos sobre o que aconteceu e o 

que ira acontecer dentro do Núcleo de 

Relações Públicas da AGECOM. 

Assim, apresenta-se temas 

importantes para o público do periódico, 

alunos do curso de Relações Públicas, da 

mesma forma que desenvolve aspectos dos estudantes de núcleo experimental de Relações 

Públicas, que acabam desenvolvendo características editoriais, de síntese, pesquisa e 

desenvolvimento de conteúdo. 

Com o crescimento desordenado dos meios de comunicação, Fortes (1998 p. 208) 

ressalta que “dinamiza-se os sistemas de comunicação interna com o incremento de novas 

tecnologias e também com a pesquisa de formas arrojadas de relacionamento.” Assim o 

veículo de comunicação ainda é disponibilizado para os alunos através do blog do núcleo 

(rpresente.blogspot.com). 

  

6 CONSIDERAÇÕES  

 

Visto a importância que uma boa comunicação tem dentro dos processos sociais do  

dia-a-dia de muito acadêmicos vê-se o desenvolvimento de muitos destes processos 

relacionados a produção do periódico Interpúblicos. Estes processos acabam por construir 

progressos no caráter profissional de alunos que adentram as Agências Experimentais de 

Comunicação como forma de adquirir experiência e conhecimento. Além disso, a 

distribuição do periódico como veículo de comunicação possibilita que os acadêmicos de 

Relações Públicas consigam vislumbrar aquilo que é produzido pelos experimentais assim 
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como desenvolver um conhecimento maior sobre a atuação dos profissionais de Relações 

Públicas.  

“Estes e os demais veículos dirigidos detêm a grande vantagem dos custos reduzidos, sem 

que a criatividade intrínseca à performance do meio seja afetada, em razão de que verbas 

menores não justifiquem a falta de idéias.” (FORTES 1998 p.209) 
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