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RESUMO

No segundo semestre de 2011, a campanha “Identifique-se!” recepcionou os
novos alunos do curso de Publicidade e Propaganda do Centro Universitario
Franciscano. A campanha utilizou-se de personagens conhecidos do publico jovem para
fazer referéncias as principais areas de atuacdo de um profissional de Publicidade,
expandindo, assim, o conhecimento sobre o mercado de trabalho desses futuros

publicitarios.
PALAVRAS-CHAVES: campanha publicitaria; publicidade.

INTRODUCAO

O processo de criacdo do conceito e do projeto grafico da “Identifique-se” teve
seu inicio na disciplina de Redacdo para Audiovisual I, sob a orientacdo da Professora

Pauline Neutzling Fraga. Os alunos, distribuidos em grupos que funcionavam como
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pequenas agéncias deveriam produzir uma campanha que tinha como objetivo dar as
boas-vindas aos novos académicos de Publicidade e Propaganda do Centro
Universitario Franciscano.

Através do julgamento da banca de avaliacdo, que contou com a presenca da
Coordenadora do curso, a Professora Cristina Munarski Jobim, a campanha
“Identifique-se!” foi a selecionada para recepcionar os egressos de Publicidade.

DESENVOLVIMENTO DA CAMPANHA

Com o slogan “Publicidade e Propaganda. O curso que é a sua cara”, a
campanha de recepcdo “Identifique-se”, veiculada no segundo semestre de 2011, visava
com que os académicos ingressantes se identificassem com o curso de Publicidade e
Propaganda, expandindo o seu conhecimento a respeito do mesmo ao apresentar as
principais areas de atuacdo de um profissional de Publicidade.

Para representar e ilustrar cada uma dessas areas, foram escolhidos cinco
personagens que fossem referéncia em seus meios de atuacdo, sejam eles ficticios ou
ndo: a cantora americana Lady Gaga, representando o Audio (jingles, spots e musica);
Darth Vader, personagem da série cinematografica “Guerra nas Estrelas”, do diretor
George Lucas, representando o Planejamento; Alex Delarge, personagem do filme
“Laranja Mecanica”, de Stanley Kubrick, representando o audiovisual; O pintor
surrealista Salvador Dali, representando a Direcdo de Arte e o personagem do filme
“E.T., o extraterrestre”, do diretor Steven Spielberg para ilustrar o Atendimento.

A composicdo do projeto gréfico teve como principal referéncia as silhuetas

padrdes do Facebook, rede social que se popularizou entre os brasileiros.

Figura 1 — Silhueta masculina
Fonte: Facebook

O foco inicial do Facebook era criar uma rede de contatos em um momento
crucial da vida de um jovem universitario: 0 momento em que este sai da escola
e vai para a universidade, o que, nos Estados Unidos, quase sempre representa
uma mudanca de cidade e um espectro novo de relagdes sociais. (RECUERO,
2005, p. 171).



N % Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
< Xl Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Chapecé - SC—31/05 a 02/06/2012

As silhuetas do Facebook séo baseadas na Lei do Fechamento da Gestalt.
Segundo Filho (2009), essa Lei significa que “as forgas de organizagdo da forma
dirigem-se sempre para uma ordem espacial 16gica, confirmando o significado formal
desejado”. Ou seja, a silhueta representa o usuéario e, dependendo do sexo, muda para a
forma de um homem ou de uma mulher.

A simplicidade dessa forma é defendida por Farina (2006), quando “o poder de
fixar a atencdo e conseguir do consumidor uma rapida assimilacdo da mensagem esta
ligado intimamente a simplicidade da imagem, ao destaque dado ao fator que mais
interessa”.

Tendo em vista os pontos de divulgagdo das pecas, como murais e 0s quadros
das salas de aula, optou-se pela utilizacdo de cores em tons fortes e chamativos, para

que atraissem a atencdo dos académicos.

Sobre o individuo que recebe a comunicacdo visual, a cor exerce uma agéo
triplice: a de impressionar, a de expressar, e a de construir. A cor é vista:
impressiona a retina. E sentida: provoca uma emocdo. E é construtiva, pois,
tendo um significado préprio, tem valor simbolo e capacidade, portanto, de
construir uma linguagem prépria que comunique uma idéia. (FARIAS, 2006,
p.13)

Para manter a identidade visual e a unidade das pegas, cada cor representava um
dos personagens da campanha e complementava a sua representacéo. A Direcdo de Arte
0 azul, que representa em sua associacdo afetiva os sonhos, fazendo referéncia ao
Surrealismo, estilo artistico do pintor Salvador Dali; Amarelo para o Atendimento, que
significa, entre outros, a agdo, a potencialidade, a prosperidade e riqueza; O verde para
pecas Audiovisuais, que representa a calma, a tranquilidade e o equilibrio; O rosa, que
possui em sua associacdo afetiva o encantamento, por fim, o vermelho para
Planejamento, que significa, dentre outros, a forca, fazendo referéncia ao personagem

Darth Vader, de “Guerra nas Estrelas™.

IDENTIFIQUE-SE! § IDENTIFIQUE-SE! IDENTIFIQUE-SE! § IDENTIFIQUE-SE!

A puem e

Figura 2 — Cartazes da Campanha “Identifique-se!”.
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O tipo utilizado nas pecas, Babas Neue, pertence ao estilo sem serifa.
Classificando-a de acordo com as categorias de Willians (2005, p. 87), “os tipos sem
serifa sdo quase sempre de peso igual, o que significa que — virtualmente — ndo ja uma
transicdo grosso-fino visivel nos tracos; as letras tem sempre a mesma espessura”. Ou

seja, é de facil legibilidade e possui harmonia.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ. 1234567890

Figura 2 — Caracteres do tipo Babas Neue

PRINCIPAIS PECAS

Segundo o briefing repassado para os grupos, a campanha deveria ter,
obrigatoriamente, no minimo trés principais pecas: webcard, cartaz e um brinde, que
seria entregue para todos os alunos do curso.

O webcard, primeira peca da campanha veiculada, foi enviado uma semana antes
do inicio das aulas para os calouros do curso. Nesta pec¢a, destacam-se 0s trés principais
personagens da campanha. A chamada parabeniza os calouros, e o texto de apoio
convida-os a comparecerem na primeira semana de aula, periodo em gue os alunos mais

cabulam aula.

IDENTIFICAMOS A SUA CHEGADA:

PARABENS!

CHEGOU A HORA DE APRENDER, TROCAR
IDEIAS, DESAFIAR A SUA CRIATIVIDADE,

TESTARAS SUAS HABILIDADES E IDENTIFICAR
T0DO SEU POTENCIAL DE FUTURO PUBLICITARIO.

POR 1SS0, COMPARECA A PRIMEIRA SEMANA
DE AULA E IDENTIFIQUE-SE DESDE JA COM 0
CURSO QUE £ A SUA CARA.

A puen
Figura 3 — Webcard.
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Os cartazes, como citado anteriormente, possuem cinco versdes, que Sao as
principais areas de atuacdo de um profissional de Publicidade e Propaganda. Impressos
em papel coche fosco, tamanho A4, poderiam ser fixados juntos ou ndo, dependendo da
disponibilidade de espaco dos murais ou do quadro da sala de aula.

A chamada “Identifique-se!” ocupa um lugar de destaque, na parte superior do
cartaz, na cor branca, para contrastar com o fundo colorido. O texto de apoio, que se
encontra centralizado no canto inferior, possui palavras-chaves ou expressbes que
remetam o universo do personagem e a area que 0 mesmo representa. Como, por
exemplo, o texto no cartaz do personagem Darth Vader, que representa o Planejamento:
“Para conquistar o mercado e consolidar a marca do seu cliente ¢ preciso muita forga de
comunicacdo. E lembre-se: na luta contra a concorréncia, alie-se as pesquisas e planeje
muito bem suas estratégias”. As palavras “for¢a”, “luta” e “alie-se” remetem ao

universo do personagem.

IDENTIFIQUE-SE!

PARA CONQUISTAR 0 MERCADO E CONSOLIDAR A MARCA DO SEU CLIENTE E PRECISO
MUITA FORCA DE COMUNICAGAO. E LEMBRE-SE: NA LUTA CONTRA A CONCORRENCIA,
ALIE-SE A PESQUISA E PLANEJE MUITO BEM AS SUAS ESTRATEGIAS.

PUBLICIDADE € PROPAGANDA. 0 CURSO QUE € A SUA CARA -ﬁ« L3 UNIFRA

Figura 4 — Cartaz: Darth Vader.

Tendo em vista a sua praticidade e o seu uso, o brinde escolhido para ser
distribuido entre os alunos de Publicidade foi um bloco de notas, que manteve a
identidade visual da campanha. Com trés modelos diferentes, tamanho 10,5cmx29,7cm,
os alunos poderiam escolher entre Audio, Direcdo de Arte e Audiovisual. No verso do
bloco ha um pequeno dicionario explicando as expressdes técnicas utilizadas na area da

Comunicacéo Social, baseados no livro Publicidade de A a Z, de Rafael Sampaio.
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IDENTIFIQUE-SE! | wcmocumom cmms

CUMEER PEGA PUBLEITIAIL

'BANNERS: € UM CARTAZ OMPRESSN) DIGTALMENTE 0 POR SERISRAFIL) PARK PSSR MENSAGEXS.
"DENTR € AMBIENTES EXTERS

'RRIEFING: € UM DOSUMENTD UTIIZADD PELAS AGENCIAS, PARK IDENTIFCAR 0BAL € A PROPESTA
'QUES CLINTE QUER SEBUIR ELE APRESENTA CINCS PERGUITAS SUE POTEM FACLITAR A COLETA B
WFORMACLES: QUEM DU 0 OGE ESTA ATBANDS? COMO DCOFREN 8U ESTA DCORRENS07 0 WUE
ACONTECEY 03 ESTA ACONTECENSO? GRDE, M UE LUGAR? £ QLADO, £M OUE PERIO0?

CUENTE

'ISPLAYS: A FROWICINAL E OF MEFCHANSISING OGE EXBE SN NENSAEM 08 A
'VENSAGEM £ UM PROCITD NO PONTS 0€ VENOA

"FALDEES: FOLSETD PRBLITTARD CONSTITUBO OE She NICA FOLHA, COM UNA DU MAS DUBRAS.
JNGLE: MENSADEM PUSLICTAFA PASA RACKO A FORMA DE MUSICA GUE SE CANTA 05 SENEFICOS
BN

ALA-DIR Tk ENSAGEM PUSLICITARI 00 OF MAAKETING DRETD ENVADA PELO CSRAEID 80
PORTADERES.

‘UTOGOR: TP B CARTAZ PEBLICTTARID) OF GRANEES PREPORIES, F TANANHY PADSONZAS0.
PORTFEL: ONAINTO F TRABALHES J4 REALCZABOS POR UMA AGENCIA. PRODSTOR FORNECEDOR
UPROASSONAL

‘SPOT MENSAGEM PUBLECITARI O RATID, FEITA ER UNA LOCIGAD SPLES 0U MISTA (DUKS 00
105 SINORES £ WAL MESCA DE FoND.

PUBLICIDADE E PROPAGANDA. 0 CURSO QUE £ A SUA CARA.

Figura 5 — Bloco de notas (frente e verso)
“IDENTIFIQUE-SE!” NA MOSTRA DAS PROFISSOES

A convite da Coordenacdo do Curso e do Laboratério Integrado de Comunicacao
(Linc) do curso de Publicidade e Propaganda, a campanha “Identifique-se” foi utilizada,
também, na primeira Mostra de Profissdes do Centro Universitario Franciscano -
UNIFRA, que ocorreu no dia 8 de outubro de 2011.

A Mostra das ProfissGes retne, durante um dia, todos os cursos oferecidos pela
instituicdo, apresentando para os estudantes de ensino médio de escolas de Santa Maria
e Regido o mercado de trabalho e a &rea de atuacdo de cada um.

Para a decoracdo do estante do curso de Publicidade foram elaborados trés
painéis, dois com a dimensdo 2mx2m e um com 3mx2,20m. Esses painéis
contemplavam todos os personagens da campanha, além do logo do curso, de forma

intercalada, dindmica e colorida.

Figura 6 — Maquete da estante do curso de Publicidade e Propaganda

Os estudantes que se mostraram interessados no curso foram presenteados com
brindes. Além do bloco de notas, citado anteriormente, os alunos receberam, também,
um CD contendo os melhores trabalhos do curso e trabalhos da Gema, a agéncia

experimental.
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A e

PUBLICIDADE
PROPAGANDA

TRABALHOS SELECIONADOS

Figura 7 — Capa do CD
Tendo em vista o publico-alvo da Mostra das Profissfes, estudantes que se
preparam para o vestibular, foram produzidos marcadores de paginas com o0s
personagens da campanha. No verso, um texto explicativo sobre as areas de atuacdo de

um profissional de Publicidade.

IDENTIFIQUE-SE!

NO CURSO DE PUBLICIDADE E PROGANDA DA UNIFRA, VOCE APRENDERA A CONQUISTAR SEUS
CLIENTES DE DIFERENTES FORMAS, SEJA GRAVANDO JINGLES E SPOTS, PLANEJANDO CAMPANHAS,
ESCREVENDO ROTEIROS, CRIANDO ANUNCIOS OU PRODUZINDO VTS.

PARA MAIS INFORMACOES:
PP@UNIFRABR ® PPUNIFRA@HOTMAIL.COM  WWW.FACEBOOK.COM/PPUNIFRA o  @PPUNIFRA

PUBLICIDADE E PROPAGANDA. 0 CURSO QUE £ A SUA CARA. A €

Figura 8 — Marcador de pégina: Alex DeLarge (Audiovisual) — Frente/Verso

Pensando na interatividade e nas redes sociais, 0 estande contava com trés
displays interativos, impressos em PVC. Com a frase “Eu me identifiquei com
Publicidade e Propaganda”, onde o aluno posicionava 0 seu rosto e posava para foto,

que seria postada no perfil do Facebook do curso.

I PUBLICIDADE E PROPAGANDA I I PUBLICIDADE E PROPAGANDA I I PUBLICIDADE E PROPAGANDA

EU ME IDENTIFICO EU ME IDENTIFICO

EU ME IDENTIFICO

Figura 9 — Displays: Darth Vader, Alex DeLarge e Lady Gaga
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Para identificar os professores e alunos que estavam representando o curso na
Feira, foram produzidos, também, trés op¢des de crachds nas mesmas cores dos

displays: vermelho, verde e rosa.

IDENTIFIQUE-SE! g IDENTIFIQUE-SE! § IDENTIFIQUE-SE!

PUBLICIDADE E PROPAGANDA. O CURSO QUE £ A SUA CARA. PUBLICIDADE E PROPAGANDA. 0 CURSO QUE £ A SUA CARA. PUBLICIDADE E PROPAGANDA. 0 CURSO QUE £ A SUA CARA.
- - L

Figura 10 — Crachés: Lady Gaga, Darth VVader e Alex DeLarge

Ademais, todas as pecas utilizadas foram inscritas no 5° Prémio de Publicidade
UNIFRA, que acontece anualmente, e premia os melhores trabalhos dos académicos da

institui¢do. A campanha “Identifique-se” ganhou Prata na categoria Campanha.

CONCLUSAO

O uso de referéncias € um dos grandes atrativos da publicidade. Utilizar
personagens ja conhecidos do grande publico, misturando outros elementos, como redes
sociais e um projeto grafico simples, com cores em tons vibrantes, acaba chamando a
atencdo e tornando as pegas interessantes.

Na campanha “Identifique-se!”, é possivel o académico do curso ndo se
identifique apenas com a sua provavel &rea de atuacdo, como também com o
personagem ali representado, servindo de referéncia para futuros trabalhos, além de
expandir o seu conhecimento sobre a area de atuacdo de um profissional de Publicidade

e Propaganda.

REFERENCIAS

FILHO, J. G. Gestalt do Objeto: Sistema de leitura visual da forma. Sdo Paulo:
Escrituras Editora, 20009.

FARINA, M; PERES, C; BASTOS, D. Psicodindmica das Cores na Comunicacdo. Sao
Paulo: 2AB, 2006.

RECUERO, R. Redes Sociais na Internet. Porto Alegre: Editora Sulina, 2005.

WILLIANS, R. Design para quem n&o é design. S&o Paulo: Editora Callis, 1995.



