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RESUMO

A internet, apesar de ser um veiculo relativamente novo, ja provoca mudancas na
comunicacdo de forma geral. Os cursos de Comunicacdo das universidades ao redor do
mundo se preocupam em preparar seus alunos para esse novo mercado, cheio de desafios e
novidades. Com esse intuito, surge no curso de Jornalismo da Universidade de Caxias do
Sul (UCS), na metade de 2011, o T4 na Pauta, o blog experimental da disciplina
Laboratério de Jornalismo Online. Nele, os alunos matriculados na disciplina atuam de
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forma organizada, priorizando sempre a execu¢do de um trabalho dinamico voltado a
aplicar de forma prética os conhecimentos obtidos em sala de aula. O trabalho possui
continuidade para as outras turmas gque seguem nos proximos semestres. Mas este paper
pretende falar apenas das atividades desenvolvidas pela primeira turma, no periodo de
agosto a dezembro de 2011.

PALAVRAS-CHAVE: blog; jornalismo online; laboratorio; narrativa; hipermidia.

1 INTRODUCAO

Este paper relata as experiéncias de ensino e aprendizagem realizadas pelos alunos
matriculados na disciplina Laboratorio de Jornalismo Online, do Curso de Jornalismo, no
segundo semestre de 2011 (agosto-dezembro). O grupo em questdo inaugurou o blog Ta na
Pauta, que é uma iniciativa inédita na Universidade de Caxias do Sul (UCS) e nasceu com a
proposta de inserir os alunos na vivéncia da produgdo diaria de um portal de noticias.

O desenvolvimento do trabalho no blog esteve conectado com as pesquisas e
estudos na area da comunicacdo online, que propdem novas formas de producdo de
contetdo. Um dos aspectos mais importantes a partir desta proposicao € a hipermidialidade.
O material que antes estava apenas na TV, no radio e no impresso, migra para o ambiente
da web e se funde em Unico produto.

No Té& na Pauta, os alunos puderam conferir, na pratica, como ¢ fazer jornalismo

neste novo veiculo e conheceram suas peculiaridades, como nos mostra Canavilhas (2007):

Esta necesidad de producir textos més cortos, junto con la posibilidad de hacer
conexiones a nodos de informacion, textuales o multimedia, para desarrollar
determinados temas, hace que el periodista tenga una atencion especial a la hora
de redactar sus noticias, no solo por la calidad de la escritura, sino también por las
reglas impuestas por las caracteristicas de cada medio de comunicacion. (p. 210).

Todo esse cuidado com a producdo de um conteudo, e esse jeito de tratar a

informacdo vem da prépria evolucdo da sociedade, como descreve Johnson (2001):

A tecnologia costumava avangar em estagios mais lentos, mais diferenciados. O
livro reinou como o meio de comunicagdo de massa preferido por varios séculos;
0s jornais tiveram cerca de 200 anos para inovar; até o cinema deu as cartas
durante 30 anos antes de ser rapidamente sucedido pelo radio, depois pela
televisdo, depois pelo computador pessoal. A cada inovacéo, o hiato que mantinha
0 passado a distancia ficou menor, mais atenuado. [...] A explosdo de tipos de
meios de comunicagao no século XX nos permite, pela primeira vez, apreender a
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relagdo entre a forma e o conteldo, entre 0 meio e a mensagem, entre a
engenharia e a arte. (p. 8-9).

O Té& na Pauta nos faz exercitar o fazer diario do jornalismo online. Os alunos
tiveram a responsabilidade de realizar atualizacbes semanais (no minimo), para avaliacéo
na disciplina e realizar pautas utilizando diferentes técnicas e ferramentas, oportunizadas

por meio da hipermidialidade e hipertextualidade.

2 OBJETIVO

O T4 na Pauta é um laboratério para a producdo de contedo jornalistico online,
onde o grupo envolvido, semestralmente, tem a oportunidade de desenvolver um trabalho
voltado a experimentar novos formatos e narrativas, baseando-se nos mais recentes estudos
da &rea de comunicacao digital.

O principal objetivo da atividade é mostrar aos alunos a dindmica do jornalismo
praticado na internet e a diferenca entre este jornalismo e o modelo tradicional, praticado
pelos meios de comunicacdo classicos (TV, radio, impresso). Para Ferrari (2009), “portais
com contetdo variado, muita informagc&o e atualizacio em tempo real. E esse o formato que
precisa ser dominado por quem almeja ser um editor Web [...]". (p. 28).

Também estd em pauta, a responsabilidade que o aluno possui pela producdo do
material. Apesar de ser claramente descrito como “laboratério”, o blog estd no ar, para

qualquer pessoa que queira ver.

3 JUSTIFICATIVA

O jornalismo online esta em constante expansdo e desenvolvimento, e trouxe uma
revolucdo as midias tradicionais, que migraram para esse novo espago e também se
modificaram. Existe um internauta, um novo leitor, uma pessoa que quer ver um contetdo
diferenciado, que fuja dos padrdes tradicionais, e os jornalistas precisam saber lidar com
esse publico na hora de transmitir a informacgéo, por isso a grande importancia do
desenvolvimento do T4 na Pauta.

Para Costa (2008),
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O novo leitor de noticias pela Internet apresenta habitos que comprovam o poder
de envolvimento dos ambientes virtuais, tais como a consulta a varios sites de
noticias em sessoes de cerca de 30 minutos cada, uma atengdo concentrada em
resumos e uma extensio de leitura de mais de 75% das matérias escolhidas.?

(p. 15).

N&o se pode pensar nesse publico como 0 mesmo da televisdo ou dos impressos. O
internauta é dindmico e rapido. Até porque, diferentemente da TV, por exemplo, onde
esperamos para assistir um determinado programa em determinado horario, na internet, na
maioria das vezes, ndo é necessario esperar, podemos ver o conteddo na hora que
quisermos. Por isso o material produzido deve ser muito atrativo e interessante, caso

contrario, o internauta procura outro conteldo e ndo volta mais.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O blog Ta na Pauta possui dominio proprio (www.tanapauta.com.br) e foi criado a
partir da plataforma Wordpress, que permite o desenvolvimento de um portal de noticias,
com divisdo de editorias, pagina de contato e interatividade, arquivo de videos e fotos, links
para redes sociais, entre outras ferramentas. Participaram da producdo do blog, os alunos
matriculados na disciplina Laboratdrio de Jornalismo Online.

No decorrer do semestre, paralelamente a producdo do Ta na Pauta, os estudantes
tiveram aulas teoricas, onde conheciam a teoria do jornalismo online e os principais estudos
realizados na area, que eram usados como base na producdo do conteudo jornalistico. O
grupo estava divido em editorias e funcOes especificas. As editorias eram: cultura, esporte,
noticias (geral) e saude. Nas funcdes, alunos especificos eram responsaveis por resolver
questBes em areas de maior habilidade. Eram elas: captacdo/edicdo de audio, video e
fotografias, além da confeccdo de ilustracdes e infograficos personalizados. Reunides de
pauta semanais (durante as aulas), definiam os temas que os alunos trabalhariam na semana
seguinte.

As postagens foram concebidas na ideia de hipermidia, rapidez e dinamicidade. As
coberturas se concentraram em eventos da UCS, sem deixar acontecimentos maiores de

lado, como o Mississippi Delta Blues Festival e a Festa Nacional da Uva 2012. Destaque

21 O autor utilizou a pesquisa realizada no ano de 2000, pela Universidade Stanford e pelo The Poynter Institute, como
fonte de dados.
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para os videos produzidos na editoria de esportes, que buscaram uma outra narrativa para 0s
eventos, trazendo uma abordagem mais informal e divertida, sem se basear nos modelos

tradicionais.
4.1 Fotos, audios e infograficos

Trés alunos foram os principais responsaveis por alimentar as matérias do blog
com fotografias. Mas, isso néo tirou a oportunidade dos outros envolvidos praticarem, pois
todos também fizeram pautas onde tinham que redigir o texto e também fazer as fotos.

Os audios sdo objetivos, e geralmente, trouxeram uma informacdo alem do texto,
em forma de entrevista. A ideia é complementar, ndo repetir, e tornar a navegacdo mais
agradavel, afinal, o internauta pode ler o texto ou ver outros conteldos do blog enquanto
ouve a entrevista.

Para os infograficos eram dois responsaveis, um pelo desenho, e outro pela
animacdo. A linguagem também procurou ser direta, mas ao mesmo tempo ludica, sem
seguir padrdes rigorosos como os vistos na midia impressa. A ideia ¢, realmente, “fisgar” o
internauta com uma estratégia diferenciada, uma brincadeira, mas que tenha ao fundo

informacao e seriedade.
4.2 Videos

Os videos produzidos para o T4 na Pauta procuraram se diferenciar do material
televisivo, a partir dos conceitos de dinamismo e hipermidialidade. Ou seja, eles buscavam
ser encaixados aos textos e outros materiais multimidia, contendo informacdes
diferenciadas e ndo apenas repetindo informacdes.

Apesar de ndo ter um padrdo duro e rigido, os videos mantiveram uma linha
editorial e de design. Uma vinheta padrdo marca o inicio e fim dos materiais e os GCs
também seguem uma linha padrdo. Trilhas sonoras fizeram parte de praticamente todos 0s
videos.

O processo de filmagem e edicdo dos materiais em video sempre utilizou de
equipamentos e softwares profissionais ou semi-profissionais, com o intuito de manter a

qualidade de som, imagem e edicéo.



?; 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERGom  XIX Prémio Expocom 2012 — Exposicdo da Pesquisa Experimental em Comunicagao

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Uma das principais coberturas do T4 na Pauta no semestre foi a Semana da
Comunicacdo da UCS em 2011. Das 17 palestras e oficinas realizadas durante o evento, 13
foram cobertas pelo blog, sendo que todas tiveram algum recurso hipermidiatico, como
galeria de fotos, compacto de imagens em video, videorreportagem ou entrevista em audio.
Além da cobertura, ainda foram realizadas matérias a respeito do publico que passou pela
semana e avaliacdes do Centro de Ciéncias da Comunicagéo, que organizou o evento.

A escolha das Soberanas da Festa Nacional da Uva 2012 também teve destaque,
onde uma equipe acompanhou de perto o evento, e fez a cobertura completa pelas redes
sociais (twitter e facebook) com informacdes e fotos, e, na sequéncia, uma postagem com o
panorama completo e resultado do evento.

A edicdo 2011 do Mississippi Delta Blues Festival também teve ampla cobertura,
com textos, fotos e videos. Uma equipe acompanhava o evento ao vivo, produzia 0s
materiais e postava no blog, enquanto outra equipe fazia a revisdo das postagens e
atualizava a pagina de videos, tratando de manter as noticias atualizadas e em sincronia com

a postagem dos videos e as redes sociais.

6 CONSIDERACOES

A partir do trabalho realizado no T4 na Pauta, percebemos a importancia e o
impacto que o jornalismo online possui na sociedade. Além disso, conhecemos as
diferengas entre as narrativas de cada veiculo de comunicacdo e como a internet é um
veiculo diferente, onde ndo se pode apenas copiar 0 que ja era produzido nos meios
classicos.

E € necessario mais do que adaptar, € preciso construir uma nova linguagem, um
novo jeito de fazer jornalismo, se utilizando de todas as ferramentas que esse meio oferece.
E a producdo do T4 na Pauta, nos auxiliou a conhecer e aprender a lidar com essas

ferramentas.
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