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RESUMO

Provocar a mudanca, mesmo que pequena ou a longo prazo. Essa era nossa meta.
Uma comunicacdo com o publico que, nota-se no proprio nome, visa uma abordagem
diferente do que se vé todo dia, uma aproximacao com tato. Composto de 22 reportagens, 0
jornal de edi¢do Unica foi elaborado pelos estudantes do 2° ano de Jornalismo noturno da
Universidade Estadual de Londrina — UEL em 2011 e é resultado de um planejamento
editorial e grafico pensado ao longo do ano, dentro e fora da disciplina a que servia.
Pautamo-nos fora do timing e dos interesses comerciais que permeiam o atual jornalismo e,
assim, superando nossas limitacdes técnicas e pessoais, apresentamos um produto que
convida seu leitor a refletir. Porque sabemos que ninguém transforma a realidade da noite
para o dia. Decidimos fazer aos poucos. Para ver se mudar o mundo passe a néo ser tarefa
tdo dificil assim.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo; Impresso; Reportagem; Interpretativo.

1 INTRODUCAO

Todos os dias uma nova remessa de jornais impressos viaja o pais, levando
informacdo a todos que estiverem dispostos a dedicar alguns de seus minutos para folhear o
exemplar. No entanto, o jornal impresso, a0 mesmo tempo em que tem como caracteristica
a acessibilidade e a democratizacdo da informacéo, também estd submetido a interesses
ideoldgicos e financeiros, que podem, muitas vezes, influenciar no contetdo transmitido
aos leitores, seja de forma direta e explicita ou nas entrelinhas do que é dito.

Ao pensar o “Comtato”, ndo havia como meta a venda do produto final (embora
tenha sido distribuido gratuitamente em alguns locais publicos da cidade), a preocupacao

em fidelizar ou manter publico e anunciantes, nem mesmo ideais politicos e ideoldgicos que
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guiasse 0 coletivo. Nosso jornal nasce e vive como um produto académico, sem fins
comerciais, 0 que permitiu aos alunos uma liberdade editorial que ndo se experimenta no
meio profissional. O resultado impresso ndo deixa de ser um reflexo do que é, de fato, o
grupo: distintos na singularidade e complementares em conjunto.

Através da proposta da disciplina a que pertencia, planejamos um jornal com
tema e abordagem livre, que faria uso do jornalismo interpretativo e tinha como proposta
estimular a mudanca de quem o lesse, fugindo do suposto objetivismo diario, uma vez que a
tarefa do jornalista “ndo se limita a produzir noticias segundo alguma formula “cientifica”,
mas € a arte de informar para transformar” (KOTSCHO, 1989. p. 8). Procuravamos, entéo,
estabelecer um contato com a populacdo, tateando cada assunto com cuidado, afinco e

tratamento Unico, a partir disso

cabem duas atitudes diametralmente opostas: o conformismo, a aceitacio
passiva de que as coisas sdo assim mesmo e nada é possivel fazer, ou a
luta pela permanente atualizacdo, a busca obsessiva pela complementagéo
de conhecimentos, de cultura ou de informaco. E 6bvio que s6 a segunda
é correta (ROSSI, 1998. p. 47)

A escolha de nosso nome nasce, entdo, do objetivo primeiro: uma producao

informativa sensorial e transformadora.

2 OBJETIVO

Como produto jornalistico, o “Comtato” buscava, primeiramente, informar. Porém,
em nossa esséncia, almejadvamos muito mais que uma simples transmissdo de forma
imposta, queriamos, também, provocar a reflexdo e, consequentemente, uma reacdo, uma
atitude. Em cada matéria, uma proposta de analise do mundo e de si mesmo, um convite a
introspeccdo. Nelas, reunimos temas comuns, diferentes entre si e presentes na realidade
dos leitores; temas complexos, desconhecidos, familiares, rotineiros ou até esquecidos.
Trabalhamos em cima de cada um deles para que esse assunto seja também trabalhado no

dia a dia de quem nos lesse, ja que

O que realmente diferencia um jornal do outro — e, em consequéncia, um
repdrter de outro — é a sua capacidade de transformar os pequenos fatos
gue fazem o dia-a-dia da cidade, do pais e do mundo em matérias boas de
ler (KOTSCHO, 1989. p. 10).
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Apesar da fuga do padrdo mercadologico, como estudantes de jornalismo e seus
principios, ndo deixamos de lado a esséncia da profissdo e procuramos, dentro de nossa
proposta, oferecer reportagens consistentes, como define o Manual de Redacéo da Folha de
Séo Paulo:

Reportagens tem por objetivo transmitir ao leitor, de maneira agil,
informacgOes novas, objetivas (que possam ser constatadas por terceiros) e
precisas sobre fatos, personagens, ideias e produtos relevantes. Para tanto,
elas se valem de ganchos oriundos da realidade, acrescidos de uma
hiptese de trabalho e de investigacdo jornalistica (MANUAL DA
REDACAO, 2010. p. 24).

3 JUSTIFICATIVA

Sendo um jornal de edi¢dao Unica e temas considerados “frios” pela classificagao
jornalistica, teriamos um desafio ao comecar esse projeto: por que a importancia da

circulacdo desse jornal, além do cumprimento do programa da disciplina? Ora,

[...] guerras, crises e mudangas na politica econdmica ndo faltardo jamais.
Mas serd que o leitor ndo tem direito também de, entre uma e outra
desgraca, encontrar uma boa histdria, conhecer a vida de uma figura que
ndo é politico ou empresario, e que precisa de espago para ser contada?
Alids, se o leitor fosse mais ouvido, tenho certeza que a nocdo do é
importante mudaria um pouco nos nossos jornais (KOTSCHO, 1989. p.
18).

O préprio Manual de Redacédo da Folha de Séo Paulo defende que

[...] convém que ele [0 jornalismo] seja reexaminado periodicamente, a
fim de aferir se sua atividade esta sendo capaz de projetar alguma luz para
além da efervescéncia dos acontecimentos, se seus critérios estdo sendo o0s
melhores para franquear uma leitura a0 mesmo tempo fidedigna,
reveladora e (til, se ndo da realidade, ao menos da sua superficie diaria
(MANUAL DA REDACAO, 2010. p. 10).

E, se pensado em nosso objetivo, o da busca pela reflexdo e transformacéo, devemos

levar em conta que ele

[...] muitas vezes estd mais relacionado a aprendizagem por meio da
identificacdo da riqueza e diversidade, pela integracdo das informacdes e
sintese das descobertas do que ao estabelecimento de conclus@es precisas
e definitivas (DUARTE, 2006. p. 63).
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Tendo, pois, como principio a incitacdo a transformacéo, fizemos de nossa proposta
um experimento para um novo trabalho, buscando pelo que ndo se encontra nos jornais
didrios. Nosso contato com essa independéncia editorial que o meio académico no
proporciona, de desprendimento comercial, colaborou com essa formacéo, ao passo que nos
libertou de textos cerceados, onde pudemos testar possibilidades, treinar nossa escrita e
nossa ousadia, 0 que ndo nos impossibilita de poder escrever para algum veiculo comercial,
pelo contrério, preenche e expande nossa capacidade criativa, forjando nosso texto

sutilmente e de forma eficiente.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A comecar de nosso texto, desprendemo-nos do tradicional lead, defendido por
precisar “sempre responder as questdes fundamentais do jornalismo: o que, quem, quando,
onde, como e por que” (MARTINS, 1990. p. 42), embora algumas fontes mais recentes
digam que “ndo existe, no entanto, um modelo para a redag@o do texto do lide. Nem pode
ele ser realizado de maneira automatica, com escrita burocratica.” (MANUAL DA
REDACAO, 2010. p. 28). Também deixamos de lado a objetividade jornalistica,
imprimindo nossa subjetividade nos paragrafos que escrevemos e assinando nossas matérias
com as proprias maos. Nossa proposta de texto se baseava na do jornalismo interpretativo,
ao invés do tradicional informativo diario, mas, ainda que fizéssemos mudangas textuais,

primamos sempre pela informacdo que passariamos.

A transicdo de um texto estritamente informativo, tolhido por normas
pouco flexiveis, para um outro padrdo textual que admita um componente
de andlise e certa liberdade estilistica é consequéncia da evolugdo que
estamos procurando identificar. Trata-se, porém, de politica a ser
administrada com parciménia e cautela, seja para que ndo se perca a base
objetiva de informacéo, seja para que o leitor ndo fique a mercé dos
caprichos da subjetividade de quem estd ali para, antes de mais nada,
informar com exatiddo (MANUAL DA REDACAO, 2010. p. 15).

Visualmente, trabalhando com o formato tabloide de jornal, em preto e branco e
composto por 22 matérias, sendo quatro delas espelhos e as outras com uma pégina
individual cada. Nosso projeto grafico foi pensado para agregar, de forma confortavel,

textos e demais conteudos da pagina, a fim de proporcionar uma de leitura sem dificuldades
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e visando, além da qualidade da informacdo impressa, um visual esteticamente agradavel,

até porque

Essa semidtica do espaco jornalistico esta ao alcance dos consumidores da
cultura visual e ndo deve ser julgada como um privilégio de jornalistas e
profissionais que lidam com elementos imagéticos, como os publicitarios.
A edicdo deve levar em conta esse fato, para amadurecer seu trabalho,
sofisticar permanentemente seus recursos e encontrar solugdes que sejam
mais adequadas e vibrantes para o leitor. Além disso, o editor precisa
refletir sobre o conteldo informativo das imagens e dos recursos de
descricdo (como legendas), bem como seus efeitos estéticos (MANUAL
DA REDACAO, 2010. p. 35).

Um jornal coletivo pressupde uma participagdo conjunta, sendo assim, organizamo-
nos em fungdes, com tarefas distribuidas em grupo e/ou direcionada para cada um.

Para a producdo de cada matéria, os repérteres agiram individualmente, pautando-
se, entrevistando suas fontes, fotografando e escrevendo. A instrucdo era: profundidade;
uma abordagem diferente da tradicional, a partir do seu angulo de visdo, que possa incitar
uma reflexdo a respeito da realidade. A partir de entdo, cada um produziria seu primeiro
texto, em dez mil caracteres, para votagdo em sala, onde seriam definidos os quatro
espelhos. Os demais textos seriam redigitados em cinco mil caracteres.

Formamos, também, equipes que coordenariam a realizacdo das tarefas conjuntas.
Um grupo ficou responsavel pelas imagens da edi¢do, logo, cabia e eles separar as fotos
publicaveis, trata-las digitalmente em um programa de edicéo e estarem sempre em contato
com os reporteres-fotografos, para que nada fosse imposto verticalmente. A equipe de
edicdo auxiliaria nos cortes, organizagéo e reescrita dos textos a serem adaptados. E, por
fim, os diagramadores finalizariam o “Comtato”, aplicando o projeto grafico desenvolvido
por eles e aprovado pela sala. O reporter poderia, se quisesse, sugerir solucdes de
montagem para sua matéria e, apds cada uma estar formatada separadamente, a equipe
diagramadora fecharia o arquivo final do jornal para encaminha-lo a grafica, com todas as
revisoes acertadas e os ajustes devidamente aplicados.

O processo, entretanto, ndo terminou quando o jornal foi impresso. Partindo do
principio que somos estudantes, o feedback desse material se torna tdo importante para nés
quanto sua producdo. Deste modo, cada aluno encarregou-se de distribuir exemplares para
pessoas da area jornalistica, da comunicacdo e/ou formadores de opinido da cidade, além
das proprias fontes entrevistadas. Também foram entregues exemplares em pontos

importantes de nosso convivio e pelo campus da universidade.
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Estavamos cientes do qudo importante era o planejamento para nossa producio. E
ele que “propicia o dominio do tempo de trabalho, da pratica jornalistica e do material
noticioso, evitando assim o improviso, a confusdo, o erro e 0 mau acabamento da
mercadoria-informag&o” (MANUAL DA REDACAO, 2010. p. 19.).

5 DESCRICAO DO PRODUTO

Ap6s todo o processo de discussdo, planejamento, pesquisa, entrevistas, escrita,
edicao textual, visual e grafica, estava pronto e impresso em nossas maos o “Comtato”,
jornal laboratério formato tabloide de edic¢do Unica, produzido pelos alunos do 2° ano de
Jornalismo noturno da UEL em 2011, orientado pelo professor Ossamu Nonaka, na
disciplina 6NIC126 - Técnicas de Reportagem, Entrevista e Pesquisa Jornalistica Il e
impresso pela grafica da universidade. Um produto que superou nossas expectativas e que
temos orgulho em apresentar.

Composto por 22 matérias, de repérteres que se diferem no pensamento, nas
atitudes, na escrita e na maneira de unir isso tudo em palavras, o “Comtato” ndo se
preocupa com a noticia ou o furo, mas todo o resto que circunda o fato, como é contado e
como é recebido. Através do contato pessoal, somamos e somos somados, assim,
transmitimos essa capacidade de mudanca para o papel, sem receio que nossas emogdes

fossem tambeém emprestadas pelas palavras, porque, na verdade,

Estes sentimentos se alternam nos trabalhos de cobertura, e ndo had como o
repdrter ficar insensivel — nem deve. [..] Informacdo e emocéo sdo as duas
ferramentas basicas do repérter, e ele terd que lutar sempre consigo
mesmo para saber dosa-las na medida certa em cada matéria (KOTSCHO,
1989. p. 32)

6 CONSIDERACOES

Através do “Comtato”, pudemos fazer um jornalismo diferente. Pudemos sair da
loucura e desespero impostos pelo curto dead line e experimentar novos formatos de textos
fora do lead e do objetivismo. Tentamos. E falhamos. Mudamos de pauta. Mais de uma vez.
Discordamos de n6s mesmos e do grupo até que se estabelecesse a harmonia e s6 podemos
finalizar esse trabalho com a qualidade atual porque soubemos crescer nos apoiando em

cada parte, erro e acerto desse grande e complexo processo de producdo. Pensando em toda
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a transformacao que visamos com esse projeto, sabemos que uma mudanca ele ja provocou:
em nds mesmos, pois mexeu com a Vvisdo que ndés, estudantes de Jornalismo da UEL, temos

da relacéo entre informacéo e fungéo social.
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