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RESUMO

O projeto da revista infantil Amarelinha tem como objetivo produzir um
material de leitura inédito para o consumo de criancas e pré-adolescentes,
contendo assuntos da atualidade, originalmente destinados a adultos, traduzidos
para uma linguagem infanto-juvenil. Foram alvo de estudo a forma como a
crianga se apropria do texto, o que ela procura e o que lhe prende a atencdo. A
pesquisa foi realizada através tanto de uma andlise de mercado e concorréncia
como por meio de referéncias bibliograficas.

Ao final da pesquisa, foi produzida uma revista no formato gibi,

contendo 40 paginas.
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1 INTRODUCAO

A informacao dirigida ao publico infantil brasileiro é raramente pensada
sem mediadores, sejam eles pais ou professores. No entanto, a demanda por
veiculos e linguagem propria existe e torna-se cada vez mais significativa, a
medida que as criangas ganham espago no ambiente familiar e no mercado
consumidor. Com a falta destes meios de comunicacdo especificos,
consequentemente, individuos ainda em fase de formacédo se voltam para midias
inapropriadas para sua faixa etéria, tanto pelo seu teor quanto pelo formato
inacessivel.

A revista Amarelinha foi desenvolvida com enfoque particular em
criancas de 9 a 12 anos, desenvolvendo uma abordagem propria para este
publico. Para tornar acessivel o contetdo por vezes complexo do mundo adulto,
utilizaram-se recursos gréficos (ilustracbes, fotos, blocos de texto) e uma
linguagem leve, simplificada e interpretativa.

Para atingir os leitores de forma correta, estudou-se, através de pesquisa
bibliografica, a crianca no papel de receptor, seu espaco no jornalismo e a
funcéo educacional da comunicacdo. Como embasamento na criacdo do projeto
grafico da revista, utilizou-se, também, uma anélise de concorréncia do mercado

editorial infantil brasileiro de jornalismo.

2 JUSTIFICATIVA

N&o existe, no mercado brasileiro, uma revista de noticias e reportagens
voltada especificamente para o publico infantil. Dentre as publicagdes
existentes, se destacam quadrinhos e passatempos, materiais, portanto, com
pouco contetido informativo. Do outro lado, encontram-se as revistas destinadas
a pais e professores, que funcionam como intermediarios na entrega da

informagéo.

Ao mesmo tempo, uma pesquisa feita pelo Ibope Midia para a Revista

Istoé em novembro de 1998 mostrou que as dez atragGes mais vistas por criangas
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e adolescentes brasileiros entre dois e 14 anos (cerca de 11,08 milhdes) sdo

destinadas aos adultos.

Como as identidades séo construgdes historicas, os significados
de ser mulher, homem, jovem, crian¢a, negro, homossexual,
mulher de terceira idade, homossexual negro etc. se
transformam  constantemente. Mais precisamente, essa
diferenciacdo em massa € produzida pela modernidade, ao
desestruturar os modos de vida tradicionais — particularmente,
no caso, os papeis familiares — e colocar tudo sob o signo da
mudanca. (MIRA, 2001, p.216)

Porém, a informacdo disponivel nesses veiculos nem sempre é adequada
para a faixa etéria, ja que é comum a violéncia exposta e a linguagem pouco

acessivel as criancas menores. Ou seja, esta comprovado o interesse do publico

pelos temas em questdo, mas ainda ndo ha material disponibilizado a ele.

Foi possivel notar [...] que seu grande interesse esta direcionado
a temas que consideramos do “mundo adulto”. Elas sabem e
declaram, inclusive, que esses assuntos ndo se encontram,
necessariamente, nos impressos voltados para o publico infantil.
Desta forma, consomem tudo aquilo que se destina a um publico
de faixa etaria mais elevada que a sua, nao apresentando
dificuldades de compreensdo em relagdo aos textos, quando se
trata de midia impressa. (FISCHBERG, 2007, p.137)

A ideia, portanto, de criar uma revista especializada para este publico,
estd firmemente embasada pela necessidade de tal publicacdo e do espaco
disponivel no mercado. A escolha pelo formato de revista também é confirmada

pelo seu maior atrativo a esse publico, se comparada ao jornal, e ao carater de

entretenimento, além de simplesmente conteddo, ligado a imagem da revista.

Estudando a historia das revistas, 0 que se nota em primeiro
lugar ndo é a vocacgdo noticiosa do meio, mas sim a afirmacéo de
dois caminhos bem evidentes: o da educacdo e o do
entretenimento. (SCALZO, 2004, p.13).
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3 OBJETIVO
3.1 Objetivo geral

Perceber como a noticia factual e assuntos de cunho jornalistico podem ser

apreendidos de forma prazerosa pelo publico infantil.

3.2 Objetivos especificos

e Compreender a forma como criancas e adolescentes absorvem a
informacao a qual sdo expostos;

e ldentificar as preferéncias deste publico no que diz respeito a temas,
assuntos, formatos e apelos visuais;

e Adaptar a linguagem técnica dos jornais e revistas de noticias para
uma outra, de facil aproximacao e entendimento;

e Utilizar elementos graficos de forma a facilitar a compreensdo do
texto e despertar o interesse do publico;

e Criar um material Gnico, que atinja este grupo e suas necessidades.

4 METODOS UTILIZADOS

O projeto foi desenvolvido a partir de dois procedimentos de pesquisa:

1. Analise de Mercado e Concorréncia

a) Revista Recreio

Publicada desde 1969 pela Editora Abril, fundada por Victor Civita, a revista
Recreio tem edi¢cdes semanais. Seu publico alvo é formado por criancas e preé-

adolescentes, e a circulacdo se aproxima do 510.000 exemplares. Seu objetivo é de

educar e divertir através de quadrinhos, testes e piadas.
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A revista Recreio é dividida nas seguintes editorias: Curiosidades, Cinema,
Tanel do Tempo, Aventura, Mistério, Cultura, Esporte, Bichos, Na TV, Passatempos,
Fique Ligado, Correio e Tirinhas. Além disso, traz histérias em quadrinhos, publicadas
em capitulos a cada semana.

Apesar do material didatico, pouco do conteldo da Recreio € ligado a
acontecimentos da atualidade. As secdes Curiosidades e Cultura, que seriam as mais
informativas, trazem perguntas sobre temas aleatorios (ex.: “qual a tartaruga mais velha
do mundo?” e “por que roemos as unhas?”’) e foco em pessoas famosas e celebridades
do momento, respectivamente. Ha bastante espaco destinado a programas de TV por
assinatura e filmes de grandes producdes, como Piratas do Caribe e Homem Aranha.

A diagramacao leve, as paginas coloridas, e 0s personagens marcantes da revista
sdo seu ponto forte, por facilitarem a leitura e também por proporcionarem o sentimento
de identificacdo. O layout unico diferencia a marca Recreio. Outra tradicdo da revista é
a da distribuicdo de um brinde no momento de compra: as criangas ganham, junto com a

publicacdo, um brinquedo ou jogo.
b) Revista Ciéncia Hoje das Criancas

Criada em 1986, ela é publicada pelo Instituto Ciéncia Hoje. E a primeira revista

no Brasil a tratar de ciéncias especialmente para o publico infantil, sendo
distribuida para mais de 60 mil escolas publicas no Brasil.

A revista foca em temas sérios, como animais ameacgados, astronomia,

doencas, etc. Também utiliza o recurso visual (ilustracfes, personagens da marca) para

facilitar a leitura. Nao trata, porém, de assuntos atuais e nao investe em reportagens

mais longas, seguindo principalmente o modelo de pergunta-e-resposta.
¢) Jornal O Brasileirinho (www.obrasileirinho.com.br/)

Publicado mensalmente no interior da Bahia desde 2011, o jornal O

Brasileirinho é o Unico jornal do Brasil a tratar de noticias para criangas — e é escrito
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também por elas, com a minima interferéncia de adultos. Ele trata de assuntos atuais,
porém com pouca profundidade e precisdo.

Sua distribuicdo é gratuita para criancas de classes sociais menos favorecidas e
também nas escolas. Ainda assim, tem pouca repercussdo, especialmente se analisado

em ambito nacional.

d) O Globinho

O suplemento “Globinho”, anexo as edi¢des de sabado do jornal carioca
O Globo, surgiu em 1938 e tem como publico alvo criangas dos 8 aos 12 anos de
idade. Neste caderno, sdo publicados quadrinhos, reportagens, passatempos e
desenhos e cartas dos leitores. A inovacdo esta por conta do site, que permite
que as criancas votem na matéria que preferem ver como capa na préxima
edicéo.

O Globinho aborda filmes e pecas de teatro infantis, atividades culturais
e datas importantes, além de introduzir alguns assuntos atuais em reportagens de
paginas coloridas. O formato de jornal, no entanto, é pouco apelativo com o

publico em questao.

Ao analisar os desenhos e o discurso das criangcas da escola
particular, as criticas ao formato fisico do jornal impresso
merecem destaque. Grande parte dos desenhos mostra que, se
pudessem mudar algo no jornal que conhecem hoje, as criancas
adicionariam espirais, capa de livro, folhas de revista e outros
detalhes que, segundo elas, tornariam a leitura do impresso mais
facil. Um dos meninos, de 11 anos, sugere que o jornal seja
“montavel” e que possa adquirir formato de cubo, ao colar suas
folhas, porque “seria mais divertido na hora de ler”, de acordo
com ele. Muitos dizem que gostariam que o jornal “fosse que

2 (13

nem revista”, “ndo fosse tdo preto e branco” e “ndo deixasse a
mé&o imunda. (FISCHBERG, 2007, p. 58).
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2. Pesquisa bibliogréfica

A pesquisa através de material bibliografico levou em conta titulos desde
a producdo de revistas, até jornalismo segmentado, jornalismo e educacdo, e

informagao para criangas e adolescentes.

5 DESCRICAO DO PRODUTO — A REVISTA AMARELINHA

Para tornar o produto algo desejavel ndo so pelos pais e professores, mas
pelos proprios leitores, na concepcdo da revista foram abarcados tanto assuntos
sérios, das areas de politica e economia, por exemplo, como também temas leves
e divertidos, procurados pelas criancas.

As matérias sdo leves, interpretativas, relacionando noticias importantes
com o dia-a-dia das criangas, trazendo as consequéncias e razdes dos
acontecimentos. Como artificio para tornar o material mais interessante, é bem
explorado o uso de ilustragfes, quadrinhos, infograficos e cores na diagramacédo

da revista.

Diferente do leitor de jornal, o de revistas espera, além de
receber a informacéo, recebé-la de forma prazerosa. Ele quer a
informacdo correta, simples e clara — seja 0 exercicio para o
abddmen, a receita de bolo, a nota politica, o roteiro de viagem -
, mas quer também um texto que ndo seja seco, COMO UM MEro
aperto de mao. Resumindo: costumo dizer que, em revista, bom
texto € o que deixa o leitor feliz, além de suprir suas
necessidades de informacdo, cultura e entretenimento.
(SCALZO, 2004, p. 53)

A seguir encontra-se a disposicdo de editorias e 0s principais assuntos
nelas contidas na primeira edi¢do da revista Amarelinha:

e P&g. 3 - Sumario
e Pag. 4 — Editorial (feito em forma de baldes, como “falas” das

personagens)
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e Pag. 5 — ABC (a cada edicdo, sera escolhida uma palavra —
seguindo a ordem alfabética — cujo significado sera explicado.
Podem ser palavras curiosas, nomes, expressoes ou ditados
populares, qualquer coisa que tenha um significado interessante).

e P4g.6-8 — Do Lado de Fora (além de expor os problemas da
situacdo atual, a secdo, que falard do meio-ambiente, também
mostra as consequéncias, possibilidades e modos de ajudar em
casa).

e P4&g. 9-10 — Anulncio publicitario.

e P&g. 11-13 — Em Movimento (abrange esportes, danca, teatro e
brincadeiras).

e P&g. 14-17 — Coisa de Gente Grande (assuntos de ambito
mundial, como politica, economia e acontecimentos marcantes do
més, contados de forma simples, com ajuda ilustraces,
quadrinhos, narrativas, etc.).

e P4ag. 18-21 — Na Escola (a cada edi¢do, um assunto escolar —
destaque para historia, geografia e ciéncias — sera explicado com
o0 uso de infogréficos, em uma linguagem facil e acessivel).

e Pé&g. 22-23 — Andncio publicitario.

e P&g. 24-25 — Na Estante (sobre livros, novos autores, criticas,
indicacdes para cada idade).

e P&g. 26-27 — Na Tela (com indicacdes, criticas e comentarios
bem humorados sobre programas de TV, cinema, musicas e
clipes. O objetivo é trazer produces diferentes além das que sdo
constantemente divulgadas — curtas, programas educativos,
festivais de cinema, novas bandas e todo tipo de atracdo de possa
interessar a esse publico, mas acaba ndo recebendo destaque).

e Pag. 28-29 — N&o Entendi (espaco que responde a davidas
enviadas pelos leitores sobre qualquer assunto, de forma leve e
divertida).
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e P&g. 30-33 — Era Uma Vez (traz a historia de um personagem
importante da atualidade, como um perfil. Faz uso de narrativa e
ilustracOes, e, ocasionalmente, uma breve entrevista).

e P4ag. 34-37 — No Globo (matérias, com foco turistico e cultural,
sobre um local que as criancas poderiam visitar, com ideias de
programacdo para pais e filhos e peculiaridades do local, como o
modo de vida, os costumes, comidas diferentes, etc.).

e P4&g. 38-39 — Andncio Publicitario.

6 CONSIDERACOES FINAIS

As possibilidades do jornalismo infantil sdo, como apresentadas ao
longo deste projeto, pouco aproveitadas em relacdo ao seu potencial. O
material produzido mostrou-se apelativo e util ao publico em questéo,
trazendo assuntos atuais e, inclusive, polémicos, de forma leve, explicativa,
e, ainda assim, interessante para criangas. Deve-se observar a importancia da
diagramacao neste processo, como ponte entre o leitor e o veiculo,
convencendo-o a iniciar a leitura.

Comprovou-se, além disso, a rasa oferta de mercado neste nicho,

sendo, portanto, viavel a publicacdo da revista devido a demanda existente.
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