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RESUMO

Através do Projeto Experimental do Curso de Publicidade e Propaganda, da Celer
Faculdades, Xaxim-SC, possibilitou-se um encontro entre a histéria da propaganda em
Chapeco- SC e a ferramenta do documentario, sendo possivel traduzir em audiovisual
percursos historicos da propaganda local. Neste movimento imergiu-se em escritos sobre o
assunto, na busca de historias pertinentes para construir uma narrativa que traduzisse a
realidade vivida em diferentes épocas. Desta mesma forma, empregou-se conceitos do
cinema e do cinema documental, como balizas para o desenvolvimento do projeto, este que
cumpriu diferentes etapas como roteirizagdo, decupagem, pesquisas, cronogramas, dentre
outros mecanismos para possibilitar sua execucdo, percorrendo entre o tedrico e pratico
denotando o significado da palavra experimental.

PALAVRAS-CHAVE: Historia, Publicidade e propaganda, documentério, experimental.

1 INTRODUCAO

Construir um roteiro e realizar assim um documentario implica uma revisédo
bibliografica, pesquisa de campo e por fim, por em pratica a teoria. Nisso, a realizacdo de
um documentario sobre a Publicidade e Propaganda de Chapecé tinha como finalidade

apresentar curiosidades enquanto técnica, conteudo e criatividade da propaganda local.
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Percebe-se assim, que a producdo de um documentario serve tanto para uso
académico como para a propria sociedade e interessados da &rea, uma maneira de
proporcionar aos novos publicitarios uma interacdo com o que j& foi feito. Para tal
compreensdo, o documentério foi realizado em forma de entrevistas com os préprios
publicitarios, e hoje donos de agéncias de Chapeco.

Deste modo, buscou-se informacbes sobre o que ja se produziu em relacdo a
propaganda chapecoense. Foi necessario pesquisas em entidades como o CEOM (Centro de
Memoria do Oeste de Santa Catarina) e a Unochapecd (Universidade Comunitéria de
Chapecd), além de coletar materiais publicitarios produzidos na cidade em diversos

momentos distintos, com os proprios entrevistados.

2 OBJETIVO

O desenvolvimento do projeto denotou o resgate histérico da propaganda na cidade
de Chapecd. Este, que até entdo, ndo havia sido explorado através da ferramenta do

documentario.

3 JUSTIFICATIVA

O desenvolvimento do projeto partiu da curiosidade dos académicos em
experimentar as ferramentas que foram difundidas durante a graduacdo, como o
audiovisual. Desta forma, optou-se pelo documentério, pois este tem o teor de veracidade
abordando uma narrativa e desenvolvendo um olhar sobre um determinado assunto.

O documentario pode ser definido conforme Ramos (2008) como uma relagdo entre
a imagem e a camera sobre determinado assunto, este que se constroi através de uma
narrativa que € interpretada e compreendida de maneira individual.

Sendo assim, o documentario instiga verdade, este que segundo Jorge Furtado tem a
finalidade de apresentar uma realidade, porém essa realidade pode ser transformada atraves
do discurso (DA-RIN, 2004). Portanto, ndo é possivel distinguir o que é verdadeiro ou ndo,
pois € algo abrangente e complexo. Desta maneira, fica evidente a ndo aplicabilidade de um
método Unico, pois a ferramenta do documentario proporciona uma diversidade de

caminhos e escolhas.
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Através da ferramenta do documentario foi possivel traduzir em forma audiovisual
muitos percursos realizados pela propaganda de Chapecd. Esta que teve como um dos
principais personagens Plinio Ritter, que fundou a primeira agéncia da cidade, a OMP
propaganda (STUMF, [s.a.]). A propaganda produzida na época difere-se da produgéo
atual, devido ao avanco tecnoldgico e ao grande crescimento econdmico.

Como exemplo deste desenvolvimento nota-se a evolugdo na producdo audiovisual
que na época de 80 era produzida por Jorge Furtado, na época, produtor executivo da RBS
TV. Este que ndo atendia somente a Chapeco, mas a regido (HARTMANN, 2007). Dentre
este, muitas outras figuras simbdlicas proporcionaram histérias que retratam dificuldades,
limitac@es, criatividade e os desafios do mercado publicitario.

O autor Alexsandro Stumf ([s.,a.]) , divide a propaganda chapecoense em trés fases.
A primeira fase registra o surgimento das primeiras agéncias, a segunda fase registra a
consolidacdo do mercado, e a terceira fase denota a exploracédo deste mercado.

E, é através deste resgate historico, que histdrias deste oeste publicitario surgiram
em forma de uma narrativa documental, e proporcionaram um encontro entre a propaganda

local e o0 audiovisual. Ou seja, transformando histéria em imagem e som.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A realizacdo do documentério deu-se como Projeto Experimental para a conclusdo
do curso de Comunicacdo Social — Publicidade Propaganda da Celer Faculdades. Sendo que
para isso necessitou a realizacdo de quatro etapas.

Inicialmente ocorreu a realizacdo de pré-entrevistas para definir quem poderia fazer
parte do documentario, e com isso, marcar a coleta de dados e materiais e consecutivamente
marcar as entrevistas. Nessa primeira parte foi definido que os entrevistados seriam: Dirceu
Hermes, Plino Ritter, Auro Pinto, Luis Jorge Furtado e Ricardo Sékula.

A primeira etapa consiste em um cunho investigativo, pois se procurou uma
pesquisa em livros e artigos sobre a comunicacdo chapecoense. Assim, uma pesquisa na
instituicdo Unochapecd, em que encontrou pesquisas realizadas pelos académicos Marciane

Hartmann e Alexsandre Stump sobre o tema.
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Logo apos, foi necessario a realizacdo de uma pesquisa bibliografica sobre o fazer
documentario. Em seguida buscou-se informacdes sobre a comunicacdo brasileira e
principalmente a propaganda de Chapeco.

Entre os autores utilizados na area do cinema foram: Antonio Moreno, Ferndo
Pessoa Ramos e Jean-Claude Bernardet. Quando o tema debatido foi o documentario,
estavam entre eles: Jorge Furtado, Consuelo Lins, Ferndo Pessoa Ramos, entre outros.

A segunda etapa resultou-se na pré-producdo, ou seja, buscou-se as referencias
visuais e tedricas e assim a estrutura do documentério estava criada. Na terceira etapa, ou
seja, a producdo foi definida sua imagem e a execucdo das gravacbes. Por fim, a pos-

producdo, envolvendo assim, o corte, a edicao e a finalizacdo do material.
5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O processo de execugdo do projeto denotou o espirito investigativo que partiu dos
referenciais tedricos a pratica. Primeiramente buscou-se junto ao CEOM e a
UNOCHAPECO pesquisas e materiais sobre a propaganda em Chapec6. Neste processo a
Figura do Professor e pesquisador Dirceu Hermes (professor na Unochapecd), norteou as
escolhas narrativas, este que desenvolve estudos na area da propaganda Chapecoense.

Através das pesquisas ja existentes, tornou possivel o entendimento sobre a
problematica e auxiliou nas etapas posteriores, estas que compreenderam o processo de pré-
producdo, producéo e pos-producdo.

A etapa de pré-producdo subdividiu-se em quatro processos, sendo estes: pesquisa
de referenciais visuais, entrevistas, construgdo do roteiro, decupagens e cronogramas. O
processo de pesquisa de referéncias visual possibilitou uma imersdo nas possibilidades da
linguagem documental, esta foi fundamental para auxiliar nas escolhas estéticas. Ja durante
0 segundo processo realizou-se as pré-entrevistas e entrevistas, com relatos de figuras
notdrias da propaganda de Chapeco.

Durante o0 processo de construgdo do roteiro todo o estudo ja realizado comegou a
ser ilustrado em forma de narrativa, este que ganhou um ritmo mais acelerado, intercalando
com as falas dos entrevistados e materiais coletados, e atraves desta abordagem buscou-se

ndo apenas contar uma histdria, mas tornar este processo mais proximo das pessoas.
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Subsequente a construcdo do roteiro cumpriu-se o processo de decupagem de
producdo e decupagem de direcdo e a elaboracdo de um cronograma de gravacdo. Na
decupagem de producdo entraram questdes técnicas voltadas a producdo, ou seja, tudo que €
necessario para cada escolha do projeto (objetos, equipamentos, locagdes, dentre outros).
Entretanto na decupagem de direcdo denotou-se preocupacOes estéticas, de escolhas de
planos, enquadramentos e de linguagem.

Para otimizacdo do tempo, durante o processo de gravacdo elaborou-se um
cronograma de gravacgdo, anterior as gravacfes foram definidos horarios, cenas e que
equipamentos seriam necessarios para cada dia.

A segunda etapa do projeto experimental corresponde a producdo, ou seja, todo o
processo de gravacao, este que foi realizado em seis diérias. Durante as gravacoes todos 0s
participantes do projeto puseram-se a exercer fungdes distintas, denotando ao real sentido
do projeto experimental.

A etapa de pos-producdo foi desenvolvida em trés processos que compreendem ao
corte e montagem, edicdo, e finalizacdo. Neste processo foram utilizadas ferramentas
especificas de edi¢do. Assim, nasceu o documentario: Histérias de um Oeste Publicitario.

6 CONSIDERACOES FINAIS

Todo o processo de desenvolvimento de um projeto pratico denota de descobertas,
estas que ocorrem durante todo o percurso. Desta forma, este projeto experimental partiu
das nocdes teoricas e associou-se as praticas da producéo audiovisual.

As diferentes etapas do projeto serviram para construir um produto de comunicagéo
que levasse historias peculiares da propaganda chapecoense para as pessoas de maneira que
estas abstraissem a linguagem proposta.

O trabalho necessitou de uma equipe que assumisse funcdes distintas para a unidade
do projeto, uma equipe que compreendesse as questdes técnicas, de arte e de produgdo. O
desenvolvimento do projeto refletiu a todo o momento seu carater experimental e
proporcionou o contato direto com o campo da experiéncia.

O documentario: histérias de um Oeste Publicitario buscou explicitar aquilo que é o
mais importante no se fazer publicidade e propaganda, e foi através de histdrias reais da

publicidade local que isto se fez possivel.
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E valido ressaltar todas as entrevistas, e materiais coletados foram fundamentais
para realizacdo deste projeto, s6 com a colaboracdo de diversos profissionais € que
possibilitou-se este projeto experimental.

Perante isso, pode-se salientar que 0 projeto serve como uma introducdo para o
campo da comunicacao por abordar algumas referéncias, sendo assim, o material finalizado

servira para possiveis complementagdes de um novo projeto.
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