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RESUMO

Este trabalho consiste num projeto experimental multidisciplinar dentro do
Campo da Comunicagdo. Utiliza plataformas multimidiaticas digitais, bem como, os
géneros: video, audio, texto, imagem. Teve como objetivo explorar as possibilidades e
potencialidades do webjornalismo e das plataformas virtuais em comparacéo a modelos-
padrdo do fazer jornalistico. Objetivou a criacdo de uma revista com dois canais de
midia, impresso e digital, que se complementassem. Diferenciado tanto na linguagem
textual quanto na imagética é abastecido com conteldo contemporaneo dando énfase
ao design e as expressoes artisticas. Voltado para o publico jovem da faixa etaria entre
18 e 24 anos, retrata manifestacGes culturais dessa populacdo dentro dos trés municipios
mais populosos da fronteira oeste do Rio Grande do Sul e seus respectivos paises de

fronteira.

PALAVRAS-CHAVE: multimidiatico, multidisciplinar, fronteiras, revista, geracdo Y
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1. INTRODUCAO

A sociedade contempordnea vive em constantes mudangas, que ocorrem em
velocidade cada vez maior. Como consequéncia desse panorama, 0 mercado passa a exigir
versatilidade e capacidade de adaptacdo nos mais diversos campos de trabalho.
Comunicélogos multimidiaticos nao fogem ¢ regra e assim precisam “deslizar” por areas
como webdesign, fotografia, audiovisual, jornalismo e publicidade. No entanto, essa é
apenas uma das dimensfes marcantes de uma mutagdo antropolégica de grande amplitude
que se tornou evidente junto ao desenvolvimento das plataformas digitais e do ciberespaco
no Brasil. O presente trabalho teve como objetivo adaptar um “modelo antigo” de revista
impressa aos novos meios e mudancas que a sociedade e mercado estdo a exigir. Este
projeto é multidisciplinar e foi realizado em parceria com o Samuel Lammel, entdo
académico de Publicidade e Propaganda, pois seus objetivos advém tanto de uma
plataforma “jornalistica” de meio e mensagem quanto de pontos de vista publicitarios
relacionados a persuasdo e mercado. Levou-se em conta para tal unido em prol desse objeto
de trabalho os nichos no mercado que se utilizam da interagdo entre jornalismo e

publicidade, principalmente na editoracdo de revistas e jornais.
2. OBJETIVOS

2.1 Objetivo geral
Explorar as possibilidades e potencialidades do webjornalismo e das plataformas
virtuais em comparacdo aos modelos padrdes do fazer jornalistico. Produzir contetdo
direcionado ao publico jovem do Rio Grande do Sul, bem como, convergir os meios: video,

audio, texto e imagem, de acordo com 0s objetivos jornalisticos.

2.2 Objetivos especificos

- Explorar as possibilidades de producao de conteudo advindas do meio digital.

- Comparar a producao formal de revistas com a proposta multimidiatica.

- Retratar manifestacGes culturais em cidades de fronteira (S8 Borja/ Santo Tome,

Uruguaiana/ Paso de Los Libres e Santana do Livramento/Rivera)
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- Produzir contetdo para a faixa etaria de 18 a 25 anos.
- Integrar o curso de Jornalismo e de Publicidade e Propaganda em uma proposta de

producdo de vanguarda.

3. JUSTIFICATIVA

Durante o curso de comunicacdo somos constantemente alertados sobre a
importancia de estarmos abertos, enquanto profissionais, para as demandas do campo da
Comunicacéo e assim termos um comportamento de flexibilidade. Devemos nos adaptar as
diversas areas dentro de uma mesma profissao, além de acompanhar a convergéncia de
midias e de profissionais. O estranhamento se faz no ponto em que, dentro da prépria
academia, trabalhamos de forma segmentada — tanto no fator disciplinar quanto na “nao
integragdo” das habilitagdes da Comunicagdo Social. O presente projeto tem como objetivo
a integracdo disciplinar entre Jornalismo e Publicidade e Propaganda, bem como a
integracdo de midias. Além disso, a integracdo de culturas advinda do contetdo do produto
final: a revista “Cooltura”, que vai abordar o tema em trés paises distintos.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O projeto objetivou a criacdo da revista' Cooltura, que possui dois canais de midia?,
(impresso e digital) que se complementam e possuem linguagem textual e imagética
diferenciada e dirigida ao publico jovem do Rio Grande do Sul. Ambos sdo abastecidos
com contetido contemporaneo, dando énfase ao design e as expressoes artisticas.

Um dos pontos a destacar como qualificador dessa produgdo é a multimidialidade
que, segundo Maria Baldessar (2009), deve ser entendida como uma sobreposicdo de
midias feita com uso de hipermidia, aliada ao controle do usuario e interatividade do
mesmao. Especificamente no jornalismo, a multimidialidade é vista em reportagens especiais
onde sdo utilizados varios tipos de midias: videos, imagens, infograficos, sons, ilustracGes,
hiperlinks, hipermidias e texto. Sendo assim, tornou-se um dos objetivos propostos a
conversdo de tais midias ao meio, de forma que atendesse as especificagdes do publico alvo

e que podera ser verificada desde o perfil editorial ainda na etapa de pré-producéo.

! PINHO, (2000) caracteriza a revista, como um meio que possui grande seletividade dos leitores, provocada
pelos vérios titulos voltados para os mais diversos segmentos da populagéo.

2 LUPETTI, (2000, p.126) explica midia como caminhos para que a mensagem chegue ao piblico-alvo para
propor tais caminhos, a midia procura identificar veiculos de comunicagéo que atinjam o publico na
quantidade e na qualidade exigidos pelo anunciante.
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Para atingir tal resultado foram utilizadas as cinco defini¢fes especificas de Palacios
(1999) para o jornalismo de Web: multimidialidade/convergéncia, interatividade,
hipertextualidade personalizacdo e memoria.

A Cooltura teve duas necessidades distintas de metodologia. A primeira, referente
ao projeto em si e a segunda referente ao contetudo tema da revista.

Foi adotada a pesquisa exploratéria (SANTAELLA, 2001), pois, segundo a autora,
essa tem o objetivo de ampliar as informacdes do pesquisador sobre o assunto. E esse Viés
fez-se necessario tanto dentro da pesquisa sobre o webjornalismo quanto na producgdo de
conteddo. Em termos de procedimento, utilizou-se de fontes de papel e e pessoas, além
dos objetos: bibliografico, laboratorio e campo que se fizeram necessarios em diferentes
momentos da execucao projeto.

O método fenomenoldgico (HUSSERL, 2008) também serviu de base por quatro
pontos principais: A descricdo da experiéncia tal qual como ela é; o que engloba tanto as
questdes culturais nos trés paises quanto a realidade do webjornalismo atual, a realidade
construida socialmente; desta vez, pela relagdo com o meio (web), a realidade ndo Unica.
Isso garantiu, ao final do projeto, variacBes tanto na forma quanto nas possibilidades de
interpretacdo.

Entre os métodos especificos, citados por Eva Maria Lakatos em Fundamentos da
metodologia cientifica, utilizou-se o método comparado, por permitir o estudo das
semelhangas e diferengas entre fendbmenos — no caso, 0 jornalismo impresso e o
webjornalismo. A comparacdo dos fendmenos presentes, passados, comportamentos e
estruturas, que também tém ligacdo com o fazer jornalistico atual e sua relagdo com o
“antigo”; e finalmente, a experimentacdo direta — um dos nichos do trabalho.

Dentro da pesquisa utilizou-se documentos primérios, secundarios, documentagdo
direta e pesquisa de campo qualitativa-descritiva. Pois, seguindo o referencial de Lakatos
(idem), foi realizada uma classificagdo dos tipos de documentacdo utilizadas: Na
documentacao indireta optou-se pela observacdo participante: sistematica, em equipe e
“vida real”, no caso “meio real”. Além de a opgdo por entrevistas “despadronizadas”, mas

com preparacao especifica.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

5.1 Escolha do publico alvo e perfil editorial

O publico alvo da revista foi escolhido a partir da pesquisa Sonho Brasileiro,
realizada pela agéncia BOX182 entre o final de 2009 e o primeiro semestre de 2011. A
pesquisa mostra que os jovens entre 18 e 24 anos de idade representam novas linguagens e
comportamentos, além de estarem localizados no topo da pirdmide de influéncia em
consumo — sao aspiracionais para 0s mais novos e inspiracionais para 0s mais velhos.

Segundo o estudo, o Brasil possui 25 milhGes de jovens com idade entre 18 e 24
anos, a geragdo é definida como millenials ou Y. Esses jovens cresceram sem medo da
inflagdo, sem ditadura e em um mundo cada vez mais digital, onde a tecnologia permite
trocas em mdaltiplos tempos e espagos sem limites fisicos ou sociais. A agéncia definiu o
momento como um encontro unico na historia do pais: o Brasil em sua melhor fase e a
primeira geracdo global de brasileiros.

Interessados tanto pela possibilidade de nova linguagem, quanto pela influéncia da
geracdo em termos de consumo, definimos nosso perfil editorial baseados em temas que
estivessem relacionados a realidade dos millenials e procurando filtros certos para realizar

tal experiéncia.
5.2 Perfil editorial

Tivemos uma preocupacao recorrente quanto a producéo da revista: a viabilidade ou
possibilidade de adaptacdo a dois canais de midia.Acabamos por criar oito sessfes
distintas, que dariam énfase as regides de fronteira:

1. Mdsica: Secdo de cunho cultural, que traz artigos relacionados a tematica musical,
tanto universal quanto regional — dentro da cultura “alternativa” selecionamos o
Rock’'n’roll como ritmo norteador para essa a edicao.

2. Mochila e cuia: espaco dedicado as cidades que tem relacdo com a tematica

proposta na edicdo. Nesse caso Sao Borja, Santo Tomé, Uruguaiana, Paso de Los Libres,

Santana do Livramento e Rivera. Traz historicos informais dos municipios e locais de
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turismo, dando énfase ao “gosto” do publico alvo, com sugestdes de casas noturnas,
comeércio e restaurantes.

3. Vida de estudante: Mostra algumas vivéncias de universitarios: dividas perante o
mercado de trabalho, realidade dentro da universidade e opcdes de especializagcdo. Nesta
edi¢do, o foco foi retratar os “estranhamentos” vivenciados por estudantes que vieram “de
longe” e precisaram Se adaptar a vida de fronteira.

4. Moda: Possibilita uma “radiografia” dos modos de vestir ¢ a relagdo entre o
regional e o global. Na primeira edicdo, a tag foi feita de forma descontraida e bem
acessivel. A ideia é que o publico se veja “vestido”, pois costumeiramente esse assunto é
tratado eletizadamente.

5. Arte: Apresenta tracos que marcam a arte local e visa divulgar artistas regionais.
Nesta secdo o prioritario foram as expressdes de arte urbana, como o graffite, body art
(tatuagens, piercings), dangas e pecas teatrais.

6. Esporte: Traz matérias que envolvem tanto a estrutura para pratica de esportes, nas
cidades e destagues nos esportes urbanos, como: skate, roller e ciclismo.

7. #Ficadica: Secdo que trata de assuntos relacionados a web, dicas de filmes, cinema,
albuns musicais, documentérios, tanto de “langamentos” quanto de “classicos”. Visa maior
interacdo com o leitor.

8. Interativa: Direciona o leitor da revista impressa para a versdao midia digital, por
meio de QrCodes para dispositivos portateis. Também oferece brindes como material
digital para impressé@o em camisetas, e plotagem. E, principalmente, a revista em formato
digital para download.

No mesmo periodo foram definidas questdes mais praticas, como a forma de coleta de
material e a proposta de abordagem nas entrevistas, fontes adequadas e locais onde fosse
possivel optimizar o encontro com as mesmas. Além da pré-producdo, com uma pesquisa
dos municipios, que foram definidos pelo critério populacional, e os possiveis locais que
apresentassem ligagdo com o nosso publico alvo. Findada nossa “base teorica”, chegou a
hora de cumprir o cronograma.

Adotamos a plataforma Wix, que trabalha com um conceito pouco utilizado de
sistema em flash e HTML conjunto. Ela possibilita mais interacdo e possibilidade de
layouts do que as plataformas gratuitas mais utilizadas, como o Blogspot e o Wordpress.

A principio, pensamos que a migracdo do impresso para 0 online seria bastante

simples, por dominarmos os softwares de edicdo de audio e video e outros que possibilitam
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a criagdo de layouts e imagéticas online. Além de certa intimidade de ambos com o
universo digital, tanto na parte textual quanto nas estruturas fisicas do meio. Mas nem sé de
fade outs, cortes e diagramacao é feito o universo online. Logo percebemos que para suprir
0s autores que haviamos elegido como norteadores, além de nossas proprias expectativas, o
trabalho seria bem maior.

Além de fazer a edi¢do de dudio, video e imagem, era preciso “costura-las” entre si,
utilizando hiperlinks e direcionadores. N&o bastava fazer o texto em formato “diferenciado”
era necessario encontrar extras, conteddo relacionado e suprir possiveis lacunas com
direcionamento de conteudo apropriado. As postagens ndo poderiam ser apenas
“esteticamente bonitas” era necessario que se tornassem funcionais, que os textos, audios e
extras estivessem a mao, funcionando, e mais que isso, precisavam estar em harmonia.

Nesse momento, também sentimos necessidade de conteudo extra. Foram feitas
varias matérias em forma de enquete dentro das midias digitais, um exemplo é a sessao
FicaDica que recolheu dados online e tem como “imagens” os avatares do Facebook de
guem se prop0s a participar. Também montamos um infogréafico baseado em uma enquete
relampago feita no Twitter e um tutorial, simplesmente para suprir uma necessidade do
publico alvo durante as nossas andancas digitais, a “edi¢do de fotos”.

Finalizamos este projeto com dois produtos finais. A revista Cooltura na versao
impressa, que apesar de ser um modelo padrdo, possui uma proposta contemporanea pelo
formato de seus textos e layout diferenciado, além de fazer mengdo e ter “portas” para as

plataformas online em suas paginas.

5.3 Formas de distribuicdo

O projeto prevé a circulacdo mensal com financiamento feito através da venda de
espacos publicitarios dentro da revista impressa e colocacdo de banners comerciais no
espagco digital.
Cooltura impressa: Ndo tem custo para o leitor e sera distribuida em locais como bares,
casas noturnas, universidades e lojas relacionadas. Também pode ser solicitada via internet,

nesse caso, o leitor paga o preco da postagem de remessa da revista.

Cooltura digital: A internet ndo possui fronteiras de circulagcdo. Consideramos algumas
opcdes para gque a revista tenha maior visibilidade: perfis em redes sociais, em redes com

caracteristicas instantaneas e facilidade de compartilhamento, como Twitter e Facebook.
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“Linkagem” do site em sites redirecionadores, como o Ociosos e 0 Ueba, que aumentam o

ndmero de acessos e a visibilidade do mesmo.

5.4 Equipamentos:

Para as imagens e videos foram utilizadas as cadmeras Nikon - D40 e Pentax Optio,
na edicdo das mesmas os softwares utilizados foram Adobe Photoshop CS5, Adobe
llustrator CS5 e Adobe Indesgn CS5, Moviemaker e HP Media Smart. Para a captura de
audio foi utilizado um celular Nokia modelo E71, e para a edi¢do o Audacity.

Quanto as plataformas virtuais utilizamos o Wix para montagem do site, Soundcloud
para armazenamento e distribuicdo de audios, Youtube para armazenamento e distribuicdo
de videos e Issu para a digitalizacdo da revista impressa.

Computadores: 1 PC (2.2 GHz) 2 notebooks (2.0GHz), processador Windows XP.

6. CONSIDERACOES

Executar um projeto multidisciplinar e multimidia foi uma experiéncia
completamente nova. Primeiro, pelo contato com um profissional de outro ramo da
comunicagdo, que apesar de “também comunic6logo” enxerga por um viés diferente do que
eu estava “acostumada”. A experiéncia multimidia também mereceu destaque. Sair da
universidade com dois formatos de midia prontos para circulagdo no mercado foi
significativamente valido, mais ainda por representarem dois extremos — 0 analdgico e o
digital. Ambos foram trabalhados a partir de um viés mercadoldgico atual. Tem publico
alvo destinado e seguem todas as especificacfes do mesmo. A versao impressa tem todas as
ligacGes (que entendemos possiveis) para o formato diante da revolucéo digital, e o formato
online trabalha com as especificacdes e peculiaridades do meio e do webjornalismo. Outro
fator de destaque é que, dentro da escolha do modo online acabamos nos submetendo a
todos os outros meios — além de online e digital passamos por edi¢bes de video, edi¢des de
audio, insercdes de off e edicdo de imagens. Uma gama significativa de meios jornalisticos!

O tema norteador da revista também era de nosso interesse, pois fazemos parte da
geragéo utilizada como publico alvo. Vivenciar a cultura e viajar por entre paises que tem

uma relacdo tdo proxima e distinta foi uma das etapas mais proveitosas de todo o processo.
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Apendices:
1. Versdo Impressa

Versdo impressa digitalizada da revista Cooltura disponivel para visualizacdo no link:
http://issuu.com/revistacooltura/docs/cooltura

2.Versao online
Versao online da revista Cooltura disponivel no dominio:
http://www.wix.com/coolturar/revista

3. Adaptactes de formato
FIGURA 1 - Versado impressa digitalizada

O projeto possui dois produtos finais. A revista
Cooltura na versdo impressa, que apesar de ser um
modelo padrdo, possui uma proposta contemporanea
pelo formato de seus textos e layout diferenciado,
além de fazer mengdo e ter “portas” para as
plataformas online em suas paginas. Acima (fig.1) a
versdo digitalizada da revista impressa, que recebeu
apenas itens ‘“‘simples” dentro das possibilidades
online - como links em algumas palavras-chave e
atalhos para as sessdes do site.

Cooltura

aicon Paim, (27) )] @evertOm, (22) formando de ms{cnasolares, (25) formanda de

ornalista Amblicidade e Propaganda rnalismo
Livros . FR Livros i

1y 7
° e Pai rico, pai pobre. - Michael Maloney
—#_ Aforismos para o sabedoria de vida -
S, e Sonopenhovet
- De onde vém as boas ideias - Steven Jhonson
- Whatchmen - a série de quadrinhos - Alan Moore
- Admiravel mundo novo - Aldous Huxley

Mdsicas Filmes Musicas
Barry Lindon; - Things Have Changed; - The Goodfellas - Take it easy my brother Charles - Jorge
- O Poderso Chefdo Parte I, Bob Dylan - Clube da Luta Ben Jor v,
- Humicane; Dylan - Os intocéveis - Silence - dj Tiesto Rio (€ ando - Kid Abelha
- November Rair; Guns - Vde vinganga - Eu sou egoista - Raul Seixas to Borboleta Jul Nerhum de nés
- You Could Be Mine; Guns - O lluminado Children of the sea - Black Sabbath 1sne Negro Mesmo que mude -Bidé cu Balde
- Losing My Religion; REM Tempo Ruim - Matanza Wonderwall - Casis
2
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A figura 2 ilustra duas paginas da versdo impressa da Cooltura e contém numeragao
referente as tais “portas” para o jornalismo online ja citadas acima:

1. O selo serve para definir a editoria, no caso Moda. Ele esta presente tanto na versao
impressa quanto na online. Quando clicado no formato digitalizado, cria um ata
Iho para o site.

3. A forma de distribuicdo do texto em pardgrafos curtos e espagados é caracteristica
do meio digital.

4. A #, ou hashtag, é uma tecla do computador que foi popularizada no micro-blog
Twitter, serve para dar “destaque” a determinada palavra ou expressao.

5. As fotos dessa sessdo foram retiradas dos avatares do Facebook de seus
participantes.

6. Ao invés do “nome completo” os entrevistados foram identificados com seus
nincknames do Twitter.

7. O QR-Code ¢ uma espécie de “imagem link”, apontando a camera do celular

fotografico para ela, o usuério é direcionado para o site da revista.

A versdo digital possui uma gama de opc¢des multimidiaticas que serdo enumeradas

na e esclarecidas na figura 3:

Cooltura | 3

FIGURA 3 — Versao digital
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A figura 3 representa uma das paginas online do site da revista Cooltura.

1. As editorias ficam expostas no cabecalho do site, e ao clicar em alguma delas o
leitor encontra automaticamente todas as matérias relacionadas ao tema.

2. O selo, que ja foi citado anteriormente reforca a editoria.

3. A barra mostra todas as op¢Ges de matéria da edi¢do dentro da editoria selecionada,
no Ultimo item fica arquivado o contetdo relacionado de edi¢des anteriores.

4. A galeria de imagens possui mais opgdes que a impressa, pois ao “passar”’ do mouse
as imagens “deslizam” revelando outras, o “espago” ¢ uma das vantagens impar do
meio online.

5. O video pode ser visto dentro do site ou no canal Youtube. A plataforma em flash
permite que ele seja diminuido, aumentado e posicionado em qualquer canto da
pagina.

6. Em verde, ficam os links. No exemplo, opg¢des extras de conteudo relacionado a
artistas de rua.

7. As “tags” funcionam como um lead digital, nelas ficam as palavras-chave do
contetido que sera exposto.

FIGURA 4 - Infografico

Os infograficos (fig.4) tornaram-se
populares dentro da web por

transmitirem dados de uma forma
MM simples, quase divertida. A Cooltura
B adotou essa linguagem diferenciada para
oNlLo e

e ‘% % fazer uma matéria relacionada aos
: ‘h ‘h desejos do publico alvo. Os dados para a

G G2

execucdo da mesma foram coletados em
uma enquete via Twitter.
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4. Adaptacdes multimidia

Videos:
Inseto Social no QuartaStock - Revista Cooltura FIGURA5 - Videos
CoolturaRevista o Inscrever-se 5videos ~ A eX I SténCia de Opgﬁes

multimidias ndo é vélida se elas
nao estiverem ‘“‘costuradas” ao
produto de alguma forma. Na
imagem acima, um dos
modelos de video produzidos

Abaixo, 0 endere¢o para ver a entrevista
completa. Clique e tenha mais Cooltural

l(vA : especificamente para a
g/ Cooltura online.
1. No decorrer do

audiovisual aparece um
botdo em forma de

St baldo que direciona a

il Sl producio com a matéria
em que ela esta inserida
no site.

2. O quadro de recados
direciona o leitor a todas

b Gostei ' + Adicionar a ~ Compartilhar r

@ as outras produgdes do
Matéria completa: hitp om/coolturar/revista ve O

Trecho da madsica Janie dorme suja, na apresentacdo da banda Inseto Social genero (Vldeo) feltaS
no palco do QuartaStock em Séo Borja pela revista.

Enviado por CoolturaRevista em 18/1

3. Nas informagdes do video, o enderego para o direcionamento ao site e a explicacdo
do contexto.

Audio:

4

Il ||_ Home TheTouwr SignUp  Upload & Share Search SoundClond -

SOUNDCLOUD

FE‘ ’] Cooltura entrewsta tatuador Maninho
One Shot Sample

000 /040

Eie 0 #Tweet - 0 37 0 @ Stats for this track
Tags: Tatuagem Enbevista Usuguslana  Costurs . - This Wisek Total

» Flays L] &

Entrevista da revista Cooltura com o tatuador Maninho, de Unuguaiana - em um page descontraido Maninho fala sobre 3 tatuagem mais esquisita que ele J& fext Para conferir @ matéria completa
chigue agui: hitpiwwerwic comicooturanreyvistaianteiestc 3=tatoo

FIGURA 6 - Audio
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As mesmas “costuras” necessarias para lidar com o video se fizeram presentes na hora de
incluirmos os audios da revista digital. Ndo basta ser funcional, precisa ter ligacdo com o
conteddo. Na imagem acima, algumas das caracteristicas do material produzido para a
Cooltura.

1. O off jornalistico especifica a matéria e faz a chamada para o site.

2. Um logotipo sonoro padrdo foi utilizado em todas as reportagens, para promover
certa identificacdo do leitor/ouvinte com a revista.

3. Abaixo, especificacdes sobre o conteudo, e modo de acesso a outros materiais e
endereco do site.

5.Titulo e tema

O nome Cooltura veio da fusdo de dois termos: cool, que “ao pé da letra” significa
“legal” em inglés, mas que na “giria” tem mais a ver com “descolado” e cultura. O titulo do
projeto Revista Cooltura: da impressdo a digitalizacdo contetdos multimidia sem
fronteiras propbe uma gama interpretacfes possiveis. A sentenca multimidia sem
fronteiras faz referéncia ao carater multidisciplinar do projeto ¢ o termo “multimidia” em
si € definido por Palacios (1999) “como conceito de sobreposicdo de midias feita com uso

’

de hipermidia aliada ao controle do usudrio e interatividade do mesmo” , sendo assim

fruir-fluir de uma coletividade de subsistemas dentro da web tais como videos, imagens,
ilustragdes, hiperlinks e hipermidias. A palavra “impressao” alude tanto a versdo impressa
produzida quanto ao ponto de vista jornalistico perante a tematica da edicdo: fronteiras
garantido ambiguidade, pelo fato de referir-se a fronteiras fisicas de trés paises (Brasil,
Argentina e Uruguai) e ao tipico dito “sem fronteiras” que anuncia no texto a evasdo de

divisas via internet.

“fronteiras induzem a pensar na passagem, na comunica¢ao, no
didlogo e no intercambio. Figurando ndo apenas de lugar, mas
também de situagdes e época, assim como de populacdo, esta
dimensdo aponta para uma nova reflexdo: a de que pelo contato e

permeabilidade, a fronteira ¢é, sobretudo, hibrida e mestiga.”
(PESAVENTO 2002, p.36.)

Os elementos culturais, em qualquer tempo, apresentam uma
distribuicdo geografica ou distribuicdo por localidade. Esse carater
geografico define certos costumes, artes, religides etc. como
pertencentes as regides em que elas existem. Assim um certo habito
social de uma regido pode ser absorvido por outras regides|...].
(SANTAELLA, 2003, p.44)
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A partir dessas falas de Pesavento e Santaella foi tragada a tematica da primeira

edi¢do da revista “cultura de fronteira”, em que coube um “olhar especial” para o fato de

que fronteira ndo é apenas lugar, mas também época — em busca de contetdo e publico

especifico. Complementada pela nogdo de comportamento como- “habito social que pode

ser absorvido por outras regides”- e que justifica o conteudo nos padrdes “alternativos”,

nem sempre reconhecidos, mas que estdo presentes no cotidiano dos jovens.

6. Capa

FIGURA 7 - capa

A capa da primeira Cooltura
impressa tem ligagdo direta
com a Pop Art: traz a lata de
sopa Campbell recriada por
Andy Warhol.

A mistura e o hibridismo sdo
caracteristicas da Arte
contemporanea e também dos
povos de fronteira, que ¢€
justamente a tematica da
primeira edicdo. Como a revista
é feita para um publico jovem
com gostos  ecléticos e
"globalizados”, o movimento

Pop caiu como uma luva.

Afinal, foi a primeira manifestacdo artistica contra a alienacdo das massas.
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