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RESUMO

O produto se trata de um video que o foco é apresentar 0 Curso de Relagdes Publicas da
UNIPAMPA tanto ao publico interno quanto externo. Constatamos que havia necessidade
da criacdo de um audiovisual de quatro minutos e cinquenta e trés segundos onde mostrasse
0 quanto o curso se difere dos demais ofertados em outras Universidades. Além de ser um
dos unicos Cursos com énfase em Produgdo Cultural, ele conta com um diferencial por
estar localizado em regido fronteirica, e em menos de dois anos de existéncia ha
académicos vindos de todo o Brasil, fazendo assim, jus ao titulo do video. Dessa forma, o
video institucional pensando tem a intencdo de divulgar o Curso, a Universidade e 0s
académicos de ampla diversidade cultural.

PALAVRAS-CHAVE: Audiovisual; Diversidade; Rela¢6es Publicas; Institucional.

1. INTRODUCAO

O audiovisual tem funcéo diferente quando veiculado em diferentes midias, pode ser
propaganda, documentario, filme e etc. Ainda assim, apresenta como diferencial ser o mais
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completo dos meios, por poder tratar de audio e imagem. O audiovisual é 0 meio em que
une a imagem, movimento e som, € visto como um canal direto com o mundo.

Como instrumentos de comunicacao, os audiovisuais podem ser usados
para transmitir conceitos, informacdes, mensagens, formar opinido ou,
simplesmente, divertir, mas para atingir seus objetivos comunicativos, eles
precisam, antes de tudo, ser bem aceitos e assimilados pelos
espectadores e, para tanto, necessitam ser dotados de qualidades que
os tornem inteligiveis e satisfatorios para o publico alvo. (NOBRE, 2010.)

Por se tratar de um produto audiovisual produzido por alunos da UNIPAMPA para
um curso da UNIPAMPA, o video despertou o imaginario do grupo que buscou inimeras
alternativas e efeitos para produgdo do institucional, sempre na tentativa de produzir
imagens de qualidade, que esclareca aos ja académicos a forma como é apresentado o curso
e fomente a curiosidade do publico externo a universidade, assim como ao publico

prospecto.

2. OBJETIVO

Apresentar o Curso de Relagbes Publicas da Universidade Federal do Pampa —
lecionado em Sdo Borja, RS, este com énfase em Producdo Cultural o que atrai inimeras
pessoas de diferentes lugares do Brasil, assim, com diferentes etnias e sotaques. Por isso foi
considerado, aos olhos do grupo e dos préprios académicos do curso, como diferente dos
demais, e salienta esta abordagem. Além disso, com dindmica mostra qualidades e
possibilidades que o curso de fronteira oferece, de modo que atraia alunos e evite a evasdo

dos que aqui estéo.

3. JUSTIFICATIVA

O Curso de Relacdes Publicas da UNIPAMPA se destaca pelo diferencial da Enfase
em Producdo Cultural, o produto audiovisual foi produzido a partir de um roteiro
responsavel, sem fins lucrativos e em prol do desenvolvimento da universidade.

Para elaborar pecas e produtos publicitarios é preciso conhecer o cliente e suas

propostas, além de conhecer a abrangéncia do trabalho desempenhado pelo Curso de
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Relacdes Publicas, e, principalmente, exercitar o lado criativo para suprir as necessidades
comunicacionais. Talvez, esta Gltima seja a tarefa mais dificil para os publicitarios quando o
recurso financeiro é escasso, ou inexistente, e a infraestrutura depende de ideias e
alternativas que atendam as demanda.

O produto foi elaborado como institucional para ser veiculado em eventos
produzidos pelo Curso de Relagdes Publicas, datas festivas do Curso e também, onde estes
séo parceiros. Justifica-se que “a propaganda institucional tem como uma de suas caracteristicas
fortalecer e agregar valor e alma a marca da empresa”. (NISHIDA, 2003.) A producdo é uma

compilacdo das atividades e oportunidades ofertadas aos académicos, fechado em torno de cinco

minutos, que foi definido pelo grupo como tempo ideal, por ser de curta duracao.

Com apelo racional e sistematico a producdo do VT institucional faz a ponte entre o
conhecimento e a informacao sobre o curso e as pessoas alheias a este meio, faz com que
haja uma reinterpretacdo e uma visdo diferenciada sobre o0 mesmo. O preconceito tem como
um de seus motivos a falta de conhecimento sobre tal assunto, espero que com esta
producdo possamos diminuir a desinformacéo e fazer com que pessoas admirem e valorize
o0 Curso instalado em S&o Borja e amplie as possibilidades de mercado de trabalho na regido

da fronteira e assim a Universidade seja um espaco livre para todos.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A producéo foi uma demanda que surgiu do Curso de RelacGes Publicas e durante a
disciplina de Producdo Eletrénica - Televisdo foi desenvolvido um audiovisual
institucional, coube aos cinco académicos, sob orientacdo da professora responsavel pela
disciplina, o desenvolvimento de roteiro, storyboard, adaptac6es de acordo com 0s recursos
disponiveis, escolha dos participantes e aprovacdo do roteiro em reunido com o colegiado
do curso de RelacBes Publicas. Além do audiovisual institucional, foi criado um VT de
trinta segundos e coube a agéncia fazer, também, com intencdo de apresentar o curso.

No processo de elaboracdo do video utilizou-se a camera SONY HVR-V1IN HD
1080i e recursos de filmagem de camera parada com composicdo de imagem em plano
médio, com enquadramento a esquerda ou a direita na maioria das vezes. Buscou-se uma

iluminacdo ambiente, a fim de estabelecer uma iluminacdo heterogénea e com sombras ao
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fundo, ambientes estes que caracterizam as especificidades do trabalho e atividades intra e
extracurricular. Utilizou-se também a iluminacdo fria através de soft light direcionada ao
interlocutor, o que gerou uma imagem clara e bem definida.

Para pds-producdo, respeitando o roteiro pré-estabelecido, valeu-se de softwares
atualizados de edicdo de video e tratamento de imagens e vetorial, tais como: adobe
premiere, adobe after effects, adobe illustrator e adobe photoshop. Além de pesquisar em
revistas e videos disponiveis na internet técnicas de construgdo de mosaico, manipulacdo da
luz, cortes de enquadramento e outras técnicas simples, mas que foram fundamentais para
um melhor resultado.

Resumidamente, para a construcdo do mosaico, a imagem do video 720x480px
ampliado trés vezes, transformado em 2160 x 1440px, o que possibilitou a divisdo desta em
nove telas independentes e a partir disso foi utilizado técnicas de movimentacdo de camera,
efeito do after effects.

Além do trabalho detalhado desenvolvido para a imagem, apds pesquisa no banco
de sons da universidade esta foi adaptada com tratamento no audio, com o programa adobe
audition, através da manipulacdo com cortes e preenchimentos adaptaveis entre uma fala e
outra, e forma que a trilha harmonizasse com o produto, marcando as transi¢Ges dos relatos.
Houve também alguns tratamentos nas falas dos interlocutores, como balanceamento e

equalizacdo.

5. DESCRICAO DO PRODUTO

O produto se trata de um VT a qual contém em sua estrutura depoimentos e relatos
de alunos e professores buscando sempre mostrar a diversidade que esté presente dentro do
curso.

Para a elaboracdo do produto, o grupo partiu do brainstorm e definiu a ideia central
a representar no video, e a elaboracdo do roteiro que seria apresentado inicialmente aos
clientes — os professores e coordenadores do Curso de RelagBes Publicas — adaptado ao
texto de académicos, visto que era importante a participacdo dos mesmos a fim de expor as
diferentes faces do curso, assim como as caracteristicas dos alunos e do profissional atuante

e agil.
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Apds a aprovagdo do roteiro, as etapas de trabalho buscaram privilegiar a estética
das imagens, o processo de edicdo de imagens e as filmagens. As escolhas dos locais
gravados e composicao da imagem como um todo obedecendo a regra dos tercos, segundo
Juchem:

A profundidade de campo é alcancada com a boa luminosidade da cena, de luz
natural como ja foi dito. Com isso, consegue-se foco em quase toda a imagem, o
que faz com que o destinatario possa observar com atengdo a imagem como um
todo. O uso claro da regra dos ter¢os com a composi¢éo tradicional da fotografia,
divide-se imaginariamente a imagem em trés tercos horizontais e trés tercos
verticais: as linhas formadas serdo naturalmente areas de atencdo para o

observador, e 0s pontos de intersecgdo sdo 0s marcos ainda mais eficientes.
(JUCHEM, 2009)

O processo de desenvolvimento do filme publicitario totalizou em vinte dias de
trabalho, incluindo producdo, pré-producdo e pos-producdo. As filmagens foram
acompanhadas por um cinegrafista, contratado pela universidade e a professora Roberta
Roos, orientadora responsavel. A filmagem durou cerca de dois dias contando com a
participacdo de alunos e professores do Curso de RelagBes Publicas, visto que era
necessario banco de imagem para dois produtos, o institucional — que este trabalho trata — e
também um VT de trinta. As técnicas de filmagens, enquadramento, gerenciamento de

elenco, entre outros, foram baseados em seminarios e exercicios em sala de aula.

6. CONSIDERACOES FINAIS:

Com a finalidade de produzir um filme publicitario e institucional ao mesmo tempo,
fugindo do institucional classico, com narrador e cenas em fade in/out, os académicos
produziram um video com conteido que mostrasse o Curso de Relagdes Publicas da
UNIPAMPA, como diferente: com énfase em Producdo Cultural. Além de apresentar as
oportunidades que ele proporciona, através de Ensino, Pesquisa e Extensdo, ressalta a
énfase em producdo cultural e explica qual a area de atuacdo do profissional diplomado e
com o diferencial do curso, salientando suas peculiaridades.

O audiovisual como resultado da disciplina de Producdo Eletrdnica — Televisdo do
Curso de Publicidade e Propaganda — no qual o principal objetivo foi aproximar o aluno da

producdo de filmes publicitarios, é a simulacdo da realidade em uma agéncia/produtora. A
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partir das propostas e execucdo do trabalho, pode-se obter um resultado satisfatdrio. Onde
embora alunos, foi possivel apresentar um video institucional com nivel profissional. Ao
colocarmos em prética o que aprendemos, percebemos a real necessidade do estudo e do
significado de cada teoria passada em sala de aula, sendo assim, ndo ha como separar a
teoria da pratica.
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