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RESUMO

Este trabalho apresenta a campanha promocionati@osio Sonhos” da empresa
do ramo de confeccdo Erva Daninha, localizada noiefpio de Maravilha/SC. O objetivo
€ criar uma campanha para a divulgacao do tralsbi@al desenvolvido pela empresa. A
elaboracdo do projeto visa dar maior visibilidealém de criar uma marca pra reafirmar a
importancia do trabalho que vem transformandohietatle tecidos, que estariam poluindo
0 meio ambiente, em roupas que irdo auxiliar daefamilias carentes nas cidades de
abrangéncia da AMERIOS.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicacao, redagdo publicitaria, criatividadegoimarca.
1 INTRODUCAO

O projeto “Costurando Sonhos” estava sem marca. nécessidade do
desenvolvimento de um simbolo social, significatieate, seria fundamental para ser
referéncia na comunidade onde atua, diferenciamdprdsenca de mercado que a Erva
Daninha mantém no setor industrial. Considerandaampresa ndo possuia um setor de
comunicacao efetivo e pensante nas questdes sqgm#escializou-se a atuagdo académica
para a solucao do problema comunicacional levantado

Foi identificado acima de tudo dois elementos qgoéderiam ser considerados

caracteristicos da marca “Costurando Sonhos” naegtin social: 0 reconhecimento da

! Trabalho submetido ao XIX Prémio Expocom 2012Categoria Publicidade e Propaganda, modalidade Cérapan
Promocional.

2 Greiciane R. S. Brandes lider do grupo e estudamt8°dSemestre do Curso Comunicacdo Social Habilitagi
Publicidade e Propaganda, email: greicisouzal@lilotoma.

3 Analice Reis estudante do 5°. Semestre do Cursouheidcacio Social Habilitagdo em Jornalismo, email:
analicereis16@hotmail.com.

4 Andressa Pacheco Moschetta, Professora-Orientadesire em Comunicagéo e Linguagens pela Universi@faditi
do Parana (UTP), Especialista em Artes Visuaigmalista, email: comunicacdo@celer.edu.br.



% 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERcom  XIX Prémio Expocom 2012 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicacado

marca por meio da propaganda e a confirmacgao destim compromisso assumido com a

comunidade onde esse projeto atua.

[...] o nome de uma marca ou seu logotipo constito@ parte visivel importante
de uma realidade complexa. O nome e o logotipogroignam a mediacdo entre
os valores essenciais de uma empresa — sua idbntida as percepcbes que os
consumidores possuem dela — sua “imagem” (CHEVALIER7 p. 25).

Assim, as marcas: “[...] constituem um fendmendodhiso e social especifico,

baseado em um tipo de relagdo comercial”.

2 OBJETIVO

Colocar os estudantes do curso de Comunicagao |Saoim habilitagdo em
Publicidade e Propaganda, da Celer Faculdadespptatc direto com questdes e desafios
presentes na realidade de mercado e também conerdecteal, bem como, das suas
necessidades de comunicacdo possibilitando um wiaar critico e reflexivo da profisséo a
partir do imbricamento de questbes praticas e da®riOu seja, da possibilidade de
modificar a pratica a partir do conhecimento.

E também uma forma de promover o acesso aos déverseessos criativos, de
planejamento e de solugdo comunicacional. A logoangroposta trouxe embasamento a
campanha promocional, que teve como objetivo stesten relacionamento entre o

consumidor e o produtor.

3 JUSTIFICATIVA

O projeto “Costurando Sonhos” recebeu uma idenéidbdseada no processo
criativo dos académicos de Publicidade e Propagandsforgco foi promover a marca para
diferenciar a proposta social diante dos consuraglda Erva Daninha, potencializando o
trabalho social. “Marcas e identidades de marcaedd...] muitas vezes associadas a
valores como engenhosidade ou tecnologia eficisetepotencializa e se redefine a
identidade” (CHEVALIER, 2007 p. 17).



% 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERcom  XIX Prémio Expocom 2012 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicacado

Apesar da importancia de um projeto social a essé&mocional é primordial
para a garantia de sucesso, associando técnidasddea, um bom produto,
emocéao, naturalidade e o imaginario coletivo raséitt no espirito da marca e na
sensacdo de espetaculo que se deseja passar,otaxssith as necessidades e
motivacfes pessoais de seus consumidores e siamtatzda marca (MARTINS,
2007, p.15).

A marca Erva Daninha esta em constante busca elgragio com a sociedade e a
partir desse projeto pode “[...] transmitir a ideatle e agregar elementos de aspiracao e
emocao também” (AAKER, 2007, p.83). O projeto gasbatido em funcdo do seu papel

filantropico e pelo envolvimento emocional que @ans publico.
4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A estruturacéo do projeto “Costurando Sonhos” ammnt de maneira agil e passou
por uma seérie de processos até chegar ao restitatid?ara que o trabalho fosse realizado
de maneira satisfatéria e rapidéoram tracados objetivos e as tarefas foramiblisttas
entre os integrantes da equipe. Segundo Belch (200893) “[...] todas as fases da
estratégia promocional de uma campanha devem sead@s nos objetivos estabelecidos,
gue incluem orcamento, decisdes de criacao e midia

Em um primeiro momento o cliente apresentdariefing. Conhecendo os objetivos
que deveriam ser alcancados atraves da elaboracfoopto, foi realizada uma reunido
onde houve a delimitacdo dos trabalhos para cadgramte da equipe. Depois de tracadas
as metas o projeto “Costurando Sonhos” foi ganh&mutoa.

Utilizando como referéncia o painel semantico, utabela foi criada para
estabelecer o que cada palavra - que forma o titolprojeto— “Costurando Sonhos”

representava, tentando fugir ao maximo de clicki@zados em projetos sociais.

® Tendo em vista que o tempo proposto para a elefom@o projeto foi curto.



% 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERcom  XIX Prémio Expocom 2012 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicacado

Costurando Sonhos
Transformacéo. Imaginario, grande.
Dar forma ao que por enquanto sdo apenascordar, ver que era um sonho, voltar|a
recortes de tecidos. dormir e tentar continuar nele.
Selando, amarrando e unindo. Tudo é possivel.
Desenhando e bordando. Mundo de alegria e desasbert
Remendando. Reviver momentos.
Viver, participar de contos de fadas.

Figura 1 — Quadro semantico.
Fonte: Jacson Andreola, 2001.

Foram elaborados conceitos com o0 objetivo de despem todos que vissem a
campanha seu lado crianga, seu lado de descoketasmaginacdo. O objetivo era fazer

com que todos vivenciassem esta fantasia.
5 DESCRICAO DO PROCESSO

A campanha promocional desenvolvida a partir dgepso“Costurando Sonhos”
materializa a identidade do trabalho junto a coutacé. O objetivo foi desenvolver a
logomarca e, a partir dela, nortear todos os naasetie comunicagédo. No caso da proposta
comunicacional apresentada a empresa Erva Daneheampanha promocional esti
baseada na organizacdo de eventos nos municipaoqmpreendem a AMERIGS

Assim, a partir ddriefing’ foi possivel desenvolver as seguintes pecas ptélas:

logomarca (figura 2) e envelopamento de frota (Agl).

® Municipios que compreendem: Bom Jesus do Oesiiei, Campoeré, Cunha Por4, Cunhatai, Flor do
Sertdo, Iraceminha, Maravilha, Modelo, PalmitogjuRza, Romelandia, Salinho, Santa Terezinha do
Progresso, Sdo Miguel da Boa Vista, Saudades enfiag. Fonte: www.amerios.org.br/.

" Realizado com a Diretora Industrial da empresa Exaninha, Eliana Stefano, no dia 25 de outubrd0dd.
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Figura 2 — Logomarca: € a identidade do projetost@@ndo Sonhos”.
Fonte: Académicos do Curso de Comunicacao Soclat Eaculdades, 2011.

O retalho proveniente da sobra da confeccao dertign,ando é simplesmente um
retalho e, sim, a possibilidade de se recriar. €ddehoje € referéncia ndo s6 no ramo
industrial, mas, também, se apresenta como arquéiparte, de criagdo, da ideia de

transformar, de comunicar.
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Figura 3 — Envelopamento de frota do projeto “Castdo Sonhos”.
Fonte: Académicos do Curso de Comunicacao Soclal Eaculdades, 2011.

Os caminhdes chegando a cada cidade trazem cousigmundo de sonhos e
alegria para as criangas. A imagem do boneco déhost que compde a logomarca, bem
como, a campanha promocional do projeto “Costurebaolthos” representa a quebra das
barreiras sociais, representada na sociedade cooténea pela classe D e E. Destaca a
importancia que as empresas vém tendo com suafpanteopica e social ao unirem seu

nome a projetos sociais.

6 CONSIDERACOES

Nosso Pais enfrenta significativo problema so&aifletindo sobre esse assunto a
empresa Erva Daninha entende que tem papel fundaihmanconstrucdo de uma sociedade
melhor.

Esse desafio foi engrandecedor. A partir dele ésispvel abrir caminhos para expor

a criatividade de cada participante e por em @atirias as técnicas ja aprendidas e
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discutidas em sala de aula. Por ser um projeto fa@snlucrativos os académicos se
engajaram em ajudar e ndo mediram esforcos.

O pouco tempo se fez inimigo. Desenvolver a logemacriar todo um processo de
divulgacdo e apresentacdo para a empresa, acongecetempo recorde. O trabalho
permitiu constatar que muitos dos complexos proateenfrentados pela sociedade podem
ser solucionados a partir da utilizacdo de métalosnceitos adequados, sendo possivel
construir um modelo de otimizacdo super eficienteegresentativo do problema em
questao, que pode ser resolvido através de umi@menunicacional.

Por fim, convém mencionar a disposi¢cdo de todogasticipantes académicos,
docentes do curso de Comunicacdo Social e sualitdig@i®s a Direcdo da Instituicdo e,

principalmente, a empresa Erva Daninha.
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