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RESUMO

Este memorial descritivo tem por objetivo apresentar o jornal laboratério Agora,
desenvolvido pelos alunos do 4° ano de Comunicacao Social (Jornalismo) da Universidade
Estadual do Centro-Oeste. Durante o ano letivo de 2011 foram produzidas seis edi¢des do
jornal. Apds descrever o produto, a metodologia de trabalho, as propostas editoriais e
estéticas, propomos uma reflexao tedrica em torno da pratica laboratorial que, em si, integra
ensino académico e preocupagdo comunitaria.
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1 INTRODUCAO

A disciplina de produgao laboratorial nas escolas de Jornalismo se fez vigente apds
o Decreto 83.284 de 1979, ano em que foi proibido o estagio dos estudantes nas empresas
de comunica¢do (artigo 19). Assim, tornou-se funcdo da Universidade garantir a
experiéncia profissional aos alunos, ainda durante a graduagdo. Ou seja, o estudante teria
que passar por situagdes semelhantes as que enfrentaria ao exercer a profissdao, contudo,
com o carater de aprendizagem e de leitura critica. O jornal-laboratorio passa entdo além de
espaco de pratica profissional orientada, a uma local de experimentacdo e estudo critico da
profissdo e do proprio jornalismo.

Na Unicentro (Universidade Estadual do Centro-Oeste), este espago laboratorial

existe desde 2005, sob a marca Agora. Até 2010, o desenvolvimento desse produto, em
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formato revista, estava sob exclusiva responsabilidade dos alunos do 4° ano. Entretanto,
com a implantacdo de uma nova grade curricular, os formandos agora editam o Jornal
Agora. Enquanto isso, sdo os alunos do 3° ano que produzem a revista. Assim, as turmas
hoje trabalham integradas na elaboragdo do Agora.

A pratica em laboratorio oferece condicdes de exercicio interdisciplinar do
conhecimento, sao diversas esferas de criatividade ideoldgica que conflitam neste campo,
diversas disciplinas curriculares sdo revistas na pratica, desde teoria da comunicacdo até
planejamento grafico e diagramagdo. Um rodizio nas atividades coloca o aluno em contato
com diversos softwares, formas variadas de envio de textos e utilizacdo das tecnologias

digitais, além da alternancia nas hierarquias de trabalho, podendo ser chefe ou funcionario.

2 OBJETIVO

O Agora é um produto laboratorial em jornalismo que deve possibilitar aos
académicos uma experiéncia real em produgdo jornalistica, da mesma forma que atuar
como um meio de aproximacdo da universidade e dos alunos com a comunidade. Nesse
sentido de trabalho foram pensadas as linhas editoriais de cada formato.

O Jornal Agora tenta abranger a populagdo de Guarapuava como um todo. Para
isso, investe em pautas e temas diferenciados, mas abordados de maneira inusitada. Os
alunos trabalharam matérias pertencentes as tradicionais editorias fixas, porém, com pautas
pensadas a partir de frases de musicas, de filmes e de livros. Por exemplo, a famosa frase
“Vamos colocar um sorriso neste rosto”, dita pelo personagem Coringa no filme Batman: o
cavaleiro das trevas, inspirou uma matéria sobre o trabalho dos dentistas, o que rendeu um
belo Perfil. A frase “Que a forca esteja com vocé€”, do filme Star Wars, serviu para uma
inventiva matéria que tentou vislumbrar como seria Guarapuava se a energia elétrica
acabasse. E assim por diante.

E importante ressaltar que a producio do jornal esta ligada sempre aos fundamentos
basicos do jornalismo, ou seja, existe uma profunda preocupacdo com a credibilidade das
informacdes e com a ética profissional, entendendo que, assim, conseguimos o respeito € a
atencdo do nosso leitor. “Para considerar-se cidaddo, o homem contemporaneo precisa
dispor de fontes informativas que lhe permitam conhecer o que se passa e, em seguida,

formar juizos sobre os acontecimentos” (ERBOLATO, M. L. 2001, p. 19).
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3 JUSTIFICATIVA

As atitudes, as praticas, as relagdes jornalista-jornalista, jornalista-noticia, jornalista-
publico e as demais situagdes que o jornalista enfrentard no seu campo de trabalho devem
ser trabalhadas na academia. Tais experiéncias sdo propiciadas ao aluno na producao do
Jornal laboratorio, lhe trazendo proximo da realidade que ele vivenciara no mercado apos a
formacao.

Pensar o ensino sempre nos remete a referénciais diversos, neste estudo sobre a
pratica pedagégica do produto laboratorial Agora, optamos pela articulagio entre a filosofia
da linguagem e o entendimento do imagindrio social, promovendo uma reflexdo sobre esta
pratica no curso de jornalismo e na realiza¢do de um jornal.

Entre os varios discursos que um jornal apresenta ¢ interessante observar aqueles
que permitem varios sentidos, pois estas possibilidades estdo ligadas ao simbolismo e as
potencialidades do imaginario dos produtores ¢ dos consumidores do discurso em questao.
Para Castoriadis, "o simbolismo pressupde a capacidade imagindria. Pois pressupde a
capacidade de ver em uma coisa o que ela ndo ¢, de vé-la diferente do que ¢&”

(CASTORIADIS, 1991, p.154).

Percebe-se que Castoriadis estabelece um sistema de integracdo entre significantes e
significados que se multiplicam, se combinam, que produzem sentidos, que estabelecem
metéforas, instaurando uma operacionalidade no processo de significar (1991, p. 170-171).
O autor divide a producdo imaginaria social entre radical (fundamental) e efetiva; esta
ultima fundamenta o existir do sujeito em sua singularidade, que nada mais ¢ do que um
produto de combinagdes imaginarias que ultrapassam a realidade do sujeito e sua historia
particular, tanto quanto, a realidade historica e social em que o sujeito vive (1991, p. 172-

173).

Castoriadis (1991) enfatiza as significa¢des vinculadas pelos signos e o sistema de
significados (representagdes, ordens, injungdes, incitagcdes, etc.), detendo-se nas
necessidades historicas que existem em sociedades distintas e em instituir determinados
sistemas de signos e significados — € ndo outros — que permitem uma operacionaliza¢ao de
representacdes que ndo sdo reais € que na pratica organizam os comportamentos € a
consciéncia humana nas relagdes sociais. O autor afirma que o imagindrio social ¢ um

reflexo e uma refracdo ideologica “das condigdes reais e da atividade social dos homens”
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(CASTORIADIS, 1991, p. 177). A existéncia humana ¢ definida nas relagdes entre a
superestrutura e a infra-estrutura em termos historico-sociais. As sociedades nao se
organizam em estruturas ou principios exclusivamente racionais; ao contrario, elas se
orientam para atividades instituidas por complexas redes imagindrias em que a forma
histérica muda e seu conteudo ¢ dominado pelo imaginario. Toda sociedade apresenta uma
funcionalidade que se organiza em torno de uma pseudo-racionalidade (CASTORIADIS,
1991, p. 180-188).

Pensar um Jornal-laboratoério significa compreender este espago como um local
para pratica profissional de jornalismo por estudantes, um espaco em que a atividade
realizada € orientada por professor habilitado, este espaco € ainda, sobre tudo, laboratodrio,
local de experimentacdo académica, possibilidades que a universidade oferece, de forma
critica, a realizagdo de experimentagdes para que exista reflexdo produtiva sobre a pratica
jornalistica, sua forma e seu conteudo. A atividade de ensino e de experiéncia laboratorial
remete a uma condi¢cdo intencional e com uma objetivagdo especifica: a totalidade que
implica a conseqiiente reflexdo sobre os planos, niveis, interagdes dos discursos produzidos
concretamente, articulando elementos fisicos, mentais, emocionais, perceptivos, cognitivos
e “psicoldgicos” entre si e na produgdo do sentido. Assim, a totalidade se determina
historicamente nas mediagdes ¢ pelas mediagdes “pelas quais suas partes especificas ou
complexas — isto €, as ‘totalidades parciais’ — estdo relacionadas entre si, numa série de
inter-relagdes e determinagdes reciprocas que variam constantemente e se modificam”
(BOTTOMORE, 1988, p. 381). Ou seja, as esferas/campos que se dialogizam,
estabelecendo contetido e forma signica na produgao de sentido.

Os signos materializados nas esferas/campos socio-histdricos (jornais, circulos
sociais) refratam as relagdes comunicativas existentes na linguagem e, através da
linguagem, refletindo e refratando a propria materialidade ideoldgica signica.

Um caminho também interessante de pensar o movimento pedagdgico em um
jornal-laboratdrio trata-se de compreender o dialogismo (relagdes discursivas entre homem-
mundo, homem-natureza e sujeito-objeto do conhecimento) que ocorre entre discursos
interagindo na comunicagao e, nessa interagdo, produzem o processo de significagdo. “O
discurso escrito ¢ de certa maneira parte integrante de uma discussdo ideologica em grande
escala: ele responde a alguma coisa, refuta, confirma, antecipa as respostas e objecdes
potenciais, procura apoio etc”. (BAKHTIN, 1995, p. 123). Através da linguagem, os

discursos sdo produzidos em condigdes especificas (enunciacdo), estabelecendo formas
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num intercurso social (enunciados) que, além de instaurar relagdes entre o eu e os outros,
veicula o universo ideoldgico. O circuito da comunicacdo signica coincide com o circuito
da comunicacdo ideoldgica e historica, adquirindo uma funcionalidade pratica na relagao
politica-comunicagdo-leitor (sociedade-eleitor), assim a existéncia de signos com

funcionalidades imagindrias, ou que se utilizam de imaginarios instituidos socialmente,

produzem sentidos direcionados, articulados em relagao ao outro, ao leitor.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A metodologia de trabalho empregada foi pensada de forma a integrar todos os
alunos na atividade laboratorial. Eles foram inseridos em uma dindmica na qual a cada
edicdo do jornal pudessem experimentar e se comprometer com responsabilidades
diferentes, trafegando entre as diversas fungdes jornalisticas presentes em uma redacao.

Assim, nas primeiras edi¢cdes, havia alunos-reporteres, alunos-fotdgrafos, alunos-
editores, alunos-revisores, alunos-diagramados, alunos-assistentes de reda¢do e alunos-
distribuidores, sendo que as fungdes eram revezadas a cada publicagao.

Na medida em que os trabalhos foram sendo realizados, os proprios alunos
sugeriram experimentar outra metodologia, que acabou por atribuir maior carga de trabalho
a cada um deles. A partir da quarta edi¢do do jornal, cada aluno ficou responsavel pela
pauta, pela producao da matéria e das fotografias, e pela diagramac¢dao da matéria. Nesse
esquema, os cargos que ficaram rotativos foram o de Revisor/Assistente de Redagdo e
Editor, responsaveis por aprovar e encaminhar pautas e, claro, fechar as edi¢des. A
distribuicao contou com profunda colaboracdo dos alunos, que levaram periodicamente os
exemplares para bancas, terminais de Onibus, universidades, escolas e outros pontos de

concentracdo de pessoas.

Etapa A - Projeto

- Discussao sobre a producao jornalistica laboratorial
- Anélise da producao laboratorial precedente

- Discussao sobre projeto editorial e grafico

- Atualizacao de projeto editorial

- Atualizacao do projeto grafico
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Etapa B - Operacionalizaciao
- Anélise das fungdes jornalisticas nas redacdes de jornal
- Divisao dos académicos em uma estrutura ciclica de produgao

- Definicdo de prazos de entrega de pautas, matérias, editoracdes € montagem

Etapa C - Producao

- Discussao sobre o texto impresso no jornalismo

- Discussao sobre a importancia da imagem e da problematica da manipulagdo digital
- Revisao das técnicas de texto, com elaboragdao de pequeno manual de redacao

- Revisdo das técnicas de fotografia jornalistica e edi¢cdo fotografica

- Producao laboratorial, incluindo revisdo e diagramacgao

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O produto laboratorial Jornal Agora é planejado e desenvolvido pelos alunos do 4°
ano de Comunicagdo Social (Jornalismo) da Unicentro (Universidade Estadual do Centro-
Oeste) do Parand. No ano de 2011, foram produzidos seis jornais, tais edicdes também
circularam em PDF por meio de parcerias com veiculos de comunicagdo online do
municipio, que ofereceram a opgao de download da edigdo em seus sites. Apds a impressao,
a distribui¢do dos exemplares foi feita pelos proprios académicos em diversos setores dos
dois Campus da Universidade em Guarapuava e em varios locais da cidade, como clinicas
médicas, estabelecimentos de ensino e 6rgaos publicos.

Sendo uma atividade produzida desde o ano de 2005, a produgio do Jornal Agora
vem se tornando uma tradi¢do para alunos do 4° ano de Jornalismo da Unicentro. Todas as
edigdes j& publicadas durante os oito anos de vida do jornal podem ser acessadas e baixadas
no site da universidade através do endereco: www.unicentro.br/agora.

A produgio do Jornal Agora, em 2011, foi coordenada pelo professor Anderson
Costa. O objetivo central da disciplina de Jornal Laboratorio € preparar o académico para o
mercado de trabalho, a partir da familiarizagdo dele com a rotina de uma redacao de jornal.
Para isso, foram trabalhadas as varias etapas da produgdo jornalistica, como:
desenvolvimento do projeto editorial e grafico, producao de pauta, apuragdo, entrevista e
investigacdo, formas de texto, editoracdo, planejamento visual e finalizagdo. Também ¢&
objetivo das disciplinas incentivar experiéncias em jornalismo, para que, na medida do

possivel, sejam testados produtos e formatos diferenciados.
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Durante a processo de elaboragcdo do jornal, os alunos passam novamente por um
contato pratico com assuntos previamente trabalhados em outras disciplinas da grade
curricular do curso, utilizando técnicas de fotojornalismo e de texto e explorando formas de
diagramagdo. Com relagio a diagramagcdo, cabe dizer que o Jornal Agora busca em suas
edicdes levar uma diagramagdo que possua certa relagdo com o assunto trabalhado na

noticia.

5.1 Pensamento Estético

Encontra-se ainda nas paginas do Agora uma preocupagio estética. E interessante
discutir com os alunos a questdo da forma, porque implica também em uma discussdo de
conteudo. Nao se trata, porém, de uma relacao de indissociabilidade, ndo ¢ que um dependa
do outro, mas sim trabalhar a percep¢do de que cada elemento da equacdo representa
ambos, a0 mesmo tempo, ou seja, forma E contetido e conteudo E forma, e, como diria o
poeta curitibano Paulo Leminski, “Forma ¢ poder”.

As discussdes em torno das implicagdes da forma no jornalismo tém por objetivo
instigar os alunos a perceber que um texto diferenciado disposto nas velhas formas visuais
acaba tendo seu impacto e importancia minimizados. Nesse sentido, sdo estimulados a
produzir paginas em que a propria diagramacgao dialogue com a matéria, a complemente, ou
seja, também seja conteudo.

As consequéncias disso ¢ um produto visualmente mais agradavel e eficaz em
termos de comunicacdo. De acordo com SCALZO (2009), o design se torna importante,
porque ele ¢ a comunicagdo propriamente dita, ¢ informagdo, ¢ uma arma para tornar a
revista/jornal e as reportagens mais faceis de ler. “A diagramacao ¢é responsavel, nos jornais
modernos, pela apresentacdo grafica das edi¢des diarias. Gragas a utilizagdo desses recursos
¢ que se consegue dar o desejavel equilibrio a uma pagina de jornal, residindo nesse por

menor a propria personalidade dos veiculos” (MAGALHAES M. V. 1979, p. 46) .

6 CONSIDERACOES

Assim, no ensino, ou na producao de um jornal, alguns dos sentidos produzidos na
comunicacdo jornalistica, que necessariamente sdo refragdes da realidade e passam pelo
caleidoscopio do imaginario social, o jornalista promove através da linguagem, da lingua,

das técnicas jornalisticas, dos condicionamentos das esferas e dos campos envolvidos, uma
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superagdo para as paginas dos jornais, ou seja, ele interpreta, transforma o signo e constroi

um novo signo convertido em informacao jornalistica.

Este processo acontece em qualquer jornal, na experimenta¢do laboratorial, isso
também acontece, mas de forma consciente e reflexiva, uma experimentacdo de formas e
formatos para o desenvolvimento e compreensao desta pratica. Assim, esses novos signos
remetem ao original como sendo uma expressdo de verdade ou de acontecimento real,
signos que apresentam conteudo e forma ideoldgicas sobre aquele sentido que passam a
representar. Mesmo uma foto constitui uma recriagdo, uma superagdo através da técnica,

daquilo que foi visto pelo jornalista, para aquilo que vai ser dito (visualizado) pelo jornal.
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