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Resumo

Este presente artigo visa fazer uma andlise da importdncia do audiovisual para a
comunicagdo, abordando sua origem e tragando uma linha até as novas formas de
veiculagdo em midias tecnologicas, ao colocar em evidéncia o contraste entre duas
formas interativas e recentes de midias audiovisuais — a TV digital, como revolugdo em
qualidade e tecnologia, e 0 You Tube, como icone de compartilhamento e viraliza¢do do
audiovisual.
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1 Introducao

A comunicacdo audiovisual se apresenta atualmente como uma ferramenta
pratica e versatil para disseminagdo de idéias, cultura popular, modismos, tendéncias e
comportamento contemporaneo. E facilmente assimilada por quem assiste, comenta,

repassa e assim alimenta o ciclo de vida desta forma de comunicagao.

Foi assim desde o surgimento do cinema no século XIX, com os irmdos Louis e
Auguste Lumiére, que causaram curiosidade na parte da populagdo que podia se dar ao
luxo de apreciar uma “sessdo de cinema” e que mudaram habitos de vida e de consumo
na Europa. Hoje, os meios audiovisuais ainda causam revolugdes na sociedade: mesmo
ndo tendo abandonado as salas de cinema e os televisores, outras formas de chegar ao

receptor foram e estdo sendo criadas. You Tube, TV digital, TV via celular e inimeros
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sites na Internet que permitem upload® ¢ compartilhamento de videos vém crescendo e

conquistando mais usudrios.

Essas novas midias vém com o intuito de ampliar a interatividade no
audiovisual, permitindo um feedback’ do receptor e um efeito viral de compartilhar,
comentar, sugerir e indicar sua programacao favorita para muitas outras pessoas, através

das redes de relacionamento.

Para entendermos de onde surgiu essa necessidade de comunicar através de uma
linguagem audiovisual, é necessario entender como surgiu essa forma de comunicagao e
a evolucdo que sofreu ao longo do tempo até chegar aos dias de hoje, que foi um retrato

da evolugdo da propria tecnologia.

2 O que é Audiovisual — Definicoes

Audiovisual ¢ toda forma de comunicagdo que combina recursos visuais e
sonoros. E uma comunicagdo que permite ao receptor ver € ouvir a0 mesmo tempo a
mensagem codificada pelo emissor através de signos visuais e efeitos auditivos (musica,

ruido, efeitos sonoros, etc). No Brasil, o Ministério da Cultura define:

Audiovisual - a [obra] que resulta da fixagdo de imagens com ou sem som,
que tenha a finalidade de criar, por meio de sua reproducéo, a impressdo de
movimento, independentemente dos processos de sua captagdo, do suporte
usado inicial ou posteriormente para fixa-lo, bem como dos meios utilizados
para sua veiculagdo (Lei 9610/98 — Art. 5° Par. VIII — item “i”).

Genericamente, podem ser considerados materiais audiovisuais: comerciais,
trailers, compilagdes, documentarios, séries, novelas, minisséries, educacionais, filmes,
eventos ao vivo (filmados), multimidias, video clipes, reportagens, performances,

. 6
curtas-metragens, esportes transmitidos em broadcast’.

* transferéncia de dados de um computador local para um servidor.
5 A . > .
resposta do receptor a comunicagdo recebida.
% transmissdo em larga escala para varios receptores a0 mesmo tempo.

“O que caracteriza um sistema audiovisual ndo ¢ apenas o seu medium, a

aparelhagem de difusdo, mas também a sua mensagem, isto ¢, o seu conteudo”
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(MATRAS, 1990, p.29), e por isso o audiovisual tem toda uma linguagem propria
dependendo de sua intencdo, sua utilizacdo e o publico a que se destina: documentarios
sdo diferentes de filmes, que sdo diferentes de VTs comerciais, que sdo diferentes de
programas de entrevistas, embora os principios técnicos para propagacdo e constituicdo

da mensagem sejam similares e tenham a mesma base.

O audiovisual como ferramenta de comunicacdo oferece a possibilidade de
aproximar o emissor da mensagem de seu receptor: num programa de televisdo, por
exemplo, o apresentador cumprimenta os telespectadores como se estivesse
pessoalmente em suas salas de estar; um filme cria a afinidade necessaria para que a
pessoa que o assiste se sinta como se estivesse dentro do enredo. Isso envolve de tal
forma o receptor da mensagem, que tanto o meio quanto o conteudo transmitido ganham
credibilidade e veracidade. “Para a maior parte dos seres vivos, o audiovisual ¢ uma
constante fundamental [...]; ele desempenha, pois, um papel fundamental na

conservagdo do individuo (MATRAS, 1990, p.13).

Cada sociedade encerra um patrimoénio proprio de costumes e aspiragdes que
vira a determinar o comportamento basico da comunicagdo eletronica. E
mais, estes valores sdo moéveis, comportando oscilagdes. O que parece
essencial € a necessidade de se compreender, por um lado, a importancia e o
poder de um veiculo como a TV dentro de uma cultura e, por outro, a
urgéncia de mecanismos que permitam o controle e a adequagdo do mesmo a
realidade social correspondente. (ALMEIDA, 1988, p.51)

Além disso, o audiovisual ¢ um espelho da sociedade que o cria, ao mesmo
tempo em que influencia modas, costumes, habitos. Ele cria, por sua propria esséncia,

essa relacdo de mao dupla com o publico. Dessa forma, todo audiovisual é

um discurso sensivel sobre o mundo [...] algo parece se insinuar na histéria
do audiovisual e poderia ser sumariamente interpretado como uma ansia de
passar do visivel ao invisivel, do concreto ao abstrato, da mostragdo a
demonstragdo, com os novos instrumentos que o pensamento criou para
melhor pensar (MACHADO, 2010)

Esse discurso ndo se prende ao meio onde ¢ transmitido, pode ser adaptado a
diversas midias e linguagens, desde que mantenha-se focado no seu objetivo e consiga

atingir o publico desejado.
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3 Historia do Audiovisual

A trajetoria do audiovisual inicia-se com a histdria do cinema. Entretanto, para
entendermos sua concep¢do € o cendrio para seu surgimento, podemos compreender o
periodo anterior ao cinema, quando através de fotografias buscava-se representar a
realidade da forma mais fiel possivel, ainda que precariamente. Havia ainda a
necessidade de dar a imagem o artificio do som, ainda que nao fosse o original ou fiel a

imagem apresentada.

Surgido através da fotografia, o cinema, precursor de todas as outras formas
audiovisuais, ndo tinha o intuito de ser apenas imagens em movimento, mas imagens
com significados e explorando o recurso de aparelhos de reproducdo de som que

também estavam em fase de desenvolvimento em fins do século XIX.

Desde seu surgimento, o audiovisual vem se transformando para tentar atingir o
maior publico possivel, das mais variadas formas. Ele ¢ uma poderosa ferramenta para
ensinar, persuadir, contar a historia e cultura de um povo. Por representar uma realidade
em movimento (ficticia ou ndo), algo que estd acontecendo (na “vida real” ou na
ficcdo), este formato estreita a comunica¢do com o espectador, criando uma afinidade,

uma expectativa de saber seu desfecho.

O cinematdgrafo foi inventado por um fotdgrafo, Louis Lumicre. Mas foram
o americano Thomas Edison e o europeu Charles Pathé, pioneiros do
fondgrafo, que o industrializaram e lhe conferiram o seu padrdo comercial.
Em todo caso, considerar o cinema como herdeiro da fotografia estatica é
uma concepcdo erronea. A musica sempre foi um acompanhante vital,
mesmo nas primeiras apresentagdes do cinematdgrafo feitas por Lumicre, na
década de 1890. Buscaram-se sistemas de som desde os primeiros dias, e 0
assim chamado cinema mudo carecia ndo de som, mas simplesmente de falas
sincronizadas. (ARMES, 1999, p20)

A complexidade e riqueza do audiovisual se devem ao fato de atingir dois
sentidos (audicdo e visdo) de uma Unica vez, e ainda conseguir utilizar varios tipos de
linguagens diferentes dependendo da situagdo e da inten¢do do material, seja ele um

filme, um comercial, um documentario ou qualquer outro tipo.

4 A Importancia do Audiovisual: A Abrangéncia da TV Analégica
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Um formato audiovisual que estd presente em 97,1% dos lares brasileiros ¢ a
televisdo no formato analdgico, segundo o Programa das Nacdes Unidas para o
Desenvolvimento — PNUD (2010). A relevancia desse meio ¢ facilmente percebida
quando colocamos essa perspectiva em comparagdo com outros tempos, quando as

pessoas ndo utilizavam este recurso:

O ser humano assiste diariamente algumas horas de televisdo. Somos a
primeira geragdo com a qual acontece um fenémeno desse porte. Nenhum
imperador da antiguidade, ainda que tendo o direito de vida ou morte sobre o
cidaddo, tinha o poder de entrar em todos os domicilios de seu pais, e de
martelar horas a fio a visdo de mundo de criangas, adultos e idosos. Este
fendmeno nasce como um complemento dos processos econémicos, se
sobrepde a eles e se torna gradativamente dominante. (DOWBOR, 2000 apud
MARTINEZ, 2005, p.49)

Shows, apresentagdes, programas educativos, telejornais, tudo isso chega até a
casa de milhdes de brasileiros diariamente pela TV e pode ser gravado, distribuido,
vendido e comprado gragas as tecnologias que envolvem todo o processo de producao

de um material audiovisual.

A televisdo ¢ o retrato da necessidade intrinseca que o ser humano tem de se
comunicar diariamente, a todo instante. Ele cria um elo entre emissor e receptor que ndo
fica atado ao tempo ou localizagdo geografica; a mensagem ndo perde sua esséncia,
mesmo podendo ser incrementada com diversos recursos de som, efeitos de edigdo e

montagem, a critério da criatividade de seu autor ou produtor.

Neste sentido, Matras ressalta o audiovisual como um espelho e um exemplo

para a sociedade, num processo de mao dupla:

O audiovisual esta no centro dessas preocupagdes: devia ser possivel passar
sem ele, no entanto, tornou-se tdo exigente quanto uma droga; ¢
simultaneamente uma causa, um simbolo e um meio de expressdo do mal-
estar perante a chamada sociedade de consumo que muitos jovens sentem,
nomeadamente os que reconhecem que nem sempre ¢ facil <<progredir sem
regredir>> (MATRAS, 1990, p.137)
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Dessa forma, compreende-se a importancia do audiovisual e de sua fun¢do na
sociedade, como forma de ensinar, entreter, criar e fortalecer habitos, além de criar seu

proprio universo, com sua propria linguagem, 24 horas por dia na forma de televisao.

5 O Audiovisual, a Tecnologia e d Democratizacio da Comunicacio

“O conteudo audiovisual ¢ uma das maiores economias do mundo
contempordneo e tem uma producdo pautada pela inovacdo” (MARTINEZ, 2005,
p-120). Inovagao que na ultima década fez crescer o mercado e aumentar o consumo de
diversas midias audiovisuais, ¢ fez com que os proprios materiais audiovisuais
acompanhassem as evolugdes culturais do ser humano. Com o surgimento € expansdo
da Internet na década de 1990, e sua explosdo de usuarios nos anos 2000, muitos
pesquisadores viam o fim dos demais meios esmagados pela forca arrasadora Internet.
O que acontece, na realidade, ¢ adaptacdo das midias tradicionais ao espago virtual. E
com o audiovisual ndo ¢ diferente. Ele surge num ambiente visto como democratico por
natureza, onde basta estar conectado a rede para enviar e receber todo o tipo de

informacao.

A democracia ¢ uma forma de governo onde a populagdo exerce o poder, guiada
por preceitos de liberdade e igualdade de diretos e onde cada cidaddo tem direito de
interferir no poder publico (ARISTOTELES apud MARTINEZ, 200, p.43). E este o
sentido que as novas tecnologias buscam para o audiovisual, levando para o audiovisual
o sentido de 4gora moderna: um local onde idéias sdo expostas, obras sdo criadas, e que
a0 mesmo tempo ndo se encerram em Si mesmas, abrindo espaco para analise,
discussdo, estudo agora num mundo cada vez mais interativo, dando margem também
ao compartilhamento, aos comentarios, as indicag¢des de videos, filmes, comerciais entre

os individuos.

Assim como os novos recursos remodelam as novas maneiras de perceber a
realidade, refocalizam também a nossa visdo de linguagem. Nio se trata
apenas da existéncia recente de novas formas de comunicagdo — cada uma
com seu proprio padrdo verbal e sintatico: a analise do filme documentario; o
relato da testemunha “ao vivo”; o jargdo do apresentador de entrevistas. Ndo
¢ nem sequer a existéncia de um novo tipo de discurso na forma como os
programas de radio e televisdo falam com a sua audiéncia, dirigindo-se a
ouvintes e espectadores ausentes de maneira direta e individualizada, embora
eles ndo possam tomar parte de uma comunica¢do de mao dupla. (ARMES,
1999, p.16)
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Essa democracia no espago audiovisual vem para trazer mais funcionalidade
para o cotidiano das pessoas: ao invés de apenas assistir a um reality show, por
exemplo, o espectador liga, vota em enquetes on line, interage com seus programas
favoritos. “Com o desenvolvimento da midia eletronica, a indistria que molda a
consciéncia passou a determinar o ritmo do desenvolvimento social e econdmico de
sociedades no ultimo estagio da era industrial” (ENZENSBERGER, 1972, p.99 apud
ARMES, 1999 p.102).

Almeida (1988, p.15) complementa: “se durante quase meio século foi imposta
ao telespectador a condicdo de agente passivo no contexto da comunicacdo eletronica,

com o advento das novas tecnologias este quadro tem se revertido drasticamente”.

A possibilidade de um uso democratico de um meio audiovisual on line cuja
producdo ¢ barata e a veiculagdo ¢ gratuita coloca em xeque o uso de todo um aparato
técnico e conceitual criado pela industria cultural. Ambos acabam tendo notoriedade e
possibilidade de divulgagdo, independente da irrelevancia de um ou dos custos

mirabolantes do outro.

Refletir sobre democracia nos remete a obrigatoriedade de discutir o papel do
audiovisual, enquanto mass media na sociedade. Para comego de conversa, é
preciso delimitar duas premissas fundamentais. O audiovisual como uma
atividade que permite a producdo, transmissdo e recep¢do de simbolos em
escala e em propor¢des universais. E a democracia como uma questdo de
universalizagdo do poder, mesmo que de forma representativa. Essas
premissas conduzem a chave para pensar a questdo: a relacdo entre simbolo,
poder, mercado e sociedade. (MARTINEZ , 2005, p.45)

A “universalizagdo do poder” de que trata o autor traz o sentido de que cada
individuo pode ter voz (e por que ndo imagem?) através da tecnologia e nos leva a
reflexdo sobre a democracia audiovisual e o espago aberto onde teoricamente todos sdo

iguais e tem a mesma oportunidade de comunicar.

6.1 TV Digital
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A TV digital vem trazendo altera¢cdes no modo de assistir e se relacionar com
este meio, que ndo havia sofrido mudangas drasticas na forma de exibi¢cdo desde o

surgimento da TV a cores.

A grande transformacao da TV digital estd na forma de exibi¢do ao espectador,
pois na producdo dos materiais emissoras e produtoras ja utilizam processo digital no
desenvolvimento dos materiais. "A digitalizacdo abre possibilidades sem precedentes de
transmissdao de imagens e dudio digitais com qualidade superior intrinseca (remocao de
fantasma, maior resolu¢do e alcance) melhorando em muito a qualidade dos atuais
televisores” (ZUFFO, 2006, p.11). Mudanga no formato de tela para 16:9 e melhor
qualidade de som sdo caracteristicas fisicas da TV digital, além disso ela traz uma
revolucdo em termos de interatividade: permite acessar programas de TV via celular em
qualquer parte, ver um programa em diversos angulos diferentes (principalmente em
esportes, apresentagdes musicais, espetaculos, etc), fazer compras diretamente pela TV,
responder pesquisas, ver guia de programas, acessar a Internet e usufruir de muitos

outros servigos utilizando o proprio aparelho de TV.

Entretanto, para isso acontecer, ¢ preciso que o sistema esteja fortemente
consolidado, o que pode levar mais tempo que o esperado, pois apenas dessa forma

podera ser adaptado e modelado a cultura do pais.

A TV de alta defini¢do vive, em sintese, as agruras de uma tecnologia cujo
implante acarreta uma transformagdo de base na comunicagdo
contemporanea. Adaptacdo de televisores, realinhamento de freqiiéncias,
obsolescéncia de equipamento de produgdo, enfim, um conjunto de mudangas
que, somadas, ddo bem a dimensdo da complexidade do problema.
(ALMEIDA, 1988, p.103)

Abaixo o mapa montado pelo Site oficial da Televisdo Digital Brasileira mostra
que para a TV digital ser um sistema solido no pais falta ainda um longo caminho;
apenas capitais e alguns centros urbanos possuem essa tecnologia disponivel para sua

populagao.

FIGURA 01: MAPA DA TV DIGITAL NO BRASIL
Fonte: Site Oficial da Televisdo Digital Brasileira — Maio/2010
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6.2 You Tube

O You Tube foi criado por Chad Hurley e Steve Chen em 2005 e nasceu como
uma solucdo para compartilhar videos, ja que os arquivos, até entdo muito pesados, se
tornavam praticamente impossiveis de ser enviados por e-mail. Atualmente o site chega
a exibir cerca de 100 milhdes de arquivos por dia, com cerca de 65 mil novas postagens

diarias.

[...] ha uma outra caracteristica atrativa, responsavel pelo grande sucesso do
YouTube; a qual justifica o slogan do site, “Broadcast Yourself” (algo como,
“Transmita-se” ou “Transmita vocé mesmo”): a capacidade do site em
armazenar arquivos de video postados por internautas, independentemente da
qualidade do video, do assunto tratado ou da existéncia de uma autorizagdo
prévia para a divulgagdo do material. (BRESSAN, 2007, p.3)

Esse broadcast de qualquer pessoa, sendo ela famosa ou andnima, traz o
conceito de espaco livre, aberto a todo e qualquer individuo que queira comunicar.
“Esses avangos repercutem na midia televisiva tradicional, que se vé levada ndo apenas
a sofisticar sua programacdo, como a desenvolver mecanismos alternativos de

aproximacgao com o telespectador” (ALMEIDA, 1988, p.15)

De um lado fica o You Tube, gigante da rede que oferece gratuitamente o
compartilhamento de videos sem limite, com vasta variedade de temas, porém com
baixa qualidade, e de outro a TV digital, renovando todos os conceitos de qualidade de
imagem de com recursos de alta defini¢do, mas que apresenta-se at¢ 0 momento como

uma tecnologia que encontra entraves ainda para ser instaurada macigamente.

Todo meio novo no tltimo século tem sido saudado com euforia, e também
com predi¢des sombrias. Cada um tem sido visto por alguns como caminho
para um publico mais bem-informado, a efetiva¢do plena da democracia e,
por outros, como o caminho para um maior controle social, uma dominag&o
do individuo. (BARNOUW, 1982, p.491-2 apud ARMES, 1999, p.105)
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“A tecnologia isoladamente ndo ¢ boa nem ma — mas isso ¢ um truismo: a
analise da mesma ndo pode ser separada das relagdes sociais em que surge, ¢ manuseada

e extrai sentido” (RUDIGER, 1999, p.81).

7 Consideracodes Finais

Nao ¢ de hoje que o audiovisual tem a proposta de ser uma forma de
comunicagdo democratica e interativa. Ele ja surgiu com o objetivo de estar o mais
proximo possivel de uma comunicagdo ao vivo, boca a boca, corpo a corpo. De fazer do
espectador muito mais que um receptor de uma mensagem, transforma-lo num
cumplice, mesmo que muitos outros milhdes de pessoas estejam recebendo a mesma

informacao.

A mudanga primordial para que a linguagem e o proprio material audiovisual se
tornassem mais abertos ao publico se comunicar através dele, fazendo o caminho
contrario ao tradicional (de producdo em larga escala e distribuicdo para a grande
massa) foi em termos de tecnologias que possibilitam por em pratica sua vocagdo como

uma comunicac¢ao democratica.

E esse o caminho que o audiovisual est4 tracando, rumo a uma maior abertura de
um espago onde todos tenham a mesma chance de comunicar, adquirir € compartilhar
conhecimento.
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