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Absolut Perfection: analise das estratégias discursivas de uma garradie vodcd
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RESUMO

O presente artigo busca apresentar as estratégiasrsivas utilizadas pela marca
Absolut Vodka uma vez que € a detentora da mais longa e eiatampanha
publicitaria ja vista na histéria da propaganda. &p®ntamentos versam sobre a
producdo de sentido que as mensagens possibilitsrs@geitos do discurso, tendo
como enfoque a funcdo que cabe a imagem e o tedsarmproducdo. Como aporte
tedrico e metodoldgico buscou-se nocdes em Rolaadh®&, numa perspectiva
conotativa/denotativa para a analise semioticaetiraentos presentes nos anuncios da
Absolut Vodka
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A Comunicacdo Publicitaria vem estabelecendo toanmsicOes estéticas e
discursivas, contribuindo para a caracterizacaglalzalizacdo, do hibridismo e da pos-
modernidade. Constantemente novas possibilidadespiesentacdo sdo apresentadas,
novas formas de expressdo mais provocantes evasasido projetadas como uma
espécie de jogo, cujo resultado ndo depende Uniexckisivamente das regras
estabelecidas, mas das particularidades dos sujeitwolvidos. Toda mensagem
publicitaria é investida de sentido, estratégiasyssivas séo articuladas para envolver
de maneira sedutora os sujeitos do discurso, emesseceptor precisam participar do
jogo como produtores de sentido.

A constituicdo da mensagem publicitaria é extrenmieneca de sentido — ndo
basta informar sobre os atributos do produto/seyvé& preciso chamar a atencgao,

despertar o interesse, influir na atitude e opimigmr fim, levar a acdo. Para que isso
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aconteca, a publicidade usa artificios psicolégicesursos linguisticos, semiéticos e

gréficos.

A mensagem publicitaria €, por sua propria essénoiw apologia do
referente, uma hiper-representacdo do objeto. fRignpois que ela
deve exaltar as qualidades do produto, em maiomenor grau,
conforme a importancia dada pelo criativo ao corepte linguistico
ou icénico do andncio. (PENINOU, in Gomes, 2003,80)

O gue determina esta importancia é a funcao qe&to € imagem representam
na mensagem. Em determinados anuncios o impaatal vésproporcionado somente
pela imagem, ndo ha recursos linguisticos, ja etmosuo recurso persuasivo fica
restrito as palavras.

Outorgar sentido ao produto € uma das funcfes dgam. Neste caso, ela pode
transmitir sentido as coisas. Signos sdo mostraolmso objetivo de transmitir valores
gue déem sentido ao produto, como por exemplo,codesuma coroa de rei para

transmitir poder, soberania.

Em publicidade, a significagdo da imagem &, centaepentencional: sdo
certos atributos do produto que formam a priori saggnificados da

mensagem publicitaria, e estes significados deventransmitidos téo
claramente quanto possivel; se a imagem contérsigeremos certeza
que, em publicidade, esses signos sdo plenos, dost@m vistas a uma
melhor leitura: a mensagem publicitaria é francapelo menos, enfatica.
(BARTHES, 1990, p. 28)

Uma marca que emprega com muita inteligéncia divdidade o texto e a
imagem em suas mensagens publicitariasAdsolut VodkaO sucesso da marca se
deve as acdes de comunicacdo e marketing que formdas ao longo de sua

existéncia.

'WWW.ABSOLUTAD.COM

absolutads.com

: AbsolutAd disponivealnline 2011.
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A eficacia das campanhas € decorrente da estratégitva que foi adotada

quando a vodka sueca buscava um posicionamentotalidas demais. As mensagens
sao investidas de sentido, a garrafa personificadexejos e as necessidades do
consumidor, faz associacbes do produto com pessoésas, cidades, fenbmenos

naturais, eventos, objetos, ocorréncias das maers#is, sucessivamente conferindo
uma aura de poder, sofisticacdo, modernidadezaeaio.

A histdria daAbsolut Vodkaeve inicio em Ahus, no Sul da Suécia, em 1879,
guando o empresario Lars Olsson Smith, conhecidmd Rei da Vodka, inventou um
meétodo chamado retificacdo, em que a vodca erdadizstnais de cem vezes. Smith foi
além, desafiou o mercado de vodcas ao estabeletgreco bem mais baixo que o
monopdlio do produto. A exportacdo, para os Estadlidos, aconteceu somente em
1979, primeiramente em Boston e depois em Nova,Yohikcago, Los Angeles e Séo
Francisco. Conquistar os americanos com um prodieitdesign diferente e oriundo de
um pais sem tradicdo era um desafio muito audacibks, no primeiro ano as vendas
j& superaram as expectativas. Em 1984, a marcatd@eepresente em 18 paises ao
redor do mundo e lider de mercado no solo amerjaamcano depois (MUNDO DAS
MARCAS... 2008).

O sucesso da marédsolutpode ser explicado por varios motivos. O diferanci
ja comeca na sua embalagem, baseada em vidrosimaégigo século XIIl. O primeiro
protétipo foi confeccionado em plastico, com gavgalirto e o corpo bojudo, com
rotulo de papel e tampa de metal colorido. No @ntamigumas modificacoes foram
realizadas a fim de tornar o produto mais sofidica moderno. A garrafa passou a ser
feita de vidro, as informacbes passaram a ser sapsediretamente na garrafa e a
tampa continuou de metal, na sua cor original. X@otdo rétulo faz uma apresentacao
da bebida e € impresso diretamente na garrafamareta numa fonte tipo manuscrito
que imitam estilos caligréaficos tradicionais. O moda ABSOLUT VODKA usa a fonte
tipografica, sem serifa;utura XBlack Condensedha cor azul, criando um contraste,
entre o0 moderno e o tradicional, caracteristica edssdesign pés-moderno. (MUNDO
DAS MARCAS... 2008).

A primeira campanha publicitaria d&bsolut foi criada pela agéncia
TBWA/Chiat/Day de Nova York em 1980 e entrou patasadria da propaganda como
uma das campanhas mais criativas, sofisticadasga$o A idéia original foi do diretor
de arte, o sul-africano Geoff Hayes, que introduziu conceito ABSOLUT
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PERFECTION, cujo tema central era colocar em ewidéa embalagem do produto. A
personagem principal da campanha era a garrafa,fajutografada, por Steven

Bronstein, somente com projecédo de luz, num fur@topA auréola foi inserida por

recursos do design grafico como simbolo de esptemgerfeicdo, deixando explicita a
idéia principal (MUNDO DAS MARCAS... 2008).

Primeira Campanha da ABSOLUT VODKA.  Fonte: dlo$Ad disponivebnline 2011.

Esse conceito continua forte até os dias de Hjéoram criados mais de 1500
anuncios impressos diferentes e as possibilidadiese esgotam, pois a idéia central - a
forma da garrafa como recurso persuasivo - propoaca capacidade de renovacgao, de
reformulacdo dia-a-dia. Os elementos que compdenerssagem sao, na maioria das
vezes, constituidos por imagens de simples comg@iean textos curtos que completam
o ciclo da comunicacdo. Com isso, ao reforcar andoda garrafa nas mensagens
publicitarias, a marca ABSOLUT se transforma numeiréncia desencadeadora de

associacdes positivas para si e para seu publico.

Denotacgdo/conotagdo em Barthes

A proposta de Barthes propbe que a leitura dososigeja feita através da
andlise do par conotacdo/denotacdo. Cotidianamestdermos estdo ligados as
definicbes de implicito para o primeiro e explicigra o segundo. Porém, no
entendimento de Barthes, estes conceitos vao alem.

Partindo da ideia de que a denotacao é o sentatalldos textos (neste caso, e
nos proximos, texto deve ser entendido como todajualquer manifestacdo
comunicativa, seja ela um texto escrito, um gastg imagem, uma peca publicitaria)

e que a conotacdo é o sentido subjacente, quesitacee intepretacdo, pode-se



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Londrina — PR - 26 a 28 de maio
de 2011
apreender que todas as unidades de um dado tegsibiitam o encadeamento de

significados, o que possibilitaria, a0 menos tewniente, que existam niveis mais
profundos de conotagéo em funcéo desta conexamsgtrificados.

Em Elementos da Semiolog{2006), Barthes explica que a primeira ordem de
significacdo € a denotacdo, ou seja, um signo éastm por um significante e um
significado; ja a segunda ordem é a da conotac@éstaNsegunda ordem o primeiro
signo (significante e significado) torna-se um Higante que se une a outros
significados.

As ideias de Barthes sobre conotacdo e denotag&mbese, de forma sucinta,
no modelo signico glossematico de Hjelmslev. N&wige Barthes, um signo é um
sistema constituido por uma expressao (E) em meléRfia um contetdo (C): E R C.
Este sistema signico primério serve de base patansas mais complexos. Neste
sentido, um signo primario (ER; C;) se torna a expressao de um sistema signico
secundario: E(= E:R1C1)R.C,. Na forma apresentada, o signo primario é de ordem
denotativa e 0 segundo de ordem conotativa (NOBBI6)L

Na frase “José tem um porco” o termo “porco” dermpanas a figura de um
animal. Seu par significante/significado esta lgagenas a figura do animal e de seu
conceito. No entanto, na frase “José é um porcalepws apreender ao menos trés
possiveis significados. Numa primeira andlise, nmi&xima ao sentido denotado,
poderiamos inferir que José é o nome de um pominé&d); numa segunda analise,
mais aprofundada, obteriamos um significado comotadpartir deste significado
denotado. Desta forma, José € um homem que seep@igcamente, talvez) com um
porco; indo mais além, num nivel de conotacdo quamas 0s pares
significante/significado da primeira interpretag@omm um novo significado da segunda,
temos, numa terceira interpretacdo, a inferénciguie José possui 0s habitos de um
porco. Entende-se, portanto que este homem naoaskaMrinca com sujeira/se
alimenta de restos, enfim, é uma pessoa desagtadave

Em S/Z(1992), Barthes apresenta uma acep¢ao mais camtiende conotacgao.
Para o autor a conotacéo pode ser entendida comaerarminacdo, uma relacdo, uma
anafora — ou seja, uma relagcdo com termos pre@sentomo também pode ser vista
como um traco que tem o poder de se relacionarmentdes anteriores, ulteriores ou
exteriores a outros lugares do texto (ou de oeixto}. Esta reflexdo do autor mostra a
amplitude da conotacdo e também apresenta suaatamisi de que o(s) sentido(s)



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo

XII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Londrina — PR - 26 a 28 de maio
de 2011
figurado(s) é(sao) fluido(s) demais ao ponto de gueniverso de compreensdo do

termo seja infinito.

Ha de se pensar que nesta mesma direcdo, no sdatdemissivas de sentido,
0s proprios significados denotativos podem ser tooilos a partir de conotagdes.
Segundo Ceiaofiline, 2011) uma palavra poderia ser o resultado de uwuepso
conotativo, “porque aponta para significados gaescendem a significacdo propria de
uma palavra”. Para o autor, deve existir uma ramantica ou um “proto-significado
gue permite 0 processo desencadear-se e desenselhaté o limite do uso de uma
lingua”. Em funcéo disso, “a essa raiz semanticaroto-significado podemos chamar
denotocédo; ao processo de desenvolvimento de umo-gignificado, chamaremos
conotagdo”. Ainda para o autor, 0 que € mais reoternum discurso auténtico € a
combinag&o de uma instancia que parte de um pigndisado para a multiplicagéo e
combinacéo de significados. “Denotacéo e conotad@o na maior parte das situacdes
comuns de comunicacéao verbal, simultaneas e diatiegia(CEIA,online,2011).

De uma forma metodoldgica, podemos utilizar a teittonotativa/denotativa de
Barthes para empreender a analise semiotica doweles presentes nos anuncio da
Absolut VodkaO passo a passo metodologico de Barthes (1998-H0) consiste em
algumas premissas: (1) € necessario atentar patarasteristicas de pluralidade dos
textos. Isso significa dizer que € preciso renunaiastrutura do texto em grandes
blocos uma vez que todas as unidades dele signifidai a necessidade de uma analise
progressiva. No caso da analise de anuncios o giroeato prevé uma descricao
objetiva dos elementos, seguido de analise minaaiestes na busca de compreender
seus significados conotados em diferentes nivejse preciso também definir o ponto
de entrada na leitura. Em nosso caso, a compogiédica e a direcdo de arte serdo
nossos guias; (3) os signos, segmentados, devenansdéisados de forma aguda,
abarcando a interpretacdes acerca das conotacdé@getecada vez mais profundos; (4)
nas primeiras observacoes o texto deve ser disssead o julgamento de valor. Havera
posteriormente espaco para o movimento avalia(Bjosdo necessérias varias leituras,
tendo a liberdade de ir completando os sentid@gla nova interpretacao.

Numa analise de pecas graficas em suportes pabldtestas remissivas — algo
que remete para outro ponto — de significados deveer analisadas em funcdo da
ancoragem que textos e imagens constroem entrensidomo da intertextualidade

necessdria para a construcdo da significacdo.pesgpeiedade de reter o significado em
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uma Orbita comum possibilita que a tematica basiagproposicdo do emissor possam

ser, de forma pontual, apreendidas.

No que diz respeito a ancoragem recorremos a \gestat & Schroder (1996),
0S quais, por sua vez, recorrem a Barthes. Osesutdfirmam que as imagens Sao
ambiguas ou polissémicas, ou seja, podem ter v&igEficacdes, enquanto as
mensagens verbais sdo ndo ambiguas e monossépassisem apenas um significado
(Barthes 1964 apud VESTERGAARD & SCHRODER, 1996).

Em Obvio e o ObtusBarthes (1990) desenvolve a anélise de um anuncio
publicitario identificando trés tipos de mensagemmensagem linguistica (verbal), a
mensagem conotada (simbodlica) e a mensagem den@édeca). O autor afirma que
essa distin¢cdo tem uma “validade operatoria, andémgela que permite distinguir no
signo linglistico um significante e um significad¢2990, p. 31). A mensagem
linglistica acrescenta a imagem algum tipo de mé&gdo, seja como legenda, titulo,
texto, logotipo, “porque a escrita e palavra saomos carregados de estrutura
informacional” (1990, p. 32).

Imagem e o texto possuem uma ligacdo muito intseagdo que a relacdo que
ocorre entre texto e imagem nos meios impressosntieado por Barthes (19&pud
VESTERGAARD & SCHRODER, 1996) como ancoragem, eefs ao processo em
que um texto cria um elo entre a imagem e a situaspacial e temporal que os
elementos visuais sozinhos ndo conseguem estabe@dexto acaba conduzindo o
leitor a um sentido preestabelecido, uma funcao rgaéza uma escolha em nivel
denotativo e conotativo.

A intertextualidade, por sua vez, diz respeito amter referencial que todo
texto possui — texto, aqui, obviamente entendidaacama manifestacdo comunicativa
de variadas formas de linguagem. Para Koch (2068)axto ndo existe sem outro
texto, fenbmeno este que resulta no intertexto,sejd, um texto ndo pode ser
compreendido ou avaliado isoladamente. Ainda segumdautora, um texto “esta
sempre em didlogo com outros textos. Assim, togtmteevela uma relacdo radical de
seu interior com seu exterior. Dele fazem partgogutextos que Ihe dao origem”
(Koch, 2008, p. 09). De maneira geral, portantajepse definir a intertextualidade
como a presenca de determinado texto, que ja Badogoroduzido anteriormente e que
faz parte da memaria social ou discursiva dos tecep da mensagem, no interior de

outro texto.
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As contribuicbes acerca dos conceitos de ancorageimtertextualidade se
mostram, portanto, validas para analise quandoseida ao método interpretativo
apresentado. Com estas questdes pontuadas, podamssgmento ao nosso trabalho
de andlise.

Bem-vindo ao mundoAbsolut — em busca de evidéncias

Em fungéo da tendéncia ao uso e valorizacdo deeeles artisticos em suas
pecas, selecionamos alguns andncios. Eles estdpaaigps em tematicas, muito embora
a analise permaneca segmentada. Em funcdo do esgzthgndo e da necessidade de
clareza e objetividade nas informacgfes procederam@nalises de forma combinada,
ou seja, ndo dedicaremos dois tempos especificasap#escricdo denotativa e a anélise
conotativa, pelo contrario, iremos dinamizar aigea&o descrever, apresentar, avaliar e
refletir acerca das pecas num mesmo espaco.

Os primeiros trés anuncios que serdo analisad@® esjrupados dentro da
tematica “cinema” e intitulam-sé@bsolut AchievementAbsolut Tributee Absolut
Hitchcock.

Fonte: AbsolutAd disponivealnling 2011.

Abrimos nossa reflexdo apresentando alguns aspetdosnuncio Absolut
Achievementgue em portugués tem a traducdo de Absoluta Reabz&sta peca faz
uma homenagem ao diretor hollywoodiano Steven IBgrig) sendo que nas varias
etiquetas presentes na imagem figuram alguns tdestide suas mais conhecidas obras
(A lista de Schindler, Jurassic Park, A Cor Purpimgbardo, E.T., Indiana Jones e a
dltima cruzada, entre outros). A sua direita aprsee o anuncidbsolut Tribute ou

seja, Tributo Absoluto. Assim como a anterior, esténcio também homenageia um
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grande diretor de cinema, neste caso o espanhod Rédodovar. Seguindo a linha do

anterior, também s&o apresentados varios nomabns fdeste famoso cineasta (Kika,
Mulheres a beira de um ataque de nervos, Ata-mdgi Alo desejo, Matador, entre
outros). O terceiro anuncio incluido nesta tematindtulado tdo somentébsolut
Hitchcock ou Hitchcock Absoluto, faz referéncia ao diretuglés Alfred Hitchcock.
Diferentemente dos anteriores, neste nao ha apagéende nomes das obras do diretor.

Nesta série analitica, o que fica mais evidente féngdo de ancoragem da
mensagem linguistica, a qual, por usa vez, pempiéeo sentido orbite numa esfera de
significacdo impar. E mais: sem o texto a temalies anuncios ficaria comprometida.
Senédo vejamos. Os dois primeiros sdo extremamemezidos e as imagens acabam
funcionando apenas como uma generalizacdo acengan damo de atividade artistica.
Além disso, os rolos de filme, se etiquetados coinos titulos, poderiam referir-se a
qualquer outro diretor. Infere-se, portanto, quaspecto conotativo das pecas, se nao
ancorado da forma ideal € mais do que livre, énmalel. No entanto, por enquanto
continuemos na avaliagcdo das pecas para, num mormpesterior, rever esta discussao
munidos de mais argumentos.

Em funcéo do espaco limitado, optamos por enunasranensagens linguisticas
que possuem funcdo de ancoragem. No primeiro amiileocnos 0s textos Steven
Spielberg, os nomes de varios de seus filmes éxabla fraseAbsolut Achievement
esta presente a informacéo de qmdka Absoluesta orgulhosa de participar o prémio
dado pelaAmerican Film Instituteao cineasta como reconhecimento pelos seus
trabalhos. No segundo anudncio figuram os nomesfittoes e, abaixo dos termos
Absolut Tribute a frase em espanhblomenaje a la trayectoria artistica de Pedro
Almoddvar.Ja no terceiro anincio ha apenas o nome do cnaasthamadabsolut
Hitchcock O texto abaixo desta frase apenas trata dostadirautorais das marcas
Absolute Hichcock.

No nivel da denotacédo, os dois primeiros anund@osextremamente parecidos:
rolos de filmes — as tradicionais peliculas — ppergara exibicdo, dispostos uns sobre
0s outros. Acima de todos, em preto, esta um relbliche que ainda nao foi revelado.
Num primeiro nivel de conotacdo, estando, neste®,camis explicitos do que
implicitos, estédo a disposicao dos rolos formandoagem da garrafa de vodca, assim
como, no terceiro anuncio, esta mesma garrafandaftat apenas por dois tracos fino-
grossos. Este nivel superficial de conotacdo stazsgossivel, em certa medida, em
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funcao do fato de que a garrafa da voélbaolutja ser conhecida de antemdo. Isso, por

sua vez, faz o papel de intertexto.

Também como intertexto, promovido pela ancoragemulstica apresentada
acima, esta a indicacdo da representatividade Wewms na cena artistica mundial.
Sem esta informacdo nenhuma comunicacao seriazeficés os sentidos ficariam a
deriva. Em funcéo desta percepcédo podemos refighire alguns aspectos conotativos
presentes nas pecas. Na primeira ha a predomindogitns de cinza, no segundo ha o
realce multicolorido das etiquetas e, no terceapenas 0 contraste preto-branco.
Inevitavel ndo relacionar a escolha cromatica &étoedos diretores e as caracteristicas
de suas obras. E possivel relacionar esta escolteoadas homenagens: Spielberg foi
realmente agraciado com um prémio, sendo o antntia forma de publicizar o
acontecimento; uma ocasiao de gala, soébria, rexfantla o tributo a Almoddvar se da
pela valorizacdo de sua obra presente na riquéra,lao colorido dos personagens e a
na intensidade dramatica. O anuncio sobre Hitchgaekda o suspense proprio de seus
filmes num tensionamento préprio do jogo entre mdeope revelar.

Haveria ainda a necessidade de avaliar a ilumingg@&onos dois primeiros
casos alude a iluminacéo cinematografica, ou astigre do posicionamento conferido
pelo posicionamento do homenageado no foco, noeacdat atengdes, ou ainda de algo
divino como a criagéo artistica. No terceiro anancaberia ressaltar a simplicidade e a
agudeza na apresentacao da proposta.

No grupo de anuncios apresentados a seguir saba“estacfes” veremos que
gquando o0s anuncios fazem uso de elementos unigergaiancoragem e a
intertextualidade, ao contrario da andlise anterideixam de figurar como

imprescindiveis.

WWW.ABSOLUTAD.COM
" »

. ABSOLUT SPRING.
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Fonte: AbsolutAd disponiveinline 2011.

Os signos que constituem os anundbsolut Spring, Absolut Summer, Absolut
Autumn e Absolut Wintesdo claramente compreensiveis, com traducao litédasolut
Primavera, Absolut Verdo, Absolut Outono e Absdhuiterno. Aqui a referéncia é
explicita as quatro estacdes do ano e a mensagefisiica reforca a intencdo do
discurso. Apenag\bsolut Autumn e Absolut Wintsbo constituidas de texto mais
longo. Os mesmos nédo serdo transcritos em ingds,dificuldade de visualizacdo de
todos os termos, apenas contextualizamos a parfragmentos importantes. No texto
da peca dé&bsolut Autumros principais argumentos revelam que a Vodka Aibgob
lugar, espago, ambiente para saborear a bebidagjé texto esta inserido “dentro” da
imagem da garrafa e o ternicountry” aparece no discurso. Ja o texto da peca da
Absolut Winterintensifica a pureza da vodka, alega que ndautra @ual e afirma que
a bebida sé é pura a 0° graus, fazendo uma refer@memperatura propicia do inverno.
Em ambos os casos cabe a mensagem linglisticaéoreeplicacbes que completam a
imagem e orientam a leitura para o significado mal anincio. A funcdo da
complementaridade, segundo Barthes, é restringiliasemia, ou como afirma o autor
reduz a “proliferacdo dos sentidos conotadoso. éslimita o poder de projecdo da
imagem” (Barthes, 1990, p.33). Tanto no anuncidbsolut Autummuanto noAbsolut
Wintera funcdo da mensagem verbal € de ancoragem, neflargaaspecto “absoluto,
real, total” dos produtos da marca.

No nivel de denotacdo, os anuncios sdo constitudgosmagens tipicas da
estacdo. Em\bsolut Springaparecem flores do campo e abelhangAbsolut Summer,
areia, conchas, estrela do mar e ofila Absolut Autummestao presentes folhas secas,
galhos, casas, carroca cheia de palha, pedacodkirepdua, bruxa, olho, estrela, peru,
uva, abobora e camponesa carregando rastel e rcdietimlhas. Por fim, erAbsolut
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Winter, podem ser percebidos céu, montanha, gelo, pothétara Barthes (1990) o

nivel denotativo é também simbdlico, uma vez quepaesentacdo do real provoca a
construcdo de sentido, tanto do ponto de vistarddugdo quanto da recepc¢do da
mensagem. Assim, fica evidente que, para a decad&o de mensagens denotativas
pressupde percepcdo e conhecimento cultural, saoi@bpoldgico, etc.

No nivel conotativo das mensagens ¢é possivel pereeforte presenca da figura
da garrafa, signo que acompanha a marca desderggmento. EmAbsolut Springos
aspectos simbodlicos marcam no tempo e no espagi@agée que chega - a primavera -
época de flores, da vida matizada, alegre, perfamadfim transmite felicidade e bem
estar. O contraste do fundo branco com as florémidas em forma da garrafa e a
abelha em destaque remete a valorizacdo da natutazaida e do trabalho aqui
representado pela abelha que é simbolo de riquergaeizacdo social. A mensagem
verbal estd em destaque, na cor preta, logo aloEixonagem. Texto e imagem estao
fixando a producao de sentido sobre a estacao aganc

No anuncioAbsolut Summeo cenario visual sugere que o verdo é época de
curtir a praia, com preferéncia num lugar tranqislmssegado e deserto, pois 0s signos
apontam caracteristicas de um ambiente a ser exjploAreia fina, limpa, com a
presenca de conchas, estrela do mar, agua trangfdeentemente saudavel e limpa
ndo € comum encontrar nos dias de hoje. A pecantiga muita paz, tranquilidade e a
garrafa esculpida na areia, remete a companhiapedsavel para o momento. E
importante ressaltar que ha uma concha redondaredrepresentando o lugar do
brasdo, na embalagem da vodka Absolut. A mensagebalvtambém esta disposta
logo abaixo da imagem, embora de modo mais satiton branca. Aqui a imagem esta
ancorando o sentido que a marca atribui ao verao.

No cenério que constitui a pecaAllasolut Autumro nivel de conotacdo requer
uma interpretacdo mais complexa. Muitos elementbs@olam as caracteristicas da
estacdo e remetem a produtos culturais tipicosé&oda outubro como, por exemplo, o
halloween que é um evento tradicional em algunsepaiOriginalmente, o halloween
nao tinha relagcdo com bruxas. Era um festival dendario celta da Irlanda, o festival
de Samhain, celebrado entre 30 de outubro e 2 Emiwo e marcava o fim do verao.
(Wikipédia, 2011) A bruxa, a abobora, a lua e a®kes sado considerados os principais
signos dessa festa. O peru, a camponesa, a ugnsdolos do Dia de Agdo de Gracas
— festa que celebra a gratiddo a Deus e as bohsitesl em paises como o Canada
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(segunda-feira na 22 semana de outubro) e (quenada 42 semana de novembro) nos

Estados Unidos. O olho, segundo a crendice pogulam simbolo capaz de liberar
energia positiva ou negativa dependendo da origeorahca. O terceiro olho é também
considerado o olho da sabedoria, aquela que endagexperiéncia de uma vida
plenamente vivida, possibilitando assim uma visdtica de tudo. Na publicidade é
utilizado de forma positiva para suprimir energiagativas e transmitir bons fluidas.
outono é a estacdo do ano que sucede o verdocedate inverno. Sua caracteristica
principal é a queda da temperatura e o amarelafotfzess, que indica a passagem de
uma estacdo para a outra. Na peca a estacdo as@dmpela imagem da garrafa da
vodka em forma de um troco de arvore com muitasficapdes que servem de suporte
para alguns simbolos. Folhas verdes e secas refaese&ssa passagem, a escolha
cromatica — amarelo, laranja, marrom — esta diretaenrelacionada a referida estagéo.
O fundo da peca conota madeira, natureza, rustiejdeepresentando um contraste
entre natureza viva e morta. Nesta ocasido tektmgem estdo ancorando o sentido da
comunicacao e o brasédo da garrafa também est&eepado no seu devido lugar.

No anuncio daAbsolut Winteré possivel identificar de modo muito explicito os
signos da estacao. A imagem parece uma fotografisdambiente natural. O contraste
entre o branco da neve com o verde dos pinheitpse édentificam a garrafa da vodca
Absolut. A imagem conota sofisticacéo, requintexe! Valores muito explorados pela
marca Absolut. Aqui a mensagem verbal também estdestaque, na cor preta, logo

abaixo da imagem. Texto e imagem estdo ancorapdaodaicdo de sentido no discurso.

Consideracoes finais

Certamente a histéria da vodca sueca é impress@mnastigante e atraente,
digna de ser apresentada e pesquisada. Poucassnpmdam orgulhar-se de ter
constituido uma identidade visual que é referénoianundo todo. AAbsolut Vodkag,
seguramente, um icone produtor de sentido e a gmldolie tem sua parcela de
contribuicdo nesse processo.

Os anuncios dAbsolut Vodkaéo eficientes na medida em que buscam otimizar
0S aspectos persuasivos, estéticos e informativescgmpde a retdrica do discurso.
Suas mensagens sao integras, estruturadas de foemente, excitante, inovadora,
artistica, impactante, facilmente compreensivelsehdas nas necessidades e

expectativas de seu publico.
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A razdo e a emocéao sao apelos que se fundem nostisteAbsolut Vodkano

entanto o lado emocional € o que melhor represeataceito da marca. A emocao esta
presente na relacdo intima entre texto e imagenmgacto se produz a partir da
complementaridade entre ambos.

O texto publicitario é extremante eficiente nosramos deAbsolut Vodkatem
caracteristicas especificas que lhe asseguramohaiade - objetividade, conciséo,
adequacao, originalidade, coesdo, precisdo, oijatie, novidade e clareza. Além
disso, continuamente identifica o produto, sucessante atribui personalidade a marca
e freqientemente exalta as qualidades do produto.

A imagem, do mesmo modo que o texto, é essencitdnfancional, atrai a
atencao do leitor, desperta o interesse, por nesaddigos croméaticos, fotograficos ou
morfolégicos. Em sua maioria, as mensagensAlsolut Vodka sdo compostas por
imagens cuja informacdo € predicativa, ou sejapcieda a qualificacdo do produto,
com textos curtos e imagens de privilégio exclus®atra funcdo que foi possivel
perceber em alguns anuncios da vodka sueca é #ifidade de outorgar sentido ao
produto. Valores sédo transmitidos metaforicamesignos sdo mostrados deixando
pistas das reais intencdes do discurso. Entretasta, representacdo da imagem exige
do publico que se destina um saber antropol6gamals cultural.

Na primeira série de andlise, o que salta aos athasnecessidade, ou seria
melhor colocar, a inevitabilidade do uso dos rexsida ancoragem e do intertexto.
Como bem coloca Barthes (1995), o sentido conotadre. No entanto, para a
publicidade, esta liberdade € perigosa. Permite gsl sentidos vaguem em busca de
significacdo é temeroso. No caso dos anuncios desnsob a temética do cinema,
coube a estes recursos definir a l6gica do entamone a distdncia em que as
remissivas de sentido poderiam alcancar. No entamésmo para um consumidor de
Absolut que por algum motivo seja um receptor pouco ggEm fazer a leitura
intertextual, boa parte da proposta da peca podeniaperdida. Na segunda série,
pudemos perceber a utilizacdo de elementos maiengais alusivos as estacdes do
ano. No entanto, alguns itens pontuais exigem opegotithamento contextual préprio
do hemisfério norte (no caso do outono e do inyerno

Essa discussédo nos lembra que, muito embora a Goagéin Publicitaria seja
apontada como “criadora de desejos”, é impresoghdivm nivel minimo de
cumplicidade para que a mensagem surta algum ekeitmesmo assim, esse efeito so6
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sera positivo se esse dialogo for ao encontro xjgscéativas do consumidor. Pelo que

sabemos, Absolut Vodkdaem tido éxito em sua empreitada até entao.

Ao reiterar a funcionalidade da imagem e do text® mensagens publicitarias
da Absolut Vodkacomo elemento fundamental para o sucesso da jessa estudo
permite ainda, entender a importancia da retériGa agomunicacdo grafica,
especialmente, da pratica do design grafico que xegnoduzindo, transformando,

recriando, inovando as formas de expressar o don&lesolut Perfection
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