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Resumo

O objetivo deste trabalho € refletir sobre o papel das radios comunitarias na
organizacdo popular, buscando identificar a maneira pela qual elas contribuem para a
democratizagdo da esfera publica ampliando discussdes de interesse coletivo visando a
construcdo da cidadania em contextos locais de comunicacdo. Este artigo, de carater
bibliogréafico, busca compreender o papel das radios comunitarias na organizagdo
popular através do resgate de aspectos histdricos e politicos das radios comunitarias no
Brasil. Posteriormente, refletiremos sobre a relacdo do conceito de esfera publica com
0s meios de comunicacdo, a fim de identificar como as radios comunitarias podem
servir de instrumento de democratizagdo e construcao da cidadania na configuragéo da
esfera publica contemporanea.
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Introducéo

Percebemos que, desde a Revolucdo Industrial, as transformacdes e avangos
tecnoldgicos e cientificos possibilitaram o que chamamos hoje de Revolucdo da
Informacdo. No entanto, o que ocorre atualmente ndo é exatamente uma revolucgdo, mas
sim uma mutacédo tecnoldgica — ja que ndo se trata de descobertas inovadoras, mas sim
da “matura¢ao tecnoldgica e do avanco cientifico, que resulta em hibridizacdo e
rotinizacao dos processos de trabalho e recursos técnicos ja existentes sob outras formas

(telefonia, televisdo, computacdo) ha algum tempo.” *
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Ocorre uma evolugdo ou uma continuidade no processo cientifico e tecnoldgico
ndo a partir do surgimento da maquina a vapor ou do computador na
contemporaneidade. Mas, sim, as transformacdes de cunho econémico, politico e social
ocorrem com a invencdo da ferrovia, na Revolucdo Industrial e, com a invencéo da
internet, na Revolucdo da Informacdo. O que se modifica, entdo, é a

“recombinagdo de recursos técnicos ja existentes -, que unificou nagdes
e mercados, modernizando processos e mentalidades. O “novo”, como
se V&, consistiu propriamente no aumento da velocidade de
deslocamento ou “distribui¢ao” de pessoas e bens no espaco. (...) novo
mesmo é o fendbmeno da estocagem de grandes volumes de dados e a
sua rapida transmissdo, acelerando, em grau inédito na Historia, isto que
se tem revelado uma das grandes caracteristicas da Modernidade — a
mobilidade ou a circula¢do de coisas no mundo. Se a Industrial centrou-
se na mobilidade espacial, a da Informac&o centra-se na virtual anulagao
do espago pelo tempo, gerando novos canais de distribuicdo de bens e a
ilusdo da ubiqilidade humana”.®

Apontadas algumas caracteristicas das Revolugdes Industrial e Informacional,
podemos observar que 0 avango tecnoldgico pode causar impactos econémicos,
politicos e sociais, sendo restrito a apenas uma parcela da populacéo brasileira. Entre os
dados divulgados pelo Ministério da Cultura em relacéo a realidade cultural brasileira,
nos chama a atencdo o consumo de livros. Segundo esses dados, apenas 73% dos livros
estdo concentrados nas maos de apenas 16% da populacéo, sendo que o brasileiro Ié
aproximadamente dois livros per capita/ano.® Atualmente, o cenério ndo se modifica,
apenas muda de nome — sdo 0s chamados “info-excluidos”:

“Nem todos (pessoas, povos € paises), porém, tém licenga e meios para
andar por auto-estradas da informagdo. Ha “info-excluidos” (e nio sdo
poucos) que ndo estdo podendo tirar proveito dessa descentralizagdo de
contetidos informativos e de estratégias de comunica¢do em rede. Por
esse e por outros motivos, cabe também ao comunicador social, esteja
em atividade profissional, ocupar-se desse momentoso tema.””’

As Relagdes Publicas, ndo se tornando estaticas em suas fungdes basicas de
pesquisa, diagndstico, planejamento, assessoria e avaliagdo dos processos de

comunicacdo podem e devem ocupar-se desse tema, que envolve a mobilizagcdo de

% Idem. P. 13-14.
® Fonte: http://mais.cultura.gov.br/2009/02/10/434/ acesso em 27/fevereiro/2011.
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pessoas e a democratizacdo dos avancos cientificos e tecnoldgicos. Dessa forma, é que o

rédio,
Atinge a todos, sem distin¢cdo de escolaridade, classe social ou condicdo
econbmica. Fala a todos individualmente e acompanha o ouvinte no
carro, na cozinha, na sala, na praia ou no trabalho. Que outro meio é
mais adequado para levar informacBes a milhGes de ouvintes num pais
€cOmo 0 nosso, e que predomina a pouca informacdo; em que a miséria
impossibilita ndo s6 o acesso a bens materiais, mas também a
cidadania? Nesse pais, a informagdo de toda a natureza, inclusive
cientifica, assume poderes incomensuraveis. No entanto, no Brasil, o

radio ndo tem sido explorado como um meio de comunicagdo de
divulgacéo de ciéncia. ®

Partindo do pressuposto de que a comunicacao € um direito que nds adquirimos
enquanto cidaddos é que este artigo tem por objetivo refletir, através de pesquisa
bibliogréfica, sobre alternativas aos meios de comunicacdo de massa €, que, mais que
isso, os individuos, podem (e devem) através desses meios, como as radios
comunitarias, exercerem seu direito a comunica¢do, como ficou estabelecido na

constituicdo brasileira de 1988.

Radios comunitarias

No ano de 2002, o Instituto de Estudos e Pesquisas em Comunicagdo
mostrou, em estudo inédito, que apenas seis principais redes privadas nacionais
detinham o poder sobre 667 veiculos de comunicacdo. Esses grupos sao “a base de
um sistema de poder econémico e politico que se ramifica por todo o Brasil e se
enraiza fortemente nas regides”.” Embora haja uma legislacdo que garanta o direito
a comunicacdo e que regulamente as radios comunitarias, muitas concessfes sao
dadas devido a interesses politicos. Como mostra esse estudo, “a motivagao politica
para manter veiculos de comunicacdo se superpde a viabilidade econémica. Em
muitos casos, o faturamento desses veiculos € sustentado por verbas publicas
destinadas por governos comprometidos com os ‘donos da midia’ local.”*® Ainda

assim, temos alternativa aos meios de comunicacdo de massa, como as radios

® WENECK (2002, apud MIURA; ESCOBAR, 2008) apud DEVENS P. WEBER, A. F., 2010, p. 47). In:
DEVENS,P. WEBER, A. F. O radio no meio rural: consumo de programas radiofonicos rurais por agricultores do
Rio Grande do Sul. Radio-leituras:http.//radioleituras.wordpress.com, Ano I, n° 01, p. 41-59, julho-dezembro 2010.

® Disponivel em http.: WWW.cartacapital.com.br Acesso em: 08 mar. 2011

10 1dem.
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comunitérias. O surgimento do radio esta intimamente ligado a histéria politica do
Brasil e, “desde o0 seu inicio, o veiculo serviu de expressdao as diferentes
manifestacdes culturais do pais, principalmente através da mdsica, do esporte e da
informacgdo. Mas, possibilitou, também, outros usos, como o politico e, também
mais recentemente, o religioso” . Nos anos de 1930, o marketing politico de cunho
nacionalista da Era Vargas interferiu nos meios de comunicagdo de massa, que criou
0 Departamento de Imprensa e Propaganda. Ao contrario do presidente anterior, o
governo de Juscelino Kubitschek foi voltado para o desenvolvimento econdémico
com foco internacional e, logo apds o breve governo de Janio Quadros, esteve na
presidéncia brasileira, o governo militar. Com ideia de colocar a opinido publica a
favor da politica militar e centralizar a comunicacdo, foi criada a Assessoria
Especial de Relagbes Publicas que, mais tarde, foi substituida pela Assessoria de
Imprensa e RelagBes Publicas. Foi também nesse periodo que surgiram as radios
comunitarias como um meio alternativo a repressdo politica brasileira. Desde 0s
anos 1970/1980, ja existiam meios de comunicacdo alternativos, como a radio
comunitaria. Entretanto, sua legalizacdo efetivou-se apenas no ano de 1998.
Posteriormente, no ano de 1979, o general Jodo Batista Figueiredo criou a atual
Secretaria de Comunicacdo Social. A partir dai, iniciava-se o periodo de abertura
democratica do pais.**> Ao pontuar alguns aspectos do contexto brasileiro, ndo
podemos deixar de notar que a contexto histérico-politico esteve relacionado com 0s
meios de comunicagdo de massa e, 0 mesmo ainda ocorre até os dias de hoje.
Entretanto, o radio teve desde o seu inicio um papel peculiar na construcdo da
identidade do nosso pais. Esse veiculo, que embora se dirija as massas, modificou-se
ao longo dos anos, passando a se dedicar as comunidades e a tornar-se um veiculo
capaz de proporcionar transformacéo social. Dessa forma, podemos definir as radios
comunitarias podem de acordo com as seguintes diretrizes: a) Ter carater publico; b)
Sustentabilidade; c)Incentivar o debate publico; d) Ser laica; €) Ter compromisso
com a sustentabilidade ambiental e os direitos humanos; f)Promover a cultura local;

g) Defender a radiodifusdo comunitaria; h) Lutar pela democratizacdo da

1 Haussen, D. F. Texto publicado em Barbosa Filho, Piovesan e Beneton (orgs.) Radio — sintonia do futuro. S&o
Paulo: Paulinas, 2004, p:51-62.

12 TORQUATO, G. Da génese do jornalismo empresarial e as relacdes publicas & comunicacéo organizacional no
Brasil. In: KUNSCH, M. M. K. Comunicagdo Organizacional: histérico, fundamentos e processos. Séo Paulo:
Saraiva, 2009. P. 07-28.
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comunicacao; i) Divulgar a cultura livre.* Além disso, ainda ha quatro modelos de
radios comunitarias que foram se desenvolvendo ao longo do tempo e das
necessidades dos cidaddos. Sdo elas as radios comunitarias legalmente constituidas,
as radios livres comunitarias, radio de alto-falante e radios virtuais comunitérias.*

As radios comunitarias caracterizam-se como um veiculo de baixa frequéncia
criado para “acirrar o debate sobre a democratizacdo dos meios de comunicacao de
massa no Brasil, historicamente concentrados nas maos de grandes grupos econémicos
e politicos.” ** Podem ser diferenciadas de outros meios de comunicago por serem sem
fins lucrativos, sendo que os recursos adquiridos sdo utilizados como investimento; sao
feitas com a participacdo da comunidade envolvida, tanto na gestdo quanto na
programacdo da radio; visa o incentivo a cultura local, a educacdo e ao desenvolvimento
social; enfim, democratiza o poder de comunicar.*

Embora a globalizacdo tenha facilitado “os deslocamento de capitais e

» 1 o fendmeno da globalizacio é

informac@es, tornados possiveis pelas tecnologias
regional. Isso acontece porque 0s investimentos concentram-se em determinadas regies
do mundo, desfavorecendo outras. E assim que uma das caracteristicas das radios
comunitérias ganha forca atualmente. Enquanto as novas tecnologias proporcionam o
acesso a informacoes a respeito de qualquer parte do mundo, distanciando os individuos
de sua localidade, as radios comunitarias aproximam, criando vinculos com a
comunidade na qual esta inserida:

“Assim, além de receber informacao, cada pessoa pode também comunicar,
ou seja, pesquisar, produzir e distribuir informacGes através de diversos meios de
comunicagdo, abordando assuntos que domina, contando sobre a realidade em que
vive, 0s problemas que ela e seus vizinhos encontram, as novidades que interessam
a comunidade. Afinal, as pessoas mais indicadas para falarem sobre determinada
realidade sio aquelas que a vivenciam.”*®

¥ ABRACO NO AR apud PERUZZO, 2009, p.5.

4 PERUZZO, C. M. K. Politicas Publicas para Radiodifusdo Comunitaria no Desenvolvimento Local. In: Encontro
da Compos, XVIl11, 2009, Minas Gerais. P. 1-3.

18 PERUZZO, C. M. K. Participagéo nas Radios Comunitérias no Brasil. In: Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicacdo, XXI, 1998, Recife. P. 2.

16

Idem.
" SODRE, M. Antropoldgica do espelho: uma teoria da comunicacéo linear e em rede. 52 Ed. Rio de Janeiro: Vozes,
2010.
8 GIRARD, I. JACOBUS, R. ROCHA, B. L. et. al. (org.)Para fazer radio comunitdria com “C” maitisculo. Porto
Alegre: Revolugdo de Ideias, 2009.
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I1. Radios comunitarias e esfera publica

Para refletir a respeito de como as radios comunitarias podem democratizar o
espaco publico é importante compreender o contexto da sociedade do espetaculo™ e
0 conceito de esfera publica, tido aqui como sinénimo de espago publico. A
sociedade do espetaculo, movida pelo capitalismo monopolista buscou o
“diferencial”, a0 mesmo tempo que promove e propde o “gosto médio”, valorizando

20 sendo permeada pela cultura de massas que,

“padrdes universais de consumo
para Habermas, recebe esse nome por atender as necessidade de entretenimento de
grupos com nivel de formacdo baixo enquanto deveria formar um puablico amplo
educado para a cultura. E, “o conceito de esfera publica, trazido a discussédo central
da teoria social pela mdo de Habermas, provou-se, ao longo dos anos, uma
ferramenta absolutamente preciosa para a compreensdo da politica
contemporanea.”?

O espaco publico é considerado a esfera intermediaria que se constituiu,
historicamente, entre a sociedade civil e o Estado. E um espaco simbélico no qual
vao se opor os discursos dos agentes politicos, sociais, culturais e intelectuais que
constituem a sociedade. Simboliza a realidade de uma democracia em acéo e a
expressdo contraditéria das informacGes, das opinides, dos interesses e das
ideologias. Ou seja: “Esfera publica” designa o ambito, dominio ou espaco,
socialmente reconhecido, mas nao-institucionalizado, onde ha a livre flutuacdo de
questdes, informacdes, pontos de vista e argumentos provenientes das vivéncias
quotidianas dos sujeitos*.?

A esfera publica burguesa ‘“‘surgiu historicamente no contexto de uma
sociedade separada do Estado: o “social” podia constituir-se huma esfera propria a
medida que a reproducdo da vida assumia, por um lado, formas privadas, mas, por

. . A . ’1.1° 2
outro, como setor privado em seu conjunto, passou a ter relevancia publica” 3 Os

1 DEBORD, G. A sociedade do espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997.

2 POLISTCHUK, llana; TRINTA, Aluizio Ramos. Teorias da comunicacao: o pensamento e a pratica da
Comunicagdo Social. Rio de Janeiro: Elsevier, 2003. P. 39.

! GOMES, W. Publicidade, visibilidade, discutibilidade: para uma revisdo do conceito de esfera publica
politica. Encontro da Compds, XVI, 2007, Curitiba. P. 2
2 |dem. P. 3

%2 HABERMAS, J. Mudanca Estrutural da Esfera PUblica: investigacdes quanto a uma categoria da
sociedade burguesa. 22 Ed. Trad. F. Kothe. Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro, 2003. P. 152.
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salGes e os cafés eram lugares onde se fazia o uso publico da razéo e se debatiam e
argumentavam assuntos de interesse publico. A esfera pablica burguesa comeca a
modificar-se com a chegada da imprensa, quando 0s jornais passaram a ter
circulagdo em massa destinando-se & esfera intima das familias. O debate de
questBes publicas modificava-se. Agora, ele era mediado por um jornalista e, era
através desse olhar que as questdes publicas obtinham visibilidade. Entretanto, a
imprensa, com a chegada da publicidade deixou de atender aos interesses coletivos
para se interessar por interesses mercadolégicos. Dessa forma, podemos observar
que, de acordo com o conceito habermasiano, a esfera publica possui duas premissas
— a discutibilidade e a visibilidade. O declinio da esfera publica acontece devido ao
fato de que o0s meios de comunicacdo geram apenas Visibilidade, nao
proporcionando discusséo e participacdo.?*

“Mudanca Estrutural tratava da decadéncia da esfera pablica, sobretudo em virtude
do seu controle e manipulacdo por parte dos meios de massa. A esfera plblica
presente, seguia-se das premissas ali apresentadas, é deficiente e anti-democrética.
Em Direito e Democracia, a esfera plblica presente é parte constitutiva da
engrenagem que faz funcionar, para 0 bem da democracia, 0s encaixes entre a
esfera civil e a esfera politica do Estado. A histéria da esfera publica
antidemocratica de Mudanca Estrutural aparentemente ndo convenceu ninguém,
pois se o livro de Habermas fez sucesso foi exatamente pela apresentacdo da nogéo
e ndo pelo diagndstico sobre seu fim. Convercer-nos-4 Habermas, em Direito e
Democracia, que apesar dos riscos e perigos a que esta submetida, a esfera publica
pode operar para o bem e geralmente o tem feito?”"

As transformacBes ocorridas na esfera mididtica tornaram 0s meios de
comunicagdo empresas que visam lucro; e os espacos destinados a discussdo, ao debate,
ao esclarecimento e a argumentacdo de questdes que afetam os cidadaos deram lugar a
I6gica do mercado. Dessa forma, os cidaddos tornam-se espectadores, o conteddo visa 0
entretenimento e a audiéncia a qualquer custo. O importante é atingir o maximo namero
de pessoas, para atingir maxima audiéncia. E isso acontece, no Brasil, com a maioria
dos veiculos de comunicacdo de massa, ja que as maiores emissoras sao controladas por
pequenos grupos que detém o poder da comunicacdo. Sendo que, o poder da
comunicacgdo, é inerente a todo individuo e pertence a todo cidadao por direito. O poder

e a importdncia que os meios de comunicagdo assumem nos fazem questionar a

2 1dem.

% GOMES, W. Publicidade, visibilidade, discutibilidade: para uma revisao do conceito de esfera publica politica.
Encontro da Compos, XVI, 2007, Curitiba. P. 2
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qualidade das informacdes repassadas e os direitos que possuimos — de sermos cidadaos
bem informados e dotados de capacidade critica de analise dos conteudos midiaticos.

A sociedade do espetaculo, de Guy Debord, faz dos acontecimentos uma
encenacdo e, dos cidaddos, a plateia. “E esse o papel do acontecimento. Ele faz dos
cidaddos um puablico; porém publico que assiste, ¢ ndo assembleia que decide” (BRUNE
et. al. 2007, p. 77). O publico é, assim, espectador e, ndo cidaddao. O conceito de
“neocidadania midiatica”, ndo passa de uma moda entre outras que visa
produzir/consumir acontecimentos-espetaculos de cidadania. E o que é ainda mais
grave: 0 executivo brasileiro ndo tem forcas para confrontar os grupos dominantes de
midia privados, mas, sim, deles depende para defender seus préprios interesses. A
preocupacdo, no entanto, ndo esta somente na negligéncia do setor publico com a
populacdo brasileira. E necesséario e salutar modificar a mentalidade dos sujeitos
envolvidos a fim de que percebam que assim como os setores de salde, habitacdo e
educacdo, as comunicacdes também sdo um direito humano basico.

Assim,

“Um dos direitos mais preciosos dos seres humanos é o de comunicar
livremente suas ideias e opiniGes. Nas sociedades democréticas, a
liberdade de expressdo ndo somente é garantida como se faz
acompanhar por outro direito fundamental: o de ser bem informado.
Ora, esse direito é posto em risco pela concentracdo dos meios de
comunicacdo, pela fusdo de jornais — que antes eram independentes —
em grupos que se tornaram hegemdnicos. Deverdo as pessoas tolerar
esse abuso contra a liberdade de imprensa? Aceitardo que a informacao
seja reduzida a uma mera mercadoria?”’(p. 97).

E assim que as radios comunitarias assumem um papel fundamental na
(re)configuracdo do espaco publico, sendo meios que materializam a democracia e o

desenvolvimento social dos cidadaos.

Considerac6es Finais

Como forma de discutir o papel da midia e as formas de comunicac¢édo no mundo,
as politicas publicas sdo um mecanismo de regulacdo das praticas dos meios de
comunicacdo. E uma forma de torna-los publicos no sentido de servir ao interesse
publico e ndo exclusivamente aos interesses de mercado. Ou seja, “se constituem em um
conjunto de principios e dispositivos processuais consubstanciados, em ultima instancia,
em leis, normas e demais mecanismos regulatorios que orientam o funcionamento dos

meios de comunicacdo, das tecnologias a eles associados e de seu papel publico na
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sociedade.”® E através da midia que as politicas publicas chegam ao conhecimento dos
cidaddos, sdo fiscalizadas e avaliadas. Entretanto, a midia possui suas convicgdes e
ideologias proprias. Os jornalistas possuem seus pontos de vista e € através deles que os
cidadaos véo perceber o mundo. Cada fato transmitido ao publico é moldado de acordo
com um olhar especifico e, cada individuo, interpreta as informagdes que recebe de
acordo com seu repertorio, suas experiéncias, seus valores. Entretanto, além de saber
analisar o que a midia nos diz, € preciso saber ser critico em relacdo aquilo que ela ndo
nos diz — os silenciamentos do discurso midiéatico.

“(...) Pois a maior influéncia que a midia exerce sobre a politica ndo é
proveniente do que é publicado, mas do que ndo o é, de tudo o que
permanece oculto, que passa despercebido. A atividade midiatica
repousa sobre uma dicotomia: algo existe no pensamento do publico se
esta presente na midia. O seu poder fundamental reside, portanto, na sua
capacidade de ocultar, de mascarar, de omitir.”?

Dessa forma, podemos observar dois aspectos. O primeiro, relacionado ao papel
da midia e, o segundo, relacionado a postura dos profissionais de comunicacdo na
sociedade. Embora, o papel da midia seja informar com qualidade, o que acontece é
uma concentracdo dos meios de comunicacdo de massa que impde sua ideologia sob a
I6gica do mercado e sob o pensamento neoliberal:

“o verdadeiro poder estd atualmente nas mdos de um punhado de grupos
econdmicos planetarios e de empresas globais cujo peso nos negocios
do mundo inteiro parece, as vezes, mais importante do que o dos
governos e dos Estados” (p.31).
Um dos caminhos para uma comunica¢do democratica foi apontado por Ignacio
Ramonet et. al.(2007), ao falar sobre a criagdo de um “quinto poder”. O “quinto poder”
tem por objetivo denunciar os superpoderes do monopdélio dos meios de comunicacao
que deixaram de defender os cidaddos no sentido de dar a eles informacGes éticas e de
qualidade. Um exemplo de comunicacdo democratica é o observatorio Internacional da

Midia. Afinal, a liberdade de comunicar é um direito do ser humano. “Um dos direitos

mais preciosos do ser humano é o de comunicar livremente suas ideias e suas opinides.”

% PERUZZO (2009, P. 1) In: PERUZZO, C. M. K. Politicas Pdblicas para Radiodifusdo Comunitaria no
Desenvolvimento Local. In: Encontro da Compds, XVII1, 2009, Minas Gerais.

27 \érios autores. Caminhos para uma comunicagéo democratica. S&o Paulo: Instituto Paulo Freire, 2007. P. 21.
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(p. 43). Os meios de comunicacdo alternativos, como as radios comunitérias, séo,
atualmente, a concretizacdo desse direito.

“No entanto, aten¢do ao paradoxo: este universo, que reune milhares de
produtores de contelido, cuja audiéncia cresce de modo explosivo, que
expressa 0 surgimento do paradigma que sucederd a comunicagdo de
massa € que € uma alternativa aos riscos de manipulacdo nao recebe
apoio de nenhuma politica pablica relevante. (...) Quando existirem,
elas serdo capazes de produzir a revolucdo democratica e participativa
de que a comunicagdo precisa, no Brasil.” (p. 57)

Assim, a partir do momento em que, as outorgas das radios comunitarias forem
condicionadas as cotas parlamentares, a legislacio ndo sofrer as modificacdes
necessarias para que as radios comunitarias possam exercer seu direito de comunicar
(ou seja, quando Estado deixar de interferir negativamente para impedir o
funcionamento das radios comunitérias), de um lado, e a falta de comprometimento com
a esséncia das radios comunitarias e com o seu papel social ndo estiverem alinhados,
por outro, as radios comunitarias serdo apenas uma tentativa de (re)democratizacdo do
espaco publico. Entretanto, 0 movimento das radios comunitarias permanece. Além
disso, com a democratizacdo dos meios de comunicacao é possivel (re)democratizar a
esfera publica, fazendo da comunicagdo uma responsabilidade ndo somente do poder
publico, mas dos préprios cidaddos. Isso implica a funcdo mediadora dos meios de
comunica¢do, na qual “os atores coletivos organizados em movimentos sociais,
principalmente, conseguem divulgar, através dos media (sobretudo alternativos), suas

- .. e 1 . - 2
questoes e fazer com que elas se insiram em esferas publicas de discussao e debate”. 8
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