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RESUMO: As histérias em quadrinhos sao um tipo de midiadyuwante algum tempo
conquistaram muitos fas. No entanto, por contaad@scos tecnologicos e da ascensao
de novas midias, acabaram sendo gradativamentesnpmoourados pelo publico,
ficando com apenas alguns seguidores fiéis. Exis@mos herdis que surgiram nesse
tipo de revistas e migraram para o cinema e p#ebkegisao, fazendo sucesso até hoje e
rendendo milhdes a seus idealizadores. Porém, mestando & margem dos avancos
os quadrinhos sdo consumidos. Por este motivojaiivab deste trabalho € investigar
como as marcas lideres neste merchtboyel e DC Comics movimentam sentidos em
suas capas com o intuito de manter os seguidoesigda persistem. Comparamos e
analisamos semioticamente, com base em PeircetaeBanas capas de dois grandes
nomes de cada marca, Homem-Aranhddavel e Batman d&®C Comics.

PALAVRAS-CHAVE: Analise semiotica; quadrinhos; super-heréis.

O contexto

As historias em quadrinhos vém, gradativamentejgreto sua forca e dando
lugar a outros formatos midiaticos, porém algunsieejue surgiram com elas no inicio
do século XX continuam fazendo cada vez mais sacesga na TV com desenhos
animados ou no cinema em seus filmes com grandgmmentos e estética bem
trabalhada, ou seja, de uma forma ou de outra,legtsias ainda fazem tanto sucesso
quanto na época de ouro dos quadrinhos. Tendo ¢@®® esta visdo e procurando
entender como as imagens desses heréis sdo moadasrdiscursivamente nas capas
dos quadrinhos, seréa feita uma andlise semioticgarmtiva entre duas capas de dois
grandes herois das lideres mundiais neste merbkdoel e DC Comics.
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As marcas

A Marvel € uma empresa norte americana de historias enrigoes, também
conhecida comoHouse of Ideds(casa das ideias). Pertenc&Valt Disney Company,
gue comprou a empresa em 2009 por 4 bilhdes deeddlaossui em seu universo 5.000
personagens, entre eles algumas das historias ooaisecidas no mundo dos
quadrinhos como: Capitdo América, O Demolidor, XAMViaBlade, Motoqueiro
Fantasma, Homem Aranha, etc. Foi fundada em medaoanos 30, com quadrinhos
de faroeste e s6 em 1939 foi publicada a primevistaMarvel, com a aparicdo do
primeiro super-heroi de seu universo, o Tocha Ham@NN Money, online2011).

E uma das maiores empresas de quadrinhos do neumelm como principal
concorrente aDC Comics Sua maior arma nesta concorréncia pela preferétai
publico é a semelhanga de seu universo de sup@istoerm o mundo real, o que a torna
muito atrativa. Até mesmo RC Comics adotou essa caracteristica, devido ao grande
sucesso, poréemMarvel, apesar da crise no mundo dos quadrinhos, se mdrétéelo
menos trés décadas a principal empresa norte-anarnm ramo.

Outro fato importante que manteveMarvel como lider foi a parceria com
Hollywood, e seus principais herbis comecaram aanigambém para o cinema. Foi o
que aconteceu com o proprio Homem-Aranha, Hulk, r@t@a Fantastico, X-Man,
Capitdo América, e varios outros que nao forantdoga

A DC Comicstambém é norte americana e uma das maiores dooniicehdo
atrads apenas da Marvel. Detém a propriedade itdelede muitos dos mais conhecidos
herdis da histéria: Superman, Batman, Mulher MénayiFlash, Lanterna Verde, Liga
da Justica, entre outros.

Originalmente conhecida pdtational Comics passou a adotar @C em uma
revista que se referia Betective Comigsque vem sendo publicada até hoje com
historias apenas do Batman. Foi fundada em 193% malicar sua primeira revista
More Fun Comics/Fun: The Big Comic Magazine Efin 1944 duas empresas distintas
National Allied Publicatione Detective Comigsse uniram e fundaram a atuaC
Comics Um fato curioso sobre a empresa é o heroi Capi@wel, o qual ela ganhou
os direitos na justica e por ter o nome de suaipah concorrente, foram obrigados a
publicar sempre com o nome d8hazarh podendo usar o nome Marvel apenas nas
paginas internaDC Comics, online2010).

Em meados dos anos 90 a induastria dos quadrindssaam por um breve

crescimento com algumas edicbes como a mort&Sujgermane a que Batman é



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XIl Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Londrina — PR - 26 a 28 de maio de 2011

aleijado, mas passado isto voltaram as vendasddixa resposta a issd&C Comics

lancou algumas edi¢cdes encadernadas e para c@doras.

Os Personagens

Homem Aranhapersonagem ficticio da empregkrvel Comics um dos mais
importantes herodis das historias em quadrinhogd@riPor Stan Lee, na década de 60 e
um dos mais humanizados das histérias em quadrird®sdo ao fato de ajudar
financeiramente sua vo, situacdo com o qual vaeasoas se identificavam.

E o alterego de Peter Parker, um jovem 6rfio gueisu junto com os tios em
Nova York Sempre timido e desajeitado, foi picado por umaler&xposta a radiacdo
o que |he trouxe seus poderes. SO descobre seaepaglando quase é atropelado por
um carro, seu sentido de aranha o avisa e porrptiexo pula e se fixa a parede de um
prédio. Movido apenas pelo objetivo de consegunheiro com os poderes, deixa
alguns ladrbes escaparem sem se esforcar, um aesteseu tio, o que lhe traz a licdo
gue ele segue pelo resto da série “com grandesgmdém grandes responsabilidades”.

Existem algumas variagdes da histéria, mas a ovabkecida no Brasil é a que
Mari Jane é o amor de sua vida, e ele acaba sedmasam ela. Peter tem uma filha
com Mari Jane que é raptada e devido a um pactseetdasta também de sua esposa
com o objetivo de protegé-lsarvel, online,2010).

Batman:um dos personagens mais conhecidos da emp@€s&€omics cujas
primeiras aparicdes tém registros nos anos 30, taaie juntamente a Super-Homem e
Homem Aranha, seriam os personagens mais conheatidosindo. Foi criado por Bob
Cane e Bill Finger, embora inicialmente os crédtsham sido dados apenas para
Kane, fa da cultura vampiresca.

Ao longo dos anos a histdria sofreu varias revis@esn trocas de alguns
personagens e até mesmo da personalidade de Bin@eo segue a mais conhecida
atualmente.

Alterego do bilionario (por vezes milionario) Brut®ayne, que presencia o
assassinato de seus pais na saida de um cinemadé pelo mordomo da familia
Wayne (na versdao mais conhecida no Brasil, em ®utesisdes € criado pelo tio).
Possuia um medo extremo de morcegos o que inspibiantasia, pois ele queria que
os bandidos compartilhassem desse medo com ele.

E um humano comum, sem nem um tipo de superpoderpossuidor de varias

habilidades de combate, € um atleta incomparanelgnande detetive, especialista em
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fugas, disfarces, explosivos, acrobacia, pilotagéale como interrogar e intimidar um
suspeito. Além disso, € muito inteligente, estasetapre a frente de seus inimigbsC(

Comics, online2010).

Referencial metodoldgica para a analise Semioticamparativa

A semiotica, de forma geral, é a ciéncia que estsdsignos. Para Peirce “um
signo é (...) algo que representa algo para algeémalgum prisma” (1972, p. 26). Sob
este aspecto inicial, pode-se apreender que, namtbora a teoria peirceana seja
amplamente utilizada como pressuposto metodologictja se mostra valida para
compreender textos (verbais e/ou iconicos) de slbgesuportes. Para esta analise, em
especifico, foram usados os métodos de Lucia Senthdendamentada nos preceitos
basicos de sinsigno, qualisigno e legisigno (enrcBei Partindo desta definicéo,
faremos uso dos métodos de Santaella, no que targyaspectos: qualitativo-iconico,
singular-indicativo e o convencional-simbdlico, qsais serdo apresentados a seguir.
Assim, procuramos verificar quais os sentidos mewitados nos discursos dispostos
nas capas dos referidos quadrinhos.

A analise semidtica, quando aplicada a propagandagualquer outro ramo da
comunicacdo, tem por objetivo tornar claro o queaupeca é capaz de produzir
discursivamente, movimentando sentidos e buscandiédlogo com o receptor, assim
tornando possivel supor que efeitos ela causaggeassoas. O que é confirmado por

Santaella:

Quando aplicada ao design ou a publicidade, asanaémiotica tem por
objetivo tornar explicito o potencial comunicatigne um produto, peca
ou imagem apresenta, quer dizer, explorar atraaémadlise, quais sdo 0s
efeitos que um dado produto estd apto a produziummeceptor. Esses
efeitos podem ser de vérias ordens, desde o nivelinda primeira
impressao até o nivel de um julgamento de valorajueceptor pode e,
muitas vezes, é levado a efetuar. (SANTAELLA, 2q0%9).

E com base nesses pressupostos que efetuamossa apaiparativa das capas
dos quadrinhos publicados nos anos 90, dos hegimd® daDC Comicse Homem
Aranha daMarvel, buscando compreender quais efeitos os emissaesndnsagens
procuravam causar em seus receptores e de que tofiaiam. Segundo Santaella

(2005), existem trés pontos de vista semidticosdpwem ser analisados: o ponto de
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vista qualitativo-iconico, o singular-indicativo @ convencional-simbélico. E sobre
esses pontos que vamos seguir nossa analise.

Qualitativo-lconico:séo analisados os aspectos qualitativos de unuforgoeca
ou imagem, 0s aspectos responsaveis pela primgna$sdo que o produto provoca no
receptor. Sdo qualidades visiveis, ou seja, cafsitbas que podem ser diretamente
percebidas no produto. Com isso, quando analisamogualidades de um produto,
podemos determinar as qualidades abstratas queadisiagles concretas sugerem e
prever até certo ponto as associacdes que estd® agiroduzir. (Santaella, 2005, p.
70).

Singular-Indicativo:O produto é analisado como algo que existe emspage
e tempo determinados. Suas qualidades: cores, ftamanho, matéria, sdo analisados
de acordo com sua manipulacdo e uso. De um ladwlésado de acordo com sua
relacdo com o contexto a que pertence e de outroafinalidades a que se presta.
(Santaella, 2005, p. 71).

Convencional-Simbdlicosob este ponto de vista, o produto é analisado de
acordo com seu carater de tipo, ndo como algo gupesenta na sua singularidade,
mas sim como um tipo de produto. Aqui sdo analisamopadrdes de design e a que
gostos eles atendem. Em segundo lugar, € analispdder representativo do produto e
em terceiro lugar é analisado o tipo de usuario@peoduto visa atender. (Santaella,
2005, p. 71).

Homem-Aranha: analise semibtica

A capa, abaixo, € composta por um fundo alternamoe tons de laranja e
vermelho, com o nome “Homem-Aranha” em destaqueoi@e do episédio vem logo a
direita, sendo que o nome do vildo da historia E&mipossui certo destaque. Mas o
maior destaque desta peca é para o proprio HomeamhAr Logo apdés, temos Electro,

em posicao de ataque, disparando alguns raiosregadiao heroi.
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Figura 1.Homem-Aranha —Edi¢&o n° 188 - 1999

O Homem-Aranha esta em posicdo de batalha, mas etgném que esta se
defendendo, ou talvez até se preparando para eaatar. Em menor destaque (pois
sdo apenas informacdes e ndo fazem parte da artapdg estd o selo da editora
brasileira da série, o cddigo de barras, o nUumerpdatjinas que a revista possui e 0
preco.

Ponto de Vista Qualitativo-lcénico:

Cores e Imagens:

A inscricdo “O HOMEM-ARANHA”, em dégrade, variandi® um tom escuro
para um tom claro da mesma cor e uma sombra am fpaca facilitar a leitura,
destacando o nome da revista, talvez até dandeomeafualizacdo a ela nas bancas.

Nessa edicao existe a imagem do Homem-Aranha emuienaom Electro, um
de seus mais famosos inimigos. Electro possui ugstinrenta amarela misturada com
verde. O amarelo pode ser uma alusdo a eletricidqae € o superpoder que o
personagem possui, o verde pode ser uma alusadlamg pois ele € um personagem
bastante ganancioso. O fundo ndo foge do padrdcatbslas outras edicbes, o que
garante a identidade visual da série. Existe unstunai de amarelo e vermelho, que
pode ser interpretado como uma explosao, tentaagsap mais ainda a ideia de uma
batalha acirrada, marca classica das histériasuper#erois, grandes batalhas, com
muita destruicdo e explosdes enormes. Sendo ge&at@mente isto que o publico

espera quando consome um material deste tipo: acao.
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O uniforme do Homem-Aranha é vermelho e azul, deases bem
representativas e contrastantes, pois séo totadnoepposto uma da outra, vermelho € a
cor mais quente visivel pelo olho humano e azulagsrria. Talvez a escolha destas
cores tenha por intencdo simbolizar a bandeiraldd, Efjue também é composta pelas
cores azul e vermelho junto ao branco. Ja € deiroesbs norte-americanos fazerem
isto, pois ndo é privilegio do Homem-Aranha ter seuforme com as cores da
bandeira, Super-Homem e Capitdo América tambémtikzam destas cores. O uso
excessivo dessas cores em quadrinhos deve-se glosmiNe a uma tentativa de

associar a imagem do herdéi superpoderoso ao seu pai

A Forma:A revista tem forma retangular (13,5 x 20,5cm), s&am um tipo de
arredondamento nas pontas. E perfeitamente simésendo igual em qualquer um dos

quatro cantos.

Distribuicdo dos Elementos no Espagh:distribuicdo € bastante harmdnica,
contendo um equilibrio entre seus elementos, senddbrado apenas em alguns
momentos, seguindo um planejamento para que anaotdenha um peso maior para
nenhum dos lados, assim facilitando a leitura enapreenséo do receptor.

Ja entre a parte superior e a inferior, esta tiaiané quebrada, pois
existem muito mais elementos na metade de cimamado que na metade de baixo.

O ponto de Vista Singular-Indicativo:

Esta edi¢do possui cores representando algumeigamlosao ou fogo, tentando
passar esta ideia do calor da batalha. Sua id=#o € feita na parte esquerda superior
com o0 numero da edicdo e no meio a direita commendo episédio. Seus tracos
tipicos de um quadrinho americano diferenciam-seggemplo, de um manga japonés,
0 que faz com que um leitor que prefere o estilerarano, se identifique rapidamente,
criando assim uma identidade, de modo que esteag@amente reconhecido em meio
a tantos outros na banca.

Além do estilo de seus tracados, o formato quesgodio o texto “O Homem-
Aranha”, sempre a cima e curvado para cima, iguadas as edi¢des, acaba criando
uma identidade ainda mais refinada que a do tragadodesenhos, pois os desenhos
podem ser um estilo do desenhista, ou dos quadridlaguele pais, mas o texto

disposto daquela forma torna ainda mais facil deatificacéo, talvez até mesmo sem
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ser necessario que o receptor leia o texto, masaapdsualizando o layout da capa,

com uma identidade ja criada a identifique.

Ponto de Vista Convencional-Simbalico:

As informacOes da capa estdo dentro do padrae tpstde suporte, ela traz o
nome da seérie, do episoddio, seu numero, codigoadead; editora e o que foge um
pouco do padrdo, o numero de paginas, tentanddizzmfgue ela tem 100 paginas.
Dessa forma, traz apenas as informacfes esseneiatiando comprometer o0 minimo
possivel a arte da capa. Esta imagem representdutendo bem contra o mal, sendo
que o super-heroi da série € muito maior que seuga, tentando passar esta imagem
de invencibilidade do bem, onde ele sempre vergacsio tipica deste tipo de revista, o
gue ja é esperado por seu publico.

Este nome representa um dos maiores herois dasidssem quadrinhos de
todos os tempos, pois naquele universo ele é a h&i§ poderoso, que € superior a
tudo e a todos, assim adquirindo caracteristicasimolo de forga, da luta do bem
contra o0 mal, agregando um valor imenso a milaevel e criando toda a mistica que

rodeia o nome Homem-Aranha.

Batman: andlise semidtica

A capa desta edicdo, abaixo, tem como cor predart@na preto, acima esta o
nome da seérie destacado em vermelho, sobre o sindiboimorcego. Ao fundo se vé
uma janela com a inscricdo ao contrario “Banco déh&h”, denunciando que era algo
escrito para que estivesse do lado de fora. Maimi@ado pode-se perceber uma noite
bastante conturbada, com chuva e varios raios,boeate propicio para um assalto. Em
primeiro plano esta o Batman, enfrentando um preMadrdao de banco e como sempre

vencendo a batalha.
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Figura 2.Batman —Edicdo n° 37 - 1999

Ponto de Vista Qualitativo-Iconico:

Cores e ImagendNao existe um padrdo de cores para a capa, assimde
edicdo para a outra o fundo sempre é composto grarat abstratas ou cenas de
Gotham a cidade em que vive este personagem. O morcego,andocBatman,
servindo de fundo para o nome da série, reforgaagem de que aquela é sua revista,
no meio da batalha existem varias notas verdesdepanque deixa claro que o ladrédo
ja tinha roubado o banco sendo pego na fuga, aoefanostra a figura 2.

A cor que predomina nesta capa € o preto, assinersamdo o ar de suspense e
drama que rodeia toda sua histéria. Esta cor éonmuésente em qualquer coisa que
tenha Batman como assunto, este lado negro, estade gostar da escuriddo e da
soliddo € marca registrada do her6i, o que o dit@gaedos outros, tornando-o Unico,
conquistando muitos leitores que de alguma formdesgificam com ela.

A janela ao fundo, revela uma noite chuvosa, pearfera assaltos, pois a chuva
e principalmente os raios encobririam 0s assakanteas isto ndo funcionou, pelo
menos ndo com Batman, que esta ali defendendoan leegprendendo os bandidos. Esta
relacdo demonstra a superioridade do heréi, pasadmais ninguém no local, apenas
ele, sempre pronto para combater o crime, assiglaedto uma intencdo do autor de
realcar esta ideia de sobre-humano do personaggquoe ele consegue muito bem, pois
existe uma opinido construida de que Batman est@greeum passo a frente de seus
inimigos.

A inscricdo “Banco de Gotham” ao contrario, revglee o bandido foi pego
ainda do lado de dentro do banco, e ainda as wetdes voando demonstram que ele ja
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tinha conseguido realizar seu objetivo, sendo ge@mdo tentava escapar. O verde das
notas expde a classica ideia da cor do dolar aamerj® que pode ser considerado uma
falha, pois a revista € publicada no Brasil, estfbtem portugués, assim o assaltante
ndo deveria estar levando ddlares.

Batman é considerado o cavaleiro das trevas emseénmalancada nos anos 80
(MARVEL, 1987, Batman — O cavaleiro das Trevadj & deve ao fato de ele sempre
estar ligado a escuriddo, por isso seu uniformédéameé preto. A histéria diz que € com
0 objetivo de intimidar seus adversarios, mas quieser usada também para atrair
este publico que prefere um heréi mais “durdo” e cede para seus adversarios. Boa

parte do sucesso da série se deve a esta imaggra,domantido até hoje.

A Forma: A revista tem o formato padrdo dos quadrinhos, ngetkar
(13,5x20,5cm), sem nem um tipo de arredondamenso poatas. E perfeitamente

simétrica, sendo igual em qualquer um dos quaintosa

Distribuicdo dos Elementos no Espagd:arte tende a ter mais elementos ao
lado direito, do que ao lado esquerdo, assim gerantd“peso” maior para aquele lado,
fazendo com que ela ndo seja tdo harmoénica e giméuwanto a outra. Porém existem
mais espacos limpos, com apenas a imagem de fpedujtindo que a arte “respire”,
tornando-a mais agradavel de ser vista.

Se usarmos a mesma divisdo da capa do Homem-Araolhmmuma linha na
vertical e uma na horizontal, sera possivel percgibe a marca Batman no alto da capa
nao é cortada exatamente ao meio, assim sobranaanme maior para a direita, sendo
gue com a figura dos dois lutando acontece a mesisa, a parte maior fica na direita.
Existe ainda a marca da editora Abril a direitdpgo daDC Comicse o codigo de
barras ficam a esquerda, assim contrabalanceandpouoo a capa. Se utilizarmos a
mesma técnica na horizontal veremos que existe smmenumero de elementos na
parte superior que na parte inferior. Dinheiro, eala série, Banco de Gotham, logo da
DC e numero do episodio na parte superior. Bathaanéo, chapéu, codigo de barras e
logo da Abril na parte inferior. Assim criando uiv@a simetria, dando a impresséao de

harmonia no conjunto.

O ponto de Vista Singular-Indicativés imagem ndo € uma paisagem, nem a

cidade, mas sim o interior do banco, onde Batman rimis uma de suas batalhas

10
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enfrentando o mal. Ele se mostra de maneira heedizstante caracteristica dos herois
dos quadrinhos, sempre vencendo o bandido e reeste salvando o banco.

Por ser tdo marcante este icone do heréi da ddouque luta sozinho, acaba
tornando-se um indice, pois apenas ele que éipstélé herdi e sempre que se ouve
falar nisto, acabamos nos remetendo ao Batman.

Além de toda esta escuridao, o titulo com o emaldm morcego de fundo o
torna ainda mais inconfundivel, pois aquele é smb@o e sempre que ele estiver em

qualquer lugar, lembrard o leitor do cavaleiro tlegas.

Ponto de Vista Convencional-Simbalico:

A distribuicdo de informacé&o é feita de forma cagepois no topo estd o nome
da série e o simbolo do herdi, a esquerda ja exigte grupo com a logo da empresa e
0 numero da edicdo, pouco mais para baixo seguin@oldgica de leitura esta escrito,
“Banco de Gotham” ao contrario, que € o letremgahela, mas também pode servir de
nome do episodio pois se trata de um assalto acopdescendo ainda mais estdo os
dois personagens, Batman e o ladrdo, com o herd@ewelo a batalha e salvando o
banco, o que condiz com os horizontes de expeatdteitor.

Batman representa o herdi que esconde sua iddetmra combater o mal, até
este ponto tudo corre como qualquer outra hisideienerdis, o que o diferencia dos
demais é que ele estd sempre sozinho, até temtomtearceiro o Robin, mas por ser
mais fraco sempre foi alvo de seus inimigos e tao&Robins foram mortos. Ele € o
anico herdi que nao possui super-poderes e ageasgEm sua forca de vontade e
inteligéncia, assim se tornando Unico e incompdyéveo esse, pode fazer com que o
publico se identifique, pois a maioria das pesse@isque lutar contra varios obstaculos

e vencé-los, mesmo que |he pareca impossivel.

CONSIDERACOES FINAIS:

Os resultados obtidos com a anéalise demonstrano gueesso alcancado pelos
personagens e também pelas marcas donas de sstosdse devem a uma construcao
feita ao longo dos anos onde dois fatos foram pdmas. A identidade, e a
identificag&o do publico com os herais.

A identidade se deve ao padrdo mantido pelas chaasas ao longo de sua

existéncia, onde o estilo de suas capas variavanonm possivel entre uma série e
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outra, e ainda durante a mesma seérie era mantidpaaindio para todos os episodios,
facilitando a identificacdo das revistas, tornaadomais visiveis em meio a tantas
outras.

A identificacdo do publico com os herois pode c&da como o fator mais
importante dessa historia, pois os herdis mais $asyondo sé os dois estudados neste
artigo, sdo muito parecidos com pessoas comunspreesendo o alterego de um
simples cidadao. Suas histdrias como um jovem @ as avos, ou a de uma pessoa
que luta contra males muito superiores a suasdgg@dem ser facilmente identificadas
com a vida de qualquer um de nos.

As duas revistas optam por utilizar o nome deesgsm destaque, utilizando-se
das inscricbes em um tamanho bem grande e um stnfaate com o fundo, sempre
bem acima da capa, criando assim um padrdo tambgarepte tipo de suporte, talvez
para fazer com que o publico de um ndo estranh®maimigrar para outro heroi.

As histOrias destas revistas sdo ricas em acorgato® dos mais variados
géneros, porém o momento escolhido para a capladatalha, talvez a Unica forma de
demonstrar a aventura presente naquelas paginasca forma de fazer o leitor em
apenas uma rapida olhada ser capturado pela higt@espertar nele a necessidade de
descobrir como foi o desenrolar daquela batalha.

Sendo assim, esses dois fatores somados a uma &paoravel e muita
criatividade, criaram os grandes heréis de nossdidade que foram e serdo apreciados
por varias geracdes, sendo nos quadrinho, tv, @nemqualquer outro suporte, as
pessoas vao continuar se identificando com sua&rias e de uma forma ou de outra,
se comparando a eles.

A alusdo através das cores a uma caracteristichellés estd bastante presente
nos dois personagens. O homem aranha € uma figai® “pog, com suas cores
voltadas a bandeira americana, € bem mais humana opaioria dos herois. O Batman,
é ligado a cor preta, devido a histdria do persemagele é o morcego da sua cidade,
anda pelas sombras, sempre o0 mais forte, nas astlhlitimo a cair.

O homem aranha usa um fundo abstrato, apenas aes deixando para cada
receptor interpretar ao seu modo. Ele pode seneiai® como uma grande exploséo ou
também como um por-do-sol, dependendo da imagemagieeum tem do personagem.
O Batman possui ao fundo uma imagem, assim nacam#ix este espaco para o

receptor tirar suas conclusodes.
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Quanto a distribuicdo dos elementos, no homem ar@gnbdado um destaque
maior aos personagens, eles estdo tomando grandeanti espaco da capa, o herdi €
0 maior signo presente nesta arte e por segundooegldao, assim com este simples
jogo de tamanhos estabelece-se um ar de supeder@a personagem principal que
esta bem maior que qualquer outro elemento da dap&atman, existe um equilibrio
maior, pois tanto herdi quanto vildo estdo no meptano, assim equiparando 0 peso

dos dois signos.
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