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Resumo

Este trabalho analisa como se deram as representacdes do Iraque e da figura de Saddam
Hussein por meio das capas da revista Veja em dois episodios: a Guerra do Golfo, em
1991 e a intervencdo militar norte-americana em 2003. Os dois momentos de conflitos
distintos tém sujeitos semelhantes que sdo representados pela grande midia com
polaridades diferentes. A questdo de polaridade e binariedade é discutida a partir de
Ivan Bystrina. Para compreender a formacao de sentido por meio dos elementos e das
disposicdes no espaco da capa nos apoiamos na teoria dos eixos de producgéo de sentido
de Harry Pross e no conceito de orientalismo de Edward Said.
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A representagcdo do mundo arabe na midia esta envolta de questdes ideoldgicas e
politicas. O objetivo deste trabalho é verificar a representacdo do Iraque, personificado
na figura de Saddam Hussein, na capas da revista Veja durante a invasdo do Iraque na
Guerra do Golfo e analisar comparativamente com a segunda invasao do pais, em 2003.

Como aporte tedrico sera utilizada a teoria dos eixos de producdo de sentido de
Harry Pross, a semidtica da cultura de Ivan Bystrina e a teoria da informacdo nas cores
de Luciano Guimaré&es.

Como um dos nossos objetivos é analisar as imagens de capa da revista Veja,
podemos dizer que a fotografia é uma arte imitativa. Ela tenta reproduzir
fidedignamente a realidade. Segundo Roland Barthes (1990), as artes imitativas tém
duas mensagens, uma conotativa e uma denotativa. No fotojornalismo, a mensagem

denotativa se faz presente no sentido da fotografia ser um sistema codificado.

(...) por um lado, uma fotografia jornalistica é um objeto trabalhado,
escolhido, composto, construido, tratado segundo normas profissionais,
estéticas ou ideologicas, que sdo outros tantos fatores de conotacdo; por
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outro lado, essa mesma fotografia ndo é apenas percebida e recebida, é lida,
vinculada, mais ou menos conscientemente, pelo publico que a consome, a
uma reserva tradicional de signos; ora, todo signo pressupde um codigo, e é
esse cddigo (de conotacdo) que se deveria tentar estabelecer. (BARTHES,
1990, p.14)

Segundo Diego Meneghetti (2010), as imagens técnicas da midia possuem
caracteristicas mediadoras na relagdo entre 0 homem e o mundo. Para ele, os elementos
de composicdo das imagens, como por exemplo, as cores, as formas, a diagramacao e as
infografias, sdo elementos mediadores entre a primeira e a segunda realidade. A
primeira é biofisica e palpavel e esta Gltima cultural, imaginaria.

E sdo as imagens, também, que recriam os ambientes tratados nas reportagens,
gue passam a ser mais aceitaveis. Desse modo, diminuem-se as distancias entre
observador e a midia e o observador e 0 proprio mundo a sua volta, o que é possivel
pelo processo de imersdo, ou seja, 0 momento em que o receptor observa e faz a leitura

da informacéo que Ihe é proporcionada, seja ela verbal ou imagética.

O observador

As fotografias, com estes aportes signicos, pretendem carregar o olhar do leitor
para dentro e, com isso, conseguir coloca-lo no mundo das representa¢cdes. Mundo esse
que é limitado.

O observador compreende que, ao entrar em contato com tais imagens
da midia, embarca em um mundo de representacfes, mas assegura-se
que existe um porto seguro para, ao sair daquele espaco, retornar a
realidade (aquela que acredita ser a ‘mais real’, a biofisica).

(MENEGHETT], 2010, p.71).

Desta forma, no campo das imagens técnicas, superficies informadas ganham
significados diferentes. A foto sozinha tem um sentido. Quando inserida na capa, com
discursos verbais como a manchete € o proprio “enquadramento” adquirem nova
significacéo.

La ocupacién del campo ya marcado com signos se ha revelado como
su apropriacion. Y el campo asi apropriado, a su vez, como simbolo
de espacios mayores; cosa que permite transferir a otras relaciones
sociales (...) decisiones adoptadas alli. (PROSS, 1980, p.59).*

O estudioso da semiotica da cultura Ivan Bystrina (1995) afirma que os textos
verbais ou imagéticos sao textos imaginativos e criativos e que, de certo modo, situam-

* Na tradugéo e m portugués: A ocupagdo do campo é marcada com signos que emergiram com a sua apropriagao. E
0 campo assim apropriado, por sua vez, como simbolos de espacos maiores; algo que permite transferir a outras
relagdes sociais (...) decisdes adaptadas ali.
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se no centro das agdes humanas, uma vez que, 0 homem necessita desses textos para sua
sobrevivéncia.

Durante o processo comunicativo sao usados codigos para que haja transmissédo
de informacdes e os codigos terciarios sdo 0s que interessam a semiotica da cultura. Os
codigos terciarios possuem informacdes intencionais. Bystrina entende a intencdo como
as vontades conscientes e inconscientes. O signo possui informac6es ndo s6 daquilo que
transmite, mas também de si mesmo. Portanto, as imagens enquanto signos, dizem algo
sobre aquilo que pretendem mostrar ao receptor, mas também sobre a forma que elas se
estruturam.

A organizacdo dos codigos terciarios possui trés caracteristicas basicas:
binariedade, polaridade e assimetria. A dualidade dos cddigos dizem respeito ao mundo
fisico da primeira realidade. As dualidades sdo compostas por oposi¢des. A cultura,
conforme Bystrina (1995) foi dominada pelas oposicdes binarias e se destaca a oposi¢édo
vida-morte, que derivou outras binariedades como saude/doenca; homem/mulher,
paz/guerra.

As binariedades sdo por sua vez, polarizadas, ou seja, cada pélo recebe um
valor positivo ou negativo. Quando um dos pdlos se sobressai ao outro, dizemos que ha
uma assimetria entre eles. Porém, o pélo negativo é sempre percebido ou sentido mais
fortemente.

E isso que acontece nas imagens das capas que este trabalho propde analisar.
Em sua maioria, a combinacdo binéaria se faz presente e a oposicdo bem contra o mal
prevalece. Neste caso, a valoracdo positiva do bem retrata a superioridade e avanco
americano e o mal representa a inferioridade e derrota iraquiana. O pélo negativo €
percebido com mais intensidade nas capas, uma vez que, a distribuicdo dos elementos
na pagina, contribui para que ocorra a determinacdo do olhar do leitor diante das
imagens. Este mesmo olhar é conduzido a encarar o oriental islamico, com a mesma
visdo dos americanos, o que reforga o esteredtipo do “outro” que deve ser punido. Esta
“missdo” de banir o “inimigo” ¢ comandada pelos EUA nos dois episddios
exemplificados neste artigo e, embora tenham acontecido em periodos distintos,
possuem caracteristicas em comum. N&o sO pelos aspectos que dizem respeito a seu
contexto, mas com uso de imagens que refletem estas semelhancas, como fez a revista
Veja.

Eixos de producéo de sentido

Esse condicionamento é o que Harry Pross (1980) chama de experiéncias pré-

predicativas. O olhar do homem ja tem pré-determinado qual movimento ir4 fazer
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dependendo dos elementos e da forma como eles estdo dispostos. Quase que
inconscientemente 0 homem percorre determinados trajetos.

“Condicion iconologica de la pantalla rectangular” (hierarquia de
valores):  arriba, dentro, claro, movil, tienen valores positivos; los
negativos conrreponden a abajo, oscuro, fuera, inmdvil. (PROSS,
1980, p.4)°.

Os eixos e producdo de sentidos sdo as orientacdes que o olhar vai seguir no
percurso de leitura das imagens. Séo eles: acima-abaixo, dentro-fora e claro-escuro.
Partindo destes eixos, comeca a se construir o sentido e a representacdo que o emissor
deseja que seja percebido. Meneghetti (2010) analisa os eixos de producdo de sentido de

Pross da seguinte forma:

Estes eixos de producdo de sentido formam, ou conformam a eles,
todos os conceitos e ideais que o homem ira atribuir as imagens (e
também a outros textos culturais) naquele momento inicial de pré-
visualizagdo. (...) dao validade para os demais simbolos, inclusive o0s
construidos pelas imagens. (MENEGHETT]I, 2010, p.83).

As caracteristicas estruturais dos codigos terciarios, citados anteriormente,
também sdo encontradas nos eixos de producdo de sentido. A binariedade é
representada pelos eixos (acima-abaixo; dentro-fora e claro-escuro). Os polos abaixo,
fora e escuro se constituem como negativos e adquirem a polaridade e por fim um deles
se sobrepde ao seu pdlo oposto, evidenciando o carater assimétrico que as binariedades

assumem.

As cores e a informacao

Visando compreender a formacdo visual das capas que serdo analisadas neste
trabalho, nos debrugcamos na pesquisa de Luciano Guimaraes (2000). O autor analisa as
informacBes que as cores, suas combinacBes e matizes, podem conter e ressalta que a

percepcéo visual das cores causa movimentos.

Essas caracteristicas da atuacdo da retina conferem ao olhar uma
necessidade frequente de movimentacdo, assim como promovem uma
interacdo constante entre as cores dos objetos que se apresentam.
(GUIMARAES, 2000, p.39).

% Na tradugdo em portugués: Condico iconoldgica da tela retangular (hierarquia de valores): acima, dentro, claro,
mavel tém valores positivos; 0s negativos correspondem a abaixo, escuro, fora, imével.
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A partir desta movimentagdo as capas produzem determinados sentidos e

conduzem o olhar do leitor por uma trajetoria pré-determinada.

Uma composi¢do cromatica, como toda a experiéncia visual, é
dindmica. As cores apresentam caracteristicas de peso, distancia e
movimento que, combinadas a propor¢do e localizacdo das formas,
constroem uma informagdo complexa cuja tonalidade provoca
reagBes diversas no observador. (GUIMARAES, 2000, p.75).

Anélise das capas referentes a Guerra do Golfo

O conflito comegou em agosto de 1990 com a invasdo do Kuwait pelo Iraque. A
justificativa do Iraque foi a reducdo do preco do petréleo por parte do Kuwait. Além
disso, Saddam Hussein buscava novos acessos ao golfo Pérsico e projecdo no cenério
arabe.

Imediatamente ap6s o ataque e, em seguida, a anexacao do territério do Kuwait o
Iraque sofreu represalia da ONU e da comunidade internacional, a qual, liderada pelos
EUA, comecou a pressionar Saddam para desocupar o Kuwait.

A forca bélica utilizada na Guerra do Golfo foi a maior desde a Segunda Guerra
Mundial. Apos a derrota, o Iraque, que sofreu muitas perdas humanas e teve parte de
seu territorio devastado, teve que lidar com embargos comerciais internacionais. O fim
da guerra ndo cessou a crise no pais, o qual continuou sendo alvo de acusacdes sobre a
producdo e armazenamento de armas nucleares, bioldgicas, quimicas e de misseis de
longo alcance.

Em geral, as capas da Veja que retratam a invasdo do Iraque em 1991, na Guerra
do Golfo, mostram a figura de Saddam Hussein como um ditador tirano, o imperialismo
americano e a supremacia do exército americano contra o iraquiano. Ao todo, foram
sete capas publicadas pela revista, desde a invasdo até o fim da guerra.

Em 27 de fevereiro 1991 (Figura 1) e 6 de marco de 1991 (Figura 2) os soldados
iraquianos sdo representados como quem esta sob controle americano e como vencidos.
Na primeira, o soldado iraquiano aparece imobilizado por um soldado americano, tais
definicOes sobre as nacionalidades dos militares podem ser feitas pelos uniformes e pelo
bidtipo, principalmente do iraquiano, que estd com bigode e tem fei¢es arabicas. Esta
edigéo foi publicada quando Saddam diz que deixa o Kuwait com condi¢Ges que néo
foram aceitas pelos aliados. O soldado americano, estando acima do iraquiano, toma
representacdo de superioridade. Tal afirmacdo pode ser feita pela compreensdo da

producdo de sentido do eixo acima-abaixo. A posi¢do ocupada pelo iraquiano é de
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inferioridade, interpretada como derrota. O angulo em que foi tirada a fotografia conduz
o olhar para dentro da capa, a fim de evidenciar a derrota iraquiana. Tal intencdo é
confirmada pela manchete “O fim”, devido estar escrita justamente sobre o corpo do

soldado iraquiano.
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Figura 1 Figura 2 Figura 3 (mesma)

Além disso, o fundo que emoldura a cena de imobilizacdo é totalmente preto. O
contraste entre a luz das cores e o preto ajuda a destacar a imagem dos soldados.
Entretanto, é justamente essa coloracdo preta, que envolve a cena, que vai criar uma
atmosfera que representaria a morte ou o final, refor¢cando a manchete.

A segunda capa, de 6 de margo de 1991, traz a seguinte manchete: “Como
Saddam foi moido”. Conforme Yamamoto (2008) podemos inferir que a disposi¢ao dos
elementos na foto, no caso, 0 tanque na parte superior e 0 corpo no pé da pagina
relacionam-se também, conforme o eixo acima-abaixo. O corpo deitado no chao revela
a derrota, enquanto os soldados norte-americanos seguem com sua missdo de
“exterminio” dos militantes de Saddam. Os aliados sdo favorecidos na imagem ja que
ocupam o espaco superior e, além disso, seguem em direcao ao céu.

Essa perspectiva de movimento feita pelos soldados norte-americanos também
pode ser entendida como representacdo do eixo dentro e fora. Nesta capa, o tanque com
0s soldados da a impressao de estar, como a linha-fina diz, varrendo o mal do Kuwait.
Seguindo essa ideia, o leitor € levado pelo tanque a andar em terreno seguro, ja que 0s
soldados norte-americanos ja retiraram 0s perigos impostos pelo ditador. Esse
movimento que o leitor faz, causado pelos elementos posicionados com certa
perspectiva, é de entrar na condicao de seguidor dos soldados, visto que eles o protege.

Quando uma imagem técnica, utilizando a parte cromaética, consegue produzir

signos, ela é capaz de atribuir as cores nas imagens sentimento como vida, morte, paz.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XIl Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Sul — Londrina — PR - 26 a 28 de maio de 2011

O caminho pelo qual os soldados “carregam” o leitor leva a um céu azul. Essa
coloracdo, junto como o trajeto percorrido pelos soldados é a representacdo do eixo
claro e escuro. O leitor é levado do perigo ditatorial a claridade, que no caso, representa
paz e salvacéo.

Outra capa que revela a intencdo de evidenciar a morte e a fragilidade do povo
iraquiano durante a Guerra do Golfo é a de 31 de janeiro de 1991 (Figura 3). Esta capa
mostra como o lraque estd reagindo aos ataques norte-americanos e desmente que a
guerra sera rapida, conforme a ‘fala’ americana. A imagem da capa é composta por trés
pessoas: uma € vitima do ataque de misseis iraquianos em Israel e aparece
ensanglientada, as outras duas estdo socorrendo a atingida. Eles formam um tridngulo
que deixa um espago no meio para a manchete “A guerra sangrenta de Saddam”. Sendo
que o ataque partiu do Iraque e, Israel esta alinhado aos Estados Unidos, a manchete
reforca a responsabilidade de Saddam pela guerra. A pessoa, no pé da pagina, coberta
de sangue, forma o eixo acima-abaixo com as cabecas, no qual o corpo com sangue
representa a proximidade do inferno e os dois que o socorrem uma intervencao divina
(esta binariedade - acima e abaixo - pode ser compreendida como representacdo da
relagdo céu e inferno).

O plongée convida o olhar do leitor a penetrar na pagina e, no eixo dentro-fora, ele
faz com que o olhar do leitor faca exatamente este movimento: de sair do seu lugar e
adentrar na pagina para se comover com 0 corpo coberto de sangue. Como no caso da
capa anterior, que também tem um fundo escuro, o qual evidencia a cena que se
posiciona na frente.

As capas de 20 de fevereiro de 1991 (Figura 4) e 8 de agosto de 1990 (Figura 5)
tém imagens fechadas de Saddam Hussein com as seguintes manchetes “A cartada do
Iraque” e “O tirano de Bagda desafia o mundo”, respectivamente. Ambas as manchetes
se relacionam como se a guerra fosse um jogo de Saddam. A capa de 1990 mostra a
invasdo do Kuwait pelo Iraque e a outra é de quando Saddam impés condi¢fes para

deixar o pais invadido.
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Em relagcdo ao eixo dentro-fora, a capa de 1990, com a chamada utilizando a
palavra “desafia” tenta apreender o olhar do leitor, entretanto, Saddam est4 olhando para
o lado, com um olhar nada desafiador. Desta forma, a revista emprega artificios para
movimentar o olhar do leitor, porém ndo o consegue plenamente. Semelhante é o que
acontece na capa de 1991. A foto em close com leve contra-plongee, também tenta
aprisionar o olhar do leitor, mas ndo o faz efetivamente. E a falta de elementos que
causem perspectiva é o que deixa estas duas capas com pouco movimento.

A capa do dia 23 de janeiro de 1991 (Figura 6) mostra o poderio bélico americano.
Nela estd retratado um porta missil Tomahawk. O movimento é feito através do eixo
claro-escuro, o qual conduz o olhar do leitor da esquerda para a direita, mesma direcédo
que segue o feixe de luz do missil. Este feixe é a Unica coisa brilhante, que corta um
fundo escuro e também contrasta com porta missil. A imagem em plongée e a
perspectiva da imagem parecem fazer com que o feixe de luz saia da revista. Isso é
reforgado pelo termo “impacto”, como se o feixe viesse para fora da revista.

Na edicdo de 16 de janeiro de 1991 a imagem da capa tem um soldado norte-
americano que usa mascara de gas, muito popular na guerra do golfo. Ele vem
caminhando para fora capa em direcdo ao leitor. Esse movimento para fora, e de quase
chegada ao leitor, ¢ reafirmado pela manchete, que diz “Guerra por um fio”. Ou seja, o
inicio da guerra esta por um fio e o soldado esta chegando para lutar, protegido com a
mascara e armado.

O uniforme escuro que o soldado usa e a centralizacdo do corpo na capa formam
uma delineagé@o que contrasta com o fundo claro. A parte superior do corpo do soldado

ocupa o “ponto de ouro”, que ¢é priorizado pelo leve contra-plongée da fotografia.
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Anélise das capas referentes a invasdo norte-americana ao lraque em 2003

Apds 12 anos do fim da guerra do Golfo, os EUA seguem com o seu principal
objetivo de depor Saddam Hussein e implantar um governo democratico no Iraque. Em
13 de dezembro de 2003 Saddam Hussein é capturado e quase dois anos mais tarde é
acusado e julgado por crimes contra humanidade, como por exemplo, a morte de 148
xiitas em Dujail em 1982. Condenado a forca, Saddam é executado em dezembro de
2006.

Em 7 anos de conflito, os mais intensos foram registrados nos anos de 2006 e
2007, somando mais de 52.000 mortes. Enquanto isso, em 2003 no inicio dos ataques,
em apenas seis semanas 7,4 mil civis foram mortos.

Os eixos de producao de sentido acima-abaixo podem ser percebidos em todas as
caracteristicas nas imagens das capas selecionadas a seguir. A revista Veja publicou 5
capas sobre a invasdo em 2003. As figuras 7 e 8 mostram, respectivamente, 0 momento
em que os EUA bombardeiam a capital iraquiana, Bagdé, no inicio dos combates em 23
de marco de 2003 e um episodio em que um soldado, provavelmente americano, derrota
alguém, que pelas caracteristicas fisicas € um iraquiano, em 23 de abril do mesmo ano,

pouco mais de um més apds o inicio da guerra.

i veja’

APOCALIPSE
"AOVIVO

Figura 7 Figura 8

A figura 7 nos remete a ideia de que o fim dos tempos chegou, até a manchete de
capa reforga isso, com o titulo “Apocalipse ao vivo”. A revista utiliza o eixo acima-
abaixo e, neste caso, reforca o polo abaixo de valor negativo, demonstrando o carater
assimétrico que as binariedades asumem. A fumaga provocada pela explosdo das
bombas indica que a terra é o inferno naquele momento. A pagina, com fundo em preto,

amplia a negatividade do acontecimento. A terra, que antes poderia se comparada a um
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bom lugar em oposigdo ao inferno, agora, ganha posicdo inferior e se iguala as trevas
em meio aos bombardeios.

Na figura 8 a binariedade céu e terra volta aparecer nas capas da revista Veja.
Apdbs um més do inicio da guerra os americanos ja demostram sua superioridade frente
ao inimigo. Em primeiro plano, podemos ver um homem caido e que pode ser um civil
ou guerrilheiro iraquiano. Este esta derrotado e jogado ao ch&o e provavelmente morto.
O soldado americano caminha em direcdo a um horizonte luminoso, deixando indicios
de que cumpriu seu dever de derrotar o inimigo e agora vai em direcdo ao lugar
reservado aos merecedores. Sua imagem € retratada em posicéo superior, enquanto a do

iraquiano se encontra em plano mais baixo.

operam
00 norte do Iraque
@ Por que 0 mundo
tome o552 guerra

# 0 regime do
tortura e assassinato

Figura 9 Figura 10 Figura 11

A figura 9 traz o lider iraquiano Saddam Hussein em posicdo de ataque, porém,
um alvo é reproduzido em direcdo ao seu rosto. Esta capa foi publicada antes do inicio
da invasdo ao Iraque, em 5 de fevereiro de 2003. A revista Veja nos indica que Saddam
é o principal alvo americano, uma vez que o objetivo dos Estados Unidos era depor o
ditador e tomar a capital. Os objetos que compdem a imagem destacam este objetivo, 0
que evidencia a manchete da capa ao dizer que: “Saddam estd no alvo”. A possivel
interpretacdo que fazemos é que Saddam representa o0 perigo, mas ja esta sob a mira
americana, que vem para destruir a ameaca.

Diante da imagem da figura 10 podemos perceber que 0s americanos sdo 0s que
possuem mais for¢a e um aparato de guerra mais eficiente. Com a manchete “A face da
derrota” a revista mais uma vez reproduz a visdo ocidental de que a forca de guerra
americana ¢ maior. Denominados como “soldados de capacete de plastico”, vemos em
primeiro plano um soldado da tropa republicana, considerada uma das melhores do
Iraque, com semblante de revolta e sem condi¢gdes de lutar igualmente com os
americanos. Embora, os soldados americanos ndo aparecam nas imagens, a manchete e

a linha-fina confirmam que os EUA estdo a frente nessa guerra. O que Veja propde
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ressaltar é a derrota iraquiana. Em outras chamadas da mesma capa como, por exemplo,
“Os planos dos EUA pds-Saddam” reforgcam que a tomada da capital pelos EUA ¢ certa,
sendo apenas uma questdo de tempo. Ja a visdo ocidental preconceituosa, de que nos
fala Edward Said (1990), é percebida pela escolha de termos como “dissoluta” e
“poderoso chefao”, quando o intuito ¢ falar da vida que Saddam e seus filhos levam no
Iraque. Desse modo, o periddico intenciona o leitor a compartilhar das ideias
americanas, de que Saddam é a representacao do mal e que, por isso, precisa ser banida.

Ao retomarmos a imagem de capa da figura 8 podemos ver o soldado americano,
que esta de costas para o leitor. Segundo Yamamoto (2008), é alguém que faz parte do
“Eu” que olha para aquela imagem. A revista nos coloca em posi¢ao de partilhar com o
soldado americano - a derrota do inimigo e a sensacdo de dever cumprido. Nesse
momento, o leitor “participa” do momento retratado pela revista e o eixo dentro-fora,
mais uma vez presente, proporciona 0 momento de imersao do leitor na informacao.
Seja pelo uso de closes, de fotografias de impacto, de perpectiva, etc.

A imagem da figura 11 foi publicada em 16 de abril de 2003 e também utiliza a
proximidade como forma de o leitor partilhar da situacdo retratada. Na imagem ha um
soldado americano cobrindo a cabeca de Saddam com a bandeira dos EUA. A capa néo
tem muitos detalhes, mas a imagem usa praticamente toda a pagina da revista e
aproxima o leitor para o ato de cobrir a estatua com a bandeira.

A propria diagramacdo da revista di espaco para isso. Podemos notar que o
soldado que cobre a estatua esta de perfil e ao seu lado h& um espaco para mais um, no
caso o leitor, que participa, mesmo que simbolicamente do ato de cobrir Saddam com a
bandeira americana. Segundo Meneghetti, (2010) as imagens apropriam-se da natureza
secundaria (cultural, imaginativa) para projetar o observador para um “dentro”.

E ndo sé reforcam a ideia de estar presente na situagdo, mas também os valores
ocidentais. O soldado que cobre a cabeca de Saddam Hussein, como sinal de vitoria,
parece olhar geograficamente em direcio ao oriente. E como se do lado de ca
estivessem 0s ocidentais e de l& orientais, 0 que destaca a rivalidade. Porém, esta
separagdo ndo estd apenas no mapa e sim ideoldgica e culturalmente. Sobre isso Said
comenta que

Achar que o oriente foi criado — ou, como eu digo, “orientalizado” — e
acreditar que tais coisas acontecem simplesmente como uma
necessidade da imaginacéo é agir de ma-fé. A relagdo entre o Ocidente
e 0 Oriente € uma relacdo de poder, de dominag&o, de graus variados
de uma complexa hegemonia. (SAID, 1999, p. 17).
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As analises das capas demonstram que a Veja utiliza recursos imagéticos para
provocar em seu leitor sentidos e visdes reduzidas sobre um povo e uma cultura, que
para muitos ainda sdo desconhecidos.

Em relacdo aos eixos de producdo de sentido citados anteriormente, mais um
vem somar significado as imagens exemplificadas acima: é o eixo claro-escuro. E a
figura 7 pode novamente participar da nossa analise, lembrando que, a Veja faz o uso de
mais de um eixo de producéo de sentido em suas imagens de capa.

O fundo da imagem é todo preto, hd o destaque para a manchete escrita em
branco e utiliza a palavra “apocalipse”, aqui relacionada ao fim do mundo. Guimaraes
(2000) aponta que “a binariedade branco e preto é normalmente polarizada e
assimétrica, atribuindo-se o valor positivo ao branco e o valor negativo ao preto, inicio e
fim. A luz como origem de todas as formas e o preto como fim (carvao, cinzas)”.
(GUIMARAES, 2000, p.92).

A ideologia do Orientalismo

Chegamos até aqui observando de que maneira as imagens podem estar
dispostas numa capa de revista, que cores utiliza e quais significados podem ser
percebidos. E evidente que as imagens, sejam elas visuais ou textuais, produzem
sentido. O produtor das imagens ao seleciona-las tem nocéo do que deseja transmitir ao
publico. Desse modo, podemos dizer que as imagens carregam ideologias.

Em Konder, o termo ideologia é tratado com um significado forte e outro fraco:

O significado fraco é aquele em que o termo designa sistemas
de crencas politicas, conjuntos de idéias e valores cuja funcdo é
orientar comportamentos coletivos relativos & ordem puablica. O
significado forte € aquele em que o termo se refere, desde Marx,
a uma distorgdo do conhecimento. (KONDER, 1998, p. 10).

As imagens sdo constituidas por muitos signos visuais, estes carregados de
significado. Para Bakhtin “os signos podem tanto refletir ou refratar uma realidade
como pode apreendé-la com fidelidade ou pode distorcé-la”. “(...) A questdo da
ideologia em Bakhtin consiste em saber como o signo reflete e refrata a realidade em
transformagdo”. (KONDER, 1998, p. 10).

Partindo para as possiveis posi¢Oes ideoldgicas presentes nas capas da revista
Veja, que estamos analisando, é possivel perceber o forte alinhamento da revista em

relacdo aos americanos. Ao mostrar o soldado americano em posi¢do de vencedor,
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localizado na parte superior da capa, fica evidente que a revista deseja transmitir uma
mensagem de que os EUA exercem posicdo de superioridade, enquanto que o soldado
iraquiano que permanece deitado no chéo reforca sua inferioridade frente aos
americanos.

Por trds de uma imagem hé& posicionamentos politicos e ideoldgicos que refletem
a opinido de quem transmite a mensagem

(...) arelacdo da questdo da ideologia com a linguagem exige do
observador um esfor¢o teérico no sentido de desenvolver uma
reflexdo sobre a presenca do ideoldgico na propria estruturagéo
da linguagem, no sistema de funcionamento da linguagem.
(KONDER, 1998, p. 154).

O conceito de orientalismo trabalhado por E. Said (1990) € de certo modo forma
considerado um texto ideoldgico. Said enxerga que o discurso orientalista é
preconceituoso e destaca que “a televisdo, os filmes e todos os recursos da midia
forcaram a informacdo para dentro de moldes cada vez mais padronizados” (SAID,
1990, p.38).

E assim a revista Veja também faz, ampliando os preconceitos e “esteredtipos
culturais”, seja por meio de imagens que retram um oriental islamico guerrilheiro ou
baderneiro, seja por cddigos verbais que associam o oriente médio ao terror e a guerra
ou até mesmo ao dar visibilidade ao poderio americano, sempre mostrado como muito
mais forte e superior, quando comparado com aos orientais.

Said afirma que o “orientalismo nunca estd longe daquilo que Denys Hay
chamou de ideia da Europa. Uma nocao coletiva que identifica a “nds” europeus em
contraste com todos “aqueles” ndo-europeus (...)". (SAID, 1999, p. 19). O que confirma
que as idéias disseminadas sobre o oriente islamico refletem uma visdo ocidental. O
orientalismo &, portanto, um “estilo ocidental para dominar, reestruturar e ter autoridade
sobre o oriente”. (SAID, 1999, p. 15).

Consideracoes finais

A revista Veja utilizou recursos semelhantes para retratar os episodios
selecionados. O uso de imagens que priorizam 0s iraquianos em situacdo de
inferioridade prevalece. Podemos identificar que uso dos eixos acima representando
bem e do abaixo refletindo o mal sdo recorrentes nas capas.

A revista Veja também optou pelo uso de imagens de mais impacto no leitor
durante as publicacdes que traziam momentos referentes a Guerra do Golfo. Imagens
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em close, plongé e com cores vivas, bem como o0s textos das manchetes e legendas
reforcam o perigo representado pelos iraquianos. O desejo dos americanos de depor
Saddam Husseim passa a ser o desejo da revista e por que ndo de seus leitores.

Ao utilizar imagens sobre a invasdo norte-americana ao Iraque em 2003, a Veja
prioriza destacar que desta vez os Estados Unidos saem na frente e que a vitoria
americana pretende e serd alcancada. Desse modo, temos imagens que diminuem a
figura iraquiana, seja pelo uso de guerrilheiros desesperados pela derrota, Saddam sendo
mirado por um alvo ou a estatua coberta pela bandeira americana. Sdo imagens que
também priorizam a carga negativa do oriente médio.

Os enunciados evocam um Saddam que deseja e lanca a guerra, que é um
perigo para a paz e que difunde desespero e caos. Essa figura demonizada aparece no
meio de outras figuras que tentam representar justamente estes conceitos. O
orientalismo esta presente independente do conflito.

A tendéncia € seguida fielmente pela revista Veja. A comprovacdo se da ao
comparar as duas capas (figura 2 e figura 8) que sdo de momentos distintos, mas que
sdo semelhantes visualmente. Nas duas capas ha um soldado iraquiano no chao,
derrotado, e militares americanos na parte superior, caminhando para a vitdria.
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