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RESUMO

Retrata-se neste artigo a importancia da pratica jornalistica nos cursos de Jornalismo e
foca-se atengdo na Agéncia de Jornalismo da Universidade Estadual de Ponta Grossa
(UEPG). O objetivo é mostrar que o setor tem contribuido para a formacéo profissional
dos académicos, permitindo a pratica profissional antes mesmo da conclusdo da
graduacdo. Os alunos tém se envolvido em varias tarefas na agéncia, dentre as quais
producdo de videos, releases, entrevistas, edicdo e diagramacdo, informativos. As
atividades sdo acompanhadas por professores e revelam o seu carater pedagdgico. O
propésito da investigacdo é demonstrar, por meio de pesquisa bibliografica,
depoimentos de académicos e entrevistas com professores que tal experiéncia tem se
constituido em importante espago para a pratica do jornalismo por parte dos alunos que
legalmente sdo impedidos de estagiarem em empresas de comunicagéao.

PALAVRAS-CHAVE: agéncia de jornalismo; préatica jornalistica; cobertura; producéo
jornalistica.

EPISTEMOLOGIA E PRATICA JORNALISTICA

O processo de globalizacdo transformou a face do mundo e apontou para novas
conexdes comunicacionais, articuladas por redes de computadores. O surgimento da
internet e de novos dispositivos de comunicacdo permitiram maior interrelacionamento
entre as pessoas, povos e culturas. Este fenbmeno favoreceu encurtar as distancias e o
tempo favorecendo a interconexdo mundial, especialmente com o processo de
aperfeicoamento dos meios de comunicacgéo e, simultaneamente, a troca de informacdes

locais, regionais e internacionais. Sem divida esta € uma das principais marcas do
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processo de globalizagdo, ou como outros chamam de processe de mundializagcdo ou
globalizagdo cultural. A maioria das sociedades contemporaneas pode ser considerada
centrada e dependente da midia para construcdo do conhecimento publico, o que
possibilita a tomada de decisdes - mais do que da familia, da escola, igrejas, sindicatos e
partidos politicos (PEZZO, 2008).

O objetivo deste artigo é refletir sobre o jornalismo na contemporaneidade,
focando especificamente o ensino do jornalismo no Brasil, como se processa a
construcdo do conhecimento do jornalista e a importancia das atividades de extensao na
formacdo do profissional. PropBe-se discutir a relacdo entre epistemologia e prética:
como as novas tecnologias e praticas geram a producdo de conhecimento; analisar a
importancia do ensino sistematico e institucionalizado no jornalismo e, por ultimo,
desenhar uma perspectiva das atividades de extensdo na formacao do jornalista. Neste
estudo, tomando em conta a discussdo teodrica sobre o tema, faz-se uma analise da
producdo da Agéncia de Jornalismo do Departamento de Comunicagdo, da
Universidade Estadual de Ponta Grossa. Este projeto de extensdo, somado a outros
desenvolvidos no curso de Jornalismo da UEPG, tem como finalidade garantir aos
estudantes o desenvolvimento de atividades praticas e o comprometimento social, sem
descuidar das reflexdes tedricas que envolvem as producdes neste campo do
conhecimento. (Carlos eu mudei o tempo verbal se concorda)

Para dar conta deste trabalho, optou-se, metodologicamente, por trés etapas. A
primeira envolveu pesquisa bibliografica. O segundo momento privilegiou a aplicacdo
de questionarios e entrevistas junto aos alunos (bolsistas e voluntarios) e pesquisadores
da agéncia e, a terceira etapa, compreendeu a organizacdo e interpretacdo de dados
obtidos no questionario e nas entrevistas com os profissionais que integram o projeto de
extensao.

A pesquisa se justifica por colocar em “pauta” a formacdo académica e por
demonstrar a importancia do desenvolvimento de atividades de extensdo na graduacao,
especialmente aos alunos de jornalismo que, por impedimento legal, ndo podem fazer
estdgios nas empresas de comunicacdo. Resta entdo a universidade propiciar
experiéncias praticas, por meio desses projetos, para que o0 aluno se sinta seguro, depois
de formado, a ingressar no mercado de trabalho e a fazer reflexes sobre suas proprias

producdes, contribuindo assim para o aprimoramento do fazer jornalistico.

A SOCIEDADE CONTEMPORANEA E A PRODUCAO JORNALISTICA
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O jornalismo contemporaneo iniciou no século XX uma fase de grandes
transformacdes, motivadas nao apenas pela introducao de novos meios de comunicacao,
mas também pela queda de regimes ndo democraticos, pelas caracteristicas da sociedade
de massa e pelo desenvolvimento de novas tecnologias. As distancias de tempo e espago
tornaram-se mais flexiveis na comunicagdo. No século XXI, a troca de informacdes seja
de ambito local, nacional ou internacional tornou-se um dos grandes atributos da
sociedade global, ou da sociedade em rede. O jornalismo e a sociedade estdo ligados. Os
meios de comunicacdo exercem papel fundamental na dindmica dessa sociedade e o
jornalismo esté inserido ativamente neste contexto, ao informar as pessoas sobre 0s
acontecimentos. De acordo com Bourdieu (1997), o jornalista é um funcionario da
humanidade, sua funcdo é manter a sociedade informada. Para Neveu (2005, p.115), o
jornalismo, em muitos paises, desenvolveu-se de forma excepcional nos Gltimos vinte
anos:

O desenvolvimento da tecnologia no interior das redacbes e a chegada do
multimédia redefiniram as competéncias profissionais, ameagcando banalizar o
jornalismo num continuum das profisses da comunicacdo. A escalada dos
imperativos comerciais no seio dos grupos de comunicagdo social fragilizou a
autonomia do trabalho jornalistico. Estas evolu¢des foram acompanhadas de
atentados aos principios deontolégicos, facto que contribuiu para uma
degradacdo da imagem social dos jornalistas.

No entanto, o autor mostra que a profissdo ndo assistiu passivamente a estas
evolucdes. Cada pais administrou esta relacdo tensa entre pressao comercial e distancia
reflexiva de acordo com suas especificidades e dinamismo préprio frente as condi¢bes
encontradas.

A intencdo deste artigo é verificar se ha uma preocupacdo com a epistemologia e
a pratica na constru¢cdo do conhecimento do jornalista no ensino brasileiro, para
capacita-lo a atuar na sociedade globalizada e em rede, com profissionalismo.

O jornalismo é uma atividade intelectual e nédo tecnicista. As transformacoes
sociais e 0 advento da tecnologia fazem parte do seu mundo de trabalho. Cabe ao
jornalista entender a sociedade na qual atua, conhecer o perfil do publico, e, também,
utilizar e usufruir da tecnologia no seu exercicio didrio. Este contexto deve ser
percebido pelo profissional, ndo como um mero acaso ou aparato técnico, mas sim
fundamentado em conhecimento. Traquina (2005, p.190) define os jornalistas como

uma comunidade transnacional, espalhada pelo mundo, que partilha uma “cultura
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noticiosa comum”: “[...] Os dados empiricos apontam para o fato de que 0s jornalistas
partilham, com variagdes de intensidade, um sistema de valores que fornece uma
identidade clara do profissional, de tal modo que a tribo jornalistica € transnacional”.

O processo de producdo da noticia € 0 mesmo em qualquer localidade ou veiculo
e 0 compromisso do jornalista € para com o publico. A sua funcdo é tornar publica a
informacdo. Entende-se por producdo jornalistica o processo descrito por Traquina
(2005) que envolve desde a selecdo dos acontecimentos até a construcdo final da
noticia. Nestas etapas ha um conceito chave para o jornalismo, o qual corresponde aos
valores-noticia. O autor, fundamentado em Wolf, mostra que os valores-noticia estdo

presentes em todo o processo da producgdo jornalistica.

Os valores-noticia de selecdo estdo divididos em dois subgrupos: a) 0s
critérios substantivos que dizem respeito & avaliacdo direta dos
acontecimentos em termos de sua importancia e interesse como noticia, e b)
0s critérios contextuais que dizem respeito ao contexto de produgdo da
noticia. Os valores-noticia de constru¢do sdo qualidades da sua construgdo
como noticia e funciona como linhas guia para a apresentacdo do material,
sugerindo o que deve ser realgado, 0 que deve ser omitido, 0 que deve ser
prioritario na construgdo do acontecimento como noticia (TRAQUINA, 2005,
p.78).

Em cada uma destas fases do processo ha diferentes categorias de valores-
noticia. Entre os critérios substantivos na selecdo estdo: notoriedade, proximidade,
relevancia, novidade, tempo, notabilidade, inesperado, conflito (controvérsia) e infracdo
(escandalo). Entre os critérios contextuais, também na selecdo, estdo: disponibilidade,
equilibrio, visualidade, concorréncia e dia noticioso. A construcdo envolve os seguintes
valores-noticia: simplificacdo, amplificacdo, relevancia, personalizacéo, dramatizacéao e
consonancia. Traquina (2005) acrescenta os valores-noticia segundo a concepcdo da
empresa jornalistica, a linha editorial do veiculo e a propria organizacdo jornalistica da
empresa referente a linha de produgé&o.

Para Traquina (2005), embora o leque de valores-noticias seja muito amplo e o
conteido das categorias possa mudar de acordo com o tempo, momento historico e
espaco (localidade), temas que envolvem catastrofes, fatos inusitados, guerra, violéncia,
celebridade e morte se repetem ao longo da histéria do jornalismo. “O leque de valores-
noticia é vasto; a paleta tem imensas cores. Mas como foi sublinhado pelo soci6logo

Pierre Bourdieu, as diferencas mais evidentes escondem semelhancgas profundas: os
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produtos jornalisticos sdo “muito mais homogéneos do que se pensa” (TRAQUINA,
2005, p.95).

SIMBIOSE ENTRE EPISTEMOLOGIA E PRATICA

O jornalismo é uma simbiose entre forma e contetdo. N&o se caracteriza em uma
relacdo dicotbmica e sim complementar entre teoria e pratica. Ele esta intrinsecamente
relacionado ao desempenho técnico, mas também ao compromisso ético e humanistico.
Fidalgo (2008, p.11) mostra que no ato do fazer também se desenvolve um saber “a
investigacdo pode nascer da prépria pratica e ser reclamada por ela”. O conhecimento
também pode nascer do estudo da pratica na busca de aprimora-la ou conceitua-la. O
autor argumenta sobre a importancia da pratica na aprendizagem do jornalismo, nédo
apenas como um conjunto de técnicas mecéanicas que reproduzem atividades passadas,
mas como um “saber profissional” com dimensdes reflexivas.

E nesta logistica que pode ser pensado o processo de apuracio da noticia. Uma
informacdo mal apurada gera uma informacdo errada, que na sociedade em rede pode
ter grandes repercussoes, “[...] a disciplina de verificagdo ¢ o que separa o jornalismo do
entretenimento, da propaganda, da literatura ou da arte” (KOVACH; ROSENSTIEL,
2004, p.114). No entanto, os autores mostram que os métodos de apuracao e verificacdo
da cultura jornalistica foram aprendidos na pratica e ndo sdo generalizados, nem
sistematicos. Eles ndo sdo transmitidos na escola ou nas redacdes pelos superiores.

Para Pereira Junior (2006, p.71) a apuracéo e a investigacdo da informacao séo o
que diferenciam o jornalismo da literatura. “A noticia é construida no cuidado com a
verificacdo, sobre o alicerce do levantamento de informacgdes. Mas, como toda matéria é
calcada em mediacBes e discursos (entrevistas, relatos, interpretacdes de documentos,
provas e contraprovas) uma voz anularia a outra, caso ndo houvesse evidéncia
‘consistente’”.

A noticia ndo espelha a realidade. Ela é uma construgdo da realidade. A
apuracgdo implica na verificagdo dos fatos, o que ndo significa objetividade ou a busca
da verdade cartesiana. A realidade ndo é a matriz da noticia e sim sua percepg¢do. O
jornalista ¢ um contador de historias reais e ele depende de interlocutores, “produtores”
de informacdo, que auxiliam na construcdo desta realidade. Para que a construcdo da

realidade torne-se o mais proximo possivel do que realmente aconteceu, o jornalista
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deve seguir alguns procedimentos nos processo de apuracdo da informacdo, que devem
ser sistematicos e com fundamento.

Um dos objetivos do plano de acdo é buscar, o quanto for possivel, o equilibrio e
a isencdo da cobertura da noticia, estabelecendo uma sistematizacao para o processo de
apuracdo. A isencdo e o equilibrio passam a ser vistos como técnicas, ou recursos, para
contribuir com os jornalistas no desenvolvimento e verificacdo das noticias (KOVACH;
ROSENTIEL, 2004). E valido lembrar que o jornalista, segundo a perspectiva da
representacdo social, também estad inserido na sociedade e é formado por valores e
representacdes sociais, que mesmo inconscientes, sdo reproduzidas no exercicio diario
da profissao.

Para Bourdieu (1989), a historia do individuo é a especificacdo da historia
coletiva de seu grupo ou de sua classe; ele pode ter marcas particulares, mas se remete
ao estilo comum de seu grupo, movido tanto pela conformidade como também, pela
diferenca que constitui todo o "modo". Para ele, o poder simbdlico esta presente em
todas as sociedades e situacdes sociais, ele é invisivel e s6 pode ser exercido com a
cumplicidade daqueles que estdo sujeitos, mesmo ndo querendo, e dos que 0 exercem.
“[...]1 o poder simbolico ndo reside nos sistemas simbdlicos em forma de uma
illocutionary force, mas que se define numa relacdo determinada - e por meio desta -
entre 0s que exercem o poder e os que lhe estdo sujeitos, quer dizer, isto é, na prépria
estrutura de campo em que se produz e se reproduz a crenga” (BOURDIEU, 1989,
p.11).

Uma forma de amenizar a “angulagdo do repdrter” apontada por Kovach;
Rosenstiel (2004) é a transparéncia para com o leitor sobre o trajeto percorrido pelo
repOrter para construir a noticia. O interessante € informar as condicGes da fonte, pois
isto possibilita ao leitor uma melhor interpretacdo do relato e uma maior compreenséao
de como a noticia foi construida.

O processo de apuracdo demanda tempo. Tempo esse visto pelas empresas de
comunica¢do como um alto custo. A Internet, rede telematica internacional que une
computadores de particulares, organizacGes de pesquisa, institutos de cultura, institutos
militares, bibliotecas e corporagdes de todos os tamanhos, facilitou o acesso aos dados e
tornou-se uma ferramenta muito utilizada no jornalismo. Por outro lado, ela € um

facilitador da pratica do mau jornalismo, pontualmente na fase da apuracéo.

A IMPORTANCIA DO ENSINO NA FORMACAO DO JORNALISTA
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Na literatura internacional, o alemdo Tobias Peucer discutiu o jornalismo como
conhecimento em 1690, na sua tese “Os relatos jornalisticos”, defendida na
Universidade de Leipzig. Ele comparou o relato jornalistico com o relato historico, a
partir das categorias filosoficas do singular, particular e universal. Peucer também
discutiu aspectos atuais como o conceito de noticiabilidade, a ética profissional, a
mercantilizacdo da informacao e a relacdo com as fontes (PEUCER, 2004).

Na primeira metade do seculo XX, outro teérico alemdo, Otto Groth, defendeu o
reconhecimento da “ciéncia jornalistica”, quando revelou que o exercicio diario do
jornalismo exige uma metodologia cientifica no desenvolvimento de uma reportagem,
passos que se repetem independente da sociedade e da sua cultura especifica. O
jornalismo utiliza veiculos que materializam idéias, com vida e destinos proprios,
usufruindo de uma estrutura e recursos humanos. O que muda é o conhecimento
produzido pelo jornalismo e ndo as caracteristicas dessa atividade: periodicidade,
atualidade, universalidade e difusdo (ROCHA; SOUSA, 2008).

Luiz Beltrdo foi um dos primeiros jornalistas brasileiros a defender o
conhecimento tedrico para o exercicio da profissdo, na década de 60, ap6s anos atuando
na pratica. Ele criou o curso de jornalismo na Universidade Catélica de Pernambuco.
Beltrdo pensava o Jornalismo como difusor de conhecimento (MARQUES DE MELDO,
2006).

Genro Filho (1987), jornalista brasileiro, defendeu uma teoria para o jornalismo,
fundamentada em uma ciéncia propria. O autor fez uma revisao das abordagens teoricas
(funcionalismo, induastria cultural, marxismo) e praticas do jornalismo, focando o0s
limites das teorias propostas, as quais ilustravam apenas as técnicas dessa atividade e a
falta de uma reflexdo por parte dos profissionais sobre o exercicio diario da profissao.
Nesta dualidade, o maior prejudicado era o proprio jornalista. Genro Filho (1987, p.3)
propoe ao jornalismo um papel revolucionario: “o de ser uma forma de conhecimento
que, embora historicamente condicionada pelo capitalismo, apresenta potencialidades
que ultrapassam esse modo de produ¢do”. Ele procurou mostrar que o jornalismo ¢ uma
forma de conhecimento com base na inddstria moderna, mas também faz parte da
relacdo entre os seres humanos e, assim, pode estar presente em qualquer sociedade
futura, independente do seu modo de producéo.

O ensino do jornalismo na sociedade da informacéo foi discutido por Meditsch

(2007). O autor mostra que existem pelo menos quatro séculos de trabalho intelectual do
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jornalista com a informacdo. Neste periodo, o profissional desenvolveu métodos,
técnicas e deontologia para o processo de producdo da noticia.

Meditsch (2007) aponta que o Brasil seguiu algumas tendéncias americanas,
como a transformacdo em cursos de Comunicacdo Social e a formacdo do profissional
polivalente. Estas tendéncias tiveram o apoio das empresas de comunicagdo e também
da academia, que buscavam reduzir custos, principalmente do ensino particular. A boa
formacdo do jornalista e sua independéncia ndo sdo vistas com bons olhos,
principalmente pelas empresas de comunicacao.

H& um movimento pelo renascimento do jornalismo na academia preocupado em
formar um bom profissional e pela FENAJ, com apoio no programa de qualidade de
ensino. Formaram-se grupos de pesquisa que estudam o jornalismo e suas interfaces
(INTERCOM, ALAIC, SBPJor, FNPJ*) e surgiram publicacdes de revistas académicas
aprimorando e fomentando as discussdes (MEDITSCH, 2007).

O governo também criou mecanismos para garantir a qualidade de ensino dos
cursos. Em 2001, o Ministério da Educacdo, por meio do Conselho Nacional de
Educacdo publicou as Diretrizes Curriculares Nacionais de varios cursos entre eles, 0s
cursos de Comunicacdo Social. O texto informa que o perfil do egresso tem que ser
capacitado a atuar em diferentes veiculos e fungdes, entender 0s processos sociais e
“utilizar criticamente o instrumental teodrico-pratico oferecido em seu curso”, entre
outros aspectos. O tdpico que trata especificamente do perfil do egresso do curso de
jornalismo diz que o discente tem que ser preparado para produzir informacdes, exercer
as fungdes do jornalismo bem como fazer interface com é&reas relacionadas ao
jornalismo, no campo econdmico, social e cultural. Quanto a competéncia e habilidade
em jornalismo, o texto delimita as praticas da profissdo como formulacdo da pauta,
entrevista, relacionamento com fontes, desenvolvimento de trabalho em equipe e de
processos de producgdo jornalistica, compromisso com a cidadania no exercicio da
profissdo, entre outros. O interessante é a preocupacdo em incluir a pratica dentro do
Projeto Pedagogico, espelhando assim a importancia da atividade pratica na formacao
dos jornalistas (ROCHA; SOUSA, 2008).

A discusséo sobre a formacdo em jornalismo sofreu repercussdes em 2009. Em
17 de junho deste ano, o Supremo Tribunal Federal votou pelo fim da obrigatoriedade

do diploma para o exercicio do jornalismo. Entidades representativas da categoria e

4 INTERCOM (Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo); SBPJor (Associagdo Brasileira de
Pesquisadores em Jornalismo); ALAIC (Associacion Latinoamericana de Investigadores de la Comunicacién); FNPJ (Férum
Nacional de Professores de Jornalismo).
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instituicOes de ensino se mobilizaram contra a decisdo. A discussao ainda permanece no
ambito federal. Ainda neste mesmo ano, o MEC, juntamente com uma comisséo
constituida pela Secretaria de Educacdo Superior (SESU), analisou as diretrizes
curriculares do curso de comunicacdo. A comissdo foi presidida pelo professor José
Marques de Melo e no final do mesmo ano apresentou um parecer sobre as
reformulacbes necessdrias na formacdo do profissional jornalista. Entre as
consideracOes apresentadas esta a volta do estagio e uma revisdo das disciplinas teoricas
no campo das ciéncias humanas. As discussdes mostram que ainda ndo ha um consenso
entre pragmaticos e tedricos sobre o jornalismo enquanto conhecimento, bem como sua
atualidade e relevancia.

As instituicGes de ensino véem acompanhando estas discussdes e transpondo
para o plano pedagdgico dos cursos de jornalismo atividades de extensdo e projetos
laboratoriais. O que se percebe, de maneira geral, € que ndo ha uma sintonia entre a
academia e o exercicio da profissdo, € como se fossem duas esferas independentes: 0s
pragmaticos e os tedricos. Este distanciamento deve ser rompido por meio de um
didlogo maior. Uma das metas, como aponta Meditsch (2007, p.58) € “construir teorias
e metodologias proprias para sistematizar, criticar (por dentro) e aperfeicoar as

competéncias (conhecimentos, habilidades, atitudes) da pratica”.
A PRATICA JORNALISTICA NA UEPG

E importante que cursos de jornalismo no Brasil, como prevé as diretrizes
pedagogicas, reservem cada vez mais espaco a pratica jornalistica, tendo em vista que
neste campo os alunos sdo impedidos de fazer estagio, por forca da legislacdo. Em razdo
disso, algumas instituicbes de ensino tem proporcionado aos académicos a oportunidade
de participarem de projetos de extensdo em que a dinamica do trabalho tem como foco a
constante atividade pratica e teorica.

Na Universidade Estadual de Ponta Grossa ha varios projetos que possibilitam
aos estudantes o exercicio da pratica, a produzir jornalisticamente. Ou seja, colocar em
pratica os fundamentos, as teorias e as técnicas da profissdo ensinadas em sala de aula.
Dentre os varios projetos do curso esta a Agéncia de Jornalismo, sob a coordenacgdo do
professor Sérgio Luiz Gadini, o Portal Comunitario, o Jornal Laboratério, o Grupo de
Estudos em Fotografia, o projetos de fotografia Lente Quente e Fotorreportagem UEPG,
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bem como os trabalhos e programas extra-curriculares na éarea de radio e
radiojornalismo.

A agéncia, além de disponibilizar para a sociedade um site e blog informativo,
produz codidianamente uma série de atividades jornalisticas. Neste espaco, que
compreende uma das varias op¢des de pratica oferecida pelo curso, o aluno é
acompanhado de perto por um grupo de professores. E, o mais interessante, é que
aquilo que o académico aprende teoricamente em sala de aula, coloca em pratica no
setor, sob orientacdo de docentes e, como o tempo, passam a adquirir novas

experiéncias e agilidade na producgéo de pecas jornalisticas.

A PRODUCAO

A agéncia de Jornalismo existe deste o segundo semestre de 2003 e destaca-se
pelos servicos prestados a comunidade, atendendo preferencialmente entidades sem fins
lucrativos. Neste setor sdo realizados importantes trabalhos como, por exemplo, a
producdo da revista cientifica internacional Folkcomunicacdo, videos institucionais,
cobertura de eventos culturais e cientificos (Jornada Beltraniana, Semana de
Comunicacdo e Seminario de Inverno), producdo de pecas jornalistica e documentarios
para entidades e movimentos sociais, além de noticias para a imprensa, sites e blogs
jornalisticos.

Neste ano, até 0 momento da producdo deste artigo, participaram dos trabalhos
na agéncia em torno de 30 alunos voluntérios, incluindo quatro bolsitas do setor. Em
funcdo da demanda por servigos na agéncia, tanto de setores da UEPG, como de
entidades externas, o setor abre a oportunidade para qualquer aluno do curso interessado
em se envolver nos projetos e nas atividades jornalisticas pré-programadas.

Na opinido de alunos envolvidos na agéncia, hd oportunidade de aprender e
praticar antes mesmo do ingresso ao mercado de trabalho. Uma das alunas que
ingressou na agéncia este ano, Liandra Christhina Moraski Cordeiro, académica do
terceiro ano, observa que no setor é possivel se envolver em varias tarefas o que
contribui para a valoriza¢ao do curriculo pessoal. “Na Agéncia de Jornalismo eu tenho
contato com todo tipo de producéo jornalistica. Produzo releases para os eventos [...],
faco videos e edicdo, tiro fotos, mantenho contato com a midia e atualizo o site da
agéncia.” Explica que no primeiro semestre trabalhou na edi¢do e publicagdo da 15?

edicdo da Revista Internacional de Folkcomunicacéo e, mais recentemente, se envolveu

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XIl Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Sul — Londrina — PR - 26 a 28 de maio de 2011

na producgéo do programa televisivo Ade, sob orientacdo dos professores Carlos Alberto
de Souza e Paula Melani Rocha.

Liandra, natural de Francisco Beltrdo, explica que também aprendeu a mexer
com sistema HTML para a atualizacdo do site da unidade e com o sistema de editoracédo
de revista (SEER) para a edic¢éo e publicacdo da revista de Folkcomunicagéo. Tudo isso,
na sua opinido, ¢ importante. Agora, ela salienta, “consigo produzir material jornalistico
com mais rapidez e tenho maior contato com a pratica”.

Liandra, a exemplo de outros alunos que integram a agéncia, considera que
teoria ¢ importante, “mas ndo ensina a pratica para ninguém”. Por mais que se tente
aproximar uma coisa da outra, € fazendo que os alunos experimentem novas formas de
producdo e desenvolver a agilidade (tdo cobrada na producdo jornalistica). E, conclui:
“sem fazer a pratica ¢ impossivel aprender jornalismo totalmente.”

Outro aluno que compartilha das opiniGes de Liandra é Cleberson Carlos Facchi.
Ele j& se envolveu em varios projetos de extensdo no Curso de Jornalismo da UEPG e
também na Agéncia de Jornalismo, como por exemplo, o Projeto de Radiojornalismo, o
Grupo de Interatividade ligado ao Portal Comunitario, o Blog Critica de Ponta;
organizacdo de diversos eventos do curso de jornalismo e também trabalhou com o
projeto experimental de Tele (Ade!).

Natural de Sao Jorge D’Oeste, Parand, Facchi vé como positiva as atividades de
extensdo que tem por finalidade o aprimoramento da formacdo académica, “pois me
permite estar integrado ao desenvolvimento de acdes e eventos voltado ao curso de
jornalismo, estimulando a producao textual e fomentando meu networking”.

Para ele, a universidade precisa contratar funcionarios especializados,
principalmente para as areas de telejornalismo e radiojornalismo, que sdo caréncias do
curso de Jornalismo da UEPG. Diz também que 0 acesso a equipamentos precisa ser
melhorado, bem como ampliado os projetos de extensdo na area de TV e Radio. Quanto
ao trabalho na agéncia, observa que “todas as atividades estimulam meu
desenvolvimento tanto na relagdo com entidades como na pratica da profissdao”.

Os professores também tém opinido formada a respeito da importancia das
atividades de extenséo no Curso de Jornalismo da UEPG e na Agéncia de Jornalismo

Karina Janz Woitowicz ¢ Chefe de Departamento do curso de Comunicacao
Social da UEPG e desde 2003 participa da Agéncia de Jornalismo. Segundo a
professora, a agéncia foi criada para atender as solicitacbes de trabalhos jornalisticos

internos e externos a universidade bem como para dar conta da constante falta de préatica
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do jornalismo imposta pela propria estrutura curricular. “A agéncia contribui na
formacdo do profissional atendendo as demandas voltadas a diferentes suportes de
midia, como producdo de textos, videos, organizacdo, cobertura de eventos, entre
outros. Ela d& uma grande contribuicdo ao curso porque possibilita aos alunos a
vivéncia pratica do jornalismo”. Para Karina, com certeza “o fazer jornalismo sé se
fundamenta numa reflexdo sobre o fazer. Esta é uma orientacdo das proprias diretrizes
que conta de uma formacéo ética, teorica e técnica.”

O coordenador da Agéncia Sergio Luiz Gadini define como: "um projeto de
extensdo que materializa o contato de estudantes de jornalismo com demandas sociais
publicas de informacdo a partir da solicitacdo de entidades sem fins lucrativos. Desta

forma, os estudantes tem um contato com a realidade social da cidade e da regido”.

CONSIDERACOES FINAIS

Diante da proibicdo do estagio em empresas de comunicacdo e de jornalismo,
pode-se destacar que o papel das atividades praticas em projetos de extensdo
desenvolvidos nos cursos de jornalismo é de fundamental importancia para o
académico. Além do conhecimento teérico e da profissdo, o aluno quer sair da
universidade em condi¢cdes de ingressar no mercado de trabalho. Para isso, é
fundamental que as universidades contribuam na formacdo, ofertando a comunidade
académica programas deste tipo. No Curso de Jornalismo da UEPG, de Ponta Grossa,
além das atividades de ensino e pesquisa, que também é forte no curso, os estudantes
podem contar atualmente com sete projetos de extensdo nas areas de televisdo,
jornalismo impresso, radio, fotografia, webjornalismo. Além disso, todos tém que se
envolver obrigatoriamente na producdo Foca Livre, jornal laboratorial do Curso e na
Revista Laboratorial Nutiare. Nestes periddicos, eles assumem todas as fungdes a area
impressa — entrevista, redacdo, diagramacdo, edigcdo, producdo de editoriais e de
fotografia.

Ao final dos quatro anos de Jornalismo da UEPG, os académicos saem com uma
boa base teorica e préatica para enfrentar o concorrente mercado de comunicacdo que
esta cada vez mais seletivo e a procura dos melhores profissionais. Por isso, 0s
professores da instituicdo tém investido em projetos de extensdo. O mais recente criado

na universidade, abrangendo a area televisiva, foi o ADE. Nele, como ja pode ser visto,

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XIl Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Sul — Londrina — PR - 26 a 28 de maio de 2011

os alunos experimentam todas as fases de uma producdo televisiva. O programa €

semanalmente transmitido pela TV Comunitéria de Ponta Grossa.
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