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RESUMO

O artigo analisa comparativamente como 0s jornais regionais do Parand, Gazeta do
Povo e O Estado do Parand realizaram a cobertura eleitoral para governador de 2010.
Trata-se de verificar a visibilidade da cobertura das elei¢cGes para o governo do estado
nas primeiras paginas e nas internas. O periodo da coleta dos dados compreende os
meses de julho a outubro, sendo trés meses antes das elei¢cfes e um més apos. Para fins
comparativos, avalia-se a frequéncia, o formato e a posi¢cdo que o tema ocupa nas
edicdes diarias. O objetivo é verificar a importancia da campanha eleitoral na midia
impressa e avaliar as peculiaridades dos dois jornais de circulacdo estadual. A pesquisa
faz parte do grupo Midia, Politica e Atores Sociais.
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INTRODUCAO
Meios de comunicacdo e jornalistas sdo elementos fundamentais para a

mediacgéo entre os cidaddos e o Estado, uma vez que o profissional articula e define os
acontecimentos sociais reproduzindo a estrutura do poder e do saber. (TUCHMAN,
1978). No Brasil, o interesse pelo estudo sobre midia e politica emergiu ap6s o fim do
governo militar. Devido ao regime ditatorial instalado em 1964, esse processo ocorre de
forma tardia. Nos Estados Unidos a interconexdo ocorreu na década de 50 e 60.

Com o fim da ditadura houve o desenvolvimento da democracia de massas, 0 que
contribuiu para aprofundar o estudo entre jornalismo e politica.

Luis Felipe Miguel (2002) ressalta que a:

[...Jmidia €, nas sociedades contemporaneas, o principal instrumento de difusao

das visdes de mundo e dos projetos politicos; dito de outra forma é o local em
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que estdo expostas as diversas representacdes do mundo social, associadas
aos diversos grupos e interesses presentes na sociedade. (MIGUEL,
2002).

O circulo politico encontra na midia uma oportunidade para obter visibilidade,
assim investem em propostas e na imagem partidaria. Os personagens politicos notaram
que o meio pode exercer influéncias significativas na sociedade, orientando o individuo
no meio coletivo. Segundo Park (1972), o tempo e o0 espaco na qual circula a noticia
determina a extensdo que o individuo participa da acao politica.

A rotina produtiva do jornalismo € um dos principais elementos para
compreender a interconexdo entre midia e politica. Conceitos de noticia, critérios de
noticiabilidade, relacdes com fontes, sdo todos elementos presentes no dia-a-dia dos
profissionais da comunicacdo. Além disso, é necessario considerar as dinamicas das
redacGes como fator influente no processo de producdo, também a concorréncia entre 0s
veiculos midiaticos e as novas tecnologias utilizadas no processo discursivo.

Episodios especificos da historia sdo ilustrativos para compreender as
modificacdes que se originaram nos processos produtivos jornalisticos. O surgimento e
a ascensdo da classe média, os novos meios, como radio, cinema e TV que
transformaram a comunicacdo em negécio (producdo e distribuicdo), e logo apds, a
criacdo da industria cultural e seus produtos para atender uma demanda especifica da
nova classe social emergente. Periodo esse analisado de forma aprofundada pelas
Escolas Criticas de Frankfurt e Chicago, através de autores como Walter Benjamin,
Max Horkheimer, Adorno, Habermas, Max Weber, entre outros

Segundo Thompson (1998) com a escrita impressa e 0 desenvolvimento das
industrias de midia, a partir do séc. XV, novos meios de comunicacdo passaram a
converter informacBes e contetdos simbolicos em diferentes formatos com maior
rapidez e facilidade. (1998, p 47-108).

Como o jornalismo abrange a esfera publica, os profissionais dessa area sdo
importantes agentes informadores na sociedade. Os manuais de redacéo contém uma das
primeiras instrucdes, seguir a linha editorial. Porém, eles servem apenas como bases, ja
que os critérios que originam a rotina produtiva de cada profissional sdo em geral,
advindos de sua pratica jornalistica.

Uma das principais etapas da producédo jornalistica é a definicdo de quais fatos
podem ser transformado em noticia, ganhando visibilidade na pagina. Cabe ao jornalista

a escolha do que sera noticia ou ndo. Para tanto, os produtores possuem critérios de
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noticiabilidade que se relacionam com o tempo, espaco e hierarquia. O tempo refere-se
a presencialidade do fato, o espaco abrange o contexto historico-socio-cultural para que
os cidaddos possam compreender, e a hierarquia, relaciona-se ao grau de relevancia que
0s atores sociais exprimem. A noticia também possui caracteristicas especificas, como
novidade, atualidade, proximidade e veracidade.
“As definicoes do que é noticia estdo inseridas historicamente e a
definicdo de noticiabilidade de um acontecimento ou de um assunto
implica um esboco da compreensdo contemporanea do significado dos
acontecimentos como regras do comportamento humano e institucional”.
(TRAQUINA, 2005)

As caracteristicas de interacdo entre o campo midiatico e o politico se alteram
em cada periodo eleitoral. Esse carater depende do contexto e a estrutura politica
vigente, ou seja, h4 modalidades diferenciadas de cobertura e de estratégias para as
campanhas eleitorais.

O presente artigo analisa a cobertura eleitoral para governador de 2010 nas
primeiras paginas e internas dos jornais Gazeta do Povo e O Estado do Parana, ambos
de circulagdo regional no Estado do Parana. O periodo de analise compreende 0s meses
de julho, agosto, setembro e outubro de 2010.

O objetivo é verificar como os veiculos regionais realizam a cobertura eleitoral
para governador, considerando que as noticias sobre a eleicdo governamental possue
relevancia para os eleitores da regido. Para tanto, séo utilizadas as informacoes
coletadas pelo grupo de pesquisa Midia, Politica e Atores Sociais da Universidade
Estadual de Ponta Grossa (UEPG) e da Faculdade Internacional de Curitiba (Facinter).

Para realizar tal analise utiliza-se como variaveis a frequéncia (quantidade da
publicacdo de matéria sobre os candidatos a governador), formato e a posicdo que o
tema ocupa nas edigdes diarias. O formato refere-se ao tipo de matéria noticiosa de
acordo com oito classificagdes: chamada de primeira pagina, reportagem,
charge/infografico/ilustracdo, foto, coluna assinada, artigo assinado, editorial e carta do
leitor. A varidvel posicdo é a localizagdo da matéria relativa ao espago que ocupa na
pagina e o seu tamanho.

A pesquisa utiliza a metodologia quantitativa de anélise de contetdo, uma
analise empirica de textos, ou seja, permite a analise de determinadas caracteristicas e
dados numéricos da realidade midiatica. (BAUER, 2003). “A anélise de contetdo reduz

a complexidade de uma colecédo de textos pela classificacdo sistematica, transformando
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uma grande quantidade de material em indicadores de algumas caracteristicas
organizadas.” (BAUER, 2003)

Comunicacao e Politica:

Segundo Wilson Gomes em “O que ha de comunicagdo na comunicagdo
politica”, a interface entre politica e comunicacdo de massa, representa uma relacéo que
vai muito além da simples ideia da transmissao de informac6es, ha questdes e conceitos
envolvidos nesse processo. O universo politico se relaciona com a comunicagdo como
fonte, assunto e cliente. No campo politico contemporaneo a comunicacdo de massa é

instrumento essencial na formagéao da opinido publica.

“Pode-se dizer que a midia tomou o lugar das instituicdes tradicionais na
formag&o da opinido publica, mediando e interferindo nos acontecimentos, e de
certa forma obscurecendo a atuacdo de partidos, governos e sindicatos,
instancias legitimas de representagdo publica” (WOITOWICZ, p.27, 2004).

Ao tratar politica e comunicacdo temos como resultado o convencimento.
Assim, os politicos a fim de adequar-se a publicidade da midia investem na imagem que
procura fazer o eleitor, aqui considerado leitor, decodificar a mensagem e o resultado
dessa interpretacdo revela-se nas urnas.

Ao longo dessa miscigenacdo entre midia e politica criou-se uma
espetacularizacdo das campanhas eleitorais que segundo Murilo César Soares pode
ocorrer de dois modos, pela argumentacdo (ideologia que conduz a doutrina), e a

seducdo ramificada da dramatizacéo (acdo do imaginario).

Por dentro da campanha:

A campanha para Governador do Parana contou com sete candidatos, Beto Richa
(PSDB), Osmar Dias (PDT), Paulo Salamuni (PV), Amadeu Felipe (PCB), Avanildo
Araujo (PSTU), Luiz Felipe Bergman (PSOL) e Robinson de Paula (PRTB). Entretanto
a disputa teve suas discussdes polarizadas em torno de dois candidatos, Beto Richa e
Osmar Dias e a elei¢do foi decidida em primeiro turno.

Variaveis analisadas:
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Ao final da coleta de dados, foram escolhidos trés pontos a ser analisados. A
frequéncia com que apareciam as noticias relacionadas ao tema durante os meses da
campanha, o formato utilizado, desde chamadas de primeira pagina, passando por
infogréaficos e fotos até espacgos de opinido e por fim a posicédo topografica dos textos no

jornal, indicando maior ou menor visibilidade ao tema campanha eleitoral.

Resultados:

A principio, os resultados finais apresentam similaridades entre os impressos
analisados, podendo ser fruto de uma cobertura eleitoral que tem por base uma
circulagdo regional. No quesito frequéncia € analisada a quantidade de matérias que
ganham espagco nas péginas internas e chamadas de primeira pagina, indicando a
visibilidade dada ao tema campanha eleitoral para governador. Os meses de julho e
agosto apresentaram proximidade quanto ao numero de matérias que foram publicadas
nos jornais, variando em julho de 182 (29,9%) na Gazeta do Povo para 202 (30,3%) em
O Estado do Parand. Em agosto os numeros foram de 184 (30,3%) na Gazeta e 189
(28,3%) no Estado. Entretanto em setembro e outubro os valores ficam dispares

indicando diferencas mais visiveis.

Tabela 1-Frequéncia (%)

Gazeta do Povo O Estado do Parana
Julho 29,9 30,3
Agosto 30,3 28,3
Setembro 26,8 37,6
Outubro 13,0 3,7

Fonte: Grupo de Pesquisa Midia, Politica e Atores Sociais

Em outubro o nimero de matérias na Gazeta do Povo foi de 79 (13,0% da frequéncia),
enquanto O Estado do Parana teve 25 matérias (3,7%). A mudanca pode ser explicada
pela realizagdo das elei¢Bes no dia 3 do mesmo més, sendo decidida em primeiro turno,
as matérias sobre a campanha eleitoral do governo do estado ndo continuaram a ser
publicadas com tanta frequéncia, pois o resultado ja estava definido. Talvez a partir
desse periodo foi dada maior visibilidade a campanha presidencial que se encaminhou
para segundo turno.

Se faz necessario notar que no més de julho O Estado do Parand deu mais

visibilidade ao tema campanha eleitoral para governo do Estado, com 30,3%. Ja a
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Gazeta do Povo, apesar de se aproximar muito nesse periodo do EP, teve sua maior cota
de matérias sobre a campanha no més de agosto, repetindo a mesma frequéncia do
Estado em julho, 30,3%.

O formato € uma variavel que tem as seguintes classificacdes de acordo com o
Livro de Cddigos (elaborado para sistematizar a coleta dos dados que serdo analisados,
a partir de bibliografias, discussdo tedrica e método quantitativo) do Grupo de Pesquisa
Midia, Politica e Atores Sociais. Chamada de primeira pagina, texto informativo na
primeira pagina citando um ou mais candidatos; Reportagem, texto informativo e
noticioso produzido por jornalista ou agéncia; Charge, infografico ou ilustracéo,
reproducdo artistica de um ou mais candidatos; Foto, imagem fotogréafica que
acompanha os textos; Coluna Assinada, texto interpretativo ou opinativo assinado por
articulista do veiculo ou agéncia; Artigo Assinado, texto interpretativo ou opinativo
assinado por especialista ou alguém de destaque; Editorial, texto opinativo que
representa a opinido do proprio veiculo e por fim uma classificacdo incluida em 2010
devido a grande apari¢do tratando do tema campanha eleitoral, Carta do leitor com

espaco fixo no jornal texto produzido pelos proprios leitores, aqui eleitores.

Tabela 2- FORMATO (%)

Gazeta do Povo O Estado do Parana
Chamada de primeira Pagina 2,6 5,7
Reportagem 41,8 34,0
Charge/Infogréfico/llustracdo 7,2 3,1
Foto 14,3 16,0
Coluna Assinada 28,5 35,7
Artigo Assinado 2,5 0,7
Editorial 1,0 43
Carta do Leitor 2,1 0,3

Fonte: Grupo de Pesquisa Midia, Politica e Atores Sociais

Quanto ao formato também ndo h& muitas discrepancias nas classificacGes
iniciais. A verdadeira disparidade se faz presente quando analisamos as opinides de
articulistas, do veiculo e do leitor. A Gazeta do Povo, claramente teve maior niumero de
artigos assinados e cartas do leitor, entretanto teve menos editoriais citando candidatos.
Isso pode revelar um dado interessante, a dificuldade dos jornais em afirmar
publicamente sua posic¢do politica. Em contraste, O Estado do Parana concentrou o
espaco de opinido nos editoriais, enquanto na carta do leitor ndo houve tanta presenca

sobre o tema campanha para governador. Visivelmente o formato mais utilizado por
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ambos os jornais foi a reportagem, na Gazeta aparece com 41,8% de frequéncia e no
Estado com 34,0%. E preciso considerar que o tema campanha eleitoral estava em foco
devido as eleicbes e que a pesquisa foi realizada nos meses antecedentes a votacao.
Dessa forma, nas editorias de politica o tema era de grande destaque, isso pode explicar
a maior utilizacdo do formato reportagem. Outro dado interessante € que a GP utilizou
mais infograficos e ilustragdes do que o EP 7,2% contra 3,1%. Mas o0 curioso esta no
fato de que apesar do grande namero de ilustracdes utilizado pela Gazeta, O Estado do
Parana usou mais fotos, 16,0% em contraste com 14,3% da GP.

Ao analisar a visibilidade do tema Campanha nos jornais, se faz necessario a
andlise da posicao fornecida pelos veiculos para as entradas referentes ao tema. Alguns
espacos sdo considerados privilegiados nas paginas dos jornais, com base em uma
hierarquia e critérios de noticiabilidade do proprio veiculo. Na exposicdo do jornal a
primeira dobra fica em evidéncia e os temas do lado direito s&o os que mais chamam a
atencdo do leitor. Isso é definido pelo que Ponte chama de espaco de oposicdes
significantes, “entre Ideal e Real na orientagdo vertical da pégina, e entre Conhecido e
Desconhecido na orientagao da esquerda para a direita e entre o centro e periferias”
(PONTE, 2004).

As Chamadas de 12 pagina sdo de grande visibilidade. A capa € considerada
espaco privilegiado por ser a parte do jornal que entra em contato primeiro com o leitor.
Deodoro José Moreira afirma que “é a primeira pagina que atrai ou ndo o leitor, sua
decisdo de ler depende do grau de criatividade” (MOREIRA, 2004). Os assuntos
tratados nas primeiras paginas sdo considerados os mais importantes da edicdo. Eles
sdo, por vezes, responsaveis pela compra e venda do produto.

Mas nas paginas internas, alguns espacos também sdo mais privilegiados que
outros. Um assunto que ocupa uma pagina inteira dentro de uma edicdo diaria €
considerado importante se comparado com 0s outros assuntos tratados no mesmo dia.
Isso também se da com a metade superior, por exemplo. Por estar na parte de cima da
folha, os leitores tendem a olhar para essa area antes.

Considerando essa hierarquia, nota-se a utilizacdo de espagos mais privilegiados
por parte da Gazeta do Povo. Na sua cobertura, a Gazeta do Povo optou por uma
divisdo de espacgos razoavelmente equilibrada. As posi¢cbes em que ocorreu menor
guantidade de noticias sobre o tema foram Metade Inferior, Metade Direita e Metade
Esquerda. Cada uma delas foi utilizada em 3,6% das vezes, como pode ser observado na

tabela a seguir.
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Tabela 3-POSICAO (%)-Gazeta do Povo

Pagina Inteira 4.4
Metade Superior 7,1
Metade Inferior 3,6
Metade Direita 3,6
Metade Esquerda 3,6
Quadrante Superior Direito 22,7
Quadrante Superior Esquerdo 24,2
Quadrante Inferior Direito 15,0
Quadrante Inferior Esquerdo 15,8

Fonte: Grupo de Pesquisa Midia, Politica e Atores Sociais

O jornal opta pela maior incidéncia sobre Campanha nos espagos mais visiveis
dentro das paginas internas. Faz uso de pagina inteira, que é o principal espago dentro
das paginas internas, em 4,4% das vezes. Além disso, as entradas na Metade Superior
também sdo expressivas (7,1%) se comparadas as entradas do O Estado do Parana

(4,5%), conforme mostra a tabela a baixo

Tabela 4-POSICAO(%)- O Estado do Parana

Pagina Inteira 1,9
Metade Superior 4,5
Metade Inferior 0,7
Metade Direita 2,1
Metade Esquerda 1,5
Quadrante Superior Direito 22,6
Quadrante Superior Esquerdo 21,4
Quadrante Inferior Direito 8,1
Quadrante Inferior Esquerdo 37,0

Fonte: Grupo de Pesquisa Midia, Politica e Atores Sociais

A posicdo em que as entradas sdo mais equilibradas nos dois veiculos € no
Quadrante Superior Direito, em que a Gazeta do Povo oferece 22,7% para o tema

Campanha e o0 O Estado do Parana, 22,6%.
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No Quadrante Inferior Direito também ndo ha grande disparidade entre o espago
fornecido pelos dois jornais. A Gazeta do Povo fornece 15% do espago ao tema e O
Estado do Parana utiliza 8,1%. Vale destacar a auséncia de material relacionado a
Campanha de governador na Metade Inferior no O Estado do Parana. O assunto so
ganha esse destaque em 0,7% das vezes.

Ao observar os dados, percebe-se que ao contrario do equilibrio na distribuicdo
de espaco feito pela Gazeta do Povo, a escolha do O Estado do Parana nao busca o
mesmo objetivo. A maior concentracdo de material relaciona a Campanha de
governador estd no Quadrante Inferior Esquerdo, que representa 37% das vezes e é
superior ao espaco cedido pela Gazeta do Povo na mesma posi¢éo, que é de 15,8%.

Concluséao

O presente artigo buscou realizar alguns apontamentos a partir das escolhas
feitas pela Gazeta do Povo e O Estado do Parana na cobertura eleitoral de 2010. A partir
da visibilidade e do destaque dado por cada um desses veiculos é possivel tracar
algumas semelhancas e diferengas na abordagem, sobre um mesmo tema e em um
mesmo periodo.

A partir das varidveis analisadas, frequéncia, formato e posicdo, concluimos
algumas decisGes a partir da visibilidade. O tema Campanha Eleitoral ganha destaque
pelo contexto pré-eleicdo. As edi¢des analisadas foram as de julho, agosto, setembro e
outubro. Nesse periodo, pode-se afirmar que em relacdo a freqliéncia, os dois veiculos
fizeram uma cobertura equilibrada.

Vale ressaltar que os dados apresentados sdo da frequiéncia geral da Campanha,
incluindo todos os candidatos envolvidos. As diferencas mais significativas se deram no
més de setembro, em que a Gazeta do Povo tratou do tema em 37,6% das vezes e O
Estado do Parana em 26,8%. No més de outubro a diferenca entre os dois foi quase de
10%, com destaque para O Estado do Parana, em que o tema apareceu apenas 3,7% das
Vezes.

Um dos motivos que pode ter levado a essa reducdo de frequéncia no més de
outubro é o fato da eleicdo para governador no Parand ter sido decidida no primeiro
turno. Dessa forma, entra em foco o0 segundo turno para presidente.

Em relacdo aos formatos escolhidos pelos jornais em analise, pode-se apontar a

opcdo da Gazeta do Povo em trazer mais espaco para a opinido ao tratar do tema
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Campanha. Isso pode ser visto a partir dos dados relacionados as entradas. Em
Charge_Infografico_llustracdo, (que apresenta carater opinativo por parte do chargista,
por exemplo), a Gazeta do Povo tem 7,2% das entradas. JA& O Estado do Parana usa
3,1% do total das suas entradas com esse formato.

Essa disparidade também pode ser observada na resposta dos leitores sobre o
tema Campanha Eleitoral. A citacdo de candidatos no espago Carta do Leitor é de 2,1%
na Gazeta do Povo, enquanto que no O Estado do Parana é de 0,3%. Por outro lado, o
Estado do Parana reservou maior espaco na primeira pagina, que &€ um espaco
privilegiado dentro do veiculo, para o tema Campanha. As entradas de capa no O Estado
do Parana foram de 5,7% e de 2,6% na Gazeta do Povo.

As diferencas mais significativas dos aspectos analisados nesse artigo sdo em
relacdo a posicdo dentro das paginas dos jornais fornecida pelos veiculos. Alguns
espacgos sdo mais privilegiados do que outros, considerando a visibilidade, o destaque e
o0 tamanho fornecido a cada formato.

A Gazeta do Povo trata do tema em péagina inteira em 4,4% das vezes e O Estado
do Parand, em 1,9%. A Gazeta do Povo também fornece 7,1% do espaco na Metade
Superior, enquanto O Estado do Paranéa fornece 4,5%.

Dessa forma, concluimos que apesar das semelhancas em frequéncia e alguns
formatos entre os dois veiculos, a Gazeta do Povo deixa o tema em maior evidéncia nas
paginas internas do jornal, com entradas maiores e em espacos mais privilegiados
dentro da hierarquia existente nos jornais.

Ja O Estado do Parana faz uma opcdo para maior destaque na frequéncia com
que o tema é tratado, mesmo apds a realizacdo da eleicdo, que foi em outubro. Essa
escolha é reforcada pela opcdo de maior nimero de Chamada de 1? pagina durante o

periodo eleitoral.
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